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RESUMEN

El presente trabajo aborda tematicas e investigacion del periodismo digital conjuntamente

con las redes sociales y herramientas web 2.0.

Consta de tres capitulos:

e El primero Marco Tedrico, en donde se aborda la transicion de los medios
tradicionales a medios digitales, diferencias fundamentales entre ambos medios,
conceptualizacion de medios nativos, la web 2.0 y su impacto en los medios
tradicionales, redacciones digitales y su convergencia, propiedad intelectual en la
red. Ademas, como parte de la web 2.0 las herramientas mas utilizadas la tematica
de El segundo la investigacion de Campo y el tercero Conclusiones y

Recomendaciones.

e El segundo capitulo muestra la investigacion realizados a dos diarios colombianos:
“El Tiempo” y “El Extra”; ambos diarios poseen aceptacion y reconocimiento en su

pais. La metodologia aplicada fue la semana compuesta mixta.

e Finaliza el trabajo con el tercer capitulo en donde constan los resultados de la

investigacion, conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO|
MARCO TEORICO

1. TRANSICION DE MEDIOS TRADICIONALES A MEDIOS DIGITALES

Los medios de comunicacion poseen un rol de influencia, decision e impacto (positivo o
negativo) dentro de la sociedad. Su quehacer va marcado por los deberes y

responsabilidades propias de un poder del estado, sin nombramiento.”’

El aparecimiento de Internet, no como un evento puntual, sino como un proceso complejo?
de varias décadas, marca una ruptura en la manera de pensar de la humanidad y por ende
en la metodologia de la comunicacion. Los medios tradicionales al estar inmersos en esta

evolucion, se ven obligados a la transicién hacia los medios digitales.’

Los medios tradicionales (auditivos, visuales, audio_visuales) sienten la necesidad, incluso
la presion social, de cambiar su manera de pensar y accionar, orientandola hacia el universo
de Internet y de las herramientas multimedia (hipervinculos, interactividad, vinculacion

global, etc).

! Cfr. Republica del Ecuador (2008). Constitucion Politica del Ecuador: Autor. (Art 16 al Art 20).

? Los sistemas son complejos porque lo caracteristico, lo fundamental, no son los elementos que lo configuran
(los sujetos, las herramientas, etc), sino las relaciones que se establecen entre ellos; y las relaciones se
construyen en funcion de las necesidades del sistema y se ven condicionadas y modificadas por factores de
todo tipio: histéricos, geograficos, politicos, culturales, tecnolégicos, etc.

Jabif, Liliana (2006). Formacion de Directivos: El Rol del Directivo. Federacidon Internacional de Fe y Alegria. (pp.
17). Caracas.

? http://www.triunfaeninternet.com/ Fecha de acceso: 29 de julio de 2009. hora: 18:00.




Los medios digitales por lo tanto provocan una manera diferente de concebir, entender y
comprender el mundo y sobre todo un nuevo arquetipo en la metodologia de relacionarse

entre seres humanos.

Quienes ejercen su practica laboral en los medios de comunicacion deben apropiarse a este
nuevo paradigma que emerge en la época tecnolégica tomando en cuenta los cuatro puntos

que menciona Canga Larrequi.

1. La aparicion de la WWW debe considerarse como la aparicion de una red, y no
implica la desaparicion de alguno de los medios tradicionales
El periodista es periodista en cualquier medio que esté
La aparicion de la red favorece a nuevas sinergias informativas y laborales
La aparicion de la red debe ser complementado con codigos éticos informativos

acordes a la esencia de la comunicacion social. (Canga Larequi, Jesus,2000)

1.1. DIFERENCIAS SUSTANCIALES ENTRE LOS MEDIOS TRADICIONALES Y MEDIOS DIGITALES

No es propdsito de este apartado mencionar elementos de historia, clasificacion, evolucion,
alcance de los medios tradicionales ni de los medios digitales. Se pretende extraer la

esencia de cada uno de los medios:

Los medios digitales favorecen la comunicacion en tiempo real, mientras que la
temporalidad de los medios tradicionales esta en funcion de la publicacion y presentacion de
su propuesta. Otro elemento que esta inmerso en la temporalidad es la capacidad de los
medios digitales de actualizar y cambiar el contenido en poco tiempo mientras que los
medios tradicionales, dependiendo de su edicidén y distribucion, demanda mas tiempo y

recursos.
Los medios digitales poseen alcance mundial mientras que los medios tradicionales no lo
han logrado, salvo contadas excepciones. En la actualidad existen infinitos recursos

tecnologicos que permiten tener repercusion internacional.

Los medios digitales poseen la capacidad de abaratar costos mientras que los medios



tradicionales destinan onerosos montos a mantener su produccion

Indudablemente los medios digitales son mas diversificados que los medios tradicionales.
Es decir, resulta casi infinito la tematica abordada y los vinculos abordados por los medios

digitales mientras que los medios tradicionales su tematica es limitada.

Los medios tradicionales siguen captando la atencion de la publicidad pagada mientras

que la publicidad en los medios digitales todavia no es tan apetecible por las empresas.

Los medios tradicionales todavia poseen la capacidad de ser mas accesibles que los
medios digitales, ya que su costo de adquisicion es mucho menor y no necesita mas
requisito que el econémico.

Ademas, la distribucion de los medios tradicionales es asumida por la mayor parte de la
sociedad, logrando asi tener mayor cobertura mientras que la de los medios digitales

necesita algunos requisitos técnicos minimos, aparte del monetario.

Las estrategias de atencion de los medios digitales estan centradas en la poblacion joven
mientras que los medios tradicionales no han disefiado estrategias para vincular a otro
publico al consumo de su medio.*

Un tema que no esta analizado a profundidad pero merece la pena sefialarlo es el impacto
ambiental que tienen tanto los medios tradicionales como los medios digitales. No se
conocen estudios técnicos para especificar y detallar cual de los dos medios es menos
nocivo al ambiente. Sin embargo, si se puede precisar A donde van a parar los residuos de

ambos medios?

* Entre los de 18 a 54 afios, los medios digitales absorben 16 horas, mientras que la televisidn cerca de 13; la
radio, ocho; los periddicos, dos (entre los de 36 a 54 afios sube a tres horas); las revistas, otras dos y el cine,
una.

La Unica excepcion llega de la mano de los mayores de 55 afios, que aun dedica 16 horas a la television, frente
a las ocho de los medios digitales, a las siete de la radio, las cinco de los periddicos, las tres de las revistas y la
menos de una del cine. Mar, Gonzalo (2006). http://www.elmundo.es/elmundo/2006/ Fecha de acceso: 15
julio de 2009. Hora de acceso: 20:00

Segun AEPROVI el consumo de Internet en Ecuador: Menos de 1 hora: 1,84%; Entre 1y 4 horas: 19,77%; Entre
4 y 10 horas: 32,64%; Entre 10 y 30 horas: 33,33%; Entre 30 y 60 horas: 10,80%. Mas de 60 horas: 1,61%.
www.aeprovi.org.ec Fecha de acceso: 6 agosto de 2009. Hora: 22:00 3




En los medios tradicionales es imprescindible la presencia de un editor o grupo editorial que
garantice, de alguna forma, el contenido a difundirse, en los medios digitales existen dos
posturas: presentar un equipo editor, que valide total o parcialmente el contenido y la
postura de recibir sin censura cualquier contenido.

Considerando a los medios tradicionales como uno, su funcionalidad (la relaciéon que
establece con el usuario) es de uno a varios mientras que los medios digitales logran una

omnifuncionalidad®, relacion de uno a muchos, de uno a uno, de muchos a uno.

A continuacion el resumen de las caracteristicas entre los medios digitales y tradicionales.

Ambito Medios Tradicionales Medios Digitales
Tiempo real No posee Interaccion, inmediatez
Actualizacion Segun su publicacion Instantanea
Alcance Local, regional Mundial
Costo produccion Alto Bajo
Diversificacion de Limitada llimitada
contenidos
Publicidad Cotizada, alta Poco estimada, baja
Accesibilidad No necesita recursos Depende de otros recursos
Distribucién Asumida por la sociedad Es particular
Destinatarios Poblacién adulta Poblacién joven
(consumidores)

Impacto ambiental Sin estimar Sin estimar

Editor de contenido Indispensable No necesario

Omnifuncional Uno a muchos Uno a uno
Muchos a uno
Uno a muchos

2. APARECIMIENTO DE MEDIOS NATIVOS

Este término se acufié para denominar a los medios que fueron concebidos desde y para la
red o el ambito digital. No aparece como un hecho o fendmeno puntual, individual, sino

como resultado de un proceso de varias décadas, finales del siglo XX e inicios del siglo XXI.

® Cfr. www.html.losmediosdecomunicacioneninternet.html. Fecha de acceso: 5 de agosto de 2009. Hora de

acceso: 23:54. 4



2.1. CONCEPTO

No son los medios tradicionales que han mudado su presentacién hacia el universo virtual;

son los medios que nacieron en las nuevas tecnologias.

Para comprender mejor la l6gica de los medios nativos debemos ingresar al mundo de sus

creadores y de sus motivaciones. Como lo mencionaba anteriormente, el paradigma actual

es diferente, su pensamiento, la manera de entender y concebir el mundo y sus relaciones

entre las personas, solo quienes hayan hecho suya la digitalizacion, son aquellas gestoras

de los medios nativos digitales.

No es tan sélo el acceso y disponibilidad a las nuevas tecnologias es la inmersion a las

redes sociales virtuales. José Luis Orihuela® en una conferencia realizada en Quito

manifesto las tendencias y preferencias actuales en la red:

1.
2.
3.

Publicar contenidos propios (imagenes, textos, audio y videos)

Agregar y mezclar contenidos ajenos

Promover, valorar y compartir contenidos, haciendo referencia a la cultura del

compartir
Participar en redes sociales

Cooperar en la construccion de todo

2.2. CARACTERISTICAS

Orihuela propone algunas particularidades de los miembros y comunidades de la red web

2.0, a continuacion:

Publicadores: como parte de un acto personal y gestionado, movimiento individual,
muestra la necesidad de hablar, expresar.

Compartidores: como parte de una red, demuestra la necesidad e interés de ser
aceptado y reconocido por un grupo, en este caso por miembros de la red.
Conversadores: la comunicacion es entendida como conversacion (expresarse y ser
escuchados) y participacion (tomar partido por algo o alguien).

Valorativos: las relaciones en la red viene marcadas por el valor de la reciprocidad y

reconocimiento

® Orihuela, José Luis (2009). Conferencia: Los medios de comunicacién y herramientas web 2.0. Conferencia

Internacional, Quito, abril, (paper). 5



e Curiosos: insatisfechas a nivel de informacion, inquietud por conocer, interpretar y
entender el mundo que les rodea junto con el suyo propio, sus manifestaciones y
expresiones variadas.

e Ubicativos: busca romper o anular el tiempo y espacio para estar en todos los
lugares y a cualquier tiempo.

¢ Inmediatez: es heredada del postmodernismo, la competencia esta en la reduccion
del tiempo de sus procesos para lograr la meta en el menor tiempo posible.

o Escritores no complicados: prima la versatilidad, sentido del humor, suspicacia,
informalidad frente a la formalidad, reglas ortograficas, etc.

e Buscan Enlaces: con destrezas de leer y escribir a partir de enlaces internos,
externos, hipervinculos, etc.

o Posee la capacidad de vivir en dos mundos paralelamente, en el mundo real y en el
mundo virtual. Orihuela no se refiere a un trastorno psicolégico, sino al impacto que
genera la red de presentar otro mundo.

e Apasionados: los afectos son involucrados en la red social.’

3. WEB 2.0 Y SU INCIDENCIA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Este apartado pretende mostrar la incidencia que tiene la web 2.0 en los medios de

comunicacion social y a su vez en la sociedad.

3.1 INTRODUCCION

Se utilizé el término Web 2.0 en el afio 2004 por Tim O'Reilly para referirse a la segunda
generacion en la historia del desarrollo de tecnologia Web basada en comunidades de
usuarios y servicios especiales, como las redes sociales, blogs, filcker, twiter, wikis o las
folcsonomias, que fomentan la colaboracién y el intercambio agil de informacion entre los
usuarios de una comunidad o red social. Dos aspectos son los que destacan en los sitios
Web 2.0 la interaccioén y las redes, mas que como web tradicionales. Por lo tanto, Web 2.0
se refiere a una serie de aplicaciones y paginas de Internet que utilizan la inteligencia

7 Ibid, Orihuela
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3.2. INCIDENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA SOCIEDAD

Los grupos de poder: politicos, financieros, trasnacionales, (deportivos), etc., ven en
los medios el vinculo perfecto entre ellos y la sociedad que los consume, que los oye,
vota por ellos, etc.

(Dentro del analisis de la agenda setting) una hipotesis es “que al decidir de qué
noticias informar, y a cuales darles importancia, los editores son capaces de controlar
los temas de conversacion y de pensamiento de la gente”. Asi, los medios
constituyen la herramienta mas importante para determinar lo que la gente considera
importante y lo que no lo es."®

Es innegable el impacto que poseen los medios de comunicacién social en la humanidad,

asi como es irrebatible, la direccion que imprime en la opinién publica los medios

8 Cfr, http://es.wikipedia.org/wiki/Web 2.0 Fecha de acceso: 5 de agosto de 2009. Hora: 20:00.

° En 2005, Tim O'Reilly definio el concepto de Web 2.0. El mapa meme mostrado (elaborado por Markus
Angermeier) resume el meme de Web 2.0, con algunos ejemplos de servicios.
http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Web20memeES.png. Fecha de acceso: 5 agosto 2009.

1% Buitrén, Rubén y Crespi, Irving en Rodriguez, Claudia. (2009). Guia Diddctica, Opinion Publica. Universid39
Técnica Particular de Loja. (pp. 21). Loja.



tradicionales. Frente a esta realidad los medios digitales ceden su poder entregandolo a

cada miembro de la red."

3.3. INCIDENCIA DE LA WEB 2.0 EN LOS MEDIOS TRADICIONALES

Los perfiles de los gestores y usuarios de la web 2.0 exigen un cambio en la mentalidad y
manera de comprender las relaciones sociales, comunicacion y sobre todo a nivel de los
medios. Bajo este paradigma emergente los medios tradicionales recurren a la web 2.0 para

responder a las nuevas exigencias de los usuarios digitales.'

Cabe sefalar que un medio de comunicaciéon no se digitaliza por transcribir, mudar sus
contenidos a la plataforma del Internet; sino que responde a las necesidades e intereses de
las redes y comunidades web 2.0. Alli radica la mayor incidencia en el cambio de mentalidad

de los medios tradicionales.

3.4. HERRAMIENTAS MAS UTILIZADAS
Las Herramientas Web 2.0 son consideradas soportes mas que obstaculos que conlleve
procesos largos de entrenamiento y capacitacion. Son instrumentos cuyo objetivo es facilitar

el nuevo enfoque multimedia_on line.

A continuacién varias herramientas web 2.0

- Audio y podcasting

Odeo: http://www.odeo.com

Evoca: http://www.evoca.com/

vimeo: http://www.vimeo.com

Caspost: http://www.castpost.com

Internet Archive: http://www.archive.org

ClickCaster: http://clickcaster.com

" Los medios tradicionales han envestido a los digitales en polémicas sobre el mal uso y abuso del lenguaje,
sobre la necesidad de reglamentar, digitalmente, el ejercicio de la profesidon de la comunicacién social, etc.
Considero que no es pertinente hablar de esos temas en este marco tedrico, pero si mencionarlo como nota
aclaratoria y complementar su estudio en la referencia.

Carrién, Isauro (2008). Guia Diddctica, Etica Periodistica. Universidad Técnica Particular de Loja. (pp. 24-33).
Loja.

"2 Existen corrientes que colocan a internet como un nuevo canal y no como un nuevo medio, para este estudio

si se le considera un nuevo medio de comunicacién.

. o . . . 8
' http://unileon.wikispaces.com/Listado+de+herramientastweb+2.0. Fecha de acceso: septiembre 2009.




Garageband: http://www.garageband.com iLike esta llevando servicios de musica y de la
aplicacién del descubrimiento sociales de la Web en el ® Facebook, Orkut, Hi5 y
plataformas de Bebo. Cuenta con aproximadamente 50 millones de usuarios registrados,
iLike ayuda a las personas a compartir recomendaciones musicales, listas de reproduccién y
alertas personalizadas de conciertos. Muestra una amplia base de datos de las conexiones
entre los consumidores y sus artistas favoritos, iLike ayuda a los artistas a llegar a sus
aficionados y cultivar la propagacion de su musica.™

PodServe: http://www.pod-serve.com/

GCast: http://www.gcast.com

CastingWords: http://castingwords.com/

Feed 2 Podcast: http://www.feed2podcast.com

liveplasma: http://www.liveplasma.com/

Fluctu8: http://www.fluctu8.com

folcast: http://www.folcast.com

PodOmatic: http://www.podomatic.com

Podtranscript: http://www.podtranscript.com

- Blogs: creacion

BLOGS.ES : http://www.1blogs.es

La Coctelera : http://www.lacoctelera.com
Blogger : http://www.blogger.com
Blogsome : http://www.blogsome.com
Zoomblog : http://www.zoomblog.com
Blogalia : http://www.blogalia.com

Millones de personas en todo el mundo escriben y comparten sus vidas y las comentan.En
algunos medios de comunicacion digital los columnistas comparten espacio virtual con
escritores no profesionales. Aparecen también los microblogging y las redes sociales cada
vez evolucionando mas. '°

Blogspirit : http://www.blogspirit.com

Movable Type : http://www.movabletype.org (instalacion)
WordPress : http://www.wordpress.org (instalacion)
B2evolution : http://b2evolution.net (instalacion)
TypePad : http://www.typepad.com

" http://www.ilike.com/about. Fecha de acceso: 12 octubre 2009. Hora de acceso: 17:00

15 http://www.blogalia.com/. Fecha de acceso: 12 de octubre de 2009. Hora de acceso: 18:00




Blog-fx: http://www.blog-fx.com

- Blogs: utilidades

FEEDDbIitz: http://www.feedblitz.com
FeedBurner: http://feedburner.com

- Calendarios

Google Calendar: http://calendar.google.com Organiza tu agenda y comparte eventos con

los amigos

Con el calendario online gratuito de Google, controlar los eventos importantes de tu vida

desde un unico punto es muy facil.16

Comparte tu agenda

compartido contigo.

integrado.

J @@

movil.

kiko: http://www.kiko.com

30boxes: http://30boxes.com
CalendarHub: http://calendarhub.com/

-Chate M

chatCREATOR: http://www.chatcreator.com

Permite que tu familia y amigos vean tu calendario y consulta las agendas que otros han

Accede a tu calendario en tus desplazamientos
Accede a tu calendario desde el teléfono utilizando el navegador movil o el calendario

Para que no se te olvide ningun evento nunca mas
Obtén recordatorios de eventos por correo electrénico o por SMS enviados directamente a tu

ajchat: http://www.ajchat.com

Gabbly: http://gabbly.com

chatsum: http://www.chatsum.com
3bubbles: http://www.3bubbles.com
Campfire: http://www.campfirenow.com
Conversate: http://www.conversate.org

16 https://www.google.com/accounts/ Fecha de acceso: octubre 2009.
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Zohochat: http://zohochat.com

meebo: http://www.meebo.com

ebuddy.com: http://www.ebuddy.com/index.php Son herramientas que sirvan para chatear
desde cualquier correo electrénico

mabber: http://mabber.com

=) b u d d y Web Movil eBuddy 1D Blog

BUSCA AMIGOS EN TU PAIS

Selesciona pais

[ #miges [JRemance [JConecer

Mensajeria desde el mévil y la web para cualquiera en cualquier lugar

.
B euddyn Conectarse a SN
W owsn Usuario

chrispin_fsc@hotmail com
&I YAHOO
Contrasefia

Q AM

€9 GTALK Estado inicial ]

kd FACEBOOK

- Correo electronico

Gmail: http://gmail.google.com

Laszlo Mail: hitp://www.laszlomail.com

Zimbra: http://www.zimbra.com

goowy: http://www.goowy.com

PookMail.com: http://www.pookmail.com
MAILINATOR: http://mailinator.com/mailinator/index.jsp

- Discos duros online

openomy: http://www.openomy.com

box.net: http://www.box.net

Streamload: http://www.streamload.com

inbox.com: http://www.inbox.com (mas que disco duro)

omni drive: http://omnidrive.com.au

esnips: http://www.esnips.com/signin/index.jsp (mas que disco duro)

Allmydata.com: http://www.allmydata.com

DropSend: http://www.dropsend.com Son herramientas que garantizan el envio de grandes
archivos."’

7 http://www.dropsend.com Fecha de acceso: septiembre 2009. Hora de acceso: 20:00
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Mailbigfile.com: http://www.mailbigfile.com
in.solit.us: http://in.solit.us (nuevo)

- Editores de fotos

PHIXR: http://www.phixr.com/
Preloadr: http://www.preloadr.com/

PXNS8: http://pxn8.com/
Snipshot: http://snipshot.com/

- Feeds: buscadores

Technorati: http://www.technorati.com
Feedster: http://www.feedster.com

Blogz: http://www.sarthak.net/blogz/index.php
Blogwise: http://www.blogwise.com

- Feeds: lectores

Bloglines: http://www.bloglines.com

alesti: http://www.alesti.org

BloxOr: http://www.bloxor.com

feedness: http://www.feedness.com

Pageflakes: http://www.pageflakes.com

newsgator: http://www.newsgator.com

FeedReader: http://www.feedreader.com (instalacion en disco duro)
FeedDemon: http://www.newsgator.com (instalacion en disco duro)

- Alojamiento fotografias y graficos:

Flickr: http://www.flickr.com

Iniciar sesidr

Crea tu cuenta

Comparte fotos.
Conoce el mundo.

|

& Por notsogoodphotography

6.997 cargas durante el liitimao minuta - 554 casas con | etiqueta nuevas - 2.8 millones de cosas geostiguetadas este mes - Hacer el tour

23hq:
Zoto:
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http://www.zoto.com
Zooomr: http://beta.zooomr.com/home
Mas en: http://utilidades.bitacoras.com/categorias/utilidades-para-fotos-o-imagenes

- Paginas de inicio:

Netvibes: http://www.netvibes.com Presenta la propiedad de personalizar la pagina de inicio
por completo: mover bloques, afiadir nuevos canales RSS/ATOM, cambiar los parametros
de cada mddulo, y mas.

Los contenidos adicionales estan disponible desde el boton “Agregar contenido” en la
esquina superior izquierda de la pagina.®

Pageflakes: http://www.pageflakes.com
Protopage: http://www.protopage.com
Yourminis: http://www.yourminis.com

- Marcadores sociales o colectivos (tus favoritos en internet):
Blinklist: http://es.blinklist.com/

Del.icio.us: http://del.icio.us/

Furl: hitp://www.furl.net/

Simpy: http://www.simpy.com/

enlaces - gente - grupos - etiquetas | My: enlaces - etiquetas + grupos - "watchlists" - notas entrar -

Simpy es un servicio de redes de favoritos, o "social bookmarking” que te permite guardar, poner
etiquetas y realizar bisquedas en tus marcadores v en tus notas o mirar y buscar los enlaces y las
etiquetas de otros usuarios. Puedes compartir tus enlaces con otros, o decidir que sean privados. Simpy

también te ayuda a encontrar a gente como tu, descubrir sitios nuevos e interesantes publicar tus
marcadores, detectar y eliminar enlaces que ya no funcionan, etc.
read more - user quetes + iapuntate ahora

(81 ahara: (o se han obterido resulados)|

@)/ 88]®],/x]x/,x|{/x]x}x

| Search Everyone's Bookmarks search

% Crew Rehearsal
MASA is targeting Nov. 16 for the launch of space shuttle Atlantis' STS-123 mission frem the agency's Kennedy Space
Center in Florida.

'® weblog. http://www.netvibes.com/#General Fecha de acceso: octubre 2009. Hora de acceso: 21:00
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Diigo: http://diigo.com/

Spurl: http://www.spurl.net/
Ma.gnolia: https://ma.gnolia.com/
Connotea: http://www.connotea.org/
Blogmarks: http://blogmarks.net
Mas en 3spots

- Navegadores

Mozilla Firefox: http://www.mozilla.com/firefox/
Flock: http://www.flock.com/

- Notas

Notefish: http://www.notefish.com
Clipmarks: http://clipmarks.com
Mas en: cincuenta formas de tomar notas y ... alguna mas

- Pdf: conversién

Pdf online: http://www.pdfonline.com
Pdf Converter: http://www.freepdfconvert.com

- Podcasting: directorios en castellano

Podcastellano: http://www.podcastellano.com/
podcast.com.ar: http://podcast.com.ar/

elpodio: http://www.elpodio.com/

podcast-es: http://www.podcast-es.org/index.php/Directorio

folcast: http://www.folcast.com/
podsonoro: http://podsonoro.com

14



- Presentaciones

S5: hitp://meyerweb.com/eric/tools/s5/

Presentacular: http://labs.cavorite.com/presentacular/ (afiadido del anterior). Un ejemplo en:

http://labs.cavorite.com/presentacular/example/

HTML Slidy: http://www.w3.org/Talks/Tools/Slidy/

Thumbstacks: http://www.thumbstacks.com/

Zoho Show: http://zohoshow.com

Empressr: hitp://empressr.com/default.aspx (Ajax y Flash, nuevo)

EMPRESSR

Empressr

La herramienta de presentacion de
medios enriquecidos

Cuenta tu historia como guieras. Afiadir
fotos. misica, video y audio, y compartir
en publico o en privado en un instante.

Empressr es gratis!

Transiciones 30 GAT2008 21834 PM

Insertar su Empressrs en cualquier lugar

WLl facebook. ©friendster. BBlogger‘ {§V wornPress

- Tiras comicas

StripGenerator: http://www.stripgenerator.com

- Strlp enerator.c
eWuddu Strips. The World of Strip

Login

S Create your strip!
blf%er %asswurd
Start strip blogging! e recisaton ressirec.

register, awn stripblag
fost password

Last strip blogs Last strip blogs continuing...

smns

greate 2 strip xford Estates SR bR YELTODS - Biadths

el O B Robukka E10 E0/0 [26.10.2008 ©Enalish
Strip blogs

> Untitled
B mmirda ©0 @0/0 [26.10.2003 DEnalish

create strip blog
sirip blog gallery
archive

> the book
B Schattenzwers ©0 E0/0 [26.10.2003 [ Deutsch

Stripgenerator.com

Comics:
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http://www.mainada.net/comics/
Bubblesnaps: http://www.bubblesnaps.com (poner bocadillos a fotos)

-TV

Democracy: http://www.getdemocracy.com/
PPLive: http://www.pplive.com

SopCast: http://www.sopcast.org

TVAnts: http://www.tvants.com

- Videos

You Tube: http://www.youtube.com
Google Video: http://video.google.com
vidiLife: http://www.vidilife.com

vimeo: http://www.vimeo.com

current: http://www.current.tv

Clip Shack: http://www.clipshack.com
eyeSpot: http://www.eyespot.com
VideoSift: http://www.videosift.com

- Videoconferencia

SightSpeed: http://www.sightspeed.com/es
Skype: http://www.skype.com/intl/es

- Wikis:

Un wiki es un sitio web que se puede editar. La palabra viene de "wikiwiki", una palabra
hawaiana que significa "rapido". Los wikis estan disefiados para ser de colaboracion para
que las personas pueden trabajar juntos en un proyecto, asi que es posible construir una
gran cantidad de contenidos muy rapidamente.’®

Webnote: http://www.aypwip.org/webnote/

Pbwiki: http://www.pbwiki.com/

Wikispaces: http://www.wikispaces.com

Wetpaint: http://www.wetpaint.com

Xwiki: http://www.xwiki.com/xwiki/bin/view/Main/WWebHome

' hitp://help.wikia.com/wiki/Help Fecha de acceso 13 octubre 2009. hora de acceso: 12:00
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Wiki.mailxmail.com: http://wiki.mailxmail.com/
MoinMoinWiki: MoinMoinWiki

seedwiki: http://seedwiki.com/

Jotspot: http://www.jot.com/

EcoWiki: http://www.ecowiki.org/

Wikia: http://www.wikia.com/wiki/Wikia
Socialtext: http://www.socialtext.com/
Tiddlywiki: http://www.tiddlywiki.com
tiddlyspot: http://tiddlyspot.com/

El sentido de las tecnologias que dan vida a un proyecto Web 2.0 son:

. Transformar software de escritorio hacia la plataforma de la web.
. Respeto a los estandares como el XHTML.

. Separacion de contenido del disefio con uso de hojas de estilo.

. Sindicacién de contenidos.

. Ajax (javascript ascincrénico y xml).

. Uso de Flash, Flex o Lazlo.

. Uso de Ruby on Rails para programar paginas dinamicas.

. Utilizacion de redes sociales al manejar usuarios y comunidades.
. Dar control total a los usuarios en el manejo de su informacion.

. Proveer APis o XML para que las aplicaciones puedan ser manipuladas por otros.
. Facilitar el posicionamiento con URL sencillos.

. Soporte para postear en un blog

. JCC y APIs REST o XML

. JSON. Algunos aspectos de redes sociales

17



Agregadores (Bloglines)
Sindicacion (Feedburner)

Plataforma

Concepto Web Lectura/escritura

Audio (odeo) Controlado por usuarios

Correo Efiguetado (Gmail
Autoria masiva(Wikipedia
Retroalimentacidn (eBay
Opinion clientes(Amazon

Palabras Clave

Publicacion personal

Redes sociales .
Operaciones

Cliente a cliente

Aplicaciones a la medida

Tecnologia

XMLAXHTML

Grafico B

3.5. PROPIEDAD INTELECTUAL EN LA RED

Uno de los temas inconclusos es la operatividad del ejercicio de la propiedad intelectual,
derechos reservados de autor y derechos de ejercer periodismo en la red ya que no se
conoce una normativa internacional, ni una institucién que salvaguarde o intervenga en el
uso o abuso en contra de algun material o alguna persona.

Varias herramientas de la red como las wikis, block, youtube, etc., optan por ser libres pero
siempre manteniendo y guardando algunos parametros de restriccion en cuanto a
publicaciones de los usuarios. Por ejemplo: en youtube no se pueden publicar insultos,
pornografia, ya que automaticamente son retirados de la plataforma.

Con respecto a la propiedad intelectual de la red me basaré en la reflexiéon que realizé Naida

Valarezo con respecto a la ley de propiedad intelectual.'

Art 8. La proteccion del derecho de autor recae sobre todas las obras del ingenio, en
el ambito literario o artistico, cualquiera que sea su género, forma de expresion,

%% http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Web20 Fecha de acceso: 31 julio de 2009. Hora de acceso: 20:00.
2L cfr. Ley No 83. RO/320 del 19 de mayo de 1998, Republica del Ecuador.
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mérito o finalidad. Los derechos reconocidos por el presente Titulo son
independientes de la propiedad del objeto material en el cual esta incorporada la obra
y Su goce o ejercicio no estan supeditados al requisito del registro o al cumplimiento
de cualquier otra formalidad

Art 11. Unicamente la persona natural puede ser autor. Las personas juridicas
pueden ser titulares de derechos de autor, de conformidad con el presente libro.

Art 49. La persona natural o juridica que hubiere encargado articulos periodisticos
(...) u otras obras susceptibles de publicacién a través de periddicos, revistas u otros
medios de difusion publica, tienen el derecho de publicar dichas obras por el medio
de difusion previsto en el encargo, asi como de autorizar o prohibir la utilizacién de la
obra por medios similares o equivalentes a los de su publicacion original. Queda a
salvo los derechos de explotacion del autor en medios de difusion diferentes, que no
entrafien competencia con la publicacion original.??

Por lo tanto, son parte de los articulos pertinentes a la proteccion de la propiedad intelectual.
Sin embargo, el ejercicio cotidiano en Internet puede verse afectado por el control sobre el
tema que fue publicado o quitado de la red.

Ecuador esta adherido, en el tema de la Propiedad Intelectual, a la Organizacion Mundial de
Comercio; Acuerdo sobre los aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
Relacionados con el Comercio (ADPIC); Convencion de Ginebra; Convencion
Interamericana de Patentes; Convencion de Roma; Convencion Interamericana de Derechos
de autor; Convenio de Berna; y Convencion Universal de Derechos de Autor (texto de
Paris)®

Marco Navas considera que los medios de comunicacion son sujetos con derechos y
responsabilidades en el amplio campo de la informacién, menciona ademas sobre los
Medios y Libertad de Expresion, el Derecho de Informar y sus Contenidos, y, los medios y
su funcion social. Cito a continuacion el derecho de acceder a fuentes de informacion y el

derecho de informar y sus contenidos.

En relacién a los medios debemos recordar que, para que los datos proporcionados
por la fuente sean objeto del proceso de difusién hablamos de aquellos hechos que

2 Cfr. Valarezo, Naida. (2008). Guia Didactica, Legislacion. Universidad Técnica Particular de Loja. (pp. 55-60)
Loja.

19
2 |dem



son de interés colectivo y que no se hallen dentro de la esfera intima y familiar de las
personas.

Derecho a buscar, recibir, conocer y difundir informacion objetiva, veraz, plural,
oportuna y sin censura previa, de los acontecimientos de interés general que
preserve los valores de la comunidad, especialmente por parte de periodistas y
comunicadores sociales.?

Los derechos de autor y la responsabilidad profesional periodistica de quien anuncia o
denuncia algo son ejecutados por el codigo de ética del periodismo de cada pais y por la
Constitucion de la Republica del Ecuador, en el caso puntual.

4. REDACCIONES DIGITALES

Al hablar de redacciones digitales es necesario insertar varios conceptos previos que no se

mencionan en el término “redacciones digitales”.

Cuando hablamos de periodismo digital debemos hablar del periodismo que le antecedid, de

pronto el término podria ser “tradicional’. Sin embargo, profesionalmente, no hay diferencia

entre el “periodista o comunicador tradicional” y el “periodista o comunicador digital”. %°

El cambio fundamental radica en la manera de concebir, entender y producir periodismo o

“comunicacion social digital”’; y este es el punto de partida para lo que todavia no se logra

captar en su toda su totalidad.

Nos encontramos antes que nada con Internet, con una capacidad de comunicacion
a la que no solo no le vemos un final sino que aun ni siquiera vislumbramos a dénde
puede llegar, que no es prensa, ni es radio ni es television y que sin embargo es
texto y fotografias como es la prensa (no podremos llamarle "prensa" porque no hay
nada que prensar...), es radio y es televisién y muchos elementos mas.?®

2 Navas, Marco (1999). Derechos Fundamentales de la Comunicacion, una vision ciudadana. Universidad
Andina Simén Bolivar (pp. 81) Quito.

% Op Cit, Orihuela.

%6 Alvarez, Olga (2009) http://www.hipertext.net/ (inédito) Fecha de acceso: septiembre 2009:
Hora de acceso: 20:00
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Para Olga Alvarez la diferencia entre lo “tradicional” y “digital” es que la segunda vincula
texto, imagen y sonido, mientras que la primera tan solo vincula, en el mejor de los casos,

imagen y sonido. Aparte claro esta, de todas las herramientas tecnoldgicas.

Las redacciones Digitales es el término con el cual se conoce a los espacios destinados al
trabajo para los medios digitales y por lo tanto, debe responder a las exigencias y desafios,
tanto profesional como actitudinal.

Las Redacciones Digitales estan encaminadas a salvaguardar, aquellos parametros
mencionados en el punto 1 de estas Tesis: Tiempo real, Actualizacion, Alcance, Costo
produccion, Diversificacion de contenidos, Publicidad, Accesibilidad, Distribucion,

Destinatarios, (consumidores), Impacto ambiental, Editor de contenido, Omnifuncional.

Considero también que todavia no existe el modelo ideal de Salas de Redaccion Digital,
como lo seria para salas de redaccion escrita, en Tv o radio. Mantienen las unidades de
equipo técnico (soporte técnico, entre otros), equipo periodistico (director, editor, reporteros,

volantes, entre otros).

4.1. INTEGRACION DE SALAS DE REDACCION

Salavarria desde su estudio sobre los procesos de convergencia en diferentes empresas
multimedia, titulado “la integracién no atafie solo a las salas de redaccion. No basta con
derribar paredes”. Menciona que: la convergencia de medios no es ofrecer el mismo
contenido a través de distintos canales (lo que pasa ahora), sino generar contenidos cada
vez mas adaptables a distintos soportes.?’

Los medios tradicionales mas por competencia entre medios, que por motivos de evolucion
periodistica ha involucrado en sus redacciones salas digitales que produzcan informacion y
la cuelguen en Internet, con una inmensa gama de propuestas; desde los medios que
reproducen exactamente lo que prensaron en papel, hasta aquellos que desarrollan la nueva

manera de entender multimedia.
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Es asi que parte del actual periodo o como primera iniciativa, se juntan ambas salas
“tradicional”, “digital”’, como por salir del momento, asi se atiende a los dos consumidores
“tradicional” por un lado y “digital” por el otro.

Ambos medios tienen caracteristicas similares pero también ciertas diferencias
fundamentales que implican formacion especifica. Se intuye por lo tanto, que Ila
profesionalizacion deberia tener ciertos matices dependiendo del medio. En la actualidad las
salas de redaccion digitales son compartidas por profesionales de ambos medios, sin que
esto haya sido parte de una reflexion, sino de la necesidad de los medios tradicionales en

responder, en parte, al estilo digital.?

La integracion trae consigo nuevos retos y desafios, sin embargo, es tendencia mundial

constituir y complementar espacios de trabajo mutuo, colaborativo.

Un elemento que esta presente cuando se habla de integracién de salas de redaccion
“tradicional” y “on line” es el econdémico ya que todavia el medio en Internet no logra
posicionarse con los recursos que genera lo tradicional y este detalle genera brechas entre
medios.

Ya dentro de las salas de redaccion otro elemento son las ventajes y desventajas en la
apertura de nuevos puestos dentro de las salas integradas y con ello un complemento
profesional.

A continuacién ventajas y desventajas de la integracion de salas de redaccién digital®

28 Cfr. http://www.wan-press.org/article Fecha de acceso: septiembre 2009. Hora: 15:00.
29 World Editors Forum http://www.igooh.com/notas/las-redacciones-integradas Fecha de acceso: 9 de agosig
de 2009. Hora de acceso: 21:59




Ventaja

Desventaja

Cuando los periddicos estan
integrados, el enfoque
usualmente envuelve la
sobrevivencia de la marca

La principal desventaja es la dificultad de un
trabajo en conjunto y el hecho de que los
periodistas que trabajan para la version impresa
no se sienten involucrados con el portal, lo que
dificulta su trabajo en equipo. Estos problemas
estan también muy condicionados por las
diferencias culturales, académicas y (lo mas
importante) de edad.

atraer a las audiencias mas
jovenes debido a que se trata al
Internet como un medio diferente

La versién online se vuelve subsidiaria ya que no
logra captar publicidad econdmicamente rentable.

El dinamismo que se genera al

ofrecer principalmente
multimedios — musica, cine,
deportes, participacion de la
comunidad — lo que es de

importancia vital para la red,

Tememos que la integracién total pueda afectar la
esencia de ambas plataformas en términos de
velocidad, analisis y valor de entretenimiento. El
incremento via Internet, de nuestra capacidad
para entregar informacion. Uno de los problemas
del Internet es posiblemente la voracidad con que
consume las noticias, haciéndolas a veces muy
dificil publicar, al dia siguiente, algo que ya
aparecié en la Red el dia anterior.

La gran cantidad de recursos
tecnoldgicos para enriquecer los
productos impresos y de la Red.
Favorece la eficiencia, elimina la
duplicacion de trabajos de otros
periodistas.

Produccion de mas informacion.

La mas grande desventaja que experimentamos
de la sala integrada es el rechazo inicial de los
periodistas hacia las nuevas tecnologias y
herramientas de edicion

Desde la vision de Salaverria:*

Ventaja

Desventaja

Mayor  coordinacién  editorial
entre los distintos medios de un
mismo grupo.

Fracasara si no adquiere versatilidad.

Capacidad de hacer apuestas
informativas comunes. Generar
trabajo en equipo.

El Periodista, no estara definido por el medio,
sino por la marca.

Provocara una formacion especializada con el
riesgo de limitar la profesion

Generar musculo

commercial

mayor

Crear contenidos multiplataforma
para nuevos dispositivos digitales
hacia los mdéviles de la tercera
generacion

30 Op cit. Http://www.lavozdegalicia.com/sociedad Fecha de acceso: agosto 2009. Hora de acceso: 17:00
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Como se pudo apreciar en este compartir provocado por la World Editors Forum (la
organizacion para los editores integrantes de la Asociacion Mundial de Periédicos) no hay
una receta, sino una construccion colectiva y desde la respuesta de las necesidades que

siguen apareciendo.
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CAPITULO 2
INVESTIGACION

2.1. METODOLOGIA UTILIZADA

La metodologia aplicada fue la observacion directa en la semana compuesta mixta, que
consiste en la observacion directa del medio un dia de la semana durante cinco semanas.
La modalidad mixta incluye dentro de cualquiera de las cinco semanas un dia para el

sabado y otro para el domingo.
Se selecciond la semana entre el 10 de agosto y el 11 de septiembre para el andlisis.

e Se consideraron las noticias publicadas en la primera pagina o portada de los dos
medios asignados digital y/o impreso (formato PDF).

e Se selecciond esta pagina bajo el criterio que la portada es la mas importante de un
medio.

e Los datos se tabularon en dos tablas: (tabla cuantitativa y tabla cualitativa).

e Finalmente se realizd un informe con las debilidades y fortalezas de los medios

nativos o migrantes y los formatos en PDF del medio en digital.

2.2. BREVE DESCRIPCION DEL MEDIO

2.2.1. EL TIEMPO
Datos asumidos desde la wikipedia. *'

Ingresar = Registrese (3) Otas versiones de eltiempo.comw %.M& Fusligidad
ELTIEMPO.COM / " " .
s PN Adids al sobre peso y el cigarrillo
Colombia Mundo Deportes Economia Opinion Tecnologia Cultura y ocio Vida de hoy | Clasificados Yo publico Videos Archivo Elecciones 2010 3]
| °) Elempleo.com  Metrocuadrado.com  Clasificar.com  Ofertas
Siganos en |Bwikker
7:30 p.m. Ultima actualizacion 2:45 p.m. Editoriales
Embajada de Venezuela explicé por Gobierno afirma que Entre el caos y el deporte

*! http://es.wikipedia.org/wiki/El_Tiempo Fecha de acceso: agosto 2009. Hora de acceso: 19:00 25




De origen colombiano, fue fundado el 30 de enero de 1911 por Alfonso Villegas Restrepo.
Es el diario de mayor circulaciéon en Colombia y por siete afos practicamente el Unico
nacional, debido a la crisis de El Espectador, que en 2001 se convirti6 en semanario antes

de volver a ser diario en el 2008.

Sus accionistas mayoritarios son el Grupo Planeta, que adquirié la mayoria de acciones en
agosto de 2007 y miembros de la Familia Santos. Es la base de un conglomerado de medios

conocido como Casa Editorial El Tiempo (CEET).

Su circulacion promedio de lunes a sabado es de 240.964 ejemplares, que en la edicién
dominical asciende a 475.046 (2004). su costo es de 1.300 pesos casi 1 dolar

Su sitio en internet eltiempo.com, es la web colombiana mas visitada en su pais. Su alianza
con Terra data del afio 2000, luego de absorber los portales Laciudad.com y eureka.com.co,
creados por la division de Nuevos Medios de la CEET. Dicha alianza fue disuelta el 15 de
agosto de 2006.

Su actualizacién es mostrada por una herramienta de tiempo que indica hace cuanto fue
actualizada, tiene apartados para publicar clasificados en linea, archivos de noticias
anteriores y un apartado multimedia con los hechos noticiosos colombianos. ElI Tiempo
publica otras revistas o cuadernillos dentro de su edicién.

Fuertemente vinculado al periddico se encuentra el canal de television local Citytv,

inaugurado en febrero de 1999.

El diario es criticado por sus coincidencias con el régimen del presidente Alvaro Uribe Vélez
pues tanto el vicepresidente de la Republica Francisco Santos como el Ministro de Defensa
Juan Manuel Santos son accionistas del diario. El periddico despidid columnistas que

criticaron al gobierno.

. S Falian

@JL TIEMPO [

Wi eltiempo o T B

Jackson en el cine. Entrevista con su guitarrista. 4-3 Marcela Mar no se retracta. Pelea de actrices. 4-4

S Seis emplesas
colombianas
que lograron
e vencer la crisis
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2.2.2. EL EXTRA

Datos asumidos de sus ediciones en las cinco ciudades en donde tiene sede.

' XTRA $700
A It 'I'”j' A

SR

RS T

e AR M S A L B

N
El Extra es uno de los diarios colombianos de mayor circulacion del pais, se dedica

practicamente a la cronica roja y noticias de entretenimiento. Existen a nivel latinoamericano
varios “extras”, cuyo contenido es exactamente el mismo. Cuesta 700 pesos que equivale a
0.40 de ddlar.

Tiene sede en cinco ciudades Bogota, Cali, Palmira, Pasto, Popayan.

Su equipo esta distribuido por las cinco ciudades:

Patracinios

Popayan: Editor General: Luis Fernando Garcia Bravo, Cel 313 8284723

Periodistas: Yuneydi Villazéon Zolabato, Laura Patricia Legara Burbano, Jonny Delgado,
Johnson Suarez, Rubén Dario Zuhiga Guevara

Corresponsales: Shirley Jiménez Romero, Santander; Francisco Andrés Castillo, El Bordo;

Maribel Hernandez, Coconuco; Correo electronico: extrapopayan2008@gmail.com

Pagina web: www.extra.com.co

27



Disefio: Arbey José Campo, Alberto Ordénez
Extra Popayan: Carrera 6 No. 5-78 — Diagonal Centro Comercial Anarkos, Teléfono 822 35
74

Extra Bogota: Editor general: Oscar Dallos, cel: 3143 594276
Direccion: calle 100 No. 698-40 teléfono: 613 40 00 — 613 44 44
Carrera 3 No 20-801 teléfono: 281 34 13 — 281 3932 Bogota DC

Extra Cali: Editro general Fabian Pérez, celular: 313 8284712
Direccioén: Carrera 5 No.11-74 Plaza de Caicedo

Correo electrénico: extracali2008@hotmail.com

Extra Pasto: Editor General Ricardo Hernandez, celular: 314 3594278
Direccién: Calle 18 No. 47 — 160 Teléfono: 731 0048 - 713 69 33

Extra Palmira: Editor General: César Tulio Bermidez Henao, celular;: 313 828 25 35
Direccién: Carrera 27 No. 28 — 34 teléfono: 270 32 23

Gerente Zona Occidente: Efrain Bonilla

Gerente General: Alvaro Nufiez Rodriguez
Grupo Editorial: El Periodico S.A.

28



CAPITULO 3

RESULTADOS
3.1. RESULTADOS DE LA TABLA DE ANALISIS CUALITATIVO “EL EXTRA”
TEMAS DIARIO IMPRESO Y DIGITAL
Temas a0
Secciones Medio Medio
Impreso Digital @ 25
Politica 1 1 .g 20
Economia 1 1 8 15 O Temas Medio Impreso
Sociedad local 3 3 0 B Temas Medio Digital
Sociedad 2 2 g
Nacional 2 5 I
Judicial 7 7 0 -
ienci @ & 5 o > @
C.lencm 0 0 \&c? & \oc? é}o‘\ 6\00 oo\fb & fo@ & & @ofb
Variedades 3 3 XS MV R R S N I S I .
— %% -eé R ,be‘ Q O N
Clasificados 2 2 &7 o) v 9
Deportes 3 3 @ %oé)‘@
Actualidad 2 2 .
Total paginas 24 24 Secciones

De los datos obtenidos el tema que predomina es el Judicial con 7 de 24; seguido de temas de Sociedad Local (que se vincula a notas
judiciales de igual maneraa), variedades y deportes con 3 de 24. Los temas con menor importancia para el diario son Ciencia 0 de 24 y temas
de Politica y Economia 1 de 24.



Fuentes Medio Digital e impreso
30
Fuentes Y 25
Medio | Medio Digital £
Impreso 2 20
Directas 9 9 g 15 O Fuentes Medio Impreso
(primera hx m Fuentes Medio Digital
mano) o 10
Instituciones 13 13 :E,
Publicas z 57
Instituciones 2 2 0 [ B
Privadas
0\ 5 @‘b 2 (b.%
Documentales| 0 0 6‘0(\ \},0’\\6’> (\@6 <’\@® S
Total paginas 24 24 & R R o@e \fz}Q
& & N o° <0
K 00 ) Q
) N
& > &
O"& & &
Fuentes

De los datos obtenidos las fuentes del diario son mayoritariamente de instituciones publicas 13 de 24, las fuentes de primera mano 9 de 24, de
instituciones privadas 2 de 24; el diario no presenta documentales.



Géneros / Ciber

Generos

Medio Medio

Impreso Digital
Noficia 5 5
Crénica 11 11
Reportaje 2 2
Entrevista 0 0
Oftros 6 6
Total pdginas 24 24

De los datos obtenidos la tendencia del diario es la cronica roja con 11 notas de 24, otros géneros con 6 de 24, en el género de las noticias se

Numero de paginas

Géneros y Ciber-Géneros

30
25 -
20 -
15
10 -
| 1
O ’_l T T I_- T T
0 R4 @ @ & o
%o\\o {00\ O&b\ 0“\% S* ; Q\&
R & il
<& & @
&O
Géneros

O Géneros / Ciber Géneros
Medio Impreso

B Géneros / Ciber Géneros
Medio Digital

cuenta con 5 de 24. Los géneros poco y nada abordados son el reportaje 2 de 24 y la entrevista con 0 de 24.
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Imagen Medio Impreso y Digital

Imagen a 30
Medio Medio £ 25
Impreso Digital g 20
Fotografias a 24 24 o 15 || @ Imagen Medio Impreso
color ° B Imagen Medio Digital
Fotografias a 0 0 g 1075
blanco y negro g 5
llustraciones 0 0 Z 0 ‘
Caricaturas 0 0 8. &> § © 8 3 8
Infografia 0 0 © % © § g) o 2 o T 5
Total de 24 24 g6 2890 & S g f£g
] - - - (-
pdginas 5 5 s 2 8 £
Imagen

La tendencia del medio muestra una clara valoracién por el color ya que absolutamente todas las fotografias son a color 24 de 24. El rotativo
no muestra fotografias blanco y negro, ni ilustraciones, ni caricaturas, ni infografias. Presumo que la importancia dada por El Extra es motivada

por los temas y el género que presenta.



3.2. RESULTADOS DE LA TABLA DE ANALISIS CUALITATIVO “EL TIEMPO”

Temas
Secciones Medio Megiio
Impreso | Digital
Politica 0 5
Economia 2 4
Sociedad local 2 4
pcecod 12 |
Sociedad
Latinoamericana 2 2
Judicial 2 9
Ciencia 1 5
Variedades 0 0
Clasificados 9 16
Deportes 2 9
Actualidad 2 5
Concursos 1 1
Noticias
multimedias 0 17
Opinién Editorial 0 3
Opinién Columnas 0 5
Opinidn Blogers 0 4
Participacién 0 8
Varios 1 13
Total paginas 26 117

Temds Medio Impreso y Medio Digital

140

2

S

~100

=
=3

0 Temas Medio Impreso
1 Temas Medio Digital

=
=3

Niimern de nonta

s
=

2

Tematica

El medio digital muestra 117 temas tratados frente a 26 de la portada del medio impreso. La tendencia de la
portada del medio impreso es de anuncios clasificados 9 de 26; mientras que la tematica del medio digital
son noticias multimedias 17 de 117, anuncios clasificados 16 de 117. Los temas ausentes en el medio
impreso son las noticias multimedia y de opinién. Los temas ausentes en el medio digital son las variedades.
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Fuentes Fuentes en Medio Digital e impreso
Medio Medio @ 140
Impreso Digital s 120 1
: : P ° e 100 -
Directas (primera 7 44 3 80 O Fuentes Medio Impreso
mano) g 28 ] B Fuentes Medio Digital
Instituciones 4 33 E 20 4
Publicas z 0
Instituciones 4 23 N o % o S o
Privadas @"’Qo @\\& @"’Sb Q,(@Q ‘\\ésb ',bé}({b
Documentales 0 0 @Q}(b (@?Q (@?Q ooo‘(\ %Q"Q /\o'z}Q
™ \ P .
Clasificados 1 16 AN ,{\&‘0 & © &
Publicidad & ¢ ¢ OQ,'@\“‘
Total paginas 26 116 <
Fuentes

Tanto en el medio impreso como el digital la mayoria de fuentes provienen de primera mano 7 de 26 en el impreso y 44 de 116 en el digital; en
el medio impreso ocupan el segundo lugar con el mismo ndamero tanto las fuentes de instituciones publicas como las privadas. Mientras que en
el medio digital el segundo lugar lo ocupan las instituciones publicas. Tanto el medio impreso como el digital utilizan como soporte las
instituiones para su produccion de notas. Las fuentes ausentes en ambos medios son los documentales. El nimero de publicad en ambos
medios muestra el nivel comercial que poseen; no se logrd contrastar los ingresos econémicos por venta de publicidad.
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7 . Géneros /Ciber Géneros Medio Impreso y Digital
Generos / Ciber
G ~ 100
eneros @ 90
Medio Medio 2 70 B Geéneros / Ciber Géneros Medio
Impreso Digital o 60 Impreso
— T 50
Noticia 7 30 e 10 B Géneros / Ciber Géneros Medio
Crénica 5 13 g 20 Digital
: E 20
Reportaje 1 15 = 10
Entrevista 0 4 0 -
Otros 0 12 S 3 '% 2 8 & %’ © g
= c € S = w9 ¥-S
Nofticias en 2 17 3 2 2 IS © TE P
. . (@] [0) c == o
Multimedia 14 w S 2
Total paginas 15 o1 Géneros /Ciber Géneros

De la observacion realizada se percibe que ambos medios se inclinan por la produccion de noticias el medio impreso con 7 notas de 15 y el
medio digital con 30 de 91. El medio impreso se inclina por la créonica, no sensasionalista, 5 de 15. Los géneros ausentes en el medio impreso
son la entrevista y otros. Mientras que los géneros menos utilizados en el medio digital son otros géneros con 12 de 91 y entrevista 4 de 91.



Imagen Medio Impreso y Digital
» 40
Imagen ¢ 35 |
Medio Medio g 30
. . \‘“
_ Impreso Digital E 25 O Imagen Medio Impreso
Fotografias a 12 34 3 20 ® Imagen Medio Digital
color o 15
Fotografias a 3 2 g 10 1
blanco y negro S 9
llustraciones 1 1
- (2] (2] > g (2] © O n
Caricaturas 0 0 E. 83 2 © = o ©
- @S wo o 3 o T =
Infografia 0 0 S 9 S co o © D 5 o
. g¢ g&¢ o L kel o
Total de paginas 16 37 S © 3 ﬁ 2 = =
e L 3 O
Tipo de Imagen

De las observaciones realizadas la tendencia de ambos medios “El Tiempo” es de utilizar fotografias a color, 12 de 16 en el impreso y 34 de 37
en el digital. En segundo lugar estan las fotografias a blanco y negro 3 de 16 en el impreso y 2 de 37 en el digital. Tanto las caricaturas como
la infografia no son utilizadas.



A manera de resumen presento las tablas consolidadas de los dos medios en el topico observado:

1. Tendencia de la Tematica observada en “El Extra” y “El Tiempo”.

Temas EL TIEMPO

Temas EL EXTRA

edic e dio . medico | Medio
% o % Secclones . %
Impreso Drigital Impreso | Cigital

0 0,00 il 4,27 Folitica 1 1 417
2 7.a2 4 3,42 Economida 1 1 417
2 7.6% 4 342 | sociedad local 3 3 12,80

sociedad
2 e 7 5.8 Macional 2 2 .33
2 762 | 2 | nm Sociedad

Latinodrmericanda
2 7.6 e 789 Judicial 7 7 2917
| 3.068 a 427 Ciencia 0 0 0,00
0 0,00 0 0,00 Wariedades 3 3 12,80
2 a4 .62 14 13,65 Clasificados 2 2 g,.33
2 F.a7 e 767 Deportes ] ] 12,80
2 T.a% a 427 Actualidad 2 2 g.33
1 3.85 1 0,55 COnCUISOs
o |ooo| 17 |148 Moficias
multimedias

] 0,00 3 2,86 | Opinidn Editarial
o |ooo| 5 |a427 “pinion

Colurmnas
0 0,00 4 342 | <pinion Blogers
0 0,00 G &84 Participacidn
1 a3.08 13 11,11 WO
26 100,00 17 |10000] Total paginas 24 24 100

De la observacion efectuada el porcentaje mas alto en el medio impreso
del Tiempo corresponde a temas de Clasificados con 34,62%; mientras
que en El Extra corresponde a tematicas judiciales, a nivel de cronica
roja con 29,17 %.

En el medio digital la tematica del Tiempo tiene una tendencia del
14,53% al notas Multimedia, mientras que en El Extra el 29,17% en
tematicas judiciales, a nivel de cronica roja..

La tematica poco o nada abordada en el medio impreso del Tiempo son
temas judiciales con 1,71%, Variedades 0%, Concursos 0% y varios 1%;
mientras que, en el medio impreso del diario El Extra Politica y
Economia con el 4,175%, no presenta el diario tendencia para temas de
Sociedad Latinoamericana, Ciencia, Concursos y Varios con 0%.

En ambos medios impresos no existe notas en tematicas de Noticias
Multimedia, Opinion Editorial, Opinion Columnas, Opinion de Bloger, y
Participacion.

La tematica poco o nada tratada en el medio digital del Tiempo son
Judicial con 1,71%, variedades 0% y Concursos 0,86%; mientras que en
El Extra son la Politica y Economia con el 4,17% y temas que no
aparecene son Sociedad Latinoamericana, Ciencia, Concursos, Noticias
Multimedias, Opinidon Editorial, Opinién Columnas, Opinién Blogers,
Participacion, Varios.

El diario El Tiempo, medio digital, da mas énfasis a la participacion de sus usuarios que el diario El Extra.
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2. A manera de resumen presento las tablas consolidadas de los dos medios en la tipologia de Fuentes:

Fuentes Fuentes
Medio 2 hedic % redio | Maedio %
Impreso Crigital Impresa | Digital
7 |2e92| a4 |a7ga|Directos lprimeral g =
mano) 3750
Instituciones
4 158,36 33 20,448 L 13 13
Plblicas a4.17
Instituciones
4 158,36 23 19.83 . 2 2
Privadas .33
0 0,00 0,00 Crocurmnentales 0 0 0,00
Clasificados
11 42,31 14 13.79 ..
Publicidad
26 100 114 100 Total paginas 24 24 100,00

De lo Observado en el medio impreso del Tiempo se apoya en las
Fuentes Fuentes Directas (de primera mano) con el 26,92%;
mientras que El Extra se apoya en las fuentes de instituciones
publicas 54,17%.

Las Fuentes poco o nada sitadas en el medio impreso tanto del
Tiempo como del Extra corresponden a los Documentales con el
0%.

En El Tiempo medio digital de percibe la tendedica de apoyarse de
igual manera en las Fuentes Directas (de primera mano) 37,93%;
mientras que El Extra procua apoyarse en Instituciones Publicas en
un 54,17%.

Existe una tendencia de ambos medios digitales en no apoyarse en Documentales con el 0%.

Ambos medios cuentan con Equipos de reporteros pero los porcentajes muestra la tendencia para apoyarse en determinada institucion para
producir sus notas.
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3. A manera de resumen presento las tablas consolidadas de los dos medios en la tipologia Géneros / Ciber Géneros:

Géneras /| Ciber Géneras

Géneres [ Ciber Géneras

hiedio % Medio % tedio | Medio %
Impreso Cigital Impresa | Digital

¥ 446,67 a0 3297 Maticia A a 20,83

a a3.23 13 14,29 Cranica 11 11 44,83

| sa7 18 15,43 Reportaje 2 2 d.33

0 0,00 4 4,40 Entrevista 0 0 0,00

4] 0,00 12 13.1% Ctros & & 25,00
Moticias en

2 13,23 17 18,40 Mullimedia

15 A EEL 100 | Total paginas 24 24 |100.00]

De la observacion efectuada el porcentaje mas alto en el medio
impreso diariro El Tiempo es el género de la Noticia con un 46,675%,
mientras que en El Extra el género mas utilizado en la Crénica roja
45, 83%..

Los géneros menos utilizados en la portada del medio impreso diario
El Tiempo son los reportajes 6,67%, las entrevistas 0% y Otros 0%;
mientras que en El Extra los Reportajes 8,33% y las Entrevistas 0%.

En el medio digital los géneros mas utilizados en el diario El Tiemo
son la Noticia con el 32,97%; mientras que en El Extra es la Crénica
Roja 45, 83%.

Los géneres poco o nada utilizados en el medio digital El Tiempo son la Entrevista 4,40%; mientras que en El Extra el Reportaje con 8,33% y
la Entrevista con 0%.

El Medio digital del Tiempo muestra Noticias multimedias en un 18,68%, mientras que en El Extra no existen Noticias Multimedias

39



4. A manera de resumen presento las tablas consolidadas de los dos medios en la tipologia Imagenes:

Imngen EL TIEMIPO Imugen EL EXTRA
tedic = M.ec.:ho % tedio M.ec.:ho %
Impraso Digital Impreso | Digital
12 |7800| 24 |e18e| Fotogreficsa 24 24 | 100
color
3 || 2 | a4 | Fologrdficsa 0 0 0
blanco v negro
1 5,28 1 2,70 Nustraciones o] 0 0
0 0,00 o] 0,00 Cancaturas 0] 0 0
0 0,00 0 0,00 Infografia 0 0 0
16 100 37 (100,00 Total de pdginas 24 24 100

Tanto en El Tiempo como en El Extra la tendencia es a utilizar
imagenes a color, tanto en el medio impreso como en el medio
digital.

En el medio impreso El Tiempo utiliza el 75% de fotografias a color;
mientras que El Extra el 100%.

En el medio digital ElI Tiempo utiliza el 91,89% de fotografias a
color; mientras que El Extra el 100%.

El diario El Tiempo tiene mas tendencia que el diario el Extra en utilizar otro tipo de recursos graficos como son las ilustraciones, caricaturas e
infografias; mientras que El Extra no presenta dicha tendencia.
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3.3. RESULTADOS DE LA TABLA DE EVALUACION DE CONTENIDOS “EL EXTRA”

CONTENIDOS INFORMATIVOS

Urgente. Ultima hora

de cada ciudad en donde se publica

a) Informacion noticiosa
Contenido Si/ No / Detalle Libre acceso / restringido /
suscripcion pago / gratuitos
En vivo (coberturas en tiempo real) | No Diario dedicado a cronica roja y temas amarillistas

Coberturas moviles

Si. Posee equipo de periodistas, reporteros graficos
propios aunque muchas de sus notas no van firmadas
por quien las realizo y en muchas otras no menciona

Libre acceso/Gratuitos

Cali, Palmira, Popayan y Pasto

la fuente.
Especiales (tipo reportaje) No
Micrositios (espacios fijos de seguimiento) No
Portales verticales (especializado No. Presenta portales horizontales
generalmente en tematicas)
Otros Si. Existe publicacion en cuatro ciudades: Bogota, Libre acceso/gratuito

RECURSOS AUDIOVISUALES y MULTIMEDIA

a) Audio, video y grificos animados

Contenido

Si / No / Detalle

Libre acceso / restringido /
suscripcion pago / gratuitos

Galeria animada de noticias

Tiene acceso a todas las publicaciones con nimero y fecha

Si

aunque pasado 40 dias la publicacién ya no se carga

Libre acceso/ Gratuitos

Fotogalerias No
Foto — movil No
Audiogaleria No
Audio on demand (descarga) No
Audio on streaming (en vivo) Si Libre acceso /gratuito

El diario brinda un sonido que no se reconoce, aparece
enseguida se ingresa al mismo

Video on demand No
Video on streaming (en vivo) No
Video mévil en vivo No
Graficos animados / interactivos Si Libre acceso /gratuito

El diario presenta una animacion que permite pasar las
paginas de izquierda a derecha como si fuese diario de
verdad. Ademas la version digital del diario presenta:
Opcion de zoom, encaje, baja y alta calidad, sonido on y
off, para imprimir la version digital, enviar la version por
correo y Blackground

Mapas interactivos No
Infografias animadas No
HIPERTEXTUALIDAD (hipervinculos)
Enlaces relacionados No
Enlaces intra — texto No
Enlaces internos (hacia adentro) Si Libre acceso / Gratuito

Permite ubicar los diarios por numero y fecha aunque pasado 40

dias ya no se los puede cargar.

Enlaces externos (hacia afuera)

No

Diarios Si. El diario con poca frecuencia cita a otros medios dentro de Libre acceso / Gratuito
sus noticias
Sindicacion de noticias de No

otros medios
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AREA de PARTICIPACION de LECTORES

Contenido Si/ No / Detalle Libre acceso / restringido /
suscripcion pago / gratuitos
Contactos con el diario No
-Formulario Tan solo existe un correo para pautar con el
- Lista de emails periodistas diario extrapauta@gmail.com
Foros No
Encuestas No
Comentarios No
Votacion de notas No
Entrevistas online (chats con personajes) No
Consultorio online (especialistas responden) No
Reporteria ciudadana No. El diario acepta algunos envios de
- Envio de notas noticias.

- Publicacion directa
- Blogs para los usuarios
- Red Social para los usuarios

No admite publicaciones directas, ni blogs, ni
redes sociales

Integracion de contenido de redes sociales
externas

- Directorio de blogs externos

- Publicacion de contenido de bloggers externos. -
Reportes de twitters - Fotos de usuarios de Flickr.
- Videos de usuarios de You Tube. - Video
streamming de usuarios (Ustream). - Status o
contenido proveniente de de usuarios de Facebook

No
El formato del diario digital es muy plano y
mondtono es el mero escaneo de la version
impresa y se percibe que no existe indicios de
integracion de contenido de redes sociales
externas.

Otros

No existe participacion de lectores ya que los
anuncios clasificados no los considero como
participacion, sino como mero anuncio.

Suscripcion pago
o cancelacién del aporte
por publicacién en
anuncios clasificados.
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Produccion en Servicios Web 2.0

b) Herramientas

Mo blogs (contenido movil)
Blogs de periodistas

Blogs de secciones

Blogs de especialistas

Contenido Si/ No / Detalle Libre acceso / restringido / suscripcién
pago / gratuitos
Bitacora /blogs No
Podcast (last.fm) Medio completamente plano y
Video blogs sin indicios de involucrar
Foto — blogs herramientas web 2.0

- Presencia y produccion en Facebook
- Hi5
- Otros

Presencia en Flickr No
Video (Canal en Youtube) No
Wiki No
Microblogging No
Tipo de presencia en twitter

- Presencia con titulares web

- Presencia con contenido propio

- Presencia con periodistas en Twitter

- Integracion de Twitter en el sitio

- Twitter movil
Contenido de Enlaces Favoritos No
Redes Sociales No

PERSONALIZACION Y ACCESO A LA INFORMACION

a) Adaptacién de los contenidos a las demandas /necesidades de los lectores

Contenido

Si / No / Detalle

Libre acceso / restringido /
suscripcion pago / gratuitos

Personalizacion de la portada

No

(portada larga/corta, ventana de
ultima hora, ventanas informativas)

Existe un solo tipo de portada que tiene el mismo
formato para las cinco ciudades. Ademas, su maquetado,
diagramacion y distribucion de espacios y notas es el

mismo para todas las ciudades.

Libre acceso / Gratuitos

Version html (solo texto)
Version en PDF (tal cual el impreso)
Version animada (hojear impreso)
Version para moviles (wap, iphone,
blackberry, etc)
Versiones regionales / locales
Versiones bilingue

Si

Existe version animada, ya que dentro de la pagina web
se puede ver el diario como si lo tuviésemos en las
manos, para pasar de hoja en hoja, de izquierda a

derecha, no es tan amigable

Existen versiones locales para Cali, Popayan, Palmira,

Bogota y Pasto.

Este diario esta presente en varios paises de
Latinoamérica con el mismo nombre y estructura. Cada

pais tiene su publicacion local.

No existen version para correo o para blackberry
No existen versiones en otro idioma.

Acceso libre / Gratuito

Ampliar/reducir el tamafio de letras

Si

La tecnologia utilizada permite ampliar y reducir el texto

Acceso libre / Gratuito

Ediciones para discapacitados

No

El medio no permite el acceso a personas con
capacidades diferentes. Se percibe que el diario no tiene
la intencion de agregar tecnologia para personas con

capacidades diferentes.
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PERSONALIZACION Y ACCESO A LA INFORMACION

b) Recuperacion, almacenamiento y/o distribucion de contenidos

Barra de navegacion No
Buscador Si, simple Acceso libre/gratuito
El diario permite buscar ediciones anteriores
segun ciudad, numeracion y fecha aunque
pasado 40 dias ya no se puede recuperar dichas
ediciones

Hemeroteca Si, por dias Acceso libre/gratuito

El diario permite recuperar ediciones por dias,

ciudades, fecha y niimero.

Mapa del sitio No
Nube de Tags — clasificacion por No
palabras clave
Ranking de noticias No

Lo mas visto, Lo mas votado,
Lo mas comentado, Lo mas enviado

DISTRIBUCION
Tecnologia pull
Suscripcion al email

- alertas de ultima hora

- boletines diarios

- newsletter semanales
Suscripcion al celular
Noticias via SMS al movil

El diario circula todos los dias en Colombia.
Via Internet, pasadas las 11:00 de la mafiana de
cada dia se carga el diario del dia. Es decir, su
actualizacion no es en las primeras horas de la
mafana, sino, pasadas las 11:00 horas

Acceso libre/Gratuito

RSS No
Widgets No
Videos, archivos o servicios pueden
ser republicados (embebidos) en
otros sitios.
Reenvio de las notas por correo Si Acceso libre/Gratuito
electronico “a tus amigos” El diario presenta este servicio como “tell a
friends”
Reenvio de noticias a redes sociales No
(botonera a Facebook, Meneame,
Twitter, Delicious, etc)
Noticias pueden ser imprimidas Si Acceso libre/Gratuito

Dentro de la hoja web el diario permite
imprimir una carilla o el diario en su totalidad

Otros
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SERVICIOS

¢) Servicios comerciales

Publicidad

Si
La publicidad que se muestra es la
propia del diario impreso, no existe
otro tipo de publicidad multimedia.
Las empresas pautan y compran
dicho servicio

Suscripcion Pago
Es decir se cancela el valor y la publicidad sale en el
diario

Tienda virtual No
Avisos clasificados Si Suscripcion Pago
Solo los que aparecen en el diario Es decir se cancela el valor y el anuncio sale en el
impreso diario
Promociones No Suscripcion Pago
Aunque muestra promociones de Es decir se cancela el valor y el anuncio sale en el
anunciantes puntuales. diario
Otros No

d) Informacion-servicio

Prondstico meteoroldgico

No

Transporte publico / carreteras

Si_No
En cierta medida. El diario anuncia que vias fueron
dinamitadas o estan intervenidas por grupos
irregulares. No es su tendencia pero lo anuncia.
Ademas del pico y placa en la ciudad de Bogota

Acceso libre/Gratuito

Programacion TV

No
En algunas notas hace mencion de algan programa
de television, pero, no anuncia la programacion de
tv

Acceso libre/Gratuito

Programacion radio

No
En algunas notas hace mencion de algin programa
de radio pero, no anuncia la programacién de radio

Acceso libre/Gratuito

Carteleras espectaculo, agenda

No
Con frecuencia menciona agendas deportivas
relacionadas a partidos de la serie A del futbol
colombiano, partidos de eliminatoria y algiin

Acceso libre/Gratuito

concierto.
Directorios No
Varios: diccionarios, traductor, calendario No
e) Informacién-ocio
Juegos online No Acceso libre/Gratuito

Pero en la versién impresa coloca crucigrama
Concursos No
Archivos de musica / video / animaciones No
Horéscopo Si Acceso libre/Gratuito
El diario publica en todas sus ediciones: Tendencias
(horéscopo) y sexy consultorio.

Humor No
Sorteos Si El diario publica resultados de loterias

Otros (postales)

Aunque presenta una seccion de gente, farandula y
artistas.
El diario publica informaciones de municipios,
documentos por entregar, pico y placa en las ciudad
grandes, etc

f) Informacidn institucional

Institucional - Quiénes somos

No

Informacién para anunciantes

Si. Varios espacios en determinadas paginas direccién a
los anunciantes.

Acceso libre/Gratuito

Otras actividades

No

Mapa del sitio

No Aunque la pagina principal envia al lector al diario
de su localidad

Acceso libL{%/Gratuito
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3.4. RESULTADOS DE LA EVALACION DE CONTENIDOS “EL TIEMPO”

CONTENIDOS INFORMATIVOS

b) Informacién noticiosa

Contenido

Si / No / Detalle

Libre acceso / restringido /
suscripcion pago / gratuitos

En vivo (coberturas en tiempo
real)

Urgente

Ultima hora

Si. El rotativo se actualiza constantemente. En la
parte superior izquierda aparece una indicacién del
tiempo de actualizacién. Mantiene noticias de
ultima hora y en ocasiones urgentes

Libre acceso / gratuitos

Coberturas méviles

Sl. Posee equipo de periodistas, reporteros graficos,
periodistas digitales propios que envian sus notas.
Cada aporte noticioso cuenta con la hora en que se

subié dicha informacién

Libre acceso/Gratuitos

Especiales (tipo reportaje)

Si. Con cierta frecuencia el diario promociona su
especial de algun tema en o personaje.

Libre acceso/Gratuitos

Micrositios
seguimiento)

(espacios fijos de

Si. El diario presenta varias herramientas que
permite que el lector siga determinada noticia,
ademas, presenta secciones completamente
definidas para temas: Colombia, mundo deportes,
economia, opinion tecnologia, cultura y ocio, vida de
hoy, clasificados, yo publico, entre otras.

Libre acceso/Gratuitos

Portales verticales (especializado
generalmente en tematicas)

Si. Presenta portales Mixtas (verticales y
horizontales)

Libre acceso/Gratuitos

Otros

Si. Su publicacidn es a nivel Colombia y extranjero.
El diario pertenece al Grupo de diarios de América
(GDA)

Libre acceso/gratuito

RECURSOS AUDIOVISUALES y MULTIMEDIA

c) Audio, video y graficos animados

Contenido

Si / No / Detalle

Libre acceso / restringido /
suscripcién pago / gratuitos

Galeria animada de noticias

Si. Presenta videos en youtube.
No presenta graficos animados. ademas, muestra
enlace para radio

Libre acceso/ Gratuitos

Fotogalerias

Si. Presenta un buscador de videos. Ademas de un

Libre acceso/ Gratuitos

archivo
Foto — movil No
Audiogaleria Si. Presenta recursos en audio. Muestra una Libre acceso/ Gratuitos

seccion de “Ver mas noticias en”: Videos, Galerias,
Especiales, Audios Podcasts”,

Audio on demand (descarga)

Sl. Presenta dicho recurso en la seccidn “Ver mas
noticias en: audios”

Libre acceso/ Gratuitos

Audio on streaming (en vivo)

Si. El diario brinda enlace a radio en vivo

Libre acceso /gratuito

Video on demand

Si. Parece que el diario utiliza youtube, y cada
usuario con herramientas como www.keepvid.com

Libre acceso /gratuito
Aunque el usuagip puede




puede bajarla.

adquirir programa para
hacerl

Video on streaming (en vivo)

No. Presenta solo opciones de videos subidos a
plataformas como youtube, entre otros

Libre acceso /gratuito

Video movil en vivo

No

Gréficos animados / interactivos

No. El formato tiene sentido formal.

Libre acceso /gratuito

Mapas interactivos

No. Aunque presenta dentro de “Herramientas y
servicios” una funcién que se llama Mapa de sitio

Infografias animadas

No

HIPERTEXTUALIDAD (hipervinculos)

Enlaces relacionados

Sl. El diario presenta enlaces a noticias, radios,
herramientas web 2.0, a otras plataformas

Libre acceso /gratuito

Enlaces intra — texto

Si. Cada noticia o seccion tiene enlace a mas informagion. Libre acceso /gratuito

Enlaces internos (hacia adentro) Si Permite ubicar los diarios por numero y fecha aunquie en | Libre acceso / Gratuito
esto se pierde el formato y diagramado

Enlaces externos (hacia afuera) Si. Muestra enlaces a otras plataformas y servicios Libre acceso /gratuito

Diarios

Si. El diario hace enlace con otros medios.

Libre acceso / Gratuito

Sindicacion de noticias

otros medios

de

Si. Hace enlaces de citytv.com.co; clasificar.com, rey

sta Libre acceso / Gratuito

don juan.com, metrocuadrado.com, cambio.com, ent

e otr
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AREA de PARTICIPACION de LECTORES

Contenido Si/ No / Detalle Libre acceso/restringido
/suscrip pago/ gratuitos
Contactos con el diario Si. Existen varias maneras de interrelacionarse y Libre acceso / Gratuito
-Formulario comunicarse con el diario ya que favorece

- Lista de emails periodistas

participacion, desde herramientas web 2.0 hasta, mails
de los periodistas, entre otros

Foros Si. Dentro del formato digital el diario presenta foros en Libre acceso / Gratuito
todas las temdticas y secciones
Encuestas Si. Dentro del formato digital el diario presenta foros en | Libre acceso / Gratuito

todas las temdticas y secciones

Comentarios

Si. Dentro del formato digital el diario presenta foros en
todas las teméticas y secciones. Cada nota tiene la
posibilidad de ser comentada.

Libre acceso / Gratuito

Votacion de notas

Si. Existe la votacion en “actividad de eltiempo.com” en
la vifieta votadas

Libre acceso / Gratuito

Entrevistas online (chats con No

personajes)

Consultorio online No

(especialistas responden)

Reporteria ciudadana No Libre acceso / Gratuito

- Envio de notas

- Publicacion directa

- Blogs para los usuarios

- Red Social para los usuarios

El diario acepta algunos envios de noticias, mas no como
publicacion directa.
Si admite Blogs y de manera indirecta redes sociales

Integracion de contenido de
redes sociales externas

- Directorio de blogs externos
- Publicacion de contenido de
bloggers externos. - Reportes
de twitters - Fotos de usuarios
de Flickr. - Videos de usuarios
de You Tube. - Video
streamming de usuarios
(Ustream). - Status o contenido
proveniente de usuarios de
Facebook

SI. El formato del diario digital es muy versatil y lleno de
recursos para interactuar con el usuario.
Presenta directorio de blogs externos, bloggers, twitters,
youtube.

No presenta fotos de usuarios ni acceso a Factbook,
aunque tiene “ver mas noticias en:” videos, galerias,
especiales, audios y podcasts.

Libre acceso / Gratuito

Otros

El diario propone participacién y retroalimentacion de
los comentarios vertidos.

Libre acceso / Gratuito
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Produccidn en Servicios Web 2.0

d) Herramientas

Contenido Si / No / Detalle Libre acceso / restringido /
suscripcion pago / gratuitos
Bitacora /blogs Si Libre acceso / gratuitos
Podcast (last.fm) Medio versatil y con herramientas
Video blogs web 2.0 Podcasts, blogs,
Foto — blogs contenido para celulares y en

Mo blogs (contenido movil)
Blogs de periodistas

Blogs de secciones

Blogs de especialistas

tematica personalizada.

Presencia en Flickr

Video (Canal en Youtube)

Si
El formato digital presenta enlaces
con Youtube

Libre acceso / gratuitos

Wiki No
Microblogging Si Libre acceso / gratuitos
Tipo de presencia en twitter El diario presenta microblogging.

- Presencia con titulares web Twiter,

Presencia con contenido propio
Presencia con periodistas en Twitter
Integracidn de Twitter en el sitio
Twitter movil

Contenido de Enlaces Favoritos

Si. Cada usuario puede enlazarse a
la tematica prioritaria para él. El
Twitter permite seleccionar
noticias

Libre acceso / gratuitos

Redes Sociales

Presencia y produccién en Facebook
Hi5
Otros

No
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PERSONALIZACION Y ACCESO A LA INFORMACION

g) Adaptacién de los contenidos a las demandas /necesidades de los lectores

Contenido

Si / No / Detalle

Libre acceso /
restringido /
suscripcion pago /
gratuitos

Personalizacidn de la portada

Si. Estd en funcion de los intereses y necesidades de sus
usuarios. La tematica especifica favorece la satisfacciéon
de intereses.

Libre acceso / Gratuitos

(portada larga/corta, ventana de

Si. Existe una variada gama de portadas. El diario

Libre acceso / Gratuitos

ultima hora, ventanas | presenta noticias de Ultima hora, tiempo de actualizacidon

informativas) y ventanas de ampliacion de notas.

Version  html (solo  texto) Si. Existen tres versiones digital, impresa y HTML (para Acceso libre / Gratuito
Version en PDF (tal cual el recuperar ediciones pasadas). El medio digital permite

impreso) observar la primera pagina de la versidén impresa. La

Version animada (hojear | pertenencia del diario al GDA protege de la reproduccion

impreso) total o parcial del mismo sin el previo consentimiento del

Version para moviles (wap, Diario. No tiene versiones en otro idioma.

iphone, blackberry, etc) | Presenta versiones para moviles, blackberry, entre otros.

Versiones regionales / locales
Versiones bilinglie

Ampliar/reducir el tamafio de
letras

Si. La tecnologia utilizada permite ampliar y reducir el
texto. Aungue no existe una funcidn directa, sino que se
la realiza en algunos pasos

Acceso libre / Gratuito

Ediciones para personas
capacidades diferentes

con

No
El medio no permite el acceso a personas con
capacidades diferentes. Se percibe que el diario no tiene
la intencion de agregar tecnologia para personas con
capacidades diferentes.
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PERSONALIZACION Y ACCESO A LA INFORMACION

h) Recuperacién, almacenamiento y/o distribucién de contenidos

Barra de navegacion

Si. El diario presenta dicha herramienta para clasificar y
priorizar las noticias dependiendo del interés del usuario

Acceso libre/gratuito

Buscador

Si, presenta varias opciones para buscar: 1. motor de
busqueda general,
2. en “paute facil” busqueda de profesionales, empleo
gratis, estudios superiores, empleo en Colombia.
3. por editoriales de otras fechas,
4. Buscar otros columnistas,
5. por frases, por ediciones pasadas
6. Busqueda por palabra,
7. Busqueda por fecha cuando se escoge esta edicién se
pierde el formato del diario

Ill

Acceso libre/gratuito

Hemeroteca

Si. El diario permite recuperar ediciones, columnas,
editoriales, frases, fechas entre otros.

Acceso libre/gratuito

Mapa del sitio

Si. En la parte final de la version digital “informaciény
ayudas” se encuentra la opcién mapa del sitio

Acceso libre/gratuito

Nube de Tags — clasificacion por
palabras clave

Si. El diario presenta la opcidn busqueda por palabra. No
tiene la versién de la nube de Tags.

Acceso libre/gratuito

Ranking de noticias Si. Presenta en “Actividad de eltiempo.com” las notas: Acceso libre/gratuito
Lo mas visto, Lo mas votado, leidas, comentadas, enviadas, votadas

Lo mas comentado, Lo mas

enviado

DISTRIBUCION El diario circula todos los dias en Colombia. Acceso libre/Gratuito
Tecnologia pull | Via Internet, pasadas las 11:00 de la mafiana de cada dia

Suscripcion al email
- alertas de ultima hora
- boletines diarios
- newsletter semanales
Suscripcion al celular
Noticias via SMS al mévil

se carga el diario del dia. Es decir, su actualizacidn no es
en las primeras horas de la mafiana, sino, pasadas las
11:00 horas

RSS Si. El diario en cada noticia presenta esta herramienta Acceso libre/gratuito
Widgets Si. Existe la opcion de “ver mas noticias en: videos, Acceso libre/gratuito
Videos, archivos o servicios galerias, especiales, audios, podcasts” que utiliza otras

pueden ser republicados plataformas para republicar o reutilizar la nota

(embebidos) en otros sitios.

informativa

Reenvio de las notas por correo
electrénico “a tus amigos”

Si. Algunas noticias tienen esta opcién directa

Acceso libre/Gratuito

Reenvio de noticias a redes
sociales (botonera a Facebook,
Meneame, Twitter, Delicious,
etc)

Si. Algunas noticias tiene esta opcion directa

Acceso libre/gratuito

Noticias pueden ser imprimidas

Si. Dentro de la hoja web el diario permite imprimir una
carilla o el diario en su totalidad

Acceso libre/Gratuito
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SERVICIOS

i) Servicios comerciales

Publicidad

Si. Presenta variada publicidad diferente a la que
muestra en la version impresa. Existe publicidad

multimedia

Suscripcidn Pago
Es decir se cancela el valor y la
publicidad sale en el rotativo

Tienda virtual

Si. Pero no de manera directa sino que el diario remite a
otras paginas para realizar transacciones

Acceso libre/gratuito

Avisos clasificados

Si. Tiene una gran opcién y variedad en la organizacion
de avisos clasificados. No encontré opcién de
clasificados gratis

Suscripcidn Pago
Es decir se cancela el valor y el
anuncio sale en el diario

Promociones

No. Aungue muestra promociones de anunciantes
puntuales rebaja o descuentos en determinados
productos o almacenes.

Suscripcion Pago
Es decir se cancela el valor y el
anuncio sale en el diario

Otros

No

i) Informacién-servicio

Prondstico meteoroldgico

No

Transporte publico / carreteras

Si. El diario anuncia el pico y placa en la
version impresa. El medio digital no lo
menciona

Acceso libre/Gratuito

Programacién TV

No, en el medio digital; aunque el medio
impreso si publica programacién de tv.

Acceso libre/Gratuito

Programacién radio

No, Aunque presenta un link para escuchar
radio en vivo.

Acceso libre/Gratuito

Carteleras espectaculo, agenda

Si. Presenta un apartado de Culturay Ocio,
Deportes, Verde, entre otras

Acceso libre/Gratuito

Directorios

No

Varios: diccionarios, traductor, calendario

Muestra cartelera de cine

Acceso libre/gratuito

k) Informacion-ocio

Juegos online No Acceso
libre/Gratuito

Concursos No

Archivos de musica / video / Si presenta archivos de videos con la ayuda de la Acceso

animaciones plataforma Youtube libre/gratuito

Hordscopo Si, La versién impresa lo presenta. La digital no Acceso
libre/Gratuito

Humor Si, la versidn impresa lo presenta la digital no.

Sorteos No

Otros (postales)

Si. La versién impresa anuncia emisiones de poster de
personajes reconocidos en Colombia y de suplementos
para coleccionar

Pago
La versidon impresa
mas cierta cantidad

1) Informacion institucional

Institucional - Quiénes somos

No en la versidn digital, aunque mencionan el
grupo editorial al que pertenecen, en
“informacion y Ayudas” servicio al cliente club de
suscriptores, casa Editorial EL TIEMPO, entre
otras

Informacidn para anunciantes

Si. Varios espacios en determinadas paginas que

Acgeso




direccionan a los anunciantes.

libre/Gratuito

Otras actividades

No

Mapa del sitio

Si. Al final del medio digital esta el mapa del sitio
en “informacion y ayudas”

Acceso
libre/Gratuito
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A manera de consolidado presentd el resumen de los items de evaluacion de
contenidos analizados en El Tiempo y El Extra.

Contenidos Informaticos (Informacion Noticiosa):

El diario EI Tiempo muestra mayor tendencia en este item, en experiencias en
coberturas en tiempo real, Ultima hora, coberturas moéviles, incluso muestra una opcion
en donde el lector puede saber hace cuanto tiempo se realizé la ultima actualizacion;
mientras que El Extra no lo presenta y muestra una tendencia mas plana y con pocos
recursos web 2.0, incluso la version en medio digital es exactamente la misma versién
impresa sino que en formato PDF.

Ademas, a través de Internet su cobertura es amplia y libre. Cualquier lector que tenga
accesos a la red puede conectarse a cualquiera de los dos medios.

Ambos diarios en su version digital muestra total tendencia a que sus lectores tengan
libre acceso o acceso gratuito a todos sus servicios salvo la publicidad y anuncios
clasificados.

Recursos Audiovisuales y Multimedia (Audio, Video y graficos animados)

El diario ElI Tiempo muestra una tendencia mayor a utilizar recursos tecnoldgicos y
herramientas web 2.0 a diferencia del Extra que muestra casi un nulo interés en dicha
utilizacion.

El diario El Tiempo pese a esto no presenta video on streaming, video en vivo, ni
graficos animados o interactivos, infografias animadas, mapas interacivos.

En ambos diarios el acceso a recursos audiovisuales y multimediales es de libre
acceso/gratuito.

Hipertextualidad

El diario El Tiempo muestra mas tendencia a la hipertextualidad que El Extra. El
Tiempo muestra enlaces relacionados, internos, externos, ademas, de sindicacion de
noticias de y con otros medios, mientras que el Extra tan solo enlaces internos.

En ambos diarios el acceso a Hipertextualidad es de libre acceso/gratuito.

Area de Participacion de Lectores

El diario ElI Tiempo muestra gran tendencia a la participacion de los lectores, mientras
que El Extra no muestra tendencias para involucrar a sus usuarios.

56



El Tiempo muestra espacios para contacto con el diario, correos electrénicos para
interactuar con los periodistas, foros, encuestas y la posibilidad de hacer comentarios
en Blogger, twitrers, videos en youtube. El Extra ofrece tan solo contactos para pactar
publicitariamente.

Sin embargo, ambos medios no muestran entrevistas online, consultorio, reporteria
ciudadana,

En ambos diarios el acceso al area de Participaciéon de Lectores es de libre
acceso/gratuito.

Produccién en servicios web 2.0

El Tiempo tiene tendencia de ser un medio versatil, mientras que El Extra es plano sin
tendencia a la produccion en servicios web 2.0. Ademas, El Tiempo presenta
tenendica de incorporar mas herramientas web 2.0.

El diario El Tiempo muestra una ligera tendencia a las redes sociales, mientras que El
Extra no.

En ambos diarios el acceso a la Produccion en servicios web 2.0 es de libre
acceso/gratuito.

Personalizacion y Acceso de la Informaciéon (Adaptacidon de los contenidos a las
demandas y necesidades de los lectores)

El diario El Tiempo presenta personalizacion de la portada, personalizacién al acceso
de notas, seleccién de contenido. Presenta ademas, tres versiones: digital, impresa
(portada en PDF de la version impresa) y version solo texto HTML. En la version digital
del Tiempo se puede ampliar, reducir texto.

El Extra muestra versiones impresas y en digital para cinco ciudades diverentes;
mientras que el diario El Tiempo tiene un tiraje unico y a nivel Nacional.

El medio digital del Extra presenta su version impresa con algunos recursos de
animacion de sus paginas, ampliar y reducir el texto y versién para imprimir.

Ninguno de los dos medios presenta opcién para personas con capacidades
diferentes.

En ambos diarios el acceso a la Adaptacion de los contenidos a las demandas y
necesidades de los lectores es de libre acceso/gratuito.
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Personalizacion y Acceso de la Informacién (Recuperacion, almacenamiento y/o
distribucién de contenidos)

El diario El Tiempo presenta Barra de navegacion, buscador, Hemeroteca, Mapa del
sitio, nube de tag, ranking de noticias, distribucion, suscripciones al celular, servicio
RSS, Widgets, reenvio de notas para amigos, reenvio de notas a redes sociales,
buscador en formato de texto de las noticias pasadas e impresion; mientras que El
Extra permite un buscador de las ediciones anteriores, distribucion impresa a nivel
nacional de las versiones de las ciudades, presenta reenvio de notas para los amigos
y la opcion de imprimir la hoja visible del diario.

En ambos diarios el acceso a la Recuperacion, almacenamiento y/o distribucion de
contenidos es de libre acceso/gratuito

Servicios (servicios comerciales)

El diario El Tiempo tiene publicidad, posee una link para pactar con ellos, avisos
clasificados, muestra una ligera tendencia para promociones. El diario el Extra cuenta
con publicidad y avisos clasificados, no cuenta con tienda virutal, ni promociones.

En ambos diarios el acceso a servicios comerciales es a través de suscripciones y
pago.

Servicios (Informacién servicio)

El Tiempo presenta avisos sobre transporte publico y avisos de carreteras habilidadas
0 cerradas, cuenta con una basta cartelera de espectaculos, cartelera de cine; no
cuenta con prondstico meteoroldgico, programacion de televisién, programacion de
radios, ni directorios. Mientras que El Extra se presentan con cierta frecuencia
anuncios de transporte publico.

En ambos diarios el acceso a informacion servicios es gratuito/libre.

Servicios (Ocio)

El Tiempo cuenta un organizador de archivos de video, horéscopo, humor y postales.
Mientras que El Extra cuenta con hordscopos, sorteos y varias tematicas de
entretenimiento.

En ambos diarios el acceso a servicio ocio es de libre acceso/gratuito
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Servicio (Informamcioén Institucional)

El diario ElI Tiempo menciona citios para informacion para anunciantes y mapa del
sitio, cienta también con enlaces para tener algunos datos del diario; mientras que El
Extra tan solo en algunas versiones publica datos informativos de las sedes,
direcciones y numeros telefonicos.

En ambos diarios el acceso al Servicio (Informacion institucional) es de libre
acceso/gratuito.
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3.5. CONCLUSIONES

A continuacion las conclusiones en base a las hipotesis y parametros planteados en la
guia del programa de investigacion:

A nivel del Periodismo Participativo:

El diario El Tiempoo muestra mas tendencia a favorecer la participacion de sus
lectores, mientras que El Extra todavia no; El Tiempo a través de recursos web 2.0
involucra a sus lectores como participantes activos aunque todavia no existen aportes
populares, “periodismo ciudadano” en la produccion de notas. Ambos medios no
consideran a personas con capacidades diferentes como sus “lectores” o “usuarios”.
Ninguno de los dos medios observados cuenta con procesos de participacion
ciudadana o, a traves de “veedurias virtuales” sobre determinada tematica de interés
comunitario.

Se percibe que el medio tradicional marca su hegemonia sobre el medio digital.
Especialmente, El Extra en medio digital ya que es plano y con poca utilizaciéon de
recursos web 2.0. Desde las hipétesis planteadas se observa que el tratamiento de la
produccion del medio digital va marcado como si fuese el tratamiento en el medio
impreso.

A nivel de Comunicacion Mévil:

El diario El Tiempo muestra un camino hacia la comunicaciéon movil, incluso se percibe
que sus periodistas utilizan dicha comunicacion para actualizar el servicio digital del
rotativo. El lector o usuario del Tiempo puede personalizar los contenidos que desea
que le llegue a su correo personal o al celular. Al contrario de esto el diario El Extra
muestra nulidad en su actualizacion.

Se percibe que las salas de redaccion del diario El Tiempo estan mejor organizadas y
capacitadas en el manejo de la tecnologia mientras que las del diario El Extra
muestran un retrazo.

Haciendo referencia a la hipdtesis planteada sobre los profesionales de los medios
digitales podemos concluir que el equipo periodistico digital del Tiempo esta mejor
preparado que el Equipo periodistico digital del diario El Extra.
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A nivel de las Plataformas:

De las Observaciones realizadas se puede concluir que El Tiempo muestra mas
tendencia a la utilizacion de plataforma y recursos de la web 2.0; mientras que El Extra
muestra poca aplicabilidad y poco interés por desarrollar esta capacidad.

Desde la hipétesis planteada mostraria ademas que los periodistas del Tiempo estan
mas familiarizados y tienen mas iniciativas con las herramientas web 2.0 que los
periodistas del diario El Extra.

A nivel de Hipertextualidad, Multimedialidad e Inmediatez:

Ambos medios tienen origen como tradicionales o impresos por lo que su evolucion a
medios digitales sera resultado de un proceso que, de las observaciones realizadas, El
Tiempo ha iniciado y que El Extra todavia no.

El Tiempo ofrece mas hipertextualidad, multimedialidad e inmediatez que EIl Extra; sin
embargo ambos medios todavia estdn marcados por su tinte tradicional.

Utilizando la hipotesis sobre el interés de la red, considero que El Extra todavia no
tiene tanto interés sobre la red como lo tiene El Tiempo.

A nivel de Géneros Periodisticos:

De la observacion realizada los géneros tradicionales todavia son referentes para los
geéneros digitales, esto se muestra en que tanto en el medio impreso como en el digital
los porcentajes corresponden al mismo género en medios impresos y digitales. Es
decir, si en el medio impreso el mayor porcentaje de notas es noticia, en el medio
digital también seran las noticias el género con mas tendencia.

A nivel de accesibilidad de contenidos en los sitios web:

El diario ElI Tiempo muestra mas accesibilidad de contenidos que El Extra. Incluso el
Extra presenta poco interés en la accesibilidad de contenidos en los sitios web.

A nivel de apreciaciones personales:

Pese a las tecnologias aplicadas no se conocen medios pilotos que tengan como
destinatarios personas con capacidades diferentes.

Los “Medios Digitales” son nuevos en el contexto ecuatoriano y por aquello no existe
claridad en las implicaciones profesionales formativas, ni mucho menos en el campo
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laboral. Es una realidad que Internet la estd sacando a la luz pero que todavia no se
logra captar todas las implicaciones.

De los dos medios observados: “El Extra” no muestra tendencia a convertirse en
medio multimedia ni digital; mientras que “El Tiempo” muestra tendencia a convertirse
en medio multimedia y digital.

En ambos medios no se conoce o socializa la politica sobre los Derechos de Autor,
Libertad de Expresion y veedurias virtuales en Internet.
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3.6. RECOMENDACIONES

A nivel de Periodismo Participativo y Comunicacién Movil:

Investigar mas sobre medios nativos y digitales que generen formacion y participacion

ciudadana utilizando comunicacion mévil y herramientas web 2.0.

A nivel de Géneros Periodisticos:

Realizar estudios de mercadeo y preferencia Nacional e Hispanohablante de los

géneros mas cotizados y valorados por los lectores.

A nivel de accesibilidad de contenidos en los sitios web, Plataformas e

Hipertextualidad, multimedialidad e Inmediatez:

Favorecer un proceso o un sistema de formacién en la Carrera de Comunicacion
Social sobre Periodismo digital, sala de redacciones digital y aprovechamiento de
Herramientas de la web 2.0.

Desarrollar _salas piloto cuyos ususarios y destinatarios sean personas con

capacidades diferentes.

A nivel personal:

Continuar_la_investigaciéon vy reflexion socializada en medios de comunicacion

tradicional y digital ecuatoriano y mundial.
Generar espacios de intercambio y propuestas piloto de salas de redaccion digital.

Continuar o desarrollar discusiones y propuestas sobre la Libertad de Expresion,

Veedurias Virtuales y Derechos de Autor en la red.
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ANEXOS
INDICE DE ANEXOS

Anexos contenidos en el Cd:
e Tesis en formato Word y en PDF
e Observaciones de la semana compuesta “El Tiempo” “El Extra”

e Consolidado de Tabla de Contenidos “El Tiempo” “El Extra” y cuadros
Resumen.

e Referencias electrénicas consultadas.

Instrumentos de observacion:
e Tabla de observacion de contenidos on line.

e Tabla de analisis cualitativo.
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