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RESUMEN

En el presente trabajo se propone el enriquecimiento de articulos cientificos alojados en la
plataforma Open Journal Systems (OJS) mediante la creacion de un plugin, para exponer
los denominados article level metrics, el cual extraera informacion de dos servicios web
especificos; SCOPUS para el nimero de citas bibliograficas y Altmetric para el nUmero de
veces que se comparte un articulo a través de redes sociales y redes de gestidon
bibliografica. Ademas se complementara el enriquecimiento de los articulos ayudando a la
difusién de los mismos mediante la creacién de una herramienta que complemente a la

técnica de e-marketing denominada email marketing.

PALABRAS CLAVE: 0JS, SCOPUS, Altmetric, e-marketing, plugin, WebScraping.



ABSTRACT

This thesis proposes the enrichment of scientific articles hosted on Open Journal Systems
(OJS) through a plugin development for this platform to expose metrics called “article level
metrics”, the plugin will extract information from the SCOPUS and Altmetric web services.
SCOPUS to show the number of citations and Altmetric to show how many times an article is
shared through social networks and bibliographic management networks. Also, the
enrichment of an article will be complemented with the development of a desktop application

to help the article diffusion using the e-marketing technique known as email marketing.

KEYWORDS: 0JS, SCOPUS, Altmetric, e-marketing, plugin, WebScraping.



INTRODUCCION.

La publicacion de datos e informacidén en Internet es un tema que se expande y crece a
cada dia, conforme las tecnologias, herramientas, técnicas y formatos de visualizacion se
adaptan a las nuevas necesidades de los usuarios en la web, tanto asi que (Miniwatts
Marketing Group, 2015) registra un crecimiento del 832.5% desde el 2000; de ahi que en la
actualidad para que una publicacion en un sitio web sea ampliamente difundida no se debe
tomar en cuenta Unicamente el contenido de la misma, sino también se deben hacer
hincapié en otros rasgos como aspecto, accesibilidad, formas de presentacion,

disponibilidad de los datos, entre otros.

En el caso de publicaciones de articulos cientificos y académicos existen sitios y repositorios
web que alojan ese tipo de contenidos tales como: PLOS, IEEE, Oxford Journals, cada uno
de estos sitios gestiona la informacion de distintas maneras. De ahi que sea importante para
un repositorio de articulos la manera en que administra los contenidos: temas mas
relevantes, ideas principales, palabras claves y las tecnologias/herramientas que emplea
para la organizacion de la informacién, asi como la manera en que enriquece los datos
presentes en un articulo mediante la generacion de metadata, la inferencia a partir de

informacion o la aplicacion de métricas para obtener informacion extra.

Debido a ello la presente tesis propone la adaptacion de una herramienta conocida como
Open Journal Systems (0OJS), a necesidades generales de enriquecimiento de contenido
mediante técnicas como el WebScraping, todo esto se consolidaria a manera de un plugin
que extraera informacion del APl de SCOPUS asi como del servicio de ALTMETRIC para
ofrecer al visitante informacion extra de un articulo en el cual esté interesado, mostrando el
impacto que una publicaciéon cientifica tiene en la web a través de redes sociales como
Facebook, Twitter, Google+ y en repositorios que alojan marcadores de publicaciones

académicas como Mendeley, CiteULike o Reddit.

Como complemento al enriquecimiento de la informacién de los articulos, se implement6
una aplicacibn de escritorio desarrollada, la misma que extrae informacién de las
publicaciones/articulos mediante WebScraping, y posteriormente difundir las mismas

mediante email marketing®.

Para llevar a cabo el presente proyecto se ha estructurado la investigacion y desarrollo en 6

capitulos.

! Técnica de e-marketing que se detallara en el Marco Tedrico del presente trabajo.
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En el capitulo 1, se define el marco tedrico de esta tesis, el software y herramientas que se
utilizaran para el manejo de la informacion y los conceptos basicos que se han contemplado
necesarios para el desarrollo del plugin.

Dentro del capitulo 2, se encuentra detallado el Estado del Arte, que es una investigacion
sobre trabajos afines o similares al presente trabajo; en este apartado se redacta un breve
resumen de trabajos que son similares en manejo de informacion o empleo de

tecnologias/herramientas para gestién de contenidos.

En el capitulo 3 se detalla la problematica que da pie a la investigacion realizada para este
proyecto, asi como la solucion implementada: metodologia utilizada, andlisis de informacién

y las propuestas de implementacion.

En el capitulo 4 se detalla los dos desarrollos realizados para la presente tesis. El primero
sobre el plugin implementado para OJS que ademas de enriquecer las publicaciones
cientificas almacenadas dentro del mismo, cambiar4 la presentacion basica de las
publicaciones permitiendo resaltar ideas, contenidos o0 recursos de los mismos que se
consideren importantes presentar al publico, teniendo como idea base el acceso al articulo
desde cualquier dispositivo implementando el disefio responsivo. ElI segundo desarrollo,
detalla la herramienta de marketing cientifico, la cual realizara una extraccién de datos de
cada articulo referenciado dentro de una publicacién cientifica en una revista, y
posteriormente con esta informacion construir una base para realizar la difusion masiva de

una manera consciente y responsable.

Finalmente en el capitulo 5 se exponen las conclusiones y recomendaciones inferidas

gracias al desarrollo del presente trabajo de investigacion.



CAPITULO I: MARCO TEORICO



1. Conceptos esenciales.

Como parte de la investigacion para este proyecto se ha considerado dividir el marco tedrico

dentro de 3 puntos, acorde a las herramientas y funciones implementadas:

Administracion de Contenidos.- debido a que la informacién se alojara dentro de un
repositorio se necesita un marco de referencia para los contenidos, en este apartado
se hablard sobre el sistema de manejo de contenidos, los tipos y mas

especificamente el sistema web de manejo de contenidos.

Gestion de la Informacion.- en esta seccion, que es la mas extensa, se describen las
herramientas y técnicas empleadas para la publicacion y enriquecimiento de la

informacién, asi como el software utilizado para la implementacién del plugin.

Metodologias de Desarrollo.- en este apartado se da una breve descripcién sobre lo
que es una metodologia de desarrollo, las metodologias &giles que existen y la
metodologia usada para el desarrollo de este proyecto.

1.1. Administracién de contenidos (CM).

La administracion de contenidos se enfoca desde la perspectiva de objetivos y actividades

que se le quiere dar a la informacion que se posee 0 se quiere recopilar. En la

administracién de contenidos el objetivo en si es producir y visualizar publicaciones y

documentos digitales. (Boiko, 2001)

El ciclo de vida de la administracién de contenidos consta de 3 partes:

Coleccidn: se crea y/o adquiere informacion.

Gestién: responsable del manejo y almacenamiento de la informacién, de los

usuarios.

Publicacion: de manera automatica o semiautomatica, mediante plantillas, se difunde
la informacion a nivel interno o externo de la organizacion o empresa que crea los

contenidos.

Segun (Bluebill Advisors, Inc., 2003) existen 4 macro categorias para la administracion de

contenidos, de las cuales solo extenderemos el concepto de las dos primeras:

CMS: Content Management System.



e WCMS: Web Content Management System
e ECM: Enterprise Content Management.

e DMS: Document Management System.

1.1.1. CMS: Content Management System.

CMS o Sistema de Gestion de Contenidos, son herramientas empleadas para publicacion de
contenidos en diferentes formatos y medios a través de la separacion de datos y de su
formato de presentacion (Nakano, 2002). En la publicacion (Martin Galan, Rodriguez
Mateos, Arellano Pardo, Herndndez Pérez, & Nogales Flores, 2005) nos dice que los CMS
son programas informaticos que permiten aumentar el volumen, la variedad, la complejidad
y el control de los contenidos de un sitio Web; facilitan la interaccién entre departamentos de
una organizacion para la publicacion de contenidos, que puede ser mas dindmica, mas

actual y estar mejor gestionada.
1.1.2. WCMS: Web Content Management System.

Un WCMS (Sistema Gestién de Contenidos Web, en espafiol) es una herramienta web para
la administraciébn de una gran cantidad de recursos, entre ellos: texto, sonido, imagenes,
video y demas, mediante herramientas flexibles orientados a la producciéon de documentos e

informacion digital, especialmente para portales y sitios corporativos. (Robertson, 2003)

Segun (Government HKSAR, 2008) mediante un WCMS los usuarios de una
empresa/organizacion pertenecientes a distintos departamentos o ramas dentro de la misma
pueden mantener y organizar contenido web en una forma efectiva y sencilla. Ademas

también provee los siguientes beneficios:

a) Tiempos de respuesta mas rapidos, los propietarios del contenido pueden actualizar
el material en la web directamente, sin necesidad de asignar esas tareas al personal

técnico

b) Flujos de trabajo mas eficientes, mediante un framework WCMS los usuarios de
diferentes departamentos pueden modificar y agregar cambios al contenido web

mediante un proceso de trabajo predefinido y acordado.



c) Seguridad mejorada, mediante un framework WCMS, el contenido es Unicamente
publicado después de su aprobacion por gerentes o supervisores designados.

d) Integracion con los servidores de traduccion y seguimiento de versiones

Estos sistemas son los mas utilizados y errbneamente llamados CMS ya que el &mbito de
accion del WCMS es la web y el CMS tiene un rango mucho mas amplio e implica todos los

contenidos de la organizacién o empresa.
1.2. Gestion de lainformacion.

“Actualmente, las empresas y organizaciones reconocen la informacibn como un recurso
indispensable para ampliar su competitividad, aumentar la calidad y la satisfaccion de los

clientes, asi como para desenvolverse en el mercado global.” (Rojas, 2006)

Es asi que toda empresa debe adoptar procesos de gestién de informacién que le permitan
operar, aprender y adaptarse a los cambios de ambiente dentro del ambito en que se

desempena.
Los procesos principales de la gestién de la informacién son, segun Rojas:

¢ laidentificacion de las necesidades de informacion

e la adquisicion de las fuentes informativas

e SuU organizacion y almacenamiento

e el desarrollo de productos y servicios

e su distribucién y uso
La ejecucién de estos procesos conlleva a la creacion del conocimiento, al que (Davenport &
Prusak, 2001) define: “El conocimiento es una mezcla fluida de experiencia estructurada,
valores, informacién contextual e internacionalizacién experta que proporciona un marco
para la evaluacion de nuevas experiencias e informacion. Se origina y se aplica en la mente
de los conocedores. En las organizaciones, con frecuencia no sélo se arraiga en
documentos o bases de datos, sino también en las rutinas, procesos, practicas y normas
institucionales”.
Asi como la informacién necesita ser administrada y organizada, el conocimiento al ser un
recurso de la misma indole también necesita ser gestionado, puesto que dentro de algunos
aflos una organizacién so6lo podra mantener ventajas competitivas con respecto a otras
mediante el uso adecuado de la informacion y, mas aun, del conocimiento. (Serradell &
Juan, 2003)



“Las caracteristicas del actual ambiente de los negocios exigen que las organizaciones sean
cada vez mas competitivas, adaptables, flexibles y &giles. En este entorno, sus estructuras y
procesos necesitan renovarse o reestructurarse permanentemente. Las tecnologias de la
informaciéon, en este sentido, se manifiestan como sistemas ideales para el acceso,
busqueda, tratamiento, utilizacion y diseminaciéon de informacion. Funcionan como un
mecanismo de soporte para la implementacion de nuevos modelos y sistemas de gestion.”
(Rojas, 2006)

Es por ello que las organizaciones necesitan modelar e implementar tecnologias y sistemas
de informacién que permitan recopilar, clasificar, administrar y procesar datos para la
generaciéon de conocimiento, de esta forma las organizaciones se mantendran competitivas,
ampliaran sus mercados y aumentaran las expectativas de los clientes.

Pero para cumplir con los 3 puntos anteriores una empresa u organizacion, adicional a un
sistema de gestion del conocimiento, del cual se detallara en breve, también necesita de un

proceso de difusién, es en este punto que entra el concepto de e-marketing.
1.2.1. Open Access

“Por ‘Open Access’ a la literatura cientifica se entiende su libre disponibilidad en Internet,
permitiendo a cualquier usuario su lectura, descarga, copia, impresion, distribucion,
busqueda o enlace a los textos completos de estos articulos, recuperandolos para
indexacion, pasandolos como datos para software o usandolos para cualquier otro propdésito
legal, sin barreras financieras, técnicas, legales o de cualquier otra indole.

La Unica restriccion sobre la distribuciéon y reproduccién y el Unico rol para el copyright en
este dominio, seria dar a los autores control sobre la integridad de su trabajo y el derecho a

que su trabajo sea apropiadamente citado y reconocido.” (Suber, 2012)

El objetivo del Open Acces es maximizar el impacto de los documentos cientificos, y esto lo
realiza maximizando asi mismo el acceso a dichos documentos; esto permite incrementar el
acceso a la investigacion cientifica y potenciar el progreso, asi como se contribuye al

prestigio y reconocimiento de tanto autores como centros de investigacion y universidades.
1.2.2. Public Knowledge Project

“El Proyecto de Conocimiento Publico o PKP por sus siglas en inglés es un proyecto
dedicado a explorar si y como las nuevas tecnologias pueden ser usadas para mejorar el

valor publico y profesional de la investigacion académica.” (Public Knowledge Project, 2010)



Segun (Alarcia, 2016) el interés principal del PKP, al igual que el Open Access, es
incrementar la accesibilidad hacia los resultados de articulos/publicaciones de investigacion
académica, y ofrecer también medios de difusibn que trasciendan de los ambiente
académicos tradicionales, para ello busca elaborar las herramientas informaticas apropiadas
y distribuirlas gratuitamente.

1.2.3. OJS

Open Journal Systems es una solucién de codigo abierto para la gestién y publicacion de
revistas académicas en linea. Ofrece un sistema de gran flexibilidad para la gestién y
publicacién de revistas académicas que puede descargarse sin costo e instalarse en un
servidor local, y su funcionamiento queda en manos del equipo editorial de cada institucion.
El disefio del OJS facilita la reduccién del tiempo y la energia que implican las tareas
administrativas y de supervisién, propias de la edicién de revistas académicas, mejora
también la conservacién de registros y la eficacia de los procesos editoriales. El objetivo del
0JS es mejorar la calidad general y el rigor académico de la publicacion de revistas
especializadas mediante diversas innovaciones, como mayor transparencia de las politicas
que rigen dichas publicaciones y el perfeccionamiento de la indexacién. (Public Knowledge
Project, 2010)

1.2.3.1. Uso de OJS.

0OJS es utilizado en varias revistas en la web. Uno de los retos de la gestién de un proyecto
de software de cédigo abierto es que cualquiera puede descargar y utilizar el software sin
gue se sepa. PKP en su esfuerzo por obtener una aproximacion numérica del impacto que
su software ha obtenido, ha podido tener informacion de al menos 24.000 revistas que estan
utilizando OJS actualmente ya sea en la produccion, en una fase inicial, para probar,
investigar, experimentar, o para otros fines (por ejemplo, como un sistema de gestiéon del

aprendizaje, como un repositorio de documentos, etc.).

Con el fin de proporcionar una mejor idea de como se esta utilizando OJS para la
publicacion de revistas, PKP a través de su pagina ha publicado una serie de graficos y
mapas centrados especificamente en las revistas que publican por lo menos 10 articulos por

afo. En la Figura 2 se muestra una perspectiva del impacto de OJS en el afio 2015.



Location of journals using Open Journal Systems

1990

East Asia & Pacific: 33

Eurcpe & Central Asia: 171
Latin America & Caribbean: 220
Middle East & North Africa: 5
MNorth America: 110

South Asia: 8

Sub-Saharan Africa: 12

Total: 559

Figura 1: Localizacién de Revistas usando OJS en el afio 1990
Fuente: sitio web oficial de OJS.

Location of journals using Open Journal Systems

2015

East Asia & Pacific: 1777
Europe & Central Asia: 2093
Latin America & Caribbean: 3021
Middle East & North Africa: 161
MNorth America: 1532

South Asia: 211

Sub-Saharan Africa: 182

Total: 8977

N\ i ny

Figura 2: Localizacion de Revistas usando OJS en el afio 2015
Fuente: sitio web oficial de OJS.

En la Figura 2 se puede observar la distribucion de las revistas que gestionan sus articulos
mediante OJS, el color es un indicativo del grado de expansién de las revistas dentro de una
region, siendo los colores mas oscuros donde se encuentra la mayor concentracion de
revistas y los mas claros donde existe una cantidad menor de revistas que gestionen sus
articulos mediante OJS; si se la compara con la Figura 1 se tiene un indicativo del grado de
influencia que esta alcanzando OJS dentro del ambito de publicaciones en linea, conforme
han pasado los afios el nUmero de revistas que gestiona sus publicaciones mediante OJS

ha ido creciendo.



Entre las gréficas que OJS nos ofrece, también podemos observar diagramas de barras del

crecimiento y la acogida que ha tenido esta herramienta desde el afio 1990 mediante 3
parametros diferentes:

e Numero de revistas que la usan (Figura 3).

Number of journals using Open Journal Systems

I®) Joumats () Adicles ') Installations

8,857 4

2132
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Figura 3: Gréfico que representa el crecimiento del uso de OJS desde 1990 hasta el afio actual
Fuente: sitio web oficial de OJS. https://pkp.sfu.ca/ojs/ojs-usage/ojs-map/
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e Numero de articulos publicados afio por afo.
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Figura 4: Gréfico que representa el crecimiento del nimero de articulos publicados mediante
0JS desde 1990.

Fuente: sitio web oficial de OJS. https://pkp.sfu.ca/ojs/ojs-usage/ojs-map/



¢ Numero de servidores que alojan la herramienta.
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Figura 5: Grafico que representa el crecimiento del nimero de instalaciones desde 1990 que
hacen uso de OJS para sus publicaciones.
Fuente: sitio web oficial de OJS. https://pkp.sfu.ca/ojs/ojs-usage/ojs-map/

1.2.3.2. Casos de éxito implementando OJS en Sudamérica.

En Colombia, esta herramienta es utilizada por la UIS, Universidad del Rosario, Universidad
Nacional, la Pontificia Universidad Javeriana, la Universidad Icesi, la Universidad de
Antioquia y la Universidad de Cundinamarca, entre otras.

En Argentina, el CAICYT de CONICET esta implementando OJS en el Portal de
Publicaciones Cientificas y Técnicas para revistas cientificas argentinas, y la Universidad

Nacional de La Plata posee desde 2008 el Portal de Revistas.

En Ecuador, la Escuela Politécnica Nacional a través del Departamento de informatica y
Ciencias de la Computacion utiliza Open Journal Systems para su revista electronica
ReDiFIS. http://redifis.epn.edu.ec, y la Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil, usa
OJS en su publicacion de Revista Medicina.



1.2.4. E -Marketing

Segun (Juslén, 2011) para que una empresa se mantenga competitiva en el mercado laboral
actual y obtenga mejores resultados no basta con utilizar los medios de marketing
tradicional, es necesario emplear aplicaciones y estrategias de marketing originadas en el
Internet, a partir de todos aquellos canales potenciales que pueden ser usados para el

marketing, y enfocadas en el marketing online.

Esto se conoce como Marketing Electronico, E-Marketing por sus siglas en inglés, y (Pride &
Ferrell, 2012) lo define como: “el proceso estratégico de distribucidn, promocién, fijacion de
precios y descubrimiento de los deseos de los clientes usando medios digitales y marketing
digital. ElI E-Marketing va mas alla del Internet y también incluye teléfonos mdviles, banners

publicitarios, marketing digital al aire libre? y las redes sociales”.
Entre las técnicas para el E-Marketing se tiene (Oulu, 2012):
a) Banners, es una pantalla gréfica la cual es enlazada a los anunciantes.

b) E-mail marketing o publicidad e-mail, publicidad especifica enviada a una lista de

mails de un grupo de usuarios seleccionado.

c) Publicidad mediante motores de busqueda, las compafiias de publicidad pagan a los
motores de busqueda para que muestre publicidad en las busquedas de los

usuarios, segun palabras claves que definan las empresas.

d) Posicionamiento en buscadores, técnica mediante la cual se incrementa el rango de

un sitio en los motores de busqueda, aplicando algoritmos y frases de busqueda

e) Andlisis en la web, se rastrean la forma en que los usuarios recorren un sitio web,

para asi optimizar la navegacion.
Se explicara mas detalladamente el método que se empleara para este proyecto:
1.2.41. E-mail Marketing.

“Como una forma de marketing digital el envio de informacién de una compafila o0 un
producto a gente que se encuentre en una lista de correo, se ha convertido en una forma
popular de publicidad en el Internet y ademas es una importante fuente de trafico.

Tradicionalmente esto es hecho al pedir a un consumidor que llene una indicando sus

? Vallas publicitarias digitales o impresas.



intereses cuando se registran para un servicio, entonces el comercializador entrelazan los
mensajes de publicidad con los intereses de los consumidores.” (Turban, King, Lee, Liang, &
Turban, 2010)

Segun (Turban, King, Lee, Liang, & Turban, 2010) la ventaja de este medio es que los mails:
e son medios interactivos que combinan publicidad y servicio al cliente
e tienen un costo relativamente bajo frente a otros medios de marketing
e permiten enfocarse en un audiencia especifica

Asi mismo gracias a las bases de datos que la mayoria de organizaciones/compafias
manejan se puede realizar marketing digital de forma masiva y hasta especifica segun el

tipo de audiencia que se identifique.
1.2.4.2. Search Engine Optimization

“‘Cuando Google aparecio en 1998, las personas descubrieron que proveia mejores
resultados que otros motores de busqueda; la razén de este fendmeno se debia en gran
parte gracias al algoritmo de popularidad de los enlaces que Google poseia.
Progresivamente las personas dedicadas al marketing aprendieron tanto como pudieron
acerca de estos algoritmos y optimizaron sus sitios web adecuadamente; a partir de ello,
metodologias para la optimizacion de sitios en motores de buUsqueda comenzaron a

aparecer y aun son relevantes.” (Sweeney, MacLellan, & Dorey , 2006)

La optimizacion de motores de blsqueda o SEO por sus siglas en inglés es un método
empleado para incrementar el rango de un sitio en los motores de busqueda. Para ello el
método necesita conocer el algoritmo de ranking del buscador y las frases mas adecuadas
de busqueda, y posteriormente adapta la publicidad en consecuencia. (Turban, Lee, King,
Liang , & Turban, 2010)

1.2.4.3. Article Level Metrics

Segun (Fenner, 2013): “Article Level Metrics provee un amplio rango de métricas acerca de
la recepcion de un articulo individual de revista por la comunidad cientifica después de su
publicacion. Incluyen citas, estadisticas de uso, discusiones en comentarios en linea y redes

sociales, marcadores sociales y recomendaciones.”
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De ahi se puede afirmar que mediante la aplicacion de ALMs se puede obtener un conjunto
de medidores sobre el alcance que tiene un articulo en una revista, y también la interaccion

que el mismo ha generado dentro de un &mbito especifico.
1.2.5. Web Scraping

El web scraping es una técnica que en los Ultimos afios ha sido cada vez més utilizada con
el fin de obtener de una manera mucho mas rapida datos estructurados de una fuente no
estructurada como lo es la web. Lo cierto es que el web scraping, aunque es una técnica
que ahorra mucho tiempo de procesamiento, es tediosa y fragil; es decir que la efectividad
de una herramienta, creada mediante esta técnica, estd muy estrictamente sujeta al posible
cambio que el administrador de la pagina web realice (de la cual se quiere obtener los
datos). (Penman, Baldwin, & Martinez, 2009)

La técnica del web scraping consiste en la simulaciéon de la navegacién que una persona
pudiera realizar en cierto sitio web mediante un programa automatico que procesara el
contenido no estructurado, por lo general HTML, para almacenar ciertos datos que

consideremos nos puedan servir para algun propésito. (Hernandez, 2014)
1.2.6. DOL.

Digital Object Identifier o identificador digital de objeto en espafiol, es un sistema de
identificacion Unico para un objeto que puede ser cualquier entidad o cosa fisica, digital o
abstracta que aparecio en el afio de 1997 por la iniciativa de tres asociaciones dedicadas a
la publicacion. Luego en el mismo afio se creé la International DOl Foundation (IDF) para
darle continuidad a dicho proyecto. (DOI®, 2014)

En 2000 se lanz6 el primer sistema de citado de articulos electronicos por el CrossRef
Registration Agency; y en 2010 el sistema DOI fue aprobado como un estandar ISO, el
estandar asignado es 1ISO 26324. (DOI®, 2014)
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1.2.6.1. Sintaxis de nombramiento DOI.

http://dx.doi.org/ 10.5284 / 1000389
I | | | |

resolver service prefix Suffix
(assigning body) (resource)

Figura 6: Estructura del DOI.
Fuente: Cite my data policy statement. http://www.ands.org.au/

Consiste en una secuencia alfanumérica Unica que contiene dos partes separadas del
caracter barra inclinada “/”: (DOI®, 2014)

e Publisher ID: indica el niumero que le asigna la Agencia DOI al editor u entidad que lo

requiera. (Prefijo)

e Item ID: es un identificador que le asigna el editor concreto y que puede ser una

secuencia alfanumérica de caracteres. (Sufijo)

Esta asignacion de prefijo (Publisher ID) a las entidades que lo requieran, evita una
necesidad de nombramiento centralizado, solo se debe tener en cuenta que para cada DOI

debe existir una combinacion de prefijo y sufijo (Item ID) Unico.
1.2.6.2. Ventajas del sistema DOI.

El sistema DOI ofrece un conjunto Unico de funcionalidades entre las cuales destacan:
(DOI®, 2014)

e Persistencia, si se mueve el material, reorganizado o remarcado;
e Interoperabilidad con otros datos procedentes de otras fuentes;

e Gestion de datos Unica para mdultiples formatos de salida (independencia de

plataforma);
e Actualizacion dindmica de metadatos, aplicaciones y servicios.
Los beneficios de la implementacion del sistema DOI incluyen facilitar la gestién de

contenidos internos y el desarrollo de productos mas escalables.
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1.3. Metodologias de Desarrollo.

“Una metodologia es un conjunto de procedimientos que se estructuran y realizan con la
funcion de conseguir unos objetivos.” (Garcia, 2015)

Dado que el desarrollo de software es una tarea que en ocasiones resulta sino bien dificil si
bastante compleja, es por ello que existen numerosas propuestas metodologicas enfocadas
en distintas dimensiones del proceso de desarrollo; existen aquellas metodologias
tradicionales en que se controlan las actividades involucradas, los artefactos resultantes y
las herramientas empleadas, dichas metodologias han probado ser efectivas y necesarias
para el desarrollo de varios proyectos, pero asi mismo han presentado problemas en otros
muchos; para evitar la complejidad afiadida al resolver estos problemas adicionando mas
controles dentro de estas metodologias se cambié el enfoque de desarrollo centrandose
mas en el factor humano o en el producto software, esta es la filosofia que adoptan las
metodologias agiles. ( Cands, Letelier, & Penadés, 2003)

Dado el &mbito de este proyecto se empleard una metodologia agil para el desarrollo del
mismo, a continuacién describimos las principales caracteristicas de una metodologia agil y

las diferencias que existen entre estas y las metodologias tradicionales.
1.3.1. Metodologias Agiles.

“El gran cambio que supone la aproximacion agil radica en que en lugar del equipo de
trabajo basarse en procesos y herramientas, como se hacia en la metodologia tradicional,
ahora se le da mas importancia a la forma de trabajar de los propios miembros del equipo y

a la forma que estos tienen de realizar las tareas.” (Garcia, 2015)

Una de las diferencias mas notables de las metodologias agiles contra las tradicionales es
gue en lugar de centrarse en procesos y generacion de documentacion, se le da un mayor
valor al individuo, a la colaboracién con el cliente y al desarrollo incremental del software con

iteraciones muy cortas. ( Cands, Letelier, & Penadés, 2003)

A continuacion se presenta una tabla en la que se exponen las diferencias mas significativas

entre una metodologia agil y una tradicional (“no agil”).
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Tabla 1. Prueba nimero 1 ejecutada en OSX
Metodologias Agiles

Basadas en heuristicas provenientes de
practicas de produccién de codigo

Metodologias Tradicionales

Basadas en
estandares

normas provenientes de

Especialmente preparados para cambios

durante el proyecto

Cierta resistencia a los cambios

Impuestas internamente (por el equipo)

Impuestas externamente

Proceso controlado,

principios

menos con pocos

Proceso mucho mas controlado,

numerosas politicas/normas

con

No existe contrato tradicional o al menos es
bastante flexible

Existe un contrato prefijado

El cliente es parte del equipo de desarrollo

El cliente interactia con el equipo de desarrollo
mediante reuniones

Grupos pequefios (<10 integrantes) y trabajando
en el mismo sitio

Grupos grandes y posiblemente distribuidos

Pocos artefactos

Mas artefactos

Pocos roles

Mas roles

Menos énfasis en la arquitectura del software

La arquitectura del software es esencial y se

expresa mediante modelos

Fuente: tomado de ( Cands, Letelier, & Penadés, 2003)

Aungue las metodologias agiles se atienen a ciertos principios, cada una de ellas atiende a
distintas pautas y posee sus propias caracteristicas. A continuacion se detallan 4
metodologias agiles ( Cands, Letelier, & Penadés, 2003):

e SCRUM.- Desarrollada por Ken Schwaber, Jeff Sutherland y Mike Beedle. Define un
marco para la gestion de proyectos, que se ha utilizado con éxito durante los ultimos
10 afios. Esta especialmente indicada para proyectos con un rapido cambio de
requisitos. Sus principales caracteristicas se pueden resumir en dos. El desarrollo de
software se realiza mediante iteraciones, denominadas sprints, con una duracion de
30 dias. El resultado de cada sprint es un incremento ejecutable que se muestra al
cliente. La segunda caracteristica importante son las reuniones a lo largo proyecto,
entre ellas destaca la reunién diaria de 15 minutos del equipo de desarrollo para

coordinacién e integracion.

e Crystal Methodologies.- Se trata de un conjunto de metodologias para el desarrollo
de software caracterizadas por estar centradas en las personas que componen el
equipo Yy la reducciéon al maximo del nimero de artefactos producidos. Han sido
desarrolladas por Alistair Cockburn. El desarrollo de software se considera un juego
cooperativo de invencién y comunicacion, limitado por los recursos a utilizar. El
equipo de desarrollo es un factor clave, por lo que se deben invertir esfuerzos en

mejorar sus habilidades y destrezas, asi como tener politicas de trabajo en equipo
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definidas. Estas politicas dependeran del tamafio del equipo, estableciéndose una
clasificacion por colores, por ejemplo Crystal Clear (3 a 8 miembros) y Crystal
Orange (25 a 50 miembros).

e Dynamic Systems Development Method (DSDM).- Define el marco para
desarrollar un proceso de produccion de software. Nace en 1994 con el objetivo de
crear una metodologia RAD unificada. Sus principales caracteristicas son: es un
proceso iterativo e incremental y el equipo de desarrollo y el usuario trabajan juntos.
Propone cinco fases: estudio viabilidad, estudio del negocio, modelado funcional,
disefio y construccién, y finalmente implementacién. Las tres dltimas son iterativas,
ademas de existir realimentacion a todas las fases.

e Adaptive Software Development8 (ASD) [9]. Su impulsor es Jim Highsmith. Sus
principales caracteristicas son: iterativo, orientado a los componentes software mas
que a las tareas y tolerante a los cambios. El ciclo de vida que propone tiene tres
fases esenciales: especulacion, colaboracion y aprendizaje. En la primera de ellas se
inicia el proyecto y se planifican las caracteristicas del software; en la segunda
desarrollan las caracteristicas y finalmente en la tercera se revisa su calidad, y se
entrega al cliente. La revision de los componentes sirve para aprender de los errores

y volver a iniciar el ciclo de desarrollo.

Finalmente se encuentra la mas representativa de las metodologias agiles: la
metodologia XP, que sera también usada para el desarrollo de este proyecto y la cual se
detallara en el siguiente apartado.

1.3.2. Metodologia XP.

“XP es una metodologia agil centrada en potenciar las relaciones interpersonales como clave para el
éxito en desarrollo de software, promoviendo el trabajo en equipo, preocupandose por el aprendizaje
de los desarrolladores, y propiciando un buen clima de trabajo. XP se basa en realimentacion continua
entre el cliente y el equipo de desarrollo, comunicacion fluida entre todos los participantes,
simplicidad en las soluciones implementadas y coraje para enfrentar los cambios. XP se define como
especialmente adecuada para proyectos con requisitos imprecisos y muy cambiantes, y donde existe un

alto riesgo técnico.” ( Cands, Letelier, & Penadés, 2003)

15



CAPITULO Il: ESTADO DEL ARTE

16



2. Trabajos relacionados sobre enriquecimiento de informacion.

A continuacién se detallardn trabajos que se encuentran relacionados ya sea mediante la
implementacion de métricas o el enriquecimiento de informacién de los articulos cientificos

mediante distintas herramientas o tecnologias.

2.1. Altmetric: enriching scholarly content with article-level discussion and

metrics.

En este proyecto se ha realizado un andlisis sobre Altmetric como métrica para calcular el
impacto que tiene un articulo en linea, se presenta dentro del mismo estudio la siguiente

tabla de datos:

Service 14-21 June 6—13 September % change
Twitter 37,858 43,5412 +13
Facebook 1,216 3,181 +62
Reddit 156 154 -1
Pinterest 40 133 +69
Blogs 471 430 -10

Figura 7: Volumen de actividad de servicios en linea que involucran un enlace a un articulo
académico, rastreado por Altmetric
Fuente: tomado de (Adie & Roe, 2013)

En dicha tabla se puede apreciar el crecimiento que han tenido un determinado conjunto de
articulos en un lapso de aproximadamente 8 semanas, todo ello calculado mediante la
herramienta Altmetrics, dicho porcentaje de crecimiento se puede observar en la Ultima

columna.

Dentro del proyecto se menciona el crecimiento que puede tener un articulo en las redes
sociales, sea mediante referencias, retuits, discusiones, veces compartidas, likes, entre
otras interacciones con el mismo; se menciona para este caso el crecimiento que tuvo el

articulo principal del consorcio ENCODE publicado en septiembre del 2012
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An integrated encyclopedia of DNA elements in the human
genome

Twittar Facebaok Maws Pinterest Blogs Reddit Demographics

215

So far Altmetric has seen 137 tweats from 129 accounts.

Data overload! The ENCODE paper is out hittp2//t co/WimZQau
@ Ekent
B
Mentioned by
129 twesters @ AEDw An in1—egra_ter| encyclopadia of DNA elements in the human genome
10 Facobook usars s @INEIOMEDVision httpoft co/MiwgUsut

5 news outlets
2 Pinners

8 science blogs

. 3 Reddit threads Main #EMCODE paper has five interactve graghics. Check them out!
@michaelhofman hittpcfft co/K2dabNOG
Readers on
. 0 Mendeley
0 CitelULike AT UWWs @michaslhoffman Encyclopedia of DMA elements. Mature paper
. 0 Connotaa il @LWhiedicinebews  httpef/t.co/2YDhivid
)

well done @ewsanbimey and his maesive team! hitp.ift. co/fQF SeBe 2P
@jamesdotouf httpeft co/Cplae¥Hb httpeiit co/qsS2kPAl #otsmarepenes!

Figura 8: detalles de Altmetric para el paper ENCODE.
Fuente: tomado de (Adie & Roe, 2013)

En la Figura 8 se puede observar el uso de la herramienta Altmetrics para recoger la difusion
dentro de las redes sociales en el caso especifico del paper “An integrated enciclopedia of
DNA elements in the human genome”; se puede apreciar el puntaje Altmetric del articulo,
generado por la herramienta Altmetrics, asi como las menciones y los lectores que lo han

revisado.

También se menciona en el estudio el crecimiento que el numero de articulos Unicos que se
discuten, comparten y/o visualizan tiene un crecimiento mensual del 5% al 10% (Adie & Roe,
2013)
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Altmetrics: increasing use

* social media activity around scholarly articles grows
5% to 10% per month (Adie & Roe, 2013)

* Mendeley and Twitter largest sources for mentions of
scholarly documents
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32% increase of users
from 09/2012 to 09/2013
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Figura 9: Gréfica del incremento de uso de Altmetric.
Fuente: Diapositiva 13 de la siguiente presentacion http:/goo.gl/dQzHiJ.

2.2. A graphical article-level metric for intuitive comparison of large-scale

literatures

En este articulo publicado por (Ling, Liu, Huang, Shah , & Li, 2015) se propone un métrica a
nivel de articulo que sea grafico (JALM por sus siglas en inglés), el cual capture el impacto y
la popularidad de los articulos académicos desde los aspectos cientificos y sociales. Al
capturar estas 2 dimensiones se grafica un mapa circular, el cual se encuentra dividido en
sectores de documentos perteneciendo a un afio de publicacién y cada bloque representa
citaciones de revistas de articulos, por tamafio de bloque, y lectores en Mendeley por el
color del blogue. De esta manera gALM provee una comparacion mas intuitiva de literaturas

de larga escala.

Asi mismo se ha disefiado el Science Navigation Map (SNM), el cual es un servidor web
online que permite no solo visualizar las gALM sino que las provee de rasgos interactivos,
de esta manera los usuarios pueden intuitivamente hacer comparaciones de articulos asi
como explorar y filtrar informacién importante y relevante para estas publicaciones, todo esto
mediante un mapa de visualizacion interactivo de métricas a nivel de articulo, dichas
métricas miden tanto el impacto cientifico como la popularidad social en Mendeley,. A
continuacién se muestra una visualizacion de todos los articulos publicados en PLoS Biology
durante el 2003 y el 2014 por SNM.
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PLoS Biology

Figura 10: Papers de PLoS Biology publicados durante 2003 y 2014 por SNM .
Fuente: tomado de http://mirror2.linkscholar.org/plosbiology/

Mediante este mapa se puede encontrar estadisticas basicas de articulos tales como los

mas citados y los mas populares en Mendeley durante un periodo de tiempo.

2.3. Métodos y técnicas para el célculo y visualizacién de métricas de historiales

en articulos de wikis.

Users (i

Article: Grecia (article’s history of)
Host: es.wikipedia.org
Chart type:

80

W Total revisions W Minor revisions

60

40

20

Diegusjaimes Qoan AVBOT 190.22.121.74 Bucephala

Figura 11: Métrica de revisiones por usuario.
Fuente: Tomado de (D’APUZZO & WORWA, 2012)
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Los wikis mantienen un registro de los cambios o ediciones que ha sufrido un articulo a
través del tiempo, entre los cuales se detallan diversos atributos como: los usuarios que le
han editado, las fechas y el tamafio de las ediciones, entre otros. A pesar que dicha
informacion es util, muchos de los wikis no aprovechan las propiedades presentes en la
misma. Por ejemplo, se puede tener una lista con los cambios realizados a un articulo, pero
no existe manera de saber, a simple vista, qué usuario ha contribuido mas en un articulo
dado o incluso en qué fecha un articulo ha sufrido mas ediciones. De igual manera, no se
cuenta con visualizaciones graficas que pueden resultar de gran utilidad a la hora de
consultar y contrastar cambios variantes en el tiempo. Con la creacién de una herramienta
automatizada, se recupera la informacién presente en el historial de los articulos de un wiki
de manera periédica, para el posterior calculo de métricas que luego seran visualizadas de

manera grafica. (0’APUZZO & WORWA, 2012)
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3. Problematicay Objetivos.
3.1. Problemética actual.

En la actualidad la gestion de articulos cientificos llevada a cabo mediante OJS muestra
informacién como el titulo, el DOI, el resumen, y un enlace al texto completo del articulo,
debido a esto los Unicos datos relevantes que se puede obtener era la informacién
mostrada, la inferencia de conocimiento queda atada al plano personal del usuario, y la
tarea de intentar medir el impacto que un articulo en especifico habia tenido dentro de la

comunidad académica/cientifica resulta en un proceso bastante extensa y dificil.

De ahi que el problema en la gestién de publicaciones en OJS es que no existe una forma
de medir el impacto de un articulo en los usuarios o consumidores, es aqui donde entra la
influencia de las redes sociales en la vida de los usuarios y los repositorios de informacién

en el ciclo de vida de un articulo.

Segun (Porrta Garcia, 2010): “Las redes sociales a través de Internet Unicamente han
supuesto una extensién de lo que todos venimos haciendo desde que nacemos:
relacionarnos con nuestra familia, posteriormente con nuestros amigos y a continuacion con
nuestro entorno profesional, conformando asi a nuestro alrededor una red de contactos con
la que de modo méas o menos intermitente vamos interactuando en el transcurso de nuestra

existencia.”

De esto se puede afirmar que en la actualidad para medir el impacto de una noticia, un post,
un video, un documento o mas aun, en este contexto, una publicacion se debe examinar y
analizar la interaccion que el mismo ha generado no sélo dentro de las redes sociales, sino
también en repositorios de informacion y la retroalimentacién que ha habido a partir del

mismo.

Para mejorar la interaccion de los usuarios con las publicaciones es necesario incrementar
el trafico (visitas) hacia el repositorio OJS en que se encuentren publicadas, para ello es
necesario optimizar el proceso de difusion de los articulos publicados en OJS, pero la
carencia de una herramienta especializada para obtener informacioén de personas que estén
potencialmente interesadas en los temas publicados hacen dificil la difusién hacia un publico
interesado en temas puntuales, articulos especificos o contextos especializados dentro de
0Js.
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Una técnica para este proceso de difusion consiste en la creacion de un método de
subscripcidn para que las personas interesadas obtengan correos electrénicos cada vez que
un nuevo articulo es publicado (Pride & Ferrell, 2012), pero esto no resuelve el problema de
la generacion inicial de trafico hacia el nuevo articulo publicado. Algunas revistas recurren al
envio masivo de correos electrénicos sin una subscripcién previa como lo es el caso de
universidades que envian a sus estudiantes informacion de nuevas publicaciones de sus
revistas, el inconveniente con esta técnica es el problema de crear SPAM masivo y no

focalizado.
3.1.1. Propuesta para OJS.

0JS actualmente presenta la informacion sobre los articulos mediante texto plano,
resultando esta visualizacion monétona y simple, sin ningun dato adicional que aporte valor

agregado al lector del articulo, tal y como se muestra en la Figura 12:

Nueva Revista

OPEN JOURNAL SYSTEMS  joMe  ABOUT  USER HOME SEARCH CURRENT UseR

ARCHIVES

Home > Vol 1, No 1 (2015) > Gregoricka

NOTIFICATIONS

Apotropaic Practices and the Undead: A * Vizu (25 naw)
. . . . . * Manage
Biogeochemical Assessment of Deviant Burials in
Post-Medieval Poland LAnGUAGE
Lesley Gregoricka Select Language
[enaiih = st

JOURNAL CONTENT

FONT SIZE
il A Al

INFORMATION

as
die from an inf

o * ForRe.
the dead as a vampire,

Full Text:

PDE

DOT: http://dx.doi.ora/10.1371/journal pone 0113564

Refbacks

There are currently no refbacks.

Figura 12: visualizacién de un articulo con la actual
visualizacion en OJS.
Fuente: Autor

Otro problema que se encuentra en dichas revistas es que no existe una forma de
enriqguecimiento de los datos a partir de la interaccion o la influencia de los mismos en las
investigaciones de los usuarios, no existe una métrica mediante la recopilacion de
interacciones en las redes sociales, es decir que no se les puede dar valor agregado a las
publicaciones y la difusion o penetracion que han tenido en las redes sociales no se veria

reflejada en el origen de la misma.
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Debido a la nueva revision del lenguaje basico de la World Wide Web llamado HTML5?, se
ha obligado practicamente a muchos sistemas enfocados a la web, en especial manejadores
de contenido, a actualizar su cédigo para no caer en la obsolescencia y sigan captando
publico en general y aunque los navegadores méas populares (Chrome, Firefox, Safari, etc.)
aun mantienen la capacidad de interpretar paginas web con versiones anteriores de HTML
en sus disefios, claramente la tendencia estd fuertemente orientada al cambio hacia el
nuevo estandar del lenguaje debido a las nuevas etiquetas que haran un cambio significativo
a nivel de visualizacion de tipos de archivos que no estaban soportados sin necesidad de
cargar aplicaciones adicionales como audio y/o video; otra de las ventajas de cambiarse al
estandar HTML5 es que ayudard al posicionamiento de las paginas ya que al hacer una
busqueda en Google se priorizaran las que estén escritas en este nuevo estandar frente a

las anteriores.

Se tiene como antecedente que Open Journal Systems es un sistema creado en el lenguaje
PHP y orientado a objetos, que ademas utiliza plantillas HTML manejadas con Smarty para
la interfaz de usuario y pese a que sus plantillas estan declaradas con el estandar XHTML*
en su normativa XHTML-1.0-Transitional se tratard de modificar las plantillas para incluir
HTML5 y asi poder obtener, mediante la incorporacion de BootStrap, un efecto denominado
Responsive Design (o disefio responsivo en espafiol) para que se pueda visualizar los
articulos a través de las pantallas de distintos dispositivos moviles sin recurrir a

modificaciones puntuales en el codigo.
3.1.2. Propuesta para marketing.

Puesto que recibir correos que no deseamos puede ser muy incobmodo y muchas de las
veces resulta en bloqueos por parte de quien los recibe, se cree que una mejor estrategia
para la difusiébn de nuevos numeros de la revista en linea seria enfocarlos a gente que esté

relacionada con los temas publicados.

Cada articulo publicado de una revista cientifica, posee en la parte final del mismo un
conjunto de citas llamadas “referencias” que sustentan la investigacion realizada o dan un
entendimiento mas claro extendiendo temas que se han tratado dentro del articulo en
cuestion. La mayoria de articulos de una investigacion cientifica va a estar apoyada por al

menos una referencia a otra investigacion cientifica en la misma linea ya sea publicada en la

*HyperText Markup Language, version 5
*eXtensible Hyper Text Markup Language
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misma revista 0 en alguna otra; estas revistas cientificas utilizan los DOI, ya que es un
identificador Unico, para ubicar puntualmente a un articulo. Teniendo esto como premisa, se
ha visto la oportunidad de aprovechar la informacion que existe en estas referencias para
gue mediante el aprovechamiento del APl de SCOPUS con su recurso de busqueda a través
de DOI, obtener informacion adicional de los articulos referenciados que en este caso seria
la obtencion del email del autor principal y asi construir una base de datos de personas
interesadas en las publicaciones de la revista publicada.
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3.2. Objetivos.

General:

Desarrollar un plugin para el enriquecimiento de la informacién de un articulo

publicado a través de la plataforma OJS (Open Journal Systems).

Crear una aplicacion de escritorio que mediante técnicas de web scraping obtenga

informacién relevante para poder realizar marketing cientifico.

Especificos:

Implementar una nueva plantila que permita reorganizar y reestructurar la
informacién presentada a un usuario sobre los articulos alojados en un repositorio
0Js.

Enriguecer la informacién de articulos cientificos mediante la implementacién de

métricas recopiladas a través de Altmetric y Scopus.

Documentar los procesos de analisis y desarrollo para establecer un marco de
trabajo para futuros desarrollos de plugins para OJS.

Implementar una aplicacion de escritorio que permita extraer el correo, el titulo y
otros datos de un articulo para mediante e-mail marketing se pueda realizar la

difusién focalizada de las publicaciones a un grupo especifico de usuarios.
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4. Desarrollo e Implementacion.
4.1. Proposito.

El enriquecimiento de un articulo mediante un plugin de OJS es uno de los objetivos
principales de la presente tesis, a través de este enriquecimiento el lector de los articulos
publicados podra calcular el impacto que ha tenido la publicacion en una red social o en un

repositorio especifico esto se lo realizara mediante la implementacion de métricas.

Como parte del proceso de enriquecimiento también se implementara una aplicacion de
escritorio que permita extraer titulo y correo de un articulo para posteriormente mediante
email marketing realizar la difusion del mismo, esto con el fin de incrementar el trafico hacia
los repositorios OJS e incrementar la interaccion de los usuarios con las publicaciones, lo
que a su vez generardn métricas que permitan seguir alimentando el proceso de

enriguecimiento.
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4.2. Metodologia.

Para llevar a cabo el desarrollo del plugin, se ha propuesto el uso de la metodologia agil
llamada programacion extrema o XP por sus siglas en inglés. Se considera que esta
metodologia es la apropiada para trabajar en el desarrollo del mismo, puesto que los
requerimientos no estan ligados a un cliente en particular, se necesitard realizar mejoras
puntuales y de forma rapida e inmediata, y los requerimientos estaran sujetos a cambios
durante el desarrollo, ademas la metodologia XP se centra en el desarrollo y la
retroalimentacién obtenida a partir de los requerimientos implementados y sobre las pruebas

unitarias del mismo.

Aplicando esta metodologia se obtendran los siguientes entregables:

Tabla 2. Fases de la metodologia XP y entregables.
Fase Tareas Documentos
a) Identificar en el mundo real los objetos.

e . . . e Historias de
Planificacion b) Reuniones de seguimiento diarias.

. . usuario
c) Correcciones, las partes involucradas deben estar
conscientes de los cambios realizados.
e a) Verificar si el disefo satisface todos los requisitos e |teraciones
isefio
identificados mediante iteraciones con el usuario.
a) Implementacién de requisitos y cambios en cédigo
fuente. o
e Codigo

b) Integracion del codigo.
Desarrollo i o o o generado
c) Realizar reciclaje de codigo que implicara mantener el
cédigo limpio y facil de comprender, modificar y

ampliar.

a) Comprobar el correcto desempefio de las
. . . e Pruebas
Pruebas funcionalidades que se han implementado

b) Realizar pruebas.

Fuente: Autor.

30



4.3. Desarrollo del plugin.

Para el desarrollo e implementacion del plugin en OJS se modelo con la siguiente secuencia

de pasos:

a) Planificacién.- se toman las historias de usuario para definir los requisitos y el
modelado del sistema.

b) Disefio.- en esta fase se identifican los requisitos y se mantienen reuniones con el
usuario para mostrar las implementaciones realizadas, esto con el fin de obtener
retroalimentacién por parte del usuario para implementar nuevos requisitos o

modificar los ya existentes.
c) Desarrollo.- en esta fase se implementan los requisitos en cédigo fuente.

d) Pruebas.- se establecen pruebas de funcionalidad para verificar el correcto
funcionamiento de los requisitos implementados y si satisfacen los requerimientos

del usuario.
4.3.1. Planificacion.

Se toman las historias de usuario para obtener un bosquejo de las distintas funcionalidades

y cambios requeridos segun la interaccion con el usuario y la retroalimentacién obtenida.
4.3.1.1. Historias de usuario

Descripciones claras por parte del cliente, sin entrar en detalles de la manera de codificar,
estas historias de usuario nos permiten obtener una idea de los requerimientos que el cliente

desea satisfacer mediante la implementacion del plugin.
A continuacion en la

Tabla 3 se detalla a breves rasgos las historias de usuario generadas para el desarrollo del

plugin.
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Tabla 3. Historias de usuario para desarrollar el Plugin.

Historia de Usuario

El usuario necesita que el

plugin obtenga métricas
sobre el impacto de un
articulo en las redes
sociales, bases de datos
bibliograficas y gestores
bibliogréficos, y
posteriormente las muestre
de una forma que sea facil

de interpretar.

Consumo de APIs de
redes sociales y bases de
datos de citas.

Mostrar los datos
consultados de una
manera vistosa \

sugerente

Se necesita que la
informacion presentada en el
articulo no sea tan simple,
los datos deben ser mas
vistosos y diferenciarse los
rasgos del articulo mediante
colores, titulos, pestafias,
entre otras formas, no se
debe presentar un articulo
con datos mezclados, deben
poderse  diferenciar  los

rasgos de los mismos.

Agregar  estilos CSS
(Bootstrap) a las plantillas.
Agrupar la informacién
presentada mediante

pestafas.

Es necesario que el
contenido mostrado dentro
de una publicacion en OJS
se pueda adaptar a cualquier
dispositivo tanto de escritorio

como moviles.

A més de la inclusion de
Bootstrap, habrd que
transformar las plantillas a
HTMLS5.

Fuente: Autor.
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4.3.2. Diseio.

Dentro de la fase de Disefio y mediante las historias de usuario se han identificado los

siguientes requisitos:

Historia de

usuario

Tabla 4: tabla de requisitos para Plugin OJS.

Requisito

Implementar métricas en el articulo que permitan medir el impacto de una

1
publicacion dentro de las redes sociales.
Mejorar la interfaz y la presentacion de las métricas dentro de un articulo
1 publicado en OJS, de forma que sea mas sencillo para el usuario
interpretar la informacién obtenida y presentada.
; Mejorar el disefio y la presentacion de la informacién dentro de los articulos
cientificos.
) Agrupar la informacién mediante pestafias para poder distinguir los
diferentes datos del articulo.
Adaptar la presentacion de los articulos a cualquier dispositivo, mejorando
3 la adaptabilidad no sélo a computadoras portétiles, pantallas de escritorio,

sino también a dispositivos méviles como tablets y smartphones.

Fuente: Autor.

También para la fase de disefio se tom6 como modelo la presentacion de los articulos

mostrados en PLOS:
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Como parte de la fase de disefio se programaron reuniones de presentacion y andlisis con el
usuario de los requisitos que se van a implementar, para confirmar si estd de acuerdo con
los mismos y si se tiene versiones prototipo presentar dichas implementaciones, esto con el
fin de discutir modificaciones en los requerimientos segun las observaciones del usuario y
posteriormente implementarlos luego de analizar la viabilidad de los mismos, estas

reuniones dieron como resultado versiones del Plugin.
4.3.2.1. Versiones e Iteraciones.

Las versiones son los programas funcionales segun el alcance acordado con el usuario, son
prototipos del plugin que se definen segun los requisitos del usuario, mientras que las
iteraciones son el nimero de veces que se han realizado cambios sobre un prototipo del

plugin, pudiendo estas extenderse por cada version o prototipo implementado.
e Version 0.1
Iteracion 1:

Se realiz6 un andlisis de las posibles maneras de extraer informacion para luego
contabilizarla y crear métricas para mostrarlas al visitante del sitio de la revista en cada
articulo. En este andlisis se determind que la manera mas Optima y rapida de obtener los

datos, era el consumo del API de herramientas que ya hiciesen por si solas el calculo.

Como el impacto de un articulo se lo puede medir de acuerdo a las veces que ha sido
difundido a través de redes sociales tanto de ocio como de redes destinadas a fines
cientificos; y debido a que una de las herramientas existentes abarca la mayoria de estas
redes sociales, se opté por consumir el APl de ALTMETRIC. Ademas se incluyo el API de
ELSEVIER el cual brinda datos de citas bibliogréaficas, otro dato que es relevante para una

construccion de métricas.

En esta primera iteracién se construy6 un script el cual mediante el parametro DOI, que la
mayoria de articulos cientificos posee, se realiz6 la busqueda de informacion en las APIs
antes mencionadas para recuperar resultados que expresen de una manera numérica la

importancia y penetracion del articulo en cuestion.

Los datos obtenidos se encontraban en un formato JSON el cual se analizo6 para filtrar
Unicamente la informaciéon importante que serian tomados para construir el conjunto de
métricas a mostrar, siendo las de relevancia las siguientes: la cantidad de veces citado de

SCOPUS, la cantidad de veces mencionado en las redes sociales Google+, Facebook,
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Twitter y Reddit; y la cantidad de veces que ha sido guardado en las redes CiteULike y
Mendeley.

Iteracion 2:

Luego de haber filtrado los datos relevantes, se cre6 una pagina de ejemplo la cual se
disefi6 rapidamente y solo para efectos de demostracion; esta pagina dio a conocer de una

manera visual y mediante texto plano los datos consultados en tiempo real.

Esta version se mostré al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los
avances presentados. Se aclar6 que esta version servird para cumplir con la historia de

usuario nimero 1.
e Version 0.2
Iteracion 1:

Se creo el primer prototipo del plugin el cual se puede instalar en OJS, este plugin agrega en
la pagina de visualizacion del articulo las métricas a manera de datos estadisticos mediante
la construccion de un diagrama de barras para mostrar cada dato numérico y el lector del

articulo pueda comparar el impacto contrastado entre cada red social.
Esta version se trabajé bajo los requerimientos de las historias de usuario nimero 2y 3.

El cliente luego de ver el avance, solicitd que la informacién se presente de otra manera 'y
para ello mostré un articulo en la revista PLOS Biology. El cliente también sugirié tomar

ideas de la visualizacion para adaptarla a OJS mediante el plugin.
e Version 0.3
Iteracion 1:

Luego de analizar la forma de presentar los datos en PLOS Biology, ademas de la estructura

visual; se modifico las plantillas que OJS provee.

A cada plantilla se la modificé para que estuviera dentro del standard HTML5 y se agregaron
las librerias CSS de Bootstrap para cambiar la apariencia. En cada plantilla también se
cambiaron los estilos para adaptarlos a un disefio responsivo y el articulo se pueda observar

en cualquier dispositivo.
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Iteracion 2:

Luego de modificar las plantillas para que la apariencia sea congruente con la historia de
usuario niumero 2 y 3, se cambio6 la forma de presentar los resultados segun el cliente lo
solicitd. Ahora ni los datos de las redes sociales, ni de SCOPUS, se presentardn a manera
de diagrama de barras. En su lugar se cargaran los datos de visitas y descargas de la propia
revista en dicho diagrama.

Ahora para presentar los datos extraidos se ha tomado en consideracién la forma en la cual

PLOS Biology lo realiza, y a cada dato se le agreg6 la imagen de la red a la cual pertenece.

Esta versidn se la present6 al cliente, el cual se mostré conforme con el avance presentado
a la vez que solicité que la distribucion de contenidos del articulo también se asemeje al

observado en PLOS Biology.
e Version 0.4
Iteracion 1:

Con el nuevo requerimiento del cliente, se tuvo que modificar la plantilla de presentacion de
los articulos para agregar una barra de pestafias las cuales mostraran informacion referente

al articulo observado asemejandose a lo observado en PLOS Biology.

Esta version se present6 al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los

avances presentados.

En la Figura 14 podemos ver el cambio del mena de OJS original (A) por el nuevo disefio (B)
obtenido gracias al uso de BootStrap que nos ayuda a hacer un menu responsivo (C)

cuando el tamafio de la pantalla es pequefio.
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Figura 14: Barra de Navegaciéon de OJS.
Fuente: Revista de ejemplo OJS ubicada en http://metrics.cu.cc/index.php/utpl

4.3.3. Desarrollo.
Se puede dividir el desarrollo en 3 puntos:

v/ Extraccion de métricas.- son el consumo de los servicios web de Scopus y Almetric

para obtener las métricas para cada articulo.
v" Procesamiento de datos.- es el procesamiento de las métricas obtenidas.

v' Pantallas y visualizacion.- son las interfaces disefiadas e implementadas segln los

requerimientos del usuario.
4.3.3.1. Extraccion de Métricas.

Para la extracciébn de métricas de articulos se necesita primero obtener los DOI de cada
publicacién, para ello se debe consultar los servicios de SCOPUS y ALTMETRIC, se detalla

a continuacion la consulta de cada uno de ellos.
4.3.3.2. ELSEVIER.

Dentro del servicio de busqueda de SCOPUS, mediante su herramienta HTML, existen
varias opciones para la busqueda de datos, se puede solicitar informacién por atributos
generales como: autores, editoriales, titulos de articulos, titulos de revistas y muchos mas;
pero también estan la blsqueda a través de identificadores Unicos como el ISSN
(International Standard Serial Number; Namero Internacional Normalizado de Publicaciones
Seriadas), el CODEN (c6digo alfanumérico de seis caracteres) o el DOI (Digital Object
Identifier).
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Mediante el APl de ELSEVIER podemos acceder a las mismas opciones de busqueda pero
con respuestas mas especificas en formato XML®. Dentro del Anexo D se detalla la
busqueda de citas mediante el API que provee ELSEVIER.

Con la ayuda de dicho manual se puede saber que la sintaxis de la URL para la busqueda
de informacion en SCOPUS es de la siguiente manera:

API URL + API Key + DOI

[1) api.elsevier.com/content/search/scopus?apikey=3 L&query=D0I("10.1371/journal.pone.0069841"

Figura 15: URL formada para la consulta del DOI en el API de Altmetric.
Fuente: Autor.

Cuando toda esta cadena de caracteres esta bien formada, el navegador nos devuelve la
informacién en formato XML, el cual se puede leer para obtener las etiquetas que sean mas
relevantes. Para efectos de este capitulo, la Unica etiqueta que nos interesa es la que hace

referencia al conteo de citas que seria: “<citedby-count></citedby-count>".

v=search-results xmlns="http://www.w2.0rg/2005/Atom" xmlns:atom="http:/ www.w3
xmlns:opensearch="http://a9.com/- /spec/opensearch/1.1/" xmlns:prism="http://p
<opensearch:totalResults=1l</opensearch:totalResults=>
<opensearch:startIndex=0</opensearch:startIndex=
<opensearch:itemsPerPage=l</opensearch:itemsParPage=
<opensearch:Query role="request" searchTerms="D0I%258%2210.1371%2Fjournal.por]
<link href="http://api.elsevier.com:80/content/search/scopus?
start=0&count=25&query=D0I%28%2210. 1371%2F]journal.pone. 0069841%22%2%ap1Key =]
<link href="http://ap1i.elsevier.com:80/content/search/scopus?
start=0&count=25&query=D0I%258%2210. 1371%2Fjournal .pone. 0069841%22%2%ap1Key=3
v=entry:=
<=link href="http://api.elsevier.com/content/abstract/scopus_id/84881488287
<=link href="http://www.scopus.com/inward/record.url?partnerlD=Hz0xMe3b&scp
=link href="http://www.scopus.com/inward/citedby.url?partnerIb=Hz0xMe3b&sc
v<prism:url=
http://apl.elsevier.com/content/abstract/scopus_1id/84881488287
=/prism:url=
=dc:identifier=SCOPUS_ID:84881488287</dc:1dentifier=
<eid=>2-s2.0-84881488287</2id>
vadc:title=
Facebook Use Predicts Declines in Subjectiwve Well-Being in Young Adults
=/dc:title=
=dc:creator=Kross, E.</dc:creator=
=prism:publicationName=PLoS ONE</prism:publicationName=
=prism:elssn=19326203</prism:elssn=>
<prism:volume=8</prism:volume=
<prism:issueldentifier=8</prism:issueldentifier=
<prism:coverDate=2013-08-14<=/prism:coverDate=
<prism:coverDisplayDate=14 August 2013</prism:coverDisplayDate=
: = ] 3 19841<;prism:doi>

T e e e e
L;;itedby-count>45a;citedby—count>
L LT =L L
<affilname=University Michigan Ann Arbor</affilname=
=affiliation-city=Ann Arbor=/affiliation-city=
<affiliation-country=United States</affiliation-country=
=faffiliation=
<pubmed- 1d=>23967061</pubmed-1d=
=prism:aggregationType=Journal=/prism:aggregationType=
=subtype=ar</subtype=
<subtypeDescription=Article=/subtypeDescription=
<article-number=e6984l</article-number=
=source-1d=10600153209</source-1d=
=/entry=
</search-results=

Figura 16: XML de respuesta de SCOPUS a través del navegador Firefox.
Fuente: Autor.

*eXtensibleMarkupLanguage (lenguaje de marcas extensible), es un lenguaje de marcas desarrollado por el
World Wide Web Consortium (W3C) utilizado para almacenar datos en forma legible.
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Para el consumo de la APl de ELSEVIER en el presente proyecto especificamente para el
consumo del recurso de busquedas de SCOPUS a nivel de programacion, basta con la
concatenacion de caracteres siguiendo la sintaxis para conformar la URL de busqueda
utilizando el cédigo de la Figura 17:

n _getCitas{$do1)

$citas=array|);

intval ($scopus_json-={'search-results'}-={"entry'}[ 0]

array($citas,$altmet ricMareInfal;

Figura 17: CdAdigo para obtener informacion de ELSEVIER.
Fuente: Autor.

4.3.3.2.1. Altmetric.

El servicio de Altmetric se lo utiliza para obtener informacién de varios sitios web, en su
mayoria redes sociales, al acceder a una sola URL. Altmetric recopila la informacién de
varias redes sociales tanto de ocio como las consideradas para fines investigativos como

son Mendeley o CiteULike.

Similar a ELSEVIER, Altmetric hace uso de una API Key para obtener resultados; esta llave
no es obligatoria al momento de realizar la peticién de informacién, pero solo se podra
realizar una cantidad limitada de consultas (720 peticiones de informacion cada hora), es

decir que Altmetric posee una forma menos restrictiva de brindar la informacion al usuario.

Una vez obtenida la API Key, se prueba en un navegador como funciona el API de Altmetric;
para ello se debe formar la URL que se parece en algo a la de SCOPUS, pero con algunas
variantes de sintaxis: APl URL + DOI + API Key.

http://api.altmetric.com/v1/doi/10.1371/journal.pone.0069841?key=APIKEYOBTENIDO

40



Al navegar hacia la URL formada, obtendremos un documento en formato JSON el cual nos
dara toda la informacion que existe para dicho DOI.

$ 2 Gy L apialtmetric.com b I

{"title":"Facebook use predicts declines in subjective well-being in young adults.","doi":"10.1371/journal.pone.0069841", "pmid" : " 23967061", "nlmid":"101285081", "tq":
["Facebook use predicts declines in well-being in young adults Lucky we're on Twitter, which is pure positivity, eh...?","Facebook use predicts a decline in how you
feel moment-to-moment and how satisified you are with your life","Facebook use predicts a decline in happiness per","New study shows #happiness declines with increased
use of"],"altmetric_jid":"4f6fas313cf0S8f6100043e3" , "issns” : [* 1932-6203" ], " journal® : "PLoS ONE", *cohorts":{"pub":1182,"sci":177, "doc" : 56, " com" : 50} , "abstract® :"Over 500
million people interact daily with Facebook. Yet, whether Facebook use influences subjective well-being over time is unknown. We addressed this issue using experience-
sampling, the most reliable method for measuring in-vivo behavior and psychological experience. We text-messaged people five times per day for two-weeks to examine how
Facebook use influences the two components of subjective well-being: how people feel moment-to-moment and how satisfied they are with their lives. Our results indicate
that Facebook use predicts negative shifts on both of these variables over time. The more people used Facebook at one time point, the worse they felt the next time we
text-messaged them; the more they used Facebook over two-weeks, the more their life satisfaction levels declined over time. Interacting with other people \'directlyy"
did not predict these negative outcomes. They were also not moderated by the size of pecple's Facebook networks, their perceived supportiveness, motivation for using
Facebook, gender, loneliness, self-esteem, or depression. On the surface, Facebook provides an invaluable resource for fulfilling the basic human need for social
connection. Rather than enhancing well-being, however, these findings suggest that Facebook may undermine it.","abstract_source":"pubmed","context":{"all":

{"count" : 3704990, "mean" : 4. 9702544228909, " rank" : 72, "pct" : 99, "higher_than" :3704918}, " journal” :

{"count":65273, "mean" : 8. 3084191077338, ”rank" pct":QQ,”hlgharithan”'65265} "slmllar _age_3m":

{"count": 85083, "mean" : 7. 4083847726586, "rank" : 4,"pct" 199, "higher_than": 86079}, "similar_age_journal_3m":

{*cCount":3561, "mean® : 11. 186929775281, " rank" : 1, "pct " :99, "higher_Than":3560}}, *altmetric_id": 1689218, "schema* :*1.5.4", "is_oa : false, "publisher_subjects’ :
[{"name“:“Multldlsclphnary","scheme“:“er‘a"}] "cited hy fbwalls_count":342,"cited_by_feeds_count":26,"cited_by_ gplus count" :69, veited by_msm_count":48,"cited_by_posts_c
ount":2056,"cited_by rdts_count":5,"cited_by_tweeters_count":1476,"cited by wideos_count":1,"cited_| hy accounts_count": 1967, "laat updated” 11429491954, "score" :1782.002, "h
1story":

{"1d":0,"2d":0,"3d":0,"4d":0,"5d" :@,"6d" : 0, " 1w :0, " Im" : 9.5, " 3m* :54.8, "6m" : 152.2, * 1y" :320. 802, "at" :1782.002}, *url® :vhttp: //dx.doi.org/10.1371/journal. pone . 0069841 , " adde
d_on":1376515241, "published_on":1376438400, "subjects" : ["science","medicine" ], "scopus_subjects":["Medicine","Health Sciences","Biochemistry, Genetics and Molecular
Blology","Life Sciences","Agricultural and Biological Sciences"l,"readers":{'citeulike":"22","mendeley":"280","connotea":"0"},"readers_count":302,"images":
{"small”:“https //altmetnc badges.a.ssl.fastly.net/7size=64&score=1783&types=mvbttrig", "medium" : "https://altmetric-badges.a.ssl.fastly.net/?
size=100&score=1783&types=mvbttrig", "large" :"https: //altmetric-badges.a.ssl.fastly.net/?

s1ze=1806score=1783&types=mvbttrfg"}, "details_url":"http:/ /www.altmetric.com/details.php?citation_id=1689216"}

Figura 18: Informacion del DOI mediante el APIAltmetric.
Fuente: http://api.altmetric.com/

En este sitio podemos observar que las busquedas se pueden realizar Gnicamente a través
del DOI y que el resultado que el API nos retorna esta en formato JSON. Ademas indica que

la sintaxis para el correcto uso del APl como se detalla a continuacion:

_| api.altmetric.com

Figura 19: URL formada para la consulta del DOI en el API de Altmetric.
Fuente: Autor.

Una vez que la peticion se realiza correctamente, Altmetric retorna la informacion del DOI
buscado en formato JSON el cual nos ofrece seis etiquetas con informacion relevante para

enriguecer la informacion del articulo cuantitativamente.
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Figura 20: JSON de Altmetric a través de http://jsonviewer.stack.hu/
Fuente: Autor.

4.3.3.3. Procesamiento de datos.

El proceso de extraccion de métricas obtiene los DOI de cada articulo y la informacion
especifica del mismo tanto en SCOPUS como en ALTMETRIC, una vez obtenidos todos

estos enlaces se procede a almacenarlos en una lista de objetos para su presentacion.

Para el procesamiento de esta lista en la pagina de presentacion de un articulo se consumié
Chart.js, que es un proyecto de cddigo abierto disponible en Github el cual nos permite
mediante JavaScript crear graficas para representacion de datos, esto con el fin de cargar
dinamicamente la tabla y las gréficas de las métricas del propio OJS, y los recuadros de

informacién de métricas externas.
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Figura 21: (izg.) Tabla y gréfica de las métricas de OJS. (der.) Recuadro de informacion externa.
Fuente: Autor. Revista de ejemplo OJS ubicada en http://metrics.cu.cc/index.php/utpl

Mediante Chart.js se pueden representar graficamente datos como por ejemplo el diagrama
de barras de la parte izquierda en la Figura 21. De igual manera jQuery, también cédigo
abierto, es un proyecto desarrollado con JavaScript que nos ayuda a manejar elementos de
HTML de una manera mucho mas agil, esto nos permite por ejemplo crear dinamicamente

elementos como los recuadros de informacion externa de la parte derecha de la Figura 21.
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4.3.3.4. Pantallasy visualizacion.
La implementacion de los requisitos del usuario se muestra en las siguientes interfaces:

a) Pagina inicial: en esta se presenta la informacion de forma més vistosa que la
presentacion anterior, de tal forma que el usuario se pueda enfocar en los datos
relevantes o pueda distinguir y encontrar facilmente la informacion del articulo, tal

como se puede apreciar en la Figura 22 :
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Figura 22: Articulo de la revista de ejemplo. Pestafia principal Abstract.
Fuente: Autor. Revista de ejemplo ubicada en http://metrics.cu.cc/index.php/utpl

44


http://metrics.cu.cc/index.php/utpl

b) Pestafias: se ha dividido la informacion en Pestafias de acuerdo a los datos que se

van a presentar

> “Article Metrics” muestra informacion relevante del articulo gracias a los
API de SCOPUS vy Altmetric, asi como también del impacto que ha tenido en
articulo en el mismo OJS. Esto aporta ayuda visual para que el lector se dé

una idea de cuan relevante es la informacion que esta consumiendo.

Instrumentational Complexity of Music Genres
and Why Simplicity Sells

Authors: Stefan Thurner
P — DOl hitp://cx.doi.org/10.137 1/journal pone.0115255

Abstract Article Metrics About Authors Comments

Total Article \iews HTML Page Views PDF Downloads Totals
66
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Apr30, 2015 2 64 E6
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Figura 23: Pestafia métricas de la revista de ejemplo.
Fuente: Autor. http://metrics.cu.cc/index.php/utpl
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» About Authors detalla la biografia y el contacto de cada autor

como vemos en el ejemplo de la Figura 24:

del articulo

Instrumentational Complexity of Music Genres
and Why Simplicity Sells

Authors: Stefan Thurner

Abstract Article Metrics About Authors Comments

doi.org/10.137 1fjournal.pone.0115

Thurner, Stefan

Biografia:

Stefan Thurner is full professor for Science of Complex Systems at the Medical University of
“Wienna, where he founded the Complex Systems Research Group (now Section for Science aof
Complex Systems) in 2003, Since 2007 he is external professor at the Santa Fe institute. After
his PhD in thearetical physics at the Technical University of “ienna in 1995 he held postdoc
research positions at Humboldt Universitat zu Eerlin and Boston University befare he joined the
University of Vienna in 1999 and later Medical University. In 2001 he got a second FPhD in
economics at the University of “ienna and his Habilitation in theoretical physics. About this time
- strongly influenced by visits to the Santa Fe Institute - he began ta shift his focus from
theoretical physics to biological and complex systems, which are now his main areas of scientific
work. Since 1995 Thurner has published more than 120 scientific articles in fundamental
physics (topological excitations in quantum field thearies, alternative entropy formulations),
applied mathematics (wawvelet statistics, fractal harmonic analysis, diffusion processes), complex
systems(network theary, evolutionary systems), life sciences (heart beat dynamics, gene
regulatory netwarks, cell matility, bioinformatics), ecanophysics (price formation, banking
regulation, systemic risk) and lately in social sciences (opinion formation and buerocratic
inefficiency). He holds 2 patents. Thurner has (co-) organized several international workshops,
conferences and summerschoals, and has himself presented more than 150 talks. His work has
received broad interest from the media such as the Mew York Times, BEC world, Mature, Mew
Scientist, Physics Warld and is featured in mare than 100 newspaper, radio and television
reports. He works in a networl of scientists maostly around the Santa Fe Institute, the Collegium
Budapest, where he was a fellow in 2007, and several European initiatives, such as COST
actions, where he serves as the Austrian delegate. Thurner serves as a member of several
scientific boards. Apart from science Thurner has been active in quantitative financial consulting
far financial institutions since 2003 in particular for automated trading strategies. In 1993 he
founded a non-professional chamber music group for which he still plays the clarinet.

Contact:

stefan thurner@meduniwien.ac.at

Figura 24: Pestafia autores de la revista de ejemplo.
Fuente: Autor. Revista de ejemplo OJS ubicada en http://metrics.cu.cc/index.php/utpl
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» Comments en esta pestafia los usuarios pueden encontrar informacién
dejada por otros usuarios sobre el contenido de un articulo, la utilidad del
mismo, retroalimentacion o articulos relacionados, puesto que los
comentarios son una gran ayuda al momento de juzgar el contenido de un
articulo, debido a ello se los ha colocado en una pestafia mas accesible como
se muestra en la Figura 25.

Instrumentational Complexity of Music Genres
and Why Simplicity Sells

Authors: Stefan Thurner
e — DO hitp:/fckx.dol.arg/10.1371/journal.pone 0115255

Abstract Article Metrics About Authors Comments

Comments on this article
« Thanks
"Rommel" (2015-04-30)
Wiew all comments
| Add comment

Figura 25: Pestafia comentarios de la revista de ejemplo.
Fuente: Autor. Revista de ejemplo OJS ubicada en http://metrics.cu.cc/index.php/utpl

c) Botones: se han implementado 2 botones que ayuden a la difusién de un articulo :

» “Cite Article”, ahora se encuentra accesible facilmente debido a que la
difusiébn de un articulo es importante para darle la trascendencia que se

merece. OJS nos ofrece varios formatos para citar el articulo.

UTPL READING TOOLS

How to cite item

Instrumentational Complexity of Music Genres and
Why Simplicity Sells

Citation Format | ABNT ¥

THURNER, Stefan. Instrumentational Complexity of Music Genres and Why Simplicity
Sells. Nueva Revista, [S.1],v. 1,n. 1, feb. 2015, Available at:

findex.php/utplrartic Date accessed: 30 Apr. 2015
rg/10.137 1/journal pone 011

Click over the cite to copy

Close

Figura 26: Ventana emergente para elegir la
forma de citar el articulo.
Fuente: Autor. Revista de ejemplo OJS ubicada en

http://metrics.cu.cc/index.php/utpl
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http://metrics.cu.cc/index.php/utpl

Una vez se ha elegido el formato de citacién que se quiere utilizar, basta con
hacer click sobre la cita construida de acuerdo al formato y una ventana
emergente ayudara a copiar directamente toda la cita para evitar errores de

pérdida de caracteres al seleccionar manualmente.

Copy to clipboard: Ctrl+C, Enter

[ HURNER, Stefan.lnstrumentat

Figura 27: Accion de copia de la cita

seleccionada.
Fuente: Autor. Revista de ejemplo OJS ubicada en

http://metrics.cu.cc/index.php/utpl

» “Share” también nos ayuda a difundir la informacion del articulo pero no a

través de una manera convencional, sino enfocado a estas métricas

alternativas.

and Why Simplicity Sells

Authors: Stefan Thurner

e —— DOI: http:fidx.doi.org/10.137

% Reddit
Abstract Google+ About Authors

&) StumbleUpon
[E3 Facebook

Viewed m© Linkedin

CitelULike
Total Article PDF Downloads|
Mendeley }5
66 =
Feb 17, 201 [ Twitter
Apr 30, 201 64
96.97% of article views led to H

I 0JS_VIEWS e °
65
i

Figura 28: Opcién de compartir articulo.
Fuente: Autor. Revista de ejemplo OJS ubicada

en http://metrics.cu.cc/index.php/utpl
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4.3.4. Pruebas.

Para las pruebas realizadas se tomaron en cuenta las historias de usuario para verificar las

implementaciones realizadas:

Tabla 5: Pruebas realizadas.

Pruebas Funcionales

Obtener las métricas
sobre el articulo

publicado en el OJS

Requisito

Implementar métricas en el articulo

gue permitan medir el impacto de
una publicacion dentro de las redes

sociales.

Resultado

Se visualizan las métricas

Visualizar la correcta
presentacion de las
métricas sobre un

articulo en OJS

Mejorar la interfaz y la presentacién
de las métricas dentro de un
articulo publicado en OJS, de
forma que sea mas sencillo para el
usuario interpretar la informacion

obtenida y presentada.

Se muestran graficos e
indicadores con el valor

de las métricas obtenidas

Verificar que las
métricas obtenidas
coincidan con las
mostradas en las
paginas de Scopus y

Almetrics.

Mejorar la interfaz y la presentacién
de las métricas dentro de un
articulo publicado en OJS, de
forma que sea mas sencillo para el
usuario interpretar la informacion

obtenida y presentada.

Las métricas presentadas
en OJS coinciden con las
mostradas en Scopus y
Almetircs

Informacion se
presenta de forma

correcta

Mejorar el disefio y la presentacion
de la informacién dentro de los

articulos cientificos.

Los datos se muestran de
forma vistosa y fluida, no
existe sobre posicion de
objetos y la interfaz es

amigable con el usuario.

Datos se presenten
completos.

Mejorar el disefio y la presentacion
de la informacién dentro de los

articulos cientificos.

No existen cadenas de
caracteres cortadas y la
informacion se presente

de forma completa.

Visualizar que los datos
estén correctamente
distribuidos en las

pestafias.

Agrupar la informacion mediante
pestafias para poder distinguir los

diferentes datos del articulo.

No existe incorrecta
ubicacion de la
informacion, los datos se

presentan correctamente.

Visualizar el articulo

Adaptar la presentacion de los

Se muestra la informacién
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publicado en OJS en

distintas pantallas

articulos a cualquier dispositivo,
mejorando la adaptabilidad no sé6lo
a computadoras portatiles,
pantallas de escritorio, sino
también a dispositivos moviles

como tablets y smartphones.

correctamente distribuida
y acorde al tamafio de la
pantalla en que se

visualiza.

Fuente: Autor.

4.4. Desarrollo de la Herramienta de Marketing.

Para el desarrollo e implementacion de la herramienta de Marketing se siguen las siguientes

fases:

a) Planificacién.- se toman las historias de usuario para definir los requisitos y el

modelado del sistema.

b) Disefio.- en esta fase se identifican los requisitos y se mantienen reuniones con el

usuario para mostrar las implementaciones realizadas, esto con el fin de obtener

retroalimentacién por parte del usuario para implementar nuevos requisitos o

modificar los ya existentes.

c) Desarrollo.- en esta fase se implementan los requisitos en cédigo fuente.

d) Pruebas.- se establecen pruebas de funcionalidad para verificar el correcto

funcionamiento de los requisitos implementados y si satisfacen los requerimientos

del usuario.
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4.4.1. Planificacion.
4.41.1.

Historias de usuario

Descripciones claras por parte del cliente, sin entrar en detalles de la manera de codificar.

Tabla 6: Historias de usuario para Herramienta de Marketing.

Historia de Usuario

Nro. de Historia

La aplicacion debe ser

Tareas ldentificadas

e Disefio de una interfaz

autores son informacion

personal y solo de contacto.

! intuitiva y de facil uso. intuitiva para el usuario.
¢ Realizar el analisis de la
Obtener un nombre de autor, estructura HTML de
su correo y el titulo del SCOPUS.
articulo para cada referencia | e Obtener las referencias
2 del articulo principal, solo si gue poseen DOI para
esta referencia posee un analizarlas.
DOl y una direccion de e |dentificar si el articulo
correo. referenciado posee un
email.
e Crear una opciéon de
Crear un archivo CSV con la exportar un archivo con la
° informacion obtenida. informacion obtenida en
formato CSV.
Conservar la informacién
para que en futuras ¢ Almacenar los resultados
4 bdsquedas sea un proceso en una base de datos
mas rapido
No todos podran tener e Agregar un médulo de
acceso a la aplicacion ya autentificacion.
5 que los correos de los e Crear un modulo para el

cambio de la contrasefia

del usuario.

Fuente: Autor.
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4.4.2. Diseio.

Dentro de la fase de Disefio y mediante las historias de usuario se han identificado los

siguientes requisitos:

Tabla 7: tabla de requisitos para Herramienta de Marketing.

Historia de Requisito
usuario
1 Interfaz amigable para el usuario.
2 Obtener autor, correo Y titulo del articulo

Agregar la opcién de exportar en un archivo CSV la informacién obtenida

3
mediante el proceso de extraccion.

4 Almacenar las busquedas en una base de datos para un acceso mas
rapido a la informacion solicitada.

5 Crear un modulo de autenticacion para la herramienta.

Fuente: Autor.

Al igual que en el Plugin OJS se programaron reuniones con el usuario para discutir los
requerimientos que se van a implementar, mostrar versiones prototipo y obtener
retroalimentacion sobre nuevos requisitos a implementar o actualizaciones en los existentes,

esto dio como resultado versiones de la herramienta.
4.4.2.1. Versiones e lteraciones.
e Version 0.1
Iteracion 1:

Se realiz6 un andlisis de la estructura HTML de las busquedas realizadas manualmente en
SCOPUS. Este analisis dio a conocer que el sitio web carga en su mayor parte el contenido
con JavaScript lo cual dificulta la extraccion de datos ya que solo se obtiene el codigo HTML

parcial de la pagina.

Con esta busqueda manual y analizando el c6digo HTML de la pagina se pudo determinar

qué etiquetas nos guiardn a conseguir las referencias del articulo principal para luego
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descartar aquellas que no poseen DOI. Ademas, ya que la estructura HTML es la misma
para todos los articulos, se pudo identificar la ruta de etiquetas que permitirian saber si un
articulo posee correo electronico y también la ruta de etiquetas del autor al que pertenece el

correo.
Iteracion 2:

Luego de encontrar la primera dificultad en la iteracion 1, se realiz6 una busqueda para
encontrar una posible solucién; gracias a esta busqueda se obtuvo la libreria llamada
“selenium” la cual ayuda a obtener todo el codigo HTML luego que el cédigo JavaScript ha
sido ejecutado. Para realizar esto la libreria “selenium” debe apoyarse con un programa, que
simula un navegador web, llamado “Phantom.js” ya que segun la busqueda realizada es la

mejor combinacién para este tipo de trabajos.

En esta iteracién de la versiéon 1, se cre6 un script funcional el cual extraia correctamente los
DOl de las referencias y luego extraia de cada referencia el autor, email y titulo del articulo

solo si existia un email.
Con esta version se dio solucién a la historia de usuario nimero 2.

Esta version se le ensefo al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los

avances presentados.
e \Version 0.2
Iteracién 1:
Se realiz6 la creacién de una base de datos con las siguientes tablas:

< Tabla ARTICULOS: Esta tabla existe con el propésito de almacenar los datos
relacionados con el articulo principal al cual se lo analizara para obtener las

referencias.
v' doi_m: DOI del articulo.
v' autor: Nombre del autor principal del articulo.
v’ titulo: Titulo del articulo.

% Tabla REFERENCIAS: Esta tabla tiene el propdsito de almacenar la informacién de

los articulos que se encuentran referenciados en el articulo principal. Se guardara
53



informacion solo si posee un email. La relacion entre ARTICULOS y REFERENCIAS
es de 1 a N, porgue un articulo posee muchas referencias.

v' doi_m: DOI del articulo principal.

v' doi_s: DOI del articulo referenciado.

v/ autor: Nombre del autor del articulo referenciado.

v’ titulo: Titulo del articulo referenciado.

v' correo: Correo electronico del autor del articulo referenciado.

En esta iteracion de la versién se agregé al script creado en la version 1, un script que
almacenara la informacion en las tablas antes descritas para cumplir con la historia de

usuario nimero 4.

Esta version se le ensefo al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los

avances presentados.
e Version 0.3
Iteracion 1:

Se desarroll6 una interfaz grafica para que el usuario pueda trabajar de una manera
adecuada con los scripts creados. Ahora el usuario puede ingresar un DOI para buscar sus

referencias y almacenar todos los datos extraidos en la base de datos creada para el efecto.

Esta version se le ensefio al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los
avances presentados. Ademas solicitd que se le aflada a la interfaz gréafica de usuario la

opcioén de cargar un archivo de texto con una lista de DOI.
e Version 0.4
Iteracién 1:

Con el nuevo requerimiento del usuario, en esta iteracion se realizo el disefio de la nueva
interfaz grafica que permitira al usuario optar por ingresar un solo DOI para su andlisis o

elegir un archivo de texto que contenga una lista de DOI.
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Esta version se le ensefo al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los
avances presentados. Ademas solicitd que se afiada a la interfaz grafica un panel en el cual

se observe de alguna manera el avance de la aplicacion.
e Version 0.5
Iteracion 1:

Con el nuevo requerimiento del usuario, en esta iteracion se agrego un panel a la interfaz
grafica en el cual se muestre texto que indique al usuario el avance del programa y que

permita saber cuando ha finalizado la ejecucién.

Esta version se le ensefo al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los

avances presentados.
e \Version 0.6
Iteracion 1:

Se desarroll6 e implementé el médulo de autenticacién para cumplir con la historia de
usuario numero 5, este modulo en un principio creara un usuario unico llamado “admin” con
una contrasefia prefijada con el fin de que no cualquiera pueda ingresar a la aplicacién para

obtener los correos de las referencias.
Iteracién 2:
Se desarrollé e implementd el médulo para el cambio de contrasefia del usuario.

Esta version se le ensefio al cliente, el cual dio el visto bueno al sentirse conforme con los

avances presentados.
4.4.3. Desarrollo
Se puede dividir el desarrollo en los siguientes puntos:

v" Analisis de la estructura HTML.- se necesita conocer la estructura del articulo para

saber qué informacion se debe extraer.

v' Pantallas y visualizacion.- las distintas interfaces en las que se presenta la

informacion.
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v" Procesamiento de datos.- la forma en que se obtienen los correos a partir de los DOI

de los articulos.
4.4.3.1. Andlisis delaestructura HTML del resumen del articulo.

El objetivo del analisis manual de la estructura HTML en WebScraping es encontrar
particularidades para programar un patrén Unico que no se pueda repetir dentro del mismo
coédigo HTML y asi obtener los datos dentro de una pagina web; este proceso se lleva a
cabo mediante la identificacion de etiquetas y sus distintos atributos.

Como se puede observar en la Figura 29 el resumen de un articulo es presentado mediante
el navegador, mientras que en la Figura 30 se muestra el codigo HTML interpretado por el
navegador. Para el Web Scraping es importante identificar las etiquetas html que contienen
la informacién a extraer, en este caso el titulo, autor y correo se encuentran al principio del
resumen, y esto facilita la busqueda manual de un patrén para posteriormente programar la

extraccion automatica.

Beyond objective testing and peer assessment: Alternative ways of assessment in MOOCS (e

[Mas alla de las pruebas objetivas y la evaluacion por pares: Alternativas de evaluacion en los MOOC]

Sanchez-Vera, MM = Prendes-Espinasa, M.P i

University of Murcia, Campus Universitario de Espinardo, Murcia, Spain

Abstract

MOOCs (massive open online courses) are an online teaching proposal that, in their short lives, have already thrown up two very different possibilities: ctMOOCs and
xMOOCs. Both are analysed in this paper from the perspective of assessing students’ leamning. While assessment in xMOOCs is usually limited to multiple choice
tests and sometimes delivering tasks, in ctMOOCs the aim is to foster interaction from an educational standpoint, usually on the basis of peer assessment
Pedagogically, both models have their limitations. Multiple choice tests are mainly content bound while peer assessment has its own difficulties and drawbacks,
which we explain here. We will put forward some useful ideas to give more flexibility to assessment in MOOCs (groups of experts, semantic web, portfolio, learning
analytics), in an attempt to address educational assessment not as an end in itself but as another part of the educational process. © by FUOC, 2015

Figura 29: Ejemplo del resumen de un articulo
Fuente: Web de SCOPUS.

<hl class="txtTitle svTitle marginT2 marginB7°>A new mutation in the KIT ATP pocket causes acquired resistance to imatinib in a gastrointestinal stromal tumor pz
</h1>

<p style="display: none:" id="SpanContainer” class="spanCnt"><div></div></p>

<div style="height: auto; overflow: hidden: display: block:" id="authorlist® class="smalllLink authorlink svDoNotLink paddingBS displayNone">

<div>

<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url?authorId=66039338925anp anp;eid=2-s2. 0-20844448396" title="Show Author Details">Tamborini, E.</a><a role="presen
</div>

<div>

<a href="http://www.scopus.com/authid/detail. url?authorld=66023315885anp anp;eid=2-s2. 0-20844448396" title="Show Author Details">Bonadiman, L.</a><a role="presen
</div>

<div>

<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url?authorId=72013901805anp; anp;eid=2-52.0- 20844448396" title="Show Author Details">Greco, A.</a><a role="presentati
</div>

<div>

<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url?authorId=66028417015anp; anp;eid=2-52.0-20844448396" title="Show Author Details">Albertini, V.</a><a role="presen
</div>

<div>

<a href="http://www.scopus.comn/authid/detail.url?authorId=65080684625anp:anp;eid=2-52.0-20844448396" title="Show Author Details">Negri, T.</a><a role="presentati
</div>

<div>

<a href="http://www.scopus.com/authid/detail. url?authorld=66039504885anp anp;eid=2-52. 0-20844448396" title="Show Author Details*>Gronchi, A.</a><a role="presents
</div>

<div>

<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url 2authorId=66024124105anp;anp;eid=2-52.0-20844448396" title="Show Author Details">Bertulli, R.</a><a role="present
By s

Figura 30: Ejemplo HTML del resumen de un articulo
Fuente: Web de SCOPUS
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En el cédigo HTML (Figura 30) se puede observar que el titulo del articulo se encuentra
dentro de una etiqueta “h1” que es la etiqueta estandarizada para colocar el titulo principal
de una péagina web, mientras que los nombres de los autores del articulo se encuentran

cada uno encerrado por las etiquetas “div’ y “@” que son etiquetas comunmente utilizadas

para agrupar y crear enlaces a otras paginas respectivamente.

Una vez encontradas las etiquetas generales por decirlo asi, debemos hacer que el patron
sea mas especifico utilizando los atributos “class” de las etiquetas. Mediante esta etiqueta
se puede identificar que el correo electrénico de un autor tiene el valor
“correspondenceEmail” para dicha etiqueta, que en la Figura 29 esta representado por la
imagen de un sobre y que esta agrupado dentro de una etiqueta “div’ con el nombre del
autor al que el correo pertenece; también se ha establecido que el titulo del articulo posee el

valor “txtTitle” para el atributo class de la etiqueta “h1”.

De la misma manera debemos analizar el cédigo HTML de las referencias del articulo
(Figura 31) para extraer una lista de los articulos referidos que poseen DOI para obtener de

estos la base de correos objetivo.

La identificacion del patrén es un poco mas facil ya que se va a extraer una lista que en la
pagina de SCOPUS esta agrupada dentro de una etiqueta HTML “div’ y cada item de la lista
de referencias dentro de otra etiqueta “div’ con el valor “referencesBIk” para el atributo

“class”.

References (23)
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8 Mechanisms of autoinhibition and STI-571/imatinib resistance revealed by mutagenesis of BCR-ABL
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doi: 10.1016/50092-867 4(03)00190-9
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(O Joensuu, H., Fletcher, C, Dimitrijevic, S., Silberman, S., Roberts, P, Demetri, G.
3 Management of malignant gastrointestinal stromal tumours
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doi: 10.1016/51470-2045(02)00899-3
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Abstract &

Figura 31: Referencias de un articulo en SCOPUS
Fuente: Web de SCOPUS
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4.4.3.2. Pantallasy visualizacion.

a) Pantalla de Autenticacién: para el ingreso a la herramienta se presentara primero
una interfaz que necesitara de la autenticacion a través de un usuario y contrasefia,

tal como se muestra en la Figura 32.

Acceso al sistema x

Ingrese sus datos

Usuario
Contrasena

Acceder Cancelar

Figura 32: ventana de ingreso a la herramienta de marketing.
Fuente: Autor.

Si los datos ingresados son correctos la aplicacion accederd a la siguiente interfaz, que es la

recuperacion de mails.

b) Pantalla de Busqueda: interfaz mediante la cual el usuario podréa enviar a recuperar
los correos de un articulo o de una lista de articulos mediante su DOI. En la Figura
33 podemos observar en la izquierda la interfaz para ingresar un solo DOI a procesar
0 en la parte derecha la interfaz para afiadir un archivo de texto con la lista de DOI

de la cual deseamos obtener los correos.

Buscador de E-Mails x Buscador de E-Mails x
File  Opciones File Opciones

-1 -
Mediante DOI | Mediante Archivo Mediante DOI | Mediante Archivo

Dol Archivo Examinar

Obtener Obtener

Figura 33: formas de ingresar DOI para procesar.
Fuente: Autor.
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4.4.3.3. Procesamiento de datos.

La Figura 34 muestra un ejemplo de un archivo de texto que contiene una lista de 13 DOI
con la cual el programa puede trabajar para recuperar los correos de las referencias por

cada articulo.

10. Jrusc.v1zil. 2446
Figura 34: Ejemplo del archivo

con lista de DOI.
Fuente: Autor.

Luego de introducir ya sea el DOI o el Archivo con los DOI, se realiza el proceso de
extraccion de datos, el mismo que se conecta con el recurso de ELSEVIER que contiene
los resumenes de los articulos, le envia el DOI del que se quiere analizar y recuperar el
nombre del articulo, el nombre del autor y el correo del autor, y posteriormente retorna un
XML (Figura 35) que es procesado para obtener la direccion web del resumen del articulo y
mediante el cual se adquiere el cédigo HTML completo de la pagina.

—<abstracts-retrieval-response>
—<coredata>
—<prism:url>
http://api.elsevier.com/content/abstract/scopus_id/84921806556
</prism:url>
<dc:identifier>SCOPUS_1D:84921806556</dc:identifier>
<eid>2-52.0-84921806556 </eid >
<link rel="self" href="http://api.elsevier.com/content/abstract/scopus_id/84921806556"/>
<link rel="scopus" href="http://www.scopus.com/inward
[record.url?partnerID=HzOxMe3b&scp=84921806556&origin=inward"/>
</coredata>
</abstracts-retrieval-response>

Figura 35: XML de respuesta.
Fuente: web de ELSEVIER
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Una vez que la herramienta recupera los correos del DOI ingresado o de la lista a través de
un archivo, se presenta la informacion parcial de los correos tal como se muestra en la
Figura 36, permitiendo exportar el resultado de la extraccion a un archivo CSV.

Buscador de E-Mails x

File Opciones

-
Mediante DOI | Mediante Archivo

Archivo: |/home/ragutierrez/Escritorio/DOls. txt Examinar
Obtener
Fin de la ejecucion
Mo se encontraron resultados para el DO
10.7238/rusc.v12i1.2446
2 correos obtenidos para el DOI: 10.7238/rusc.v12i1.2296
"Erstad, O." <ola.erstad@ped.uio.no>,

"Vazquez-cano, E." <evazquez(@edu.uned.es>,

3 correos obtenidos para el DOI: 10.7238/rusc.vl2i1.2258

Exportar CSV

Figura 36: Fin de la ejecucién de la herramienta de
marketing.
Fuente: Autor.

4.4.4. Pruebas.
44.4.1. Pruebas Funcionales.

Se ha realizado una serie de pruebas para comprobar el correcto funcionamiento del
programa. En los tres sistemas operativos mas utilizados que son: Mac OS (Tabla 8 y Tabla
9), Linux Distribucion Debian7 (Tabla 10 y Tabla 11) y Windows 7 (Tabla 12 y Tabla 13).

Para cada una de las pruebas, se ha ejecutado el programa 2 veces con la finalidad de
obtener el tiempo de respuesta sin datos almacenados y compararlo con el tiempo de

respuesta con datos almacenados.
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Tabla 8. Prueba niimero 1 ejecutada en OSX

N© de_ Nro de correos obtenidos
DOI Analizado Selelchclas
Total g%r; Automaticamente | Manualmente
10.7238/rusc.v11i3.1781 | 17 2 2 2
10.7238/rusc.v11i3.1778 | 36 0 0 0
10.7238/rusc.v11i3.1729 | 29 0 0 0
10.7238/rusc.v11i3.2167 | 38 6 5 6
10.7238/rusc.v11i3.1808 | 31 5 3 3
10.7238/rusc.v11i3.2220 | 38 7 7 7
10.7238/rusc.v11i3.2121 | 28 3 3 3
10.7238/rusc.v11i3.2090 | 35 7 4 5
10.7238/rusc.v11i3.2076 | 43 6 5 5
10.7238/rusc.v11i3.2131 | 26 5 4 4
10.7238/rusc.v11i3.2102 | 41 5 5 5

Fuente: Autor.

En la Tabla 8 y Tabla 9 se ejecutd el programa en el sistema operativo Mac OS X,
obteniendo un tiempo de ejecuciéon para una lista con 11 DOI de 18 minutos 38 segundos
para la primera ejecucion y 10 minutos 38 segundos para la segunda ejecucion.

Tabla 9. Prueba niimero 2 ejecutada en OSX

Mo de' Nro de correos obtenidos
DOI Analizado Referencias
Total g(())r; Autométicamente | Manualmente
10.7238/rusc.v11i3.1781 | 17 2 2 2
10.7238/rusc.v11i3.1778 | 36 0 0 0
10.7238/rusc.v11i3.1729 | 29 0 0 0
10.7238/rusc.v11i3.2167 | 38 6 6 6
10.7238/rusc.v11i3.1808 | 31 5 3 3
10.7238/rusc.v11i3.2220 | 38 7 7 7
10.7238/rusc.v11i3.2121 | 28 3 3 3
10.7238/rusc.v11i3.2090 | 35 7 4 5
10.7238/rusc.v11i3.2076 | 43 6 5 5
10.7238/rusc.v11i3.2131 | 26 5 4 4
10.7238/rusc.v11i3.2102 | 41 5 5 5

Fuente: Autor.

(2]
=



En la Tabla 10 y Tabla 11 se ejecuto el programa en el sistema operativo Linux distribucion
Debian 7, obteniendo un tiempo de ejecucién para una lista con 13 DOI de 6 minutos 14
segundos para la primera ejecucion y 3 minutos 57 segundos para la segunda ejecucion.

Tabla 10. Prueba nimero 1 ejecutada en Linux distribucion Debian7

: Nro de Referencias Nro de correos obtenidos
DOI Analizado "
Total Con DOI | Automaticamente | Manualmente
10.7238/rusc.v12i1.2031 42 5 3 3
10.7238/rusc.v12i1.1947 29 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2078 46 12 12 12
10.7238/rusc.v12i1.1944 37 6 0 6
10.7238/rusc.v12i1.1887 31 11 10 10
10.7238/rusc.v12i1.2475 32 2 1 1
10.7238/rusc.v12i1.2253 26 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2185 31 5 4 4
10.7238/rusc.v12i1.2260 44 5 5 5
10.7238/rusc.v12i1.2262 34 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2258 19 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2296 39 3 2 2
10.7238/rusc.v12i1.2446 0 0 0 0

Fuente: Autor.
En la ejecucién de esta lista se observé la particularidad de no haber obtenido resultados
con el programa para el DOI 10.7238/rusc.v12i1.1944, no se ha podido establecer algin

problema especifico por el cual suceda esta falta de obtencién de datos.

Tabla 11. Prueba nimero 2 ejecutada en Linux distribucién Debian7

: Nro de Referencias Nro de correos obtenidos
DOI Analizado =
Total Con DOI Automaticamente | Manualmente
10.7238/rusc.v12i1.2031 42 5 3 3
10.7238/rusc.v12i1.1947 29 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2078 46 12 12 12
10.7238/rusc.v12i1.1944 37 6 0 6
10.7238/rusc.v12i1.1887 31 11 10 10
10.7238/rusc.v12i1.2475 32 2 1 1
10.7238/rusc.v12i1.2253 26 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2185 31 5 4 4
10.7238/rusc.v12i1.2260 44 5 5 5
10.7238/rusc.v12i1.2262 34 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2258 19 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2296 39 3 2 2
10.7238/rusc.v12i1.2446 0 0 0 0

Fuente: Autor.
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En la Tabla 12 y Tabla 13 se ejecut6 el programa en el sistema operativo Linux distribucion
Debian 7, obteniendo un tiempo de ejecucién para una lista con 13 DOI de 11 minutos 59
segundos para la primera ejecucion y 5 minutos 58 segundos para la segunda ejecucion.

Tabla 12. Prueba numero 1 ejecutada en Windows7

: Nro de Referencias Nro de correos obtenidos
DOI Analizado "
Total Con DOI | Autométicamente | Manualmente
10.7238/rusc.v12i1.2031 42 5 3 3
10.7238/rusc.v12i1.1947 29 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2078 46 12 12 12
10.7238/rusc.v12i1.1944 37 6 6 6
10.7238/rusc.v12i1.1887 31 11 10 10
10.7238/rusc.v12i1.2475 32 2 1 1
10.7238/rusc.v12i1.2253 26 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2185 31 5 4 4
10.7238/rusc.v12i1.2260 44 5 5 5
10.7238/rusc.v12i1.2262 34 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2258 19 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2296 39 3 2 2
10.7238/rusc.v12i1.2446 0 0 0 0

Fuente: Autor.
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Tabla 13. Prueba nimero 2 ejecutada en Windows7

: Nro de Referencias Nro de correos obtenidos
DOI Analizado
Total Con DOI Automaticamente Manualmente
10.7238/rusc.v12i1.2031 42 5 3 3
10.7238/rusc.v12i1.1947 29 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2078 46 12 12 12
10.7238/rusc.v12i1.1944 37 6 6 6
10.7238/rusc.v12i1.1887 31 11 10 10
10.7238/rusc.v12i1.2475 32 2 1 1
10.7238/rusc.v12i1.2253 26 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2185 31 5 4 4
10.7238/rusc.v12i1.2260 44 5 5 5
10.7238/rusc.v12i1.2262 34 0 0 0
10.7238/rusc.v12i1.2258 19 3 3 3
10.7238/rusc.v12i1.2296 39 3 2 2
10.7238/rusc.v12i1.2446 0 0 0 0

Fuente: Autor.
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CONCLUSIONES
El WebScraping ayuda a recopilar informacion de sitios web; al aprovechar esta
técnica de extraccién obtenemos informacion rapidamente de SCOPUS lo que
permite ofrecerla a los lectores a través de métricas al instante.
Mediante la construccién de un plugin para la visualizaciébn automatica de métricas
en los articulos de OJS, los autores/lectores pueden realizar rapidas inferencias del
impacto que esta teniendo un articulo. Esta implementacion de métricas permite
realizar un seguimiento del crecimiento en la web de un articulo desde el momento
que es liberado al publico.
Al reorganizar la informacion de un articulo en OJS, se da al lector facilidad para
encontrar cierta informacion referente al articulo, como por ejemplo ubicar los
comentarios o las métricas del articulo en cuestion.
Mediante e-mail marketing se puede difundir rapidamente y de forma especifica un
articulo a un grupo seleccionado, lo que permite amplificar el impacto de un articulo

dentro de una comunidad académica o cientifica.
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RECOMENDACIONES
Al momento de realizar un disefio de presentacion de publicaciones se debe tener en
cuenta la naturaleza de los dispositivos en los que se vaya a presentar la
informacioén, un disefio responsivo permite visualizar y transformar las interfaces de

presentacion de los datos.

Para obtener la informacion necesaria de los articulos mediante WebScraping es
importante analizar la estructura HTML, identificar las etiquetas y sus atributos y

posteriormente establecer un patron para extraer los datos requeridos.

Existen varias herramientas para la difusién de articulos cientificos y dependiendo
del contexto y del publico al cual se encuentre dirigido se deber seleccionar aquellas
que mas se ajuste a la implementacién requerida, dentro de este proyecto se ha
optado por el e-mail marketing puesto que los correos de destino se pueden extraer

facilmente de la informacion presentada.

Se debe buscar alternativas como la propuesta en la herramienta de marketing para
evitar caer en malas practicas de difusion de la informacion como el envio masivo de
SPAM.
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A. Configuraciones iniciales.

Para la realizacion de este proyecto se necesitara configurar un ambiente de desarrollo para
0JS, estas configuraciones se realizaran sobre el sistema operativo Linux en una de sus
distribuciones mas estables llamada Debian versién 7 que tiene como nombre “Wheezy” en

la cual se configurara los siguientes programas:

a. PHP

Debian tiene repositorios de paquetes o dichos de otra manera instaladores de programas
accesibles desde Internet; gracias a estos repositorios la instalacion de la mayoria de

programas es sumamente sencilla.

Se puede acceder a los programas en los repositorios de 2 maneras diferentes pero

sencillas.

La primera manera de instalaciéon es a través del gestor de paquetes llamado Synaptic, en
este caso no es importante conocer exactamente que paquete necesitamos, pero se debe
saber que programa necesitamos que sea instalado y basta con buscar dicho nombre ya
sea a través del filtro o manualmente y marcarlo para ser instalado; luego de marcar para
instalar, automéaticamente nos sugerira instalar otros paquetes de dependencia los cuales

son necesarios para que el programa (en este caso PHP5) funcione correctamente.

Synaptic Package Manager (as superuser) - |0

File Edit Package Settings Help

=] @ Quick filter
= e Q Search
Reload  Mark ALl Upgrades Properties = |php5 |
_H = Package Installed Version Latest Version Description

Amateur Radio O Gcbiedie puage (metapackage) |

Communication O @ php5-dbg 5‘4‘4—14+deb7ul4‘

Communication {contrib) O @ libgv-php5 2.26.3-14+deb7ul k

Communication (non free) O @ php5-gdem 2.2.0-14.1

Cross Platform [ @ php5-librdf 1.0.14.1-1 F library

Cross Platform (contrib) @ php5-dev 5.4.4-14+deb7ul: 5.4 4-14+deb7uld

Cross Platform (non free) Ooe php5-memcache 3.0.6-6

Databases O @ libphp-jpgraph 1.5.2-12.1 Properties

Debug O @ libphp-jpgraph-examples 15.2-12.1 mples)

Debug (contrib) [~}/l @ php5-common 5.4.4-14+deb7uld 5.4.4-14+deb7uld 1p5 source el
(T B " B
| -

Sections || server-side, HTML-embedded scripting language (metapackage) @
Status | IEEt Screenshot | IEEt Changelog |
Origin This package is a metapackage that, when installed, guarantees that you

have at least one of the four server-side versions of the PHPS interpreter
Custom Filters

|| installed. Removing this package won't remove PHPS from your system, however

Search Results it may remove other packages that depend on this one.

Architecture a
J m I

71 packages listed, 1623 installed, O broken. O to install/upgrade, O to remove

Figura 37: Instalacién de PHP en Synaptic.
Fuente: Autor.
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La segunda opcién es un poco mas avanzada ya que requiere el uso del terminal (consola

de comandos de Linux) y también debemos saber los nombres exactos de los paquetes que

deseamos instalar.

Editar Ver
[ragutierrez@frosh ~]

Archivo Buscar

Terminal

Terminal - | 8

Ayuda
de install ph

Figura 38: Comando de instalacion para PHP5 en la consola (terminal).

Fuente: Autor.

b. MySQL

Al igual que PHP, MySQL se puede instalar de dos maneras diferentes gracias a los

repositorios de Debian que nos hacen la vida mucho mas facil.

A través de Synaptic:

Archivo Editar Paquete Configuracion Ayuda

g =

Recargar Marcar todas las actualizaciones

BEECRE ) F| | Paquete

Administracion del sistem |z [0 @ mysql-workbench

Autoria de TeX OC emma

Bases de datos O © mysql-utilities
Bibliotecas H © mysql-client
Bibliotecas - Antiguo H @ mysql-common
Bibliotecas - Desarrollo O @ mysql-testsuite-5.5

Ciencia H © mysql-server

Gestor de paquetes Synaptic - |0

Filtro rapido
Q Buscar
mysql

Version instala  Ultima version Descripcion
5.2.40+dfsg-2 MySQL Workbench - a visual database modeling, administration and queuing tool
0.6-4
1.0.5-1

extendable MySQL managing assistant

collection of scripts for managing MySQL servers

5.5.40-0+whe 5.5.40-0+whe MySQL database client (metapackage depending on the latest version)

5.5.40-0+whe 5.5.40-0+whe Archivos comunes de la base de datos MySQL, p. ej. fetc/mysql/my.cnf
5.5.40-0+whe MySQL testsuite

5.5.40-0+whe 5.5.40-0+whe MySQL database server (metapackage depending on the latest version)

Comunicacion [a

Correo electrénico

Depuracién
Desarrollo
i e b e e e El?l
(I 2}
e 3
Secciones |

‘ Estado

Origen

Filtros.

[
Resultados de la bisqueda)

[ R
Architecture

No hay ningin paquete seleccionado.

375 paquetes listados, 1878 instalados, O rotos. O para instalar/actualizar, O para desinstalar

Figura 39: Instalacién de MySQL a través de Synaptic.

Fuente: Autor.
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O también a través de comandos en el terminal:

Terminal - | d

Archivo Editar Wer Buscar Terminal Ayuda

get install -client

Figura 40: Comandos de instalacion de MySQL a través del Terminal.
Fuente: Autor.

Independientemente de la forma de instalacion, MySQL lanzara una configuracion inicial en
la cual podremos introducir la contrasefia de seguridad para nuestro servidor de bases de

datos.

Terminal - | O

Archivo Editar Ver Buscar Terminal Ayuda
Configuracidén d

{ Configuracién de mysgl-server-5.5 ;
Se recomienda que configure una contrasefa para el usuario «root» (administrador) de MySQL,
aungue no es obligatorio.

No se modificard la contrasefia si deja el espacio en blanco.

Nueva contrasefia para el usuario «root» de MySQL:

<Aceptar=

Figura 41: Peticién de contrasefia para MySQL Server 5.5.
Fuente: Autor.

Como método de seguridad MySQL nos solicita una confirmacion de la contrasefia, esto es

muy Util para evitar errores al ingresar la informacion.
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Terminal - | O

Archivo Editar Ver Buscar Terminal Ayuda

Configuracién de mysqgl-server-5.5

Nueva contrasefia para el usuario «roots de MySQL:

<Aceptar=

Figura 42: Confirmacion de la contrasefia introducida para MySQL Server 5.5
Fuente: Autor.

Luego de instalar el sistema de gestion de base de datos, debemos crear una base de datos
para ser utilizada por Open Journal Systems. Para ello debemos ingresar a MySQL, el
usuario creado por defecto es “root” y la contrasefa es la que habiamos creado
anteriormente; una vez dentro del programa, creamos la base de datos mediante la sintaxis
SQL. Sitodo ha ido bien, deberiamos tener un mensaje de respuesta que diga “Query OK, 1

row affected”.

Terminal - | d

Archivo Editar Ver Buscar Terminal Ayuda

Figura 43: Creacion de la base de datos para 0JS.
Fuente: Autor.

0JS recomienda la creacion de un nuevo usuario exclusivo para la base de datos a utilizar
al cual se le otorgaran todos los permisos para todas las tablas que se creen dentro de la

base de datos; y lo realizamos utilizando la sintaxis SQL. La sentencia sera la siguiente:
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Terminal - [ O

Archivo Editar Ver Buscar Terminal Ayuda

Llhost IDENTIFIED BY '1Z2

Figura 44: Asignacién de permisos a un usuario para la base de datos de OJS.
Fuente: Autor.

c. Apache

La instalacion de apache se la puede hacer también a través de los repositorios de Debian o
mediante la descarga de los archivos fuente. Para esta ocasion hemos de instalar a través

de los repositorios de Debian con el fin de que no exista una mala configuracién manual.

Esta vez solo utilizaremos la consola de comandos o terminal para la instalacion en la cual

ingresaremos los siguientes comandos:

Terminal - | d

Archivo Editar Ver Buscar Terminal Ayuda

[ragutierrez@frosh ~]$ sudo aptitude install apa

Figura 45: Comando de instalacion de apache.
Fuente: Autor.

Para comprobar que la instalacién de Apache fue correcta, ingresamos al navegador la URL

local o en su defecto http://localhost/ y deberia mostrar el siguiente mensaje:

lceweasel

File Edit Wiew History Bookmarks Tools Help
| {_inttp:/flocalhost/ |I ES |

oo [ localhost

It works!

This is the default web page for this server.

The web server software is running but no content has been added,
vet.

Figura 46: Captura del mensaje que demuestra que apache?2 esta instalado.
Fuente: Autor.
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Una vez que comprobamos que Apache esta correctamente instalado, debemos comprobar

si PHP se puede integrar sin ninguna dificultad. Para ello creamos en la carpeta web de

apache un archivo llamado “phpinfo.php” o con cualquier otro nombre, el Unico requisito es

que contenga la extension “.php” y que este archivo contenga en su interior lo siguiente:

phpinfol();

Figura 47: Archivo de verificacion de php
Fuente: Autor.

Al ingresar desde el navegador al archivo creado nos deberia aparecer lo siguiente:

phpinfa() x| 4
GJ- | € @ localhost/phpinfo.php S Buscar *B 3+ A& 4 8 B8 o
PHP Version 5.4.39-0+deb7u2 Php
System Linux frosh 3.2.0-4-amd64 #1 SMP Debian 3.2.68-1+deb7ul x86_64
Build Date Mar 25 2015 08:32:47
Server API Apache 2.0 Handler

Support

Virtual Directory |disabled

Configuration File |/etc/phpS/apache2
(php.ini) Path

Loaded

Configuration File

Jetc/phpSfapache2/php.ini

files

Scan this dir for  |/etc/phpSfapache2fconf.d
additional .ini

Additional .ini
files parsed

Jetc/phpSfapache2fcont.d/10-pdo.ini, /ete/php5/apache2/conf.d
120-curl.ini, fetc/phpS/apache2/conf.df20-gd.ini, fetc/phpS/apache2

Jeonf.df20-dap.ini, fetc/phpS/apache2i/conf.d/20-merypt.ini, fetc/phps
Ianarhazrranf dr20.musal ini st rinhnsanacha2ieanf di2o-musal il

|

&2
5)

Figura 48: informacion de PHP al ingresar en el navegador al archivo de

informacion.
Fuente: Autor.

d. OJS

La instalacibn de Open Journal Systems es relativamente facil, se necesita de unas

configuraciones sencillas que el mismo OJS las anuncia mientras se lo instala. Antes que

nada debemos descargar el paquete estable que contiene los archivos de OJS a través de

su péagina:
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I KP Software Research Cormmunity Services Support O\

)|

i(l}i]%\lfgLEDGE PKP is a multi-university initiative developing (free) open source software and
PROJECT conducting research to improve the quality and reach of scholarly publishing
Public Knowledge Project ~ Ope
Download

Do youwantto install Open Journal Systems on your server? Installing this program
ill allove you ta hostjournals for you and your colleagues Open Journal Systems can
be used on a veb server thatis serving other functions, and requires very little in the

ay of system requirements.
Download Instructions

For installation instructions, decompress the downloaded file and consult the
README document. If you continue to have difficulty installing OJS, review these

steps, and consultyour technical administrator.

0J53X
Current Development Releaze (August 15, 2013

* Download OJS 3.0 Alpha 1 (.targz) (10 MB) This is a development release and
not intended for production use

0Js2X
Current Stable Releaze (March 17, 2015

« Download OJS 2.4.6 (targz) (17 MB)

» Download patch from past OJS versions:
* 245
® 244-1
* 2440

Figura 49: Pagina de PKP para la descarga de OJS.
Fuente: http://pkp.sfu.ca/ojs/ojs_download/

El paquete descargado debera ser descomprimido para poder ser utilizado. En el sistema

operativo Linux es relativamente facil ya que posee el compresor TAR instalado por defecto.

Terminal - [ O

Archivo Editar Ver Buscar Terminal Ayuda
utierrez@frosh Descargas]$ tar

[ragutierrez@fros

0j .4

[ragutierrez@frosh Descargas]$ ]

Figura 50: Descompresion del archivo que contiene OJS.
Fuente: Autor.

Una vez que se ha descomprimido el archivo, ingresamos a la carpeta que se ha creado en
este caso “0js-2.4.5”. OJS nos pide una carpeta para los archivos de los articulos, en este

caso crearemos una llamada “files”.
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Terminal - | O

Archive Editar Ver Buscar Terminal Ayuda

[ragutierrez@frosh Descargas]$ c
[ragutierrez@frosh o0js-2.4.51%
[ragutierrez@frosh o0js-2.4.5]% C a+w -R config.inc.php public/ cache/
[ragutierrez@frosh o0js-2.4.51% 1s
controllers files 1ib styles

classes dbscripts locale registry templates
inc.php do ohp  pages r s.txt tools
g.TEMPLATE.inc.php favicon.ico plugins rt
[ragutierrez@frosh 0js-2.4.5]1%
[ragutierrez@frosh 0js-2.4.51%

Figura 51: comandos para creacion de carpetas y permisos de archivos.
Fuente: Autor.

Otra configuracion previa antes de comenzar la instalacion del sistema es el cambio de
permisos a las carpetas “public’ y “cache” ademas del archivo “config.inc.php”, se les

otorgard permisos de escritura ya que son necesarios para la instalacion.

Una vez configurado, copiaremos la carpeta de OJS hacia la carpeta de sitios web de
apache y cambiaremos el usuario “duefio” de la carpeta por el usuario “www-data” ya que es

el usuario que normalmente se ejecuta bajo apache.

Terminal - [ O

Archive Editar Ver Buscar Terminal Ayuda

[ragutierrez@frosh ojs-2.4.5]1% c
[ragutierrez@frosh Descargasl$ sudo cp -rf oj
[ragutierrez@frosh Descargasl$
[ragutierrez@frosh Descargas]$ cd
[ragutierrez@frosh ojs-2.4.5]% 1:
cache ontrollers Tfiles lib public
: locale | templates

pages A xt tools
plugins

Figura 52: Copia de archivos PJS a la carpeta de Apache y cambio de usuario de archivos.
Fuente: Autor.

Todo el proceso de instalacion se lo realiza a través del navegador. Y para ello debemos
ingresar a la URL local anadiendo el nombre de la carpeta asi “http://localhost/ojs-2.4.5” el

cual nos deberia enviar a la siguiente pagina para la instalacion:
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0JS Installation - Mozilla Firefox

015 Installation x | 4

GJ' € localhost v Buscar T} B 4+ # « (1) [+ -] =

Open Journal Systems

HOME ABOUT LOGIN REGISTER SEARCH Journal Hel

QOPEN JOURMNAL SYSTEMS
Home = 015 Installation

OJS Installation olest Lengusge
I English ;I

0JS Version 2.4.5.0

Thank you for downloading the Public Knowledge Project's Open Journal Systems. Before proceeding, [F=Gr BEEE
please read the README file included with this software. For more information about the Public Knowledge Al A [
Project and its software projects, please visit the PKP web site. If you have bug reports or technical support =] ==

inquiries about Open Journal Systems, see the support forum or visit PKP's online bug reporting system.
Although the support forum is the preferred method of contact, you can also email the team at
plep .contact@agmail.comn.

Figura 53: Pagina de instalacion de OJS.
Fuente: Autor.

Si todo ha salido bien, deberiamos comenzar a instalar sin ningun problema rellenando el
formulario que se muestra en dicha pagina. Si existe alguna duda de como proceder,
siempre se puede acudir a la guia de instalacion publicada por el propio PKP en la siguiente
URL: http://pkp.sfu.ca/ojs/docs/userguide/2.3.1/systemAdministrationinstallProcess.html
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B. Ejemplo de archivo CSV que se puede exportar con la herramienta de marketing.

DOI_Principal Titulo_Articulo_Principal Autor_Articulo_Principa|DOI_Secundario Titulo_Articulo_Secundario Autor_Articulo_Sec|E-mail

10,7238/ rusc.v12i1.2031 |Model for democratisation of {Atenas, J. 10.1080/00048623.2013.821048 |MOQOQCs: The Challenges for Academic Libraria|Barnes, C. charnes@une.edu.au
10,7238/ rusc.v12i1.2031 |Model for democratisation of {Atenas, J. 10,7238, rusc.v10il.1689 Mew informal ways of learning: Or are we for Sangrﬂ , A asangra@uoc.edu
10.7238/rusc.v12i1.2031 (Model for democratisation of {Atenas, J. 10.3916/C38-2012-02-06 «Prosuming» across cultures: Youth creating § Dezuanni, M. m.dezuanni@qut.edu.au

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenique, E.

10.1023/A:10110873813505

Traditional, interpretive, and reception based

Ahuvia, A.

Ahuvia@umich.edu

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenique, E.

10.1111/].1365-2729.2010.00369.x

Debunking the 'digital native': Beyond digital

Brown, C.

cheryl.brown@uct.ac.za

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenigue, E.

10.1016/j.5bspro.2011.11.174

Social network sites usage habits of undergra

Bicen, H.

huseyin_bicen@hotmail.com

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenigue, E.

10.1191/1478088706qp0630a

Using thematic analysis in psychology

Braun, V.

v.braun@auckland.ac.nz

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenique, E.

10.1111/j.1467-8535.2007.00793.x

The 'digital natives' debate: A critical review d

Bennett, 5.

sue_bennett@uow.edu.au

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenique, E.

10.1016/].chb.2010.03.024

Facebook and academic performance

Kirschner, P.A.

paul.kirschner@ou.nl

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenigue, E.

10.1080/17439884.2010.531024

Technological diversity: An investigation of st

Corrin, L.

lcorrin@uow.edu.au

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenigue, E.

10.1080/01411920902989227

Digital natives: Where is the evidence?

Helsper, E.J.

Ellen.helsper@aoii.ox.ac.uk

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenique, E.

10.1111/.1365-2729.2007.00268.x

Informal learning with PDAs and smartphone

Clough, G.

g.m.clough@open.ac.uk

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenique, E.

10.1111/].1365-2729.2010.00371.x

Beyond natives and immigrants: Exploring tyg

Kennedy, G.

gek@unimelb.edu.au

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenigue, E.

10.1111/nhs.12048

Content analysis and thematic analysis: Impli

Turunen, H.

hannele turunen@uef.fi

10.7238/rusc.v12i1.2078

Students in higher education:

Gallardo Echenigue, E.

10.1111/].1467-8535.2011.01195.x

Using the Facebook group as a learning manag

Wang, Q.

giyun.wang@nie.edu.sg

Figura 54: Ejemplo de archivo CSV obtenido con la herramienta de marketing.
Fuente: Autor.
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10.7238/rusc.v12i1.1944 |Mobile learning: Perspectives|Torres Diaz, J.C. 10.1109,38.963459 Recent advances in augmented reality Azuma, R. azuma@hrl.com
10.7238/rusc.v12i1.1944 |Mobile learning: Perspectives|Torres Diaz, J.C. 10.1016/j.sbspro.2011.12.171 Pedagogical framework of m-learning Ozdamli, F. fezileozdamli@hotmail.com
10.7238/rusc.v12i1.1944 |Mobile learning: Perspectives|Torres Diaz, J.C. 10.3402/rlt.v20i0/14406 Viewing mobile learning from a pedagogical gKearney, M. matthew.kearney@uts.edu.au



C. Manual de instalacién de la herramienta de marketing.

Se ha llamado al programa “Artinfo”, se ha creado este proyecto para obtener los correos de

las referencias de un articulo mediante el servicio que ofrece SCOPUS.

Una vez recolectados todos los correos, se dara una opcion al usuario para que los exporte

a un archivo CVS.

a. Requisitos: En el ordenador ainstalar, se deben tener los siguientes
programas.

o Python (2.7)

o Qt(4.8)
MySQL (5)

b. Configuraciones:

o Configuracion para Windows
= Agregar la siguiente linea a la variable de entorno 'Path':
"C:\Python27\;C:\Python27\Scripts\"

» |nstalar Compilador C++ para python 2.7
El instalador lo puede encontrar en la siguiente direccibn web:

http://www.microsoft.com/en-us/download/confirmation.aspx?id=44266

» |nstalar MySQL Connector para python
El instalador lo puede encontrar en la siguiente direccibn web:

http://dev.mysgl.com/downloads/connector/c/6.0.html#downloads

o Paratodos los sistemas:
» |nstalar los paquetes Python “pip” y “virtualenv”.
o Instalacion
o Verificar que los programas detallados en “Requisitos” se encuentren
previamente instalados.
o Descargar los archivos del siguiente repositorio web:
https://git.taw.utpl.edu.ec/ragutierrez/ArtInfo/repository/archive.zip

Descomprimir el archivo descargado.

Crear un entorno virtual con el nombre “qt” en la carpeta “env”

Activamos el entorno virtual.

Instalar con el comando “pip” los requerimientos en el archivo
“requirements.txt” dentro de la carpeta “config”.

o Crear una base de datos en “mysql” con los siguientes comandos:

- CREATE DATABASE IF NOT EXISTS db_artinfo DEFAULT

CHARACTER SET utf8;

O O O O
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- GRANT ALL ON db_artinfo.* TO
usuario_secundario@localhost IDENTIFIED BY

‘contrasefia_del_usuario’;

o Es importante cambiar "usuario_secundario" y "contrasefia_del_usuario" por
datos adecuados.
o Obtener una APIKEY de SCOPUS en la siguiente pagina web:
http://dev.elsevier.com

o Editar el archivo “config.ini” en la carpeta “config”.
o Es importante cambiar Unicamente las lineas 4, 5y 9 que corresponden al
usuario, contrasefia y APIKEY; por los creados en los pasos anteriores.

c. Recomendaciones.

o Desactivar/Deshabilitar IPv6 (suele causar problemas con el funcionamiento
de PhantomJS)
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D. Plugin. Manual de Programador
a. Estructurade archivos de OJS

Es importante conocer la estructura de archivos que OJS provee con el fin de tener un

conocimiento de en qué archivo vamos a intervenir.

b - Nuevo
> _- cache

classes

w
¥

w

WmwowmwFFFFFFFFFFFFFEFREN

controllers

dbscripts

EEHES
plugins
public
registry

rt

styles
templates
tools
contig.inc.php
config. TEMPLATE.inc.php
favicon.ico

index.php

Figura 55: Carpetas y archivos de OJS

Fuente: Autor.

OJS tiene una serie de archivos y subcarpetas distribuidos en carpetas generales (Figura
55) que para su mejor entendimiento se agrupan por el desempefio de los archivos; se
detallaran algunas para no extender mucho este apartado. Las carpetas “classes” y “lib”

contienen los archivos escritos en el lenguaje de programacion web “php” para que nuestra
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instalacion OJS funcione correctamente y se pueda armar el sitio para administrar nuestras

revistas en linea y los articulos dentro de las mismas.

Otra de las carpetas de alta importancia en OJS es la carpeta “plugins®, dentro de esta se
encuentran instalados por defecto algunas de las extensiones que el equipo de
desarrolladores de PKP ha considerado seran de mucha utilidad y que se podrian utilizar en
las revistas; esta carpeta también estd destinada a almacenar las extensiones que
desarrolladores independientes puedan crear para mejorar sus propias instalaciones de
0JS. Finalmente, en la carpeta “templates” se han colocado las plantillas para que OJS

cargue la informacion de los articulos.

b. Procedimiento para crear el Plugin

En OJS los plugin sirven para cambiar y/o extender el comportamiento de las plantillas sin
necesidad de cambiar el codigo base asi las demas revistas no se veran afectadas por
dichos plugin. Los plugin estan pensados para realizar extensiones o modificaciones a OJS
a través de una coleccién de cédigo y recursos que deben seguir una estructura definida por

el mismo OJS.

Para la implementacion del proyecto se tomé como guia las especificaciones presentadas

en (Eve, 2011) el cual es un tutorial que detalla lo siguiente:

1) Crear una carpeta con archivos basicos.

FOLDERS

¥ utplMetrics 1
| index.php 2
L_version. xm| | 2

I utp|F'Iugin.inc.php | 4

Figura 56: Archivos basicos dentro de

la carpeta "utplMetrics".

Fuente: Autor.

Se sugiere que el nombre de la carpeta tenga relacion con la finalidad del plugin ya
gue esta servira para empaquetar todos los archivos que consideremos necesario
crear para que el plugin funcione adecuadamente. Una vez finalizado el desarrollo,
esta carpeta deberd estar comprimida en el formato “.tar.gz” para que pueda ser

instalada mediante el gestor de plugins en OJS.
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El archivo index.php, aunque vital, sirve Unicamente para hacer referencia hacia
nuestro archivo principal del plugin donde se encuentra la codificacion principal,
dicho archivo solo contiene lo que se muestra en la Figura 57.

("utplPlugin.inc.php') ;

Figura 57: archivo “index.php”.

Fuente: Autor.

Otro archivo basico para la creacion es el “version.xml”, este archivo contiene la
informacién basica del control de versiones de nuestro plugin y OJS lo tomara como

guia para instalarlo.

wversion.xml

coding="UTF-8
‘STEM ". L.

Figura 58: archivo “version.xml"

Fuente: Autor.
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El cuarto es el archivo mas importante de la lista puesto que en él se encuentra
toda la codificacion necesaria para cumplir un objetivo con el plugin, en este caso
el de enriquecer el contenido de los articulos mediante métricas. En la Figura 59
solo se muestran las primeras lineas del extenso cédigo.

utplPlugin.inc. php

=7php

import(‘lib.
importi'lib,

DEFIMNE( ' ALTMETRI
DEFINEI ' ELSEVIER.

g utplFlugin

$ altmetrickey

$

SCopuskey

$category, $patl
‘installed'))
fapplication AL on :getApplication
frequest ati g
§ request
fcontext ter--g
Figura 59: archivo "utplPlugin.inc.php".

Fuente: Autor.

2) Identificar el Hook al cual se deba afadir el desarrollo.

Los Hooks (ganchos) son usados por los plugin como una herramienta de notificaciéon y para
modificar comportamientos preestablecidos en OJS. Como habiamos dicho anteriormente,
0JS se maneja a través de plantillas las cuales podremos modificar a nuestra conveniencia

para darle otra presentacion o visualizacion.

En la guia de referencias técnicas (Open Journal Systems, 2008) existe una lista de Hooks
(con sus nombres, parametros y descripciones) la cual es de mucha ayuda para ubicar de

manera precisa el elemento que debemos utilizar.
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S ——— — -

_returnSubsc riptionTypeF romRow Efrow L. k . !
) ’ ' the subscription type is passed back to the calling function.

&ftemplateMgr, &ftemplate, | type header with the given content type (&fsendcontentType) and
TemplateManager: : display &fsendContant Type, character set (&scharset) and displays a template (estenplate). To

return true from its callback.

TT T—— T

(&$SL|I:|SC|'i|:ution%}l'p9) object from the database row (&srow), but before

Called before the template manager (&stemplatemor) sends the content

&fcharsat prevent 0JS from performing this action, the hook registrant should

Called after useroso builds a user (&fuser) object from the database row

Figura 60: Hook "Template Manager::display".
Fuente: plugins Hook List en (Open Journal Systems, 2008)

El hook que sirve para manejar las plantillas se llama “TemplateManager::display”, a este
hook se lo llamara para gestionar las nuevas plantillas que se creardn a partir de las

existentes en OJS.

c. Consumo de ELSEVIER-SCOPUS

El servicio de ELSEVIER es exclusivo para entidades que hayan comprado sus prestaciones

o para entidades que para fines de investigacion soliciten acceso a dichos servicios.

Una segunda forma de acceder al servicio de blusqueda en su base de datos de citas
SCOPUS, es a través de la solicitud de una API Key desde la pagina de desarrolladores de
ELSEVIER (http://dev.elsevier.com/), desde la cual se puede acceder sin necesidad de estar

dentro de una red corporativa 0 haber pagado para el uso de sus servicios.

El API Key sirve para autentificar el software que se esta conectando con la base de datos

SCOPUS y asi evitar ataques de denegacion de servicios a través del API.

Para obtener el APl Key de ELSEVIER, hay que registrarse a través de su web para
desarrolladores en la cual hay que llenar un pequefio formulario con informaciéon personal
similar al que se rellena para crear cuentas en las redes sociales (Figura 61). Una vez
creada la cuenta, deberemos confirmarla a través del correo y procedemos a ingresar en la

pagina para generar la API Key.
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Register | Login

Register

example you can stay up-to-date with Search Alerts and Document Citation Alerts or keep track of your
research with Saved Searches

(* = required fields)

Your details Privacy palicy
First name: | "
Family name: [ [ *

E-mail and password

Enter a passward between 5 and 20 characters. Your e-mail addrass will be your usemame

E-mail address: | [+

Password. \ \"
Confirm

passward: | "

Your organization, role and field of interest

Qrganization

Figura 61: formulario para crear una cuenta de ELSEVIER Developers.

Fuente: http://dev.elsevier.com/

Al acceder con la cuenta creada, veremos un recuadro en la parte derecha en el cual
mediante un botén, nos permitird registrar una aplicacion para que se pueda conectar al
servicio de SCOPUS vy realizar las consultas que se consideren pertinentes. Una vez que se
llena un pequefio formulario con informacién acerca de la aplicacién, veremos en la parte

izquierda los datos ingresados y un enlace que nos mostrara nuestro API Key (Figura 62).

Rommel Augusto Gutierrez Roa

The My Project page provides you with a list of your applications and registered websites

My Registered Websites/Applications Register a new site

Registered on Website URL Actions Register your website or application here!
15 Oct 2014 hittp: fin Wiew APIKey | Edit | Delet
p-finone Mﬁ | CEEE Register a Mew Site

Figura 62: “My Projects”, seccion para obtener la API Key.

Fuente: http://dev.elsevier.com/
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Dentro del servicio de busqueda de SCOPUS, mediante su herramienta HTML, existen
varias opciones para la busqueda de datos, se puede solicitar informacién por atributos
generales como: autores, editoriales, titulos de articulos, titulos de revistas y muchos mas;
pero también estan la blasqueda a través de identificadores uUnicos como el ISSN
(International Standard Serial Number; Namero Internacional Normalizado de Publicaciones
Seriadas), el CODEN (codigo alfanumérico de seis caracteres) o el DOI (Digital Object
Identifier).

Mediante el APl de ELSEVIER podemos acceder a las mismas opciones de blsqueda pero
con respuestas mas especificas en formato XML. La busqueda de citas mediante el APl que
provee ELSEVIER, posee la debida documentacién enfocada a desarrolladores disponible

en la siguiente direccion web:

http://api.elsevier.com/documentation/SCOPUSSearchAPIl.wadl

2 S g [ apielsevier.com

Elsevier Developers Guidelines Releases Interface APIs Smart Content APIs

Scopus Search API

This represents the search interfaces associated with Scopus abstracts. Each search result will, by definition, link to @ Scopus abstract. Search entries might also
representation of the result

Additional information includes Scopus Search Views and Scopus Search Tips.

Summary
Resource Method || Description
http:/api elsevier. com/content/search/scopus GET SCOPUS Search APL: This represents a search against the SCOPUS cluster, which contains SC

abstract and citation database of research literature and quality web sources. Updated daily, Sg|
20,500 peer-reviewed titles from more than 5,000 publishers. This search resource allows far th
Scopus index, retrieving relevant result metadata in a user-specific text formats

hitp:/fapi elsevier.com/content/searchfindex scopus E

=

Scopus Search API: Deprecated. This resource designation should no longer be used. Please
use of this search resource

Figura 63: Documentacién en linea del API para la busqueda en SCOPUS.

Fuente: Autor.

Con la ayuda de dicho manual se puede saber que la sintaxis de la URL para la busqueda

de informacién en SCOPUS es de la siguiente manera:

API URL + API Key + DOI

|1 apielsevier.com

Figura 64: URL formada para la consulta del DOI en el API de Altmetric.

Fuente: Autor.
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Cuando toda esta cadena de caracteres esta bien formada, el navegador nos devuelve la
informacion en formato XML, el cual se puede leer para obtener las etiquetas que sean mas
relevantes. Para efectos de este capitulo, la Unica etiqueta que nos interesa es la que hace

referencia al conteo de citas que seria: “<citedby-count></citedby-count>".

v<search-results xmlns="http://www.w3.0rg/2005/Atom" xmlns:atom="http://www.w3
xmlns:opensearch="http://a9.com/- /spec/opensearch/1.1/" xmlns:prism="http://p
<opensearch:totalResults>l</opensearch:totalResults>
<opensearch:startIindex=0</opensearch:startIndex=
<opensearch:itemsPerPage=l</opensearch:itemsPerPage=
<opensearch:Query role="request" searchTerms="D0I%28%2210.1371%2F]journal.pon
<link href="http://api.elsevier.com:80/content/search/scopus?
start=0&count=25&query=D0I%258%2210. 1371%2Fjournal.pone. 0069841%22%2%ap1Key=3
<link href="http://apl.elsevier.com:80/content/search/scopus?
start=0&count=25&query=D0I%28%2210. 1371%2F]journal.pone. 0069841%22%2%ap1Key =]
v=entry=
=link href="http://api.elsevier.com/content/abstract/scopus_id/84881488287
<=link href="http://www.scopus.com/inward/record.url?partnerlD=Hz0OxMe3b&scp
=link href="http://www.scopus.com/inward/ci1tedby.url?partnerID=Hz0xMe3b&sc
weprism:urls=
http://apl.elsevier.com/content/abstract/scopus_1id/84881488287
=/prism:url=
=dc:identifier=SCOPUS_ID:84881488287</dc:1dentifier=
<eid>2-s2.0-84881488287</eid=
r=dc:title=
Facebook Use Predicts Declines in Subjectiwve wWell-Being in Young Adults
=/dc:ititle=
=dc:creator=Kross, E.</dc:creator=
=prism:publicationName=PLoS ONE</prism:publicationMName=
<prism:elssn=>19326203</prism:elssn>
<prism:volume=8</prism:volume=
<prism:issueldentifier=8</prism:issueldentifier=
=prism:coverDate=2013-08- l14=/prism:coverDate=
<prism:coverDisplayDate=>14 August 2013</prism:coverDisplayDate=
T = s 2841</prism:doi=
L:;itedby-count>45ﬁjcitedby—count> 19

L e e = e e

<affilname=University Michigan Ann Arbor</affilname=
<affiliation-city=Ann Arbor=saffiliation-city=
<affiliation-country=United States</affiliation-country=
=/affiliation>
<pubmed-1d=23967061</pubmed-1d=
<prism:aggregationType=Journal</prism:aggregationType=>
<=subtype=ar</subtype=
=subtypeDescription=Article=/subtypeDescription=
<article-number=e69841</article-number=
=source-1d=10600153309</source-1id=
=fentry=
</search-results>

Figura 65: Ejemplo XML de respuesta de SCOPUS a través del
navegador Firefox.

Fuente: Autor.
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Para el consumo de la APl de ELSEVIER en el presente proyecto especificamente para el
consumo del recurso de busquedas de SCOPUS a nivel de programacion, basta con la
concatenacion de caracteres siguiendo la sintaxis para conformar la URL de busqueda
utilizando el cédigo de la Figura 17:

n _getCitas{$do1)

$citas=array|);

ELSEVIER URL $this-= scopusKey."Equery=DOI{%\"" $doi. "\"]";
file get contents| s_urtls

rch:totalResults'}==0]{

intval ($scopus_json-={'search-results'}-={"entry'}[ 0]

array($citas,$altmet ricMareInfal;

Figura 66: CAddigo para obtener informaciéon de ELSEVIER.
Fuente: Autor.

d. Consumo de Altmetric

El servicio de Altmetric se lo utiliza para obtener informaciéon de varios sitios web, en su
mayoria redes sociales, accesando a una sola URL. Altmetric recopila la informacién de
varias redes sociales tanto de ocio como las consideradas para fines investigativos como

por ejemplo Mendeley o CiteULike.

Similar a ELSEVIER, Altmetric hace uso de una API Key para obtener resultados; esta llave
no es obligatoria al momento de realizar la peticiébn de informacion, pero solo se podra
realizar una cantidad limitada de consultas (720 peticiones de informacién cada hora), es
decir que Altmetric posee una forma menos restrictiva de brindar la informacién al usuario.
Si se desea aumentar la cantidad de peticiones por hora, se puede comprar una o también
existe la posibilidad de adquirir una APl Key escribiendo un mail al grupo de Altmetric y
solicitar una llave de autenticacién para fines investigativos. En la Figura 67, se puede
observar el correo que se envid y su respuesta de cémo se la ha conseguido la API Key

para el presente proyecto.
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ROMMEL AUGUSTO GUTIERREZ ROA

Hella,

My name is Rommel and I'm a Student of "Universidad Técnica Particular de
Loja" a university located in Ecuador.

At this moment I'm developing an OJS plugin as part of my thesis work, this
plugin has to be about published articles’ references; | have been searching how
to do it and the best way is to use an Aricle-Level Metrics application. And
yours fits to my necessities.

Hala,
Mi nombre es Rommel y soy estudiante de la Universidad Técnica Particular de
Loja, una universidad ubicada en Ecuador.

For ahora estoy desarrollando un plugin para OJS como parte de mi tesis, este
plugin debe recolectar datos de las referencias de articulos publicados; he
estado investigando y la mejor manera de realizarlo es usando una aplicacidn de
Article-Level Metrics (ALM). ¥ el senicio que ustedes ofrecen se ajusta a mis
necesidades.

Technical Support

Hi Rommel,
We've generated the following AP key for your use:
54927 f1 1d517eB466

You can find our APl documentation at http://api.altmetric
your key by simply addmg it to ynw requests like so:
htty | altmetric |

om/ and you can use

F'Iease dun‘l hesitate to get in tuuch if you have any questions at all.
Kind regards,
- Paul

Figura 67: Obtencion de la APl Key de Altmetric.
Fuente: Autor.

Una vez obtenida la API Key, probamos en un navegador cémo funciona el API de Altmetric;
para ello debemos formar la URL que se parece en algo a la de SCOPUS, pero con algunas
variantes de sintaxis: APl URL + DOI + API Key.

http://api.altmetric.com/v1/doi/10.1371/journal.pone.0069841?key=APIKEYOBTENIDO

Al navegar hacia la URL formada, obtendremos un documento en formato JSON el cual nos

dara toda la informacion que existe para dicho DOI.

S & Gy | [ apialtmetric.com/v1/doi/10.137 1/journal.pone.006 984 1 7key=54¢ 5 » 0 4 % =
{"title":"Facebook use predicts declines in subjective well-being in ynung adults.","doi":"10.1371/journal.pone.0069841", "pmid" : " 23967061" , "nlmid": " 101285081", "tq" :
["Facebook use predicts declines in well-being 1n young adults Lucky we're on Twitter, which is pure positivity, eh.. 7”," Facebook use predlcts a decline in how you
feel moment-to-moment and how satisified you are with your life","Facebook use predicts a decline in happiness per®,"New study shows #happiness declines with increased
use of"],"altmetric_jid":"4f6fas313cfos8f6100043e3", "issns" 1 [*1932-6203"], " journal® :"PLoS ONE","cohorts":{"pub":1192,"sci":177,"doc" :56, " com" :50} , "abstract" :"Over 500
million people interact daily with Facebook. Yet, whether Facebook use influences subjective well-being over time is unknown. We addressed this issue using experience-
sampling, the most reliable method for measuring in-vivoe behavior and psychological experience. We text-messaged people five times per day for two-weeks to examine how
Facebook use influences the two components of subjective well-being: how people feel moment-to-moment and how satisfied they are with their lives. Our results indicate
that Facebook use predicts negative shifts on both of these variables over time. The more people used Facebook at one time point, the worse they felt the next time we
text-messaged them; the more they used Facebook over two-weeks, the more their life satisfaction levels declined over time. Interacting with other people \"directly\"
did not predict these negative outcomes. They were also not moderated by the size of people's Facebook networks, their perceived supportiveness, motivation for using
Facebook, gender, loneliness, self-esteem, or depression. On the surface, Facebook provides an invaluable resource for fulfilling the basic human need for social
connection. Rather than enhancing well-being, however, these findings suggest that Facebook may undermine 1t.","abstract_source":*pubmed’,"context®:{"all®:

{"count": 3704990, "mean" : 4. 9702544228909, "rank" :72, "pct" : 99, "higher_than" :3704918}, " journal®:

{"count":65273, "mean" : 8. 3084191077338, ”rank" :5,"pct" 199, "higher_than":65268}, "slmllar _age_3m":

{"count" : 85083, "mean" : 7. 4083847726586, " rank "pet*:99, "higher_than" :86079}, "similar_age_journal_3m":

{"count" : 3561, "mean" : 11. 186929775281, " rank" ct":99,"higher_than®:3560}}, "altmetric_1d" : 1689218, "schema® :*1.5.4","is_oa": false, "publisher_subjects":
[{"name":"Multidisciplinary","scheme":"era"}],"cited by fbwalls_count":342,"cited_by feeds_count":26,"cited_by_ qplus count":69,"c1ted by msm_count":48,"cited_by_posts_c
ount":2056,"cited_by rdts_count":5,"cited by tweeters_count":1476,"cited by wideos _count":1,"cited by accounts_count":1967, "last updatsd” 11429491954, "score" :1782.002,"h
istory":

{*1d":@,"2d":0,"3d":@,"4d":0,"5d":@,"6d": 0, " 1w :0," Im" : 9.5, " 3m" : 54. 8, "6m" : 152.2, " 1y" : 320. 802, "at" : 1782. 002}, *url*: *http: //dx.doi.org/10. 1371 /journal. pone . 0069841" , " adde
d_on":1376515241, "published_on":1376438400, "subjects" : ["science","medicine" ], "scopus_subjects":["Medicine","Health Sciences","Biochemistry, Genetics and Molecular
Blology","Life Sciences","Agricultural and Biological Sciences"],"readers":{'citeulike":"22","mendeley":"280","connotea":"0"},"readers_count":302,"images":
{"small”:“https //altmetmc badges.a.ssl.fastly.net/7size=64&score=1783&types=mvbttrig", "medium" : "https://altmetric-badges.a.ssl.fastly.net/?
s1ze=100&score=1783&types=mvbttrig®,"large” :"https://altmetric-badges.a.ssl.fastly.net/?
size=180&score=1783&types=mvbttrfg"},"details_url*:"http://www.altmetric.com/details.php?citation_id=16892156"}

Figura 68: Informacion del DOI mediante el APIAltmetric.
Fuente: http://api.altmetric.com/
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Altmetric también posee una documentacion detallada para poder hacer uso de su API,
dicha documentacion es mucho mas corta que la de ELSEVIER y mucho mas facil de
entender. Para poder acceder a este documento en linea, debemos acceder a la siguiente
URL:

http://api.altmetric.com/index.html

Altmetric APl Reference & Getting Started

Introduction

Altmetric tracks mentions of scholarly works on social media sites, scholarly bookmarking services and in science news outlets. It handles all of the heavy lifti§
involved in extracting, disambiguating and collating this infarmation so that you can focus on your core product.

The Altmetric AP gives you programmatic access the data about articles & datasets collected by Altmetric.

If you're keen to get up and running quickly we also provide embeddable badges.

What can you do with this API?

It's free to use this AP to fetch basic alt-metrics information about articles & datasets and to use that information in your own apps and mashups - just give
altmetric.com attribution somewhers

However, if you'd like to download the data in bulk, perform more complex queries, remove the rate limits and see more detailed data about articles then you'l
commercial license (if you'd like to let us know about your use case you can reach us at info@altmetric. com).

If you'd like to use the data in an academic research project then et us know and we can grant you a free license for non-commercial use.

Getting Started
Data license

Please:

c or non-commercial projects.

Do not redistribute the data in bulk.

API versioning The current AP version is w1. This is the version you should use in production.

Figura 69: Documentacion del APl de Altmetric.
Fuente: Autor.

En este sitio podemos observar que las busquedas se pueden realizar Gnicamente a través
del DOI y que el resultado que el API nos retorna esta en formato JSON. A demas indica

gue la sintaxis para el correcto uso del APl es mediante como esta a continuacion:

L] api.altmetric.com/v1/doi/10.1371/journal.pone.006984 1 ?key=549 6

Figura 70: URL formada para la consulta del DOI en el API de Altmetric.
Fuente: Autor.
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Una vez que la peticion se realiza correctamente, Altmetric retorna la informacién del DOI
buscado en formato JSON el cual nos ofrece seis etiquetas con informacion relevante para

enriquecer la informacion del articulo cuantitativamente.

= { }uson
H title . "Facebook use predicts declines in subjective well-being in young adults "

il nal hone O0R9541"

FACEBOOK

i cited by feeds court: 26

e pcon = ]GOOGLE PLUS
# cited_by_msm_count ; 48
o cited by posts count : 2036

REDDIT

TWITTER
) -[]- history
B url: "hitp: s doi.org® 0.1371journal pone 0069541
¥ added_on: 1376515241
¥ published_on ; 1376435400
# [ ] subjects
) [ ]scnpus_subjects

CITEULIKE
MENDELEY

connotea
¥ readers_count ; 302

Figura 71: JSON de Altmetric
Fuente: Autor a través de http://jsonviewer.stack.hu/
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E. Plugin. Manual de Usuario.
a. Instalacién del plugin.

Para poder instalar el plugin, se debe acceder a la revista con un usuario que posea
derechos de administrador. Una vez dentro, podremos observar las opciones que se

detallan en la Figura 72.

Open Journal Systems

HOME ABOUT USER HOME SEARCH

Home = User Home

User Home

» Site Administrator

=

My Journals

Mueva Fevista

I = Journal Manager I

» Editor 0 Unassigned

» Author

» Reviewer

My Account
= Edit My Profile
» Change My Password
» Logout

Figura 72: Ingreso al Administrador de la revista
Fuente: Autor.

De estas opciones, debemos elegir “Journal Manager”. La cual nos llevara a un listado de
paginas para la administracion de nuestra revista. De este listado debemos seleccionar la

opcion “System Plugins” como se sefala en la Figura 73.
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Nueva Revista

HOME ABOUT USER HOME SEARCH CURRENT

Home = User > Journal Management

Journal Management

.. There is a new version of OJS availablel You are currently using O,
Gutierrez, ragutisrrezroa@gmail.com) to notify them of this new rel

Management Pages

» Files Browser
ournal Sections
Review Forms
Languages
astheac
Prepared Emails
= Reading Tools

» Setup

» Stats & Reports
z Pay) 163

WoW oW oW

W

Figura 73: Paginas de administracion.

Fuente: Autor.
0JS tiene un sinnamero de plugins, estos estan organizados en grupos de acuerdo a la
funcidén que realizan. Para instalar nuestro plugin, seleccionamos la opcion “Install A New

Plugin” como se muestra en la Figura 74.

Nueva Revista

HOME ABOUT USER HOME SEARCH CURRENT

Home = User = Journal Management = Plugin Management

Plugin Management

This page allows the Journal Manager to review and potertially configure th
The categories are listed helow, and within each category, its current set o

= Metadata Plugins

» Authorization Pludging

» Block Pluging

» Citation Format Plugins

= Citation Database Connector Plugins
» Citation Cutput Plugins

» Citation Extraction Pluging

» Gateway Pluging

» Generic Plugins

= Implicit Authentication Plugins
= InportExport Pluging

» DAl Metadata Format Pluging
» Payment Plugins

» Public |dentifier Plugins

= Report Pluging

# Theme Plugins

Install A Hew Plugin

Figura 74: Administracién de plugins.
Fuente: Autor.
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La seleccion anterior, nos llevara a un formulario en el cual podremos elegir un archivo de
nuestro computador. Este archivo debe ser un comprimido que tenga el plugin desarrollado.

Dicho archivo comprimido deberia estar con una extension “tar.gz”.

Nueva Revista

HOME ABOUT USER HOME SEARCH CURRENT ARCHIVES

Home = User = Journal Management = Plugin Management > Install A Hew Plugin

Install A New Plugin

This form allows you to upload and install a new plugin. Please ensure the plugin is compressed as a targz file.

Select plugin file I Examinar... | utplMetrics tar.gz

Figura 75: Formulario de instalacién de plugin.

Fuente: Autor.
Una vez seleccionado el archivo, hacemos click en el botén “continue” como observamos en
la Figura 75, con el cual se empezara el proceso de instalacién del plugin. Una vez
culminado dicho proceso, se mostrard un mensaje el cual nos dara a conocer la version del

plugin instalado. En este caso la version “1.0.0.0” como se puede ver en la Figura 76.

Nueva Revista

HOME ABOUT USER HOME SEARCH CURRENT ARCHIVES

Haome = User = Journal Management = Plugin Management = Install A New Plugin

Install A New Plugin

= Successfully installed version 1.0.0.0

Select plugin file I Examinar... | Nose ha seleccionado ningtn archivo. [JEEETTEIT

Figura 76: Mensaje de éxito al instalar plugin.
Fuente: Autor.
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Nueva Revista

HOME ABOUT USER HOME SEARCH CURRENT ARCHIVES

Home = User = Journal Management >|PIu=!in Manaﬂement I
Plugin Management

This page allows the Journal Manager to review and potentially configure the plugins that argl
The categories are listed below, and within each category, its current set of plugins.

» Metadata Plugins

= Authorization Plugins

» Block Plugins

= Citation Format Pluging

» Citation Database Connector Pluging
= Citation Output Pluging

» Citation Extraction Plugins

= NE momnErmeaton Plugins
= Import/Export Pluging

= QA Metadata Format Plugins
= Payment Plugins

= Public ldentifier Plugins

= Report Plugins

» Theme Plugins

Install A Hew Plugin

Figura 77: Administracién de plugins, Plugins genéricos

Fuente: Autor.
Para configurar el nuevo plugin instalado, debemos regresar al menu de administracion de
plugins, y seleccionar la categoria “Generic Plugins” como se muestra en la Figura 77; esta
seleccidn nos llevara a un listado extenso de todos los plugins genéricos que nuestra revista
posee, debemos ubicar el que lleva por nombre “utplMetrics Plugin” como se muestra en la
Figura 78. Una vez ubicado el plugin, debemos seleccionar “Enable” para habilitar las

funcionalidades de nuestro plugin.

OpenAds Plugin

The Openids plugin allows dynamic ads from the Openfds ad server to be inserted into OJ
information on enabling this plugin.
UPGRADE PLUGIN DELETE PLUGIN

utplMetrics Plugin

Modulo para mostrar las Métricas a Mivel de Articulo (Article Level Metrics, "ALM" erfinglés)

Particula ce Loja. Para el correcto funcionameinto de este Plugin, se necesita gque olfligatoria
gnectores de idertificadores publicos

UPGRADE PLUGIN DELETE PLUGIN

= 2
LlICala Alialldilla

Solicit and publish thesis abstracts.
EMABLE UPGRADE PLUGIN DELETE PLUGIN

Figura 78: Habilitacion de plugin utplMetrics.
Fuente: Autor.
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A Home
Home User

Generic

NUEVA REVISTA

About User Home Search Current Archives

Journal Management Plugin Management Generic Plugins

Plugins

Notification
The plugin "utplMetrics Plugin" has been enabled

OPENJOURNAL SYSTEMS

dourral Hep

User Vo are ogged nas...
dmin

® Ly Jourak

Figura 79: Confirmacion de habilitado.

Fuente: Autor.

La habilitacién del plugin, se vera al instante ya que este plugin fue disefiado para cambiar

también la apariencia de la revista. A demés una notificacion nos informara de la activacion

realizada, tal

como se muestra en la Figura 79.

e utplMetrics Plugin

publicos
Settings | Disable Upgrade Plugin Delete Plugin

Maodule para mostrar las Métricas a Mivel de Articulo (Article Level Metrics
Hoa estudiante de la Universidad Técnica Particula de Loja. Para el corred
obligatoriamente se tenga habilitado el Madulo DOI el cual se lo puede re

Figura 80: Configuracién de utplMetrics.
Fuente: Autor.

Finalmente, deberemos ingresar la informacion de las llaves obtenida en el nexo “D”,

apartado “c”, tal como se muestra en la Figura 81. Al guardar la informacién, otra notificacién

se mostrard i

ndicando que se ha cambiado los datos con éxito.

Altmetric

Para que la contabilizacién de la difusién de los articulos en cuanto a redes sociales sea mas aproximada, es necesaria la clave
del API de Altmetric. Puedes obtener mas infermacién de |a clave del API para Altmetric entrando en la pagina de Altmetric

Altmetric AP| key * 54na7mte

ELSEVIER

Para que la contabilizacién de |as citas por parte de SCOPUS se realice, es necesario estar en una red autorizada. También se
puede solicitar una clave para utilizar el API desde cualquier red entrando en la pagina para regisiro de aplicaciones de
ELSEVIER.

ELSEVIER API key * 3337 T

m Cancel

® View (330
® Marags

Langnge
Select Language

Engieh v || s

Font Size.

23] A 24

Information
* For Rzade|
* For Author]

F

igura 81: Notificacion de configuracién cambiada.

Fuente: Autor.
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F. Marketing. Manual de Programador.

Para el desarrollo de esta herramienta aprovecharemos el APl de ELSEVIER para poder
acceder a los datos de los articulos que este posee. Pero esta ocasion utilizaremos un
recurso diferente del API ya que esta vez no queremos obtener el nUmero de veces citado,
deseamos ver el resumen que se ha guardado para poder extraer el correo en caso que
este exista. La documentacion de las maneras de acceder al resumen del articulo las
podemos encontrar en la direccion web: http://api.elsevier.com/content/abstract (Figura 82)

Abstract Retrieval API

This represents the interface to retrieve a Scopus abstract document. The full abstract has rich metadata representation, which includes links to author
and affiliation profiles. The text of these abstracts are available for searching through use of the Scopus Search APL

The native format of the abstract text is XML and while portions of it can be translated to ]SON, the complexity of the mark-up prevents the full abstract
from being accurately represented in JSON format.

The primary scherma for the 'item’ element of the full abstract can be found at http://schemna. elsevier.com/dtds/document/abstracts/xocs-ani512 xsd.
Other supporting schermas can be found at http:/fschema elsevier.com/dtds/document/abstracts/.

The following chart shows the Abstract Retrieval Views.

Summary

Resource Method Description

http:/fapi elsevier.com/content GET Abstract Retrieval APl: This represents retrieval of a SCOPUS abstract by Scopus ID. Each abstract is

/abstract/scopus_id/{ scopus_id} a ned a unigue Scopus identifier (which is also used to create the electronic identifier).

http:/fapi elsevier.com/content GET Abstract Retrieval APl: This represents retrieval of a SCOPUS abstract by EID (Electronic Identifier). Each

fabstract/eid/{eid} abstract is assigned a unigue Scopus identifier which is also used to create the electronic identifier,

http://api.elsevier.com/content GET Abstract Retrieval API: This represents retrieval of a SCOPUS abstract by DOI (Document Object Identifier).

fabstract/doi/{ doi} Mote that not every abstract contains & DOL. If only & DOl is available and it cannot be found using this
resource, it may still be found by nunning a Boolean search against the SCIDIR Search APl index and using
the abstract link (if returned) in those search results,

http://api.elsevier.com/content GET Abstract Retrisval APl: This represents retrieval of a SCOPUS abstract by Pl (Publication ltem Identifier).

fabstract/pii/{ pii } Mote that not every abstract contains a Pl If only a Pll is available and it cannot be found using this

resource, it may still be found by nunning a Boolean search against the SCIDIR Search APl index and using
the abstract link (if returned) in those search results,

http://api.elsevier.com/content GET Abstract Retrieval API: This represents retrieval of 8 SCOPUS abstract by MEDLINE ID.
fabstract/pubrmed_id

/H{pubmed_id}

http://api.elsevier.com/content GET Abstract Retrieval APl: This represents retrieval of a SCOPUS abstract by PUIL

fabstract/pui/{ pui}
Figura 82: Documentacion, obtencién del resumen del articulo mediante el APl de ELSEVIER.

Fuente: documentacion para desarrolladores de ELSEVIER.

Mediante el recurso de ELSEVIER mencionado, obtendremos una pagina HTML la cual
deberemos analizar para determinar, mediante la técnica WebScraping, el patrén de

etiquetas HTML que contendran la informacién objetivo que en este caso son:

Titulo del Articulo.
e Nombre del Autor.
Correo del Autor.

b. Analisis de la estructura HTML del resumen del articulo.

El objetivo del analisis manual de la estructura HTML en WebScraping es encontrar
particularidades para programar un patrén Unico que no se pueda repetir dentro del mismo

coédigo HTML y asi obtener los datos dentro de una pagina web.
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En una pagina web se pueden utilizar muchas etiquetas como “a”, “div”, “p”, entre otras mas
de una sola vez y aunque el estandar prohibe repetir las etiquetas de titulos como “h1”, no
limita a que se pueda repetir esta etiqueta. Por ello para identificar con una manera mas
precisa las etiquetas nos debemos guiar también por los atributos de las etiquetas como

“class” que definen el estilo visual y la etiqueta “id” que es un identificador Unico.

En la Figura 29 se puede observar como el resumen de un articulo es presentado mediante
el navegador, mientras que en la Figura 30 se muestra el codigo HTML interpretado por el
navegador. Para el Web Scraping es importante identificar las etiquetas html que contienen
la informacién a extraer, en este caso el titulo, autor y correo se encuentran al principio del
resumen, y esto facilita la busqueda manual de un patrén para posteriormente programar la

extraccion automatica.

Beyond objective testing and peer assessment: Alternative ways of assessment in MOOCs

[Mas alla de las pruebas objetivas y la evaluacioén por pares: Alternativas de evaluacion en los MOOC]

Sanchez-Vera, MM P Prendes-Espinasa, M.P Mg

University of Murcia, Campus Universitario de Espinardo, Murcia, Spain

Abstract

MOOCs (massive open online courses) are an online teaching proposal that, in their short lives, have already thrown up two very different possibilities: cMOOCs and
xMOOCs. Both are analysed in this paper from the perspective of assessing students’ learning. While assessment in xMOOCs is usually limited to multiple choice
tests and sometimes delivening tasks, in ¢cMOOCs the aim is to foster interaction from an educational standpoint, usually on the basis of peer assessment.
Pedagogically, both models have their limitations. Multiple choice tests are mainly content bound while peer assessment has its own difficulties and drawbacks,
which we explain here. We will put forward some useful ideas to give more flexibility to assessment in MOOCs (groups of experts, semantic web, portfolio, learning
analytics), in an attempt to address educational assessment not as an end in itself but as another part of the educational process. © by FUOC, 2015.

Figura 83: Ejemplo del resumen de un articulo
Fuente: Web de SCOPUS.

<hl class="txtTitle svTitle marginT2 marginB7">A new mutation in the KIT ATP pocket causes acquired resistance to imatinib i1n a gastrointestinal stromal tumor pz
</h1>

<p style="display: none;" id="SpanContainer® class="spanCnt"><div></div></p>

<div style="height: auto; overflow: hidden: display: block:;" id="authorlist® class="smalllLink authorlink svDoNotLink paddingBS displayNone">

<div>

<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url?authorId=66039338925Lanp anp;eid=2-s2. 0-20844448396" title="Show Author Details">Tamborini, E.</a><a role="presen

</div>
<div>
<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url?authorld=66023315885anp anp;eid=2-52. 0-20844448396" title="Show Author Details">Bonadiman, L.</a><a role="preser
</div>
<div>
<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url?authorld=72013901805anp anp;eid=2-52. 0-20844448396" title="Show Author Details">Greco, A.</a><a role="presentati
</div>
<div>
<a href="http://www.scopus.com/authid/detail url?authorld=66028417015anp anp;eid=2-52. 0-20844448396" title="Show Author Details">Albertini, V.</a><a role="presen
</div>
<div>
<a href="http://www.scopus.con/authid/detail.url ?authorId=65080684625anp anp; e1d=2-52. 0-20844448396" title="Show Author Details">Negri, T.</a><a role="presentati

</div>
ediv>
<a href="http://www.scopus.com/authid/detail. url ?authorld=66039594884anp anp;eid=2-52. 0-20844448396" title="Show Author Details*>Gronchi, A.</a><a role="presents
</div>
<div>
<a href="http://www.scopus.com/authid/detail.url?authorld=66024124105anp anp;eid=2-s2. 0-20844448396" title="Show Author Details">Bertulli, R.</a><a role="present
>olin

Figura 84: Ejemplo HTML del resumen de un articulo
Fuente: Web de SCOPUS

En el cédigo HTML (Figura 30) se puede observar que el titulo del articulo se encuentra
dentro de una etiqueta “h1” que es la etiqueta estandarizada para colocar el titulo principal

de una pagina web, asi mismo nos podemos dar cuenta que los nombres de los autores del
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articulo se encuentran cada uno encerrado por las etiquetas “div’ y “@” que son etiquetas

comunmente utilizadas para agrupar y crear enlaces a otras paginas respectivamente.

Una vez encontradas las etiquetas generales por decirlo asi, debemos hacer que el patron
sea mas especifico utilizando los atributos “class” de las etiquetas. Mediante esta etiqueta
se puede identificar que el correo electrébnico de un autor tiene el valor
“correspondenceEmail” para dicha etiqueta que en la Figura 29 esta representado por la
imagen de un sobre y que esta agrupado dentro de una etiqueta “div’ con el hombre del
autor al que el correo pertenece; también se ha establecido que el titulo del articulo posee el

valor “txtTitle” para el atributo class de la etiqueta “h1”.

De la misma manera debemos analizar el cédigo HTML de las referencias del articulo
(Figura 31) para extraer una lista de los articulos referidos que poseen DOI para obtener de

estos la base de correos objetivo.

La identificacion del patrén es un poco mas facil ya que se va a extraer una lista que en la
pagina de SCOPUS esta agrupada dentro de una etiqueta HTML “div’ y cada item de la lista
de referencias dentro de otra etiqueta “div’ con el valor “referencesBIk” para el atributo

“class”.
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Figura 85: Referencias de un articulo en SCOPUS
Fuente: Web de SCOPUS
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G. Marketing. Manual de Usuario.

La primera pantalla (Figura 86) permitird ingresar al sistema para extraer los correos. Con la

clave y usuario por defecto que son: “admin”, “admin” llenar el formulario y hacer click en el
boton aceptar.

Acceso al sistema X

Ingrese sus datos

Usuario
Contrasena

Acceder Cancelar

Figura 86: ventana de ingreso a la herramienta de marketing.

Fuente: Autor.

Si los datos ingresados son correctos la aplicacién mostrara la siguiente ventana en la cual
el usuario podra enviar a recuperar los correos de un articulo o de una lista de articulos
mediante su DOI. En la Figura 87 podemos observar en la parte izquierda la interfaz para
ingresar un solo DOI a procesar; y en la parte derecha la interfaz para afiadir un archivo de

texto con la lista de DOI de la cual deseamos obtener los correos.

Buscador de E-Mails X Buscador de E-Mails x

File Opciones File Opciones

- -
Mediante DOI | Mediante Archiva Mediante DOI  Mediante Archivo

DO Archivo : Examinar

Obtener Obtener

Figura 87: formas de ingresar DOI para procesar.

Fuente: Autor.
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La Figura 88 muestra un ejemplo de un archivo de texto que contiene una lista de 13 DOI
con la cual el programa puede trabajar para recuperar los correos de las referencias por
cada articulo. La lista de DOI unicamente debera contener el prefijo y el sufijo, sin anteponer
el servicio de resolucion de DOI de lo contrario la aplicacién tomaria el DOl como

inexistente.

Figura 88: Ejemplo del archivo

con lista de DOI.

Fuente: Autor.

Luego de introducir ya sea el DOI o el Archivo con los DOI, debemos hacer click en el botdn
“Obtener” el cual comenzara el proceso de extraccion de datos, los botones y cuadros de
texto se deshabilitardn mientras se realiza la obtencion de datos. Al finalizar el proceso,
aparecera un boton al final de la ventana con el cual podremos guardar la informacién

extraida en un archivo CSV tal como podemos apreciar en la Figura 89.

Buscador de E-Mails x

File Opciones

|
Mediante DOI | Mediante Archivo

Archivo fhome/ragutierrez/Escritorio/DOls. txt Examinar

Obtener

Fin de la ejecucién

No se encontraron resultados para el DOL
10.7238/rusc.v12i1.2446

2 correos obtenidos para el DOl 10.7238/rusc.v12i1.2296
"Erstad, 0." <ola.erstad@ped.uio.no>,

"Vazquez-cano, E." <evazquez@edu.uned.es>,

3 correos obtenidos para el DOl 10.7238/rusc.w12i1.2258
Exportar CSV
Figura 89: Fin de la ejecucion de la herramienta de
marketing.

Fuente: Autor.

103



