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RESUMEN

El trabajo de investigacion expuesto a continuaciéon es un estudio sobre las
Competencias Mediaticas Audiovisuales, con el objetivo de analizar y diagnosticar los
niveles de este tipo de competencias, se aplicaron encuestas a estudiantes y profesores
de la Universidad Metropolitana sede Machala, cuyo nivel de estudios estaba
comprendido entre primer afio a cuarto afio de carrera universitaria, obteniendo una
muestra de 197 alumnos (de 17 a 21 afios) y 80 docentes a través de encuestas.

Partiendo de los indicadores para las dimensiones de la competencia mediatica
propuestos por Ferrés y Piscitelli (2012) los andlisis de las encuestas se enfocan en las
preguntas correspondientes a las dimensiones Tecnologia, Lenguaje, ldeologia y
Valores, Produccién y Difusién, Estética y Recepcion/Interaccion, para obtener
resultados que “convoquen” al desarrollo de nuevas investigaciones y reformas
académicas encaminadas a la formacion de una ciudadania mas critica y reflexiva frente
a los medios de comunicacién contemporaneos.

Palabras clave: Comunicacién, Medios, Educacion, Competencias Mediaticas,
Alfabetizacién Digital, Alfabetizacién Mediatica, Docentes, Estudiantes.



ABSTRACT

The research set forth below is a study on audiovisual media literacy, with the aim of
analyzing and diagnosing the levels of this type of competitions, surveys were applied to
students and professors at the Metropolitan University based Machala, whose level of
education was ranging from first year to fourth year college career, obtaining a sample of
197 students (17 to 21 years) and 80 teachers through surveys.

Based on the indicators for the dimensions of media competence proposed by Ferrés
and Piscitelli (2012) analyzes survey focus on the questions corresponding to the
dimensions Technology, Language, Ideology and Values, Production and Dissemination,
Aesthetics and Reception / Interaction to obtain results that "convene" the development
of new research and academic reforms aimed at the formation of a more critical and
reflective face of contemporary media citizenship.

Keywords: Communication, Media, Education, media literacy, Digital Literacy, Media
Literacy, Teachers, Students.



INTRODUCCION

Los medios de comunicacion juegan un papel fundamental en la educacion, de tal forma
gue podemos divisar el crecimiento de contenidos publicitarios que a través de sus
ventas logramos un gran cambio en la sociedad actual y a medida que este mecanismo
avanza y adquiere mas posicionamiento va causando en los jovenes una acogida vana,
donde se dedican hacer uso inadecuado de los medios; el estudio se basa en la
identificacion del comportamiento y desarrollo de la capacidad critica que posee el grupo
de estudiantes de las universidades de la ciudad de Machala, frente a los diferentes

contenidos de los medios de comunicacion audiovisual.

“Los medios de comunicacion influyen poderosamente en nuestra sociedad,
lo que esta siendo objeto de rigurosas investigaciones para tratar de mejorar la
educacion mediatica de la ciudadania, la cual se ha convertido en una
herramienta clave para facilitar la incorporacién de los ciudadanos, de forma
activa y responsable, a la sociedad, haciendo uso de los medios de una manera
inteligente, esto es, reconociendo la influencia que ejercen en sus percepciones
y opciones personales; favoreciendo una actitud critica, reflexiva y plural ante

los medios” (Garcia Ruiz & Sandoval, 2013).

La influencia de los medios de comunicaciéon en nuestra sociedad son notorios, y
también es notorio la escasa educacion mediatica que poseemos y la educomunicacién
es la herramienta que la sociedad necesita incorporar y estudiar para hacer un uso
adecuado, activo y responsable de los medios de comunicacion generando asi una

actitud critica y reflexiva.

Con esta investigacion quiero saber cémo los jévenes universitarios estan involucrados
con las competencias mediaticas audiovisuales y la capacidad de comprender el
incremento de informacion emitida por los medios de comunicacién, para su vida
universitaria y su comprension y analisis de contenidos audiovisuales. Y como esto

afecta a su comportamiento personal a su creencias y al cambio de aptitud.

El objetivo de la alfabetizacion mediética, segun la UNESCO, es abarcar un
conjunto de competencias y conocimientos esenciales para los ciudadanos del
siglo XXl y les dara, en efecto, la posibilidad de participar en el sistema mediatico,
desarrollar su espiritu critico y adquirir conocimientos a lo largo de la vida para

participar en el desarrollo de la sociedad y convertirse en ciudadanos activos



(Bernabeu Moron, Rosales Paez, Esteban Ruiz & Gallego Hernandez, 2012:33).



CAPITULO |

MARCO TEORICO



1. Competencias mediéticas

Por competencia mediética, como cita Ferrés-i Prats (2007), se suele entender una
combinaciéon de conocimientos, capacidades y actitudes que se consideran necesarios
para un determinado contexto. El abandono en que se halla la educacion en
comunicacion audiovisual (ECA) se pone de manifiesto en nuestro contexto cultural

marcadamente audiovisual’.

El progreso de la alfabetizacion digital y de los medios de comunicacion en la actualidad
es necesario para la formacién integral de las personas y la propagacién de individuos
criticos y democraticos. La UNESCO tradicionalmente hablé de “educacion en medios”,
posteriormente de “alfabetizacion informativa” y “digital”, y las considera esenciales para

el desarrollo cultural y educativo.

Ferrés-i Prats (2012) indica que “la competencia mediatica comporta el dominio de
conocimientos, destrezas y actitudes relacionados con seis dimensiones basicas, de las
gue se ofrecen los indicadores principales. Estos indicadores tienen que ver, segun los
casos, con el ambito de participacion como personas que reciben mensajes e
interaccionan con ellos (d&mbito del analisis) y como personas que producen mensajes

(dmbito de la expresion).”

Entonces en la busqueda del significado de las competencias mediaticas nos
encontramos con Joan Ferrés y Alejandro Piscitelli quienes dicen que “las competencia
mediaticas nacen en el mundo empresarial y poco a poco se han venido integrando al
mundo académico, logrando cambiar asi varios de los paradigmas educativos”. Es asi
como entendemos el concepto de competencia mediatica, basado en la combinacion de
conocimientos, destrezas y aptitudes necesarios para un determinado contexto, la
competencia mediéatica tiene como objetivo principal lograr una autonomia personal y un

desarrollo integral de cada ser humano (Ferrés, 2012).

Una persona que pretenda integrarse a la sociedad actual debe estar capacitado en el
uso de medios digitales, haber desarrollado destrezas de lectura, escritura y creacion de
simbolos digitales utilizando los cédigos de lenguaje utilizados en las nuevas plataformas
de la sociedad mediatica. Debido que todos los acontecimientos surgidos en la historia
nos enfrenta a una evolucion acelerada donde las personas con informacion de primera

mano seran los mas informados y con capacidades de criterios absolutos (Adell, 1997).

1.1. Alfabetizacion digital



Teniendo en cuenta que alfabetizacion segun el concepto de la Asamblea
General de las Naciones Unidas dice “que todo nifa, joven, adulto debe
adquirir los conocimientos esenciales para la vida cotidiana que les permita
hacer frente a los problemas con que pueden tropezar en la vida y representa
un avance fundamental en la educacion basica, que es un medio
indispensable para la participacion eficaz en las sociedades y economia del
ciclo XXI (Aparici, 2011: 174).
En base a este concepto podemos decir que alfabetizacién digital es la capacidad que
posee un individuo de asimilar una noticia de interés comun con la ayuda de imagenes,
texto, video, sonido a través de medios digitales siendo estos elementos los que ayudan
a complementar una noticia y pasamos de ser consumidores a observadores, obligando
a que los usuarios se adapten a las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion
(Bawden, 2002).

La revista telefonica en el afio 2012 nos dice que la alfabetizacién representa la habilidad
de un individuo para realizar tareas de manera efectiva en un ambiente digital, donde
“digital” significa que la informacion esta representada en forma numérica y es utilizada
por las computadoras; “alfabetizacion” es la habilidad de leer e interpretar los textos
sonidos e imagenes (media). Reproducir datos e imagenes a través de la manipulacion
digital ademas de evaluar y aplicar nuevo conocimiento adquirido por las comunidades
digitales (Telefénica, 2012).

La alfabetizacion digital debe ser considerada como un esfuerzo para enriquecer las
condiciones y el grado de autonomia en las que desarrollamos nuestras facultades
sociales y personales de compresion, inteligencia, dialogo con los otros y relaciones con

nuestra cultura y nuestro marco de valores civicos (L6pez, 2013).



En el siguiente cuadro se vera explicado de una mejor manera

Caracteristicas de la
Alfabetizacidon Digital

Capacidad para realizar juicios de
valor acerca de la informacion que
se obtenga en linea, que se igual al

«arte del pensamiento critico»

Destrezas de lectura y comprension
en un entorno de hipertexto
dindmico y no secuencial.

Habilidades de busqueda, basadas
en motores de busqueda en
Internet.

Precaucion al juzgar la validez y
exhaustividad del material accesible
a través de los enlaces de
hipertexto

Gestion del «flujo de multimedia»,
utilizando filtros y agentes; creacion
de «estrategias personales de
informacion», con seleccién de
fuentes y mecanismos de

Destrezas de construccién del
conocimiento

distribucion.

Gréfico: 1
Fuente: Gros y Contreras (2006)
Elaboracion: Propia

1.1. 1. Antecedentes de alfabetizacion digital

Comprendemos que el antiguo prototipo de medios de comunicacion usados por todos
nosotros consistia en recibir informacion necesaria para mantenernos al dia en cuanto a
noticias, lo que convertia a las personas en conformistas manteniendo una comunicacion
unidireccional, la misma que consiste en un emisor con varios receptores y el didlogo se

suspendia ahi no existia la posibilidad de una retroalimentacion.

En el 2006 el Parlamento de la Unién Europea concluy6 que la alfabetizacién mediatica
implica poseer las capacidades para utilizar los medios de comunicacién, para
comprender y valorar criticamente sus diversos aspectos y sus contenidos, asi como
para comunicarse incluso en contextos variados. Aparte de los aspectos pedagdégicos,
el equipamiento y el acceso a las nuevas tecnologias desempefian un papel
determinante. Por ello, la alfabetizacion mediatica en sentido amplio puede entenderse
como el acceso a las nuevas tecnologias y el manejo competente y critico de sus
contenidos (Marin, Rivera & Celly, 2014).

En la década de los noventa se fomento un activismo mediatico a nivel mundial logrando
por primera vez una conexién en el mundo de la educacion, es entonces que a partir del

siglo XXy la primera década del XXI sucedié un cambio profundo en la orientacion de la
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educacién denominada hasta aquel entonces educacién en medios y da origen a un
nuevo paradigma conceptual que no deja de evolucionar, este modelo se centra en una
revision critica y renovada de lo que han sido las comunicaciones audiovisuales y su

intervencion e interaccidn con la educacion (Pérez, Ruiz & Gomez, 2014).

En el siglo XXI, se introduce la idea de las competencias basicas como la capacidad de
poner en marcha de manera integrada, aquellos conocimientos adquiridos y rasgos de
personalidad que permiten resolver situaciones diversas, estas incluyen, tanto los
conocimientos tedéricos, como las habilidades y conocimientos practicos o aplicativos,
también las actitudes y compromisos personales que van mas alla del saber y saber
hacer o aplicar, porque incluyen también el saber ser o estar (Gozalvez & Aguaded,
2012).

Finalmente, desde que se popularizd el concepto de «alfabetizacién digital»,
simultdineamente han venido apareciendo muchos términos para designar esta
preparacion basica para la sociedad digital tales como: Multialfabetizaciones,
alfabetizacion multimedia, nuevas alfabetizaciones, alfabetizacibon mediatica e
informacional y finalmente la UNESCO, adhiere el nombre oficial de “Educacién para la
alfabetizacion mediatica” (UNESCO, 2008).

1.2. Nativo digital

La era de la tecnologia ha creado un hombre nuevo conocido como "Nativo Digital”,
término acufiado por el autor estadounidense Marc Prensky (2001), que se distingue del
"inmigrante digital”, por ser aquel que nace y se desarrolla dentro de un contexto que lo

familiariza con la cultura de las nuevas tecnologias.

Los nativos digitales aportan un nuevo talento y nueva forma de ser, Prensky sugiere
una gran diferencia entre los términos “Nativo Digital e Inmigrante Digital’, el nativo
digital es aquel que ha nacido en la era de la tecnologia, este individuo ha
iniciado un aprendizaje no tradicional, empleando su tiempo de educacion en la
busqueda de respuestas en una biblioteca universal mas conocida como red. El
nativo usa las nuevas tecnologias frente a los ordenadores, aplicando correctamente
el lenguaje y reconoce la problemética en el exceso de informacion ubicada en la
web.

Han pasado toda su vida rodeados y usando, ordenadores, videojuegos,

reproductores digitales de mausica, videocamaras, moviles, y todos los demas

juguetes y herramientas de la era digital. Hoy en dia la media de los graduados
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universitarios ha pasado menos de 5.000 horas de su vida leyendo, pero mas de
10.000 horas jugando con videojuegos (por no hablar de las 20.000 horas viendo
la television). Los juegos de ordenador, el correo electronico, internet, los
teléfonos méviles y la mensajeria instantanea son parte integrante de sus vidas
(Prensky, 2010).

(Piscitelli, 2009) Considera que luego de la aparicion del término nativo digital nacen

nuevos conceptos para calificar a los usuarios de las TICs, sugiere que “las nuevas

formas de participacion tienen nuevos formatos, los mundos en los que viven los

colonos, nativos, inmigrantes y excluidos digitales”.

A continuacion se detalla los conceptos utilizados para calificar a los usuarios:

Colonos digitales: son aquellos que se vinculan a las nuevas tecnologias
como intermediarios de conocimientos en educacioén tradicional, mediatica y digital.
Inmigrantes digitales: la gran mayoria de adultos ingresan en este grupo, son
aguellos que nacieron antes de la era del conocimiento, por tanto el proceso
de aprendizaje es mas lento, este grupo siempre debera pasar por los procesos
de alfabetizacion digital y mediatica.

Excluidos digitales: este grupo es de los analfabetos digitales, es decir aquel

grupo que arrastra la educacion tradicional y se niega a aceptar las nuevas

metodologias y herramientas de inclusion social digital.

1.3. Inmigrante digital

Los inmigrantes digitales son aquellos que se lanzan a navegar por Internet y a
posterior, se embarca en la lectura atenta de manuales para obtener mas informacién
y aprender para comunicarse con sus hijos, viéndose obligados a aprender su nueva
lengua que no solo conocen sino que la dominan a la perfecciéon por el hecho de ser
Nativos Digitales (Piscitelli, 2006).

Esto ha generado una gran brecha entre ambos grupos y dificulta el proceso de
ensefianza- aprendizaje de estos. Por lo tanto, si los educadores Inmigrantes
Digitales realmente desean llegar a los Nativos Digitales es decir, todos los
estudiantes- tendran que cambiar; los alumnos que llenan sus aulas crecieron “a la
velocidad de la contraccion nerviosa” de los juegos y de canales de television, ellos
utilizan instantaneamente el hipertexto, descargan mdusica, telefonean desde
dispositivos de bolsillo, consultan la biblioteca instalada en sus ordenadores
portatiles, intercambian mensajes y chatean de forma inmediata. Es decir, trabajan

en red siempre (Cassany & Ayala, 2008).
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Prensky (2010) nos ensefia la diferencia entre nativos digitales e inmigrantes
digitales:

* Quieren recibir la informacion de forma &gil e inmediata.
« Se sienten atraidos por multitareas y procesos paralelos.
* Prefieren los gréficos a los textos.

+ Se inclinan por los accesos al azar (desde hipertextos).

* Funcionan mejor y rinden mas cuando trabajan en Red.

* Tienen la conciencia de que van progresando, lo cual les
reporta satisfaccién y recompensa inmediatas.

* Prefieren instruirse de forma ludica a embarcarse en el rigor.

Tomando como referencia los puntos anteriores, observamos que los jovenes en la
actualidad necesitan nuevos modelos en las aulas que los ayuden a incrementar sus
conocimientos mas no a desvanecerlos o limitarlos, utilizando las mismas herramientas
ambos de esta forma tanto docente como alumno estarian encaminados hacia una
misma direccién obteniendo resultados favorables para ambos, caso contrario lo Unico
gue se esta generando es una barrera de ruido en donde los dos grupos caminan en

direcciones opuestas (Prensky, 2011).

1.4. Tecnologias de informaciéon y comunicacién (TIC)

Las TIC son la puerta de acceso para la produccioén, tratamiento y comunicacién de
informacion mediante texto, imagen y sonido, siendo sin duda el mayor exponente en la

comunicacion el Internet (Moreira, 2008)

La primera iniciativa destinada a incorporar las tecnologias de la informacién y
comunicacion en los centros educativos comenzé en Canarias, en la década de los
ochenta con el Proyecto Abaco. Este proyecto fue la base para la creacion del
Programa de Nuevas Tecnologias, también conocido como Proyecto Medusa que
durante la década de los noventa coordind todas las acciones vinculadas a las
aplicaciones educativas de las TIC. (Area Moreira, 2009).

El proyecto consistié en abastecer de equipos tecnolégicos a los centros educativos,
dando lugar a la creacibn de aulas Medusas, las mismas que constaban de
computadoras personales conectadas a Internet, el objetivo principal del proyecto

siempre fue ayudar a la formacién de los docentes de las nuevas tecnologias que les
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permite definir modelos pedagdgicos Utiles para generar conocimientos nuevos en los
estudiantes (nativos digitales) (Area Moreira, 2009).

“Las pantallas llegan a las aulas, pero la educacion mediatica, la Educomunicacién o
la articulacion entre educacion y comunicacion, aun esperan los debates que les
permitan a docente y estudiantes no solo utilizar las pantallas sino, més bien, pensar
con perspectivas criticas, producir y comprender los entornos novedosos en los que

se inserta la escuela sin muros de la que somos parte” (Bacher, 2013: 27).

Las tecnologias de informacion y comunicacion tienen como caracteristicas

principales las siguientes:

Son de caracter innovador y creativo, pues dan acceso a nhuevas formas de
comunicacion.

Tienen mayor influencia y beneficia en mayor proporcion al area educativa ya que la
hace mas accesible y dinamica.

Son considerados temas de debate publico y politico, pues su utilizacién implica un futuro
prometedor.

Se relacionan con mayor frecuencia con el uso de la Internet y la informatica.

En América Latina se destacan con su utilizacion en las universidades e instituciones

paises como: Argentina y México, en Europa: Espafa y Francia.

Las principales nuevas tecnologias son:

Internet

Robotica

Computadoras de propésito especifico

Dinero electronico

Resultan un gran alivio econémico a largo plazo. Aunque el tiempo de adquisicion resulte
una fuerte inversion.

Constituyen medios de comunicacién y adquisicién de informacién de toda variedad,
inclusive cientifica, a los cuales las personas pueden acceder por sus propios medios,
es decir potencian la educacion a distancia donde el alumno llegar a toda la informacién

posible solo, con ayuda minima del profesor.

1.4.1. Web 2.0
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El término Web 2.0 fue utilizado por primera vez por la empresa editorial estadounidense
O'Reilly Media para referirse a una segunda generacibn de Web basada en las
comunidades de usuarios. Abarca un amplio catalogo de sitios y servicios web que
incluyen las redes sociales, los blogs, los wikis, la sindicacion de noticias RSS, etc. Su
propésito fundamental es fomentar la colaboracion y el intercambio agil de informacion
entre los usuarios, es decir que dejen de ser pasivos para convertirse en usuarios activos
(O'Reilly, 2006).

La regla principal de la Web 2.0 es que “Todo esta en la web”. Esto quiere decir que los
usuarios solo necesitan tener acceso a un navegador web para estar conectados desde
cualquier lugar y asi empezar a interactuar con sitios y aplicaciones, recopilar
informacioén, descargar aplicaciones y comunicarse con usuarios de diferentes partes del
mundo (Kuklinski, 2007).

La caracteristica principal de la Web 2.0 se define como la participacion y contribucion
de usuarios denominados como activos, pasando de ser simples espectadores a

colaboradores. Esto queda reflejado en aspectos como:

e El auge de los blogs.

o Elauge de las redes sociales.

e Las webs creadas por los usuarios, usando plataformas de auto-edicion.
e El contenido agregado por los usuarios como valor clave de la Web.

o El etiquetado colectivo (marcadores sociales).

e La importancia del long tail.

e El beta perpetuo: la Web 2.0 se inventa permanentemente.

e Aplicaciones web dinamicas.

e La World Wide Web como plataforma 4.

Tomando en cuenta los anteriores datos decimos que la Web 2.0 llegd a originar
democracia en los medios digitales haciendo que cualquier usuario tenga la misma
posibilidad de publicar noticias que los medios tradicionales. La Web 2.0 ha reducido los
costes de la informacion haciéndola llegar de una manera &gil y rdpida a todas las
personas de diferentes partes del mundo. En la actualidad podemos tener gratuitamente
nuestra propia emisora radial online, periédico online, canal de videos, o galerias de
fotos. El hecho de aumentar la produccién de informacion aumenta la segmentacion de
la misma, lo que equivale a que los usuarios puedan acceder a contenidos que

tradicionalmente no se publican en los medios convencionales (Dans, 2007).

1.4.2. Educacion y web 2.0
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Tomando en cuenta la diversidad de recursos que encontramos en Internet, sabemos
gue la web se constituye en una plataforma de diferentes servicios y aplicaciones, las
mismas que se caracterizan por ser faciles de utilizar gracias a la intervencion de varios
elementos multimedia, ademas de ser totalmente gratuitos y ser de facil acceso desde

cualquier dispositivo que tenga conexion a Internet (Cabero, 2010).

Paradigma
Emergente

Profesor

( | Informacion: web,
Trans bibliotecas, etc.
TT |

Interiorizan

Conocimiento Conocdmiento
individual individual y colectivo

Gréfico: 2
Fuente: Recursos educativos en el entorno web: un reto para la innovacién
Elaboracién: Propia

Lo que la Web 2.0 brinda al campo educativo estrategias didacticas e innovadoras que
logran captar la atencién de los estudiantes, convirtiéndolos en protagonistas en su
proceso de aprendizaje, estimulan el desarrollo de competencias para el manejo critico
y responsable de la informacion (busqueda, seleccion, organizacion, andlisis), y por
supuesto aumentan su grado de motivacion (De la Torre, 2006).

Una de las principales herramientas que se puede emplear en el contexto educativo es

la siguiente:

Webquest: Es una propuesta metodoldgica para usar Internet en el aula ademas se
puede considerar una actividad orientada a la investigacion en la que la mayor parte de

la informacion a utilizar esta en la Web.

Ventajas:
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¢ Hace énfasis en el aprendizaje colaborativo, los trabajos elaborados pueden ser
transmitidos a otras personas.

e Las WQ propician la elaboracion de actividades en equipo, aunque se pueden
disefar para trabajo individual.

¢ WQ se puede disefiar para una Unica materia o puede ser interdisciplinar.

e WQ pueden ser realizadas afadiendo elementos de motivacion a su estructura
basica asignando a los alumnos un papel.

¢ Una buena WQ incentiva el desarrollo de capacidades intelectuales.

e WQ ofrecen la oportunidad de integrar la tecnologia en la educacién y ademas

estimula el aprendizaje basado en investigacion.

La educacion 2.0 nos presenta una filosofia y una préactica de la educacion y de la
comunicacion basada en el didlogo y en la participacion que no requiere solo de
tecnologias, sino de un cambio de actitudes y de concepciones (Aparici, 2011).

1.4.3. Internet

En el afio 1969 nace Internet a través de la red ARPANET creada con propdsito de
serviral ejército americano, su conexion fue necesaria para unir centros militares,
civiles y de investigacion para desarrollar e investigar redes resistentes a entornos
bélicos frente a un ataque nuclear (Castells, 2001).

Durante los afios 80 su desarrollo dio lugar a dos redes: ARPANET que era en principio
una red experimental y MILNET que era una red militar. Fue de la red ARPANET de la

que surgio la actual red de Internet (Palomo, 2011).

Afios después en la década de los 90 la World Wide Web (www), en Suiza, decidi6é usar
la informacion existente de los Estados Unidos a través del Hipertexto para asi
distribuirla por todo el mundo. Cronoldgicamente la web fue creciendo y asi cada vez
se fueron creando mas buscadores con el fin de facilitar la busqueda de informacion
dentro de ella (Gémez, 2002).

Entendemos como internet a un instrumento que nos permita interactuar y adquirir
conocimientos de diferentes fuentes de informacién, de una manera rapida, actual y sin
el minimo costo. Partiendo de lo anterior llegamos a la conclusion que internet se ha
convertido en un fendbmeno social utilizado por un sin nimero de personas que lo

involucran en sus trabajos, educacion, cultura, vida social, etc.

1.4.4. Internet en las aulas
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“El profesor debe proporcionar a sus alumnos la oportunidad de acceder al
conocimiento aprovechar el mayor ndmero de recursos posibles siempre y
cuando sean necesarios. Con las TIC se abre nuevo camino hacia el acceso a la
informacion y se tiende un gran puente comunicativo para el contacto profesor —
alumno” (Tello, 2009).

Internet es una herramienta que los profesores adoptan para complementar su
ensefianza, logrando que el estudiante opte por investigar obteniendo una investigacion
mas completa y rapida, de esta manera el profesor no pierde su papel en el aula, seguin
nos dice Tello Diaz-Moroto (2009).

Actualmente los estudiantes pueden compartir sus conocimientos con comparieros y
docentes que dispongan de internet como herramienta de trabajo, generando clases
didacticas con los recursos educativos necesarios como hipertextos faciles de
compartirlos con un sin nimero de personas interesadas en los mismos temas (Poole,

de Murguia & Aguareles, 1999).

El propésito de la incorporacion de Internet en el aula es: que la mayor cantidad
de informacién la genere el estudiante, lograr un aprendizaje en conjunto que
permita el intercambio de conocimientos, involucrarlos en los temas de actualidad, y la
mas importante de todas es que la interaccién de los alumnos y docentes con la
tecnologia produzca una retroalimentacion que los haga reflexionar sobre como se

aprende y qué merece la pena aprender (March, 2011).

El aprendizaje de los estudiantes dependia en un 100% de los profesores, era algo
hermético y unidireccional. Internet en las aulas lo que hace es convertir a los
estudiantes en personas mas activas, autodidactas y que intervengan en clase
generando retroalimentaciones entre todos los alumnos y profesores que se encuentren

pendientes del tema tratado en clase.
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CAPITULO I
COMPETENCIAS MEDIATICAS
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2. Educacion mediatica en los medios de comunicacién

En la sociedad actual los medios de comunicacién se han convertido en una parte
fundamental para los seres humanos, los mismos que se ven obligados a interpretar un
sin numero de simbolos y signos. Es asi como nace la Educomunicacion, con el
proposito de generar en las aulas conocimientos nuevos enfocados en el desarrollo de
los medios de comunicacion y formas de un debido uso.
La estrecha relacidon que existe entre los jovenes y los medios de comunicacion,
es la razon principal por la cual se requiere una planificacion y proyeccion
correcta sobre una educacion en medios para el conocimiento de los nuevos
lenguajes digitales en una sociedad cada vez mas mediatica (Aguaded, 2007:
45).

Como estudiante se reconoce el nuevo lenguaje del que se habla y depende mucho de
la ensefianza que reciben para poder proyectar todo su conocimiento de una manera
adecuada y correcta, porque los mensajes mediaticos son una construccion social
convertida en el génesis de la difusion de estereotipos convertidos hoy en una
problematica social.

La educacion en medios tiene como finalidad lograr la formacién integral de la
conciencia critica y desarrollo de actitudes activas y creativas en los alumnos y

sociedad para conocer y comprender los procesos de la comunicacién y sus contenidos.

Segun la (UNESCO, 2008) la alfabetizacion mediatica e informacional reconoce el papel
fundamental de la informacién y los medios de comunicacioén en nuestra vida diaria, son
parte central de la libertad de expresion y de informacién; facultan a los ciudadanos a
comprender las funciones de los medios de comunicacion y de informacién, a evaluar
criticamente los contenidos y a tomar decisiones fundadas como usuarios y productores

de informacién y contenido mediético.

“Los medios, para hacer «comprensible» a sus audiencias las representaciones que
hacen de la realidad, utilizan los estereotipos como formulas o estrategias
convencionales de informacién” (Aguaded et al, 2012: 27). Sin embargo estas supuestas
realidades que venden los medios, han generado una transformacién social a nivel
mundial, logrando asi la pérdida de la cultura, valores morales y sobre todo la idea de

gue todo lo que se ve en los medios es bueno y se debe hacer.

2.1. Historia de las competencias mediéaticas
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Iniciamos la historia en 1952 Antoine Vallet, acufia el concepto de Language Total
(Lenguaje Total) que descubre la necesidad de alfabetizar en todos los lenguajes, mas
alld de la ensefianza de la lectoescritura. En 1972, Jean Cloutier se refiere a L'Ere
Emerec, tratando de definir la llegada de una Nueva Era que trasciende a una
comunicacion en la que los protagonistas de la comunicacion se limitan a convertirse en
emisores o receptores. El emerec, es a la vez emisor y receptor de mensajes y los
medios audiovisuales existentes a comienzos de los setenta del siglo veinte dan
oportunidades extraordinarias para reforzar la educacion de esos nuevos emisores
receptores protagonistas de una nueva era que se desarrollard en el ultimo cuarto del
siglo XX (Cloutier, 1992).

Desde la segunda década del siglo XX, el pedagogo francés Celestin Freinet habia
trabajado con niflas y nifios la imprenta escolar con el fin de desarrollar una
comunicacion participativa, basada en los intercambios de textos a través de la imprenta.
Décadas después el brasilefio Paulo Freire trabajé sobre el concepto de alfabetizacion
como forma de trascender a la mera ensefianza de los signos propios de la
lectoescritura, para convertir el propio proceso de alfabetizacién en una forma de toma
de conciencia, capaz de educar en un pensamiento critico que acostumbrara a los
alfabetizados a la practica de la libertad. La palabra concientizacion se muestra
estrechamente ligada a una alfabetizacion que debera afectar a todas las formas de

expresion, incluyendo las tecnologias (Freinet, 2005).

Las teorias de Freire inciden directamente en una escuela de comunicacién popular que
va a atravesar transversalmente todo el continente americano de sur a norte a lo largo
de décadas, desde Chile, con las experiencias de CENECA vy el trabajo de Valerio
Fuenzalida, Uruguay y Argentina, con la figura estelar de Mario Kaplun, Bolivia con Luis
Ramiro Beltran, Colombia con JesUs Martin Barbero, y también con los trabajos de
German Rey y German Mufioz, en Per( con, Rosa Maria Alfaro y Manuel Calvelo,
México con Mercedes Charles y Guillermo Orozco (2001), y volviendo a Brasil, con
experiencias como las de Ismar de Oliveira. En Estados Unidos, hay que resaltar los
trabajos de Neil Postam, Kathleen Tyner, Renee Hobbs, entre muchos otros y en Canada
es importante destacar la labor desarrollada por Barry Duncan y John Pungente

(Pungente, Duncan & Andersen, 2005).

En Europa, en 1980 la UNESCO publica Un solo mundo, voces mdltiples, también
denominado Informe Mac Bride, que es un alegato sobre el gran desnivel comunicativo
existente en el mundo entre los paises ricos del norte y los paises mas pobres del sur.

Este texto representa un primer informe sobre la desproporcionada riqueza y
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potencialidad de las industrias culturales del norte, productoras, distribuidoras y
exhibidoras de mensajes a través de grandes oligopolios fundamentalmente
anglosajones y mas concretamente norteamericanos, y las industrias del sur, meras
receptoras y consumidoras de la producciéon cultural, muy especialmente de la

audiovisual, en los paises del sur (Mac Bride, 1980).

En 1984 la UNESCO lanza una publicacion colectiva, titulada Educacion en materia de
comunicacion, que relata las experiencias realizadas en determinadas zonas del planeta,
gue intentan ensefiar a analizar criticamente los medios de comunicacion en su faceta
global de ensefianza de los lenguajes, las técnicas y las formas de aprovechamiento
educativo de los medios. Los medios audiovisuales se analizan también como industrias
culturales. También se habla de practicas comunicativas que hacen a los escolares y a
determinados grupos sociales, protagonistas de una comunicacion, hasta ese momento
impuesto por los grandes conglomerados mediaticos. Entre las experiencias narradas
en esta publicacidn se recoge la experiencia de intercambio de videocartas entre centros
europeos que vuelven la mirada a los trabajos de Freinet, décadas atras, con su imprenta
escolar. Es importante destacar el trabajo fundacional que realiza Len Masterman al
articular en los afios 80 una teoria y una practica de la ensefianza mediatica a través de

su obra “La ensefianza de los medios de comunicacion” (Masterman,1993).

A lo largo de la década de los ochenta se producen experiencias de comunicacion que
incorporan el cine y el video a los centros educativos. La década de los ochenta es una
época dorada para la educaciéon mediatica en continentes como Europa, América, Asia

y Oceania, con experiencias de relevancia en muchos paises.

La ultima década del siglo XX y la primera del siglo XXI, han supuesto una sustitucion
de la ensefianza mediéatica por una orientacién de ensefianza centrada en el manejo de
las tecnologias. Las politicas educativas de algunos paises que fueron pioneros en
desarrollos concretos de la educacién mediatica han pasado a dar mas importancia a la
ensefianza de aspectos tecnolégicos y al conocimiento de determinados software
guedandose con una vision muy parcial de un concepto educativo que deberia haber
recuperado en estos afios los hallazgos educativos y comunicativos de muchas décadas
(de Oliveira Soares, 2000).

En este dltimo periodo se han vivido profundas paradojas: por una parte los desarrollos
tecnoldgicos en la convergencia del audiovisual y de las tecnologias de comunicacion
multimedia han sido inusualmente acelerados; por otra parte se ha producido una
regresion en el concepto de lo que debia ser la educacion mediatica, especialmente en

los centros educativos de nivel no universitario. Autores como, Siemens, Jenkins (2006)
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o Prensky (2010), Gunther Kress o David Buckinham han hablado de la necesidad de
revisar los viejos paradigmas teéricos que nos hacen permanecer inmutables en la
consideraciéon de unos alumnos a los que queremos tratar como si nada hubiera

cambiado en las dos uUltimas décadas.

2.2. Educacién mediatica alumnos
Las tecnologias digitales estan provocando cambios en todos los sectores de la sociedad

y, estos cambios, estan transformando las expectativas acerca de lo que los estudiantes
deben aprender en un mundo cada dia mas caracterizado por los sistemas y redes de
comunicacion y de informaciéon multimedia, asi como por las nuevas formas de

entretenimiento: videojuegos, YouTube o redes sociales (Martin & Tyner, 2012).

Los alumnos y las alumnas deben aprender actualmente a moverse en un entorno rico
en informacion, ser capaces de analizar y tomar decisiones, y dominar nuevos ambitos
del conocimiento en una sociedad cada vez mas caracterizada por multiples pantallas
donde convergen medios y lenguajes, donde conviven antiguas y nuevas tecnologias
(Buckingham, 2000).

interactua ——__ o (( ppoFESOR

Ve

enfoca pre‘senta

A

N /
: hacen definen
tiene \ ‘
proceso
aprendizaje
participa ?
personales

decisiones MOTIVACION
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Fuente: Recursos educativos en el entorno web: Educacion interactiva
Elaboracion: Propia

El educado debera convertirse en estudiante a lo largo de toda su vida, colaborando con
otros individuos para realizar tareas complejas y utilizando de modo efectivo los
diferentes sistemas de representacion y comunicacion del conocimiento. Para que los

estudiantes puedan adquirir las competencias necesarias para desenvolverse en un
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contexto cada vez mas digital, deberan modificarse practicas educativas relacionadas
con la gestién, la administracion, la formacion, la construccion de conocimiento y las

relaciones entre docentes y alumnos (Garcia, Ramirez & Rodriguez, 2014).

Los alumnos deberan poseer las siguientes capacidades y habilidades, que lo
ayudaran a crecer en conocimiento intelectual y formacién personal, ademas seran
capaces de crear diversos estilos de aprendizaje adaptandose siempre con facilidad

a los nuevos cambios.

Solucién de problemas y toma de decisiones.

Pensamiento creativo critico.

Habilidades de colaboracién, comunicacién y negociacion.

Curiosidad intelectual, capacidad de buscar, seleccionar, estructurar y

evaluar.
Un aprendiz permanente, flexible y adaptable a su entorno (CISCO,
2009).

Gréfico: 4
Fuente: Fernandez, 2012
Elaboracion: Propia

2.3. Educacion mediatica en docentes

En el ambito institucional educativo el proceso de ensefianza aprendizaje suele
realizarse en torno al libro de texto, de testimonios escritos y mondlogos docentes.
Buckingham, afirma que “la mayoria de las experiencias de los jovenes con las
tecnologias tienen lugar fuera de la escuela, en el contexto de lo que ha sido denominado
«cultura tecnopopular» (Buckingham, 2008: 125). Y el contraste entre lo que ocurre alli
y lo que sucede en el aula suele ser abismal. Es obvio que algunas nuevas tecnologias
-como los videojuegos y los teléfonos celulares- se encuentran excluidas por completo
del aula”.

La integracion de las nuevas tecnologias hizo que las aulas se conviertan en un lugar
interactivo basandonos en una educacion sin limites, donde el estudiante ya es capaz
de expandir sus conocimientos a través de nuevas herramientas en la web y
compartiéndolas con sus compafieros y profesores, lo que se logra con este nuevo
paso es que el estudiante interactie mas y por ende logra una mejor asimilacion del
tema que estén tratando en clase, por esta razon los profesores deben ser capaces de
adaptarse a este continuo cambio, actualizandose tanto en contenido como en

ensefianza.
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Segun Fernandez (2012), los profesores deberan poseer capacidades para formar y

desarrollar capacidades de educador como:

Poseer actitud critica, constructiva y positiva.

Saber cudles son las posibilidades de las TIC para la practica
docente.

Aplicar las TIC en el ambito educativo ya sea en gestion,
organizacion y ensefianza en el aula.

Seleccionar, utilizar, disefiar y producir material didactico que

promueva la adquisiciéon de mensajes significativos.

Integrar en su planificacion las TIC y el desarrollo de un
curriculum como recurso didactico mediador.

Promover en los alumnos el uso de las TIC como fuente de
informacioén y vehiculo de expresién de creaciones.

Gréfico: 5
Fuente: Fernandez, 2012
Elaboracion: Propia

2.4. Dimensiones de la competencia mediéatica

La alfabetizacién y la alfabetizacion mediatica son elementales en el desarrollo
de las dimensiones de las competencias mediaticas en: matematicas, ciencia y
tecnologia TIC, uso de tecnologia, aprender a aprender, habilidades sociales,

espiritu emprendedor y la cultura general (Berbenau, Gallego, & Rosales, 2011).

Las dimensiones de las competencias mediaticas comprenden el estudio de un conjunto
multifuncional de destrezas, habilidades y capacidades de una persona; el propdsito es
lograr un desarrollo pleno de actitudes en el individuo logrando su satisfaccion personal

y su inclusion en la sociedad informacional.

2.4.1 Dimension lenguaje
Es el estudio del conocimiento de todos los individuos sobre el sistema linguistico, ya

sea un lenguaje audiovisual o multimedia; capacidad de observacién y captacion de los
mensajes audiovisuales desde el sentido y significacién de toda la estructura narrativa
identificando categoria y género (Pérez & Sandoval, 2013). Esta dimensiéon toma como
referencia las siguientes habilidades y capacidades:

Ambito del andlisis:

e Interpretar y valorar codigos de representacion y la funcion que cumplen en un
mensaje.
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e Analizar y valorar mensajes desde la perspectiva del significado, sentido,
estructuras narrativas, géneros y formatos.

e Comprender el flujo de historias e informaciones procedentes de mudltiples
medios, soportes, plataformas y medios de expresién.

o Establecer relaciones entre textos (intertextualidad), cédigos y medios

elaborando conocimientos abiertos e interrelacionados.

Ambito de la expresion

e Expresarse mediante una amplia gama de sistemas de representacion y
significacion.

o Elegir distintos sistemas de representacion y estilos en funcién del contenido a
transmitir e interlocutor.

e Modificar productos existentes, confiriéndoles un nuevo sentido yvalor.
2.4.2 Dimensién tecnologia

Se basa en examinar y valorar el conocimiento tedrico que posee cada persona, a
base de herramientas tecnoldgicas y el rol dentro de la comunicacion audiovisual para
entender cdmo se elaboran los mensajes a través de las TIC (Garcia, Ramirez &

Rodriguez, 2014). Se estudiara las siguientes capacidades:

Ambito del andlisis

e Comprensién del papel que desempefan en la sociedad las tecnologias de la
informacion y de la comunicacion, y sus posibles efectos.

e Habilidad para interactuar de manera significativa con medios que permiten
expandir las capacidades mentales.

e Capacidad de manejo de las innovaciones tecnoldgicas que hacen posible una
comunicacion multimodal y multimedia.

e Capacidad de desenvolverse con eficacia en entornos hipermediales

transmediaticos y multimodales.

Ambito de la expresion

e Capacidad de manejar con correccion herramientas comunicativas en un
entorno multimedia y multimodal.
e Capacidad de adecuar las herramientas tecnol6gicas a los objetivos

comunicativos que se persiguen.
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Capacidad de elaborar y de manipular imagenes y sonidos desde la

conciencia de como se construyen las representaciones de la realidad.

2.4.3 Dimensién interaccion

Se encarga de investigar y analizar la capacidad que tiene el individuo de identificarse
como receptor de la informacién a partir del uso de las TIC, las mismas que nos facilitan
participar e interactuar con otros individuos, fomentando el desarrollo y captacion de los

diferentes mensajes audiovisuales (Prats & Piscitelli, 2012).

Ambito del andlisis

Capacidad de seleccién, de revision y de autoevaluacion de la propia dieta
mediatica, en funcién de unos criterios conscientes y razonables.

Capacidad de dilucidar por qué gustan unos medios, unos productos o unos
contenidos, por qué tienen éxito, individual o colectivamente: qué necesidades
y deseos satisfacen en lo sensorial, en lo emotivo, en lo cognitivo, en lo
estético, en lo cultural, etc.

Capacidad de valorar los efectos cognitivos de las emociones: tomar
conciencia de las ideas y valores que se asocian con personajes, acciones y
situaciones que generan, segun los casos, emociones positivas y negativas.

Capacidad de discernir y de gestionar las disociaciones que se producen a
veces entre sensacion y opinion, entre emotividad y racionalidad.

Conocimiento de la importancia del contexto en los procesos de interaccion.

Conocimientos basicos sobre el concepto de audiencia, sobre los estudios de
audiencia, su utilidad y sus limites.

Capacidad de apreciar los mensajes provenientes de otras culturas para el
dialogo intercultural en un periodo de medios transfrontera.

Capacidad de gestionar el ocio mediatico convirtiéndolo en oportunidad para

el aprendizaje.

Ambito de la expresion

¢ Actitud activa en la interaccion con las pantallas, entendidas como oportunidad

para construir una ciudadania mas plena, un desarrollo integral, para
transformarse y para transformar el entorno.

Capacidad de llevar a cabo un trabajo colaborativo mediante la conectividad y
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la creacion de plataformas que facilitan las redes sociales.

e Capacidad de interaccionar con personas y con colectivos diversos en
entornos cada vez mas plurales y multiculturales.

e Conocimiento de las posibilidades legales de reclamacion ante el
incumplimiento de las normas vigentes en materia audiovisual, y actitud

responsable ante estas situaciones.

2.4.4 Dimension produccién y difusidn

Analiza el conocimiento del individuo sobre las funciones que realizan los agentes

de produccion y las fases que componen cada uno de los procesos de producciones

audiovisuales, ademas analiza el impacto de mensajes en el entorno de comunicacion
(Pérez & Delgado, 2012).

Ambito del andlisis

Conocimiento de las diferencias basicas entre las producciones individuales y las
colectivas, entre las populares y las corporativas, y, en el ambito de estas Ultimas,
si es el caso, entre las elaboradas por instancias de titularidad publica y privada.
Conocimiento de los factores que convierten las producciones corporativas en
mensajes sometidos a los condicionamientos socioeconémicos de toda industria.
Conocimientos basicos sobre los sistemas de produccién, las técnicas de
programacion y los mecanismos de difusion.

Conocimiento de los cddigos de regulacién y de autorregulacion que amparan a

los distintos actores sociales actitud activa y responsable ante ellos.

Ambito de la expresion

Conocimiento de las fases de los procesos de produccién y de la infraestructura
necesaria para producciones de caracter personal, grupal o corporativo.
Capacidad de trabajar, de manera colaborativa, en la elaboracién de productos
multimedia o multimodales.

Capacidad de seleccionar mensajes significativos, apropiarse de ellos y
transformarlos para producir nuevos significados.

Capacidad de compartir y diseminar informacion, a través de los medios
tradicionales y de las redes sociales, incrementando la visibilidad de los
mensajes, en interaccion con comunidades cada vez mas amplias.

Capacidad de manejar la propia identidad online/offline y actitud responsable
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ante el control de datos privados, propios o ajenos.

Capacidad de gestionar el concepto de autoria, individual o colectiva, actitud
responsable ante los derechos de propiedad intelectual y habilidad para
aprovecharse de recursos como los «Creative Commons».

Capacidad de generar redes de colaboracion y de retroalimentarlas, y actitud

comprometida ante ellas.

2.4.5 Dimension ideologia y valores

Se basa en la capacidad que posee un individuo de realizar lecturas comprensivas

emitiendo una critica sobre los mensajes que recibe a diario de caracter audiovisual,

dando a conocer su ideologia y valores que lo representan (Aguaded, 2011).

Ambito del andlisis

Capacidad de descubrir la manera de como las representaciones mediaticas
estructuran nuestra percepcion de la realidad, a menudo mediante
comunicaciones inadvertidas.

Capacidad de evaluar la fiabilidad de las fuentes de informacion, extrayendo
conclusiones criticas tanto de lo que se dice como de lo que se omite.

Habilidad para buscar, organizar, contrastar, priorizar y sintetizar informaciones
procedentes de distintos sistemas y de diferentes entornos.

Capacidad de detectar las intenciones o intereses que subyacen tanto en las
producciones corporativas como en las populares, asi como su ideologia y
valores, explicitos o latentes, adoptando una actitud critica ante ellos.

Actitud ética a la hora de descargar productos Utiles para la consulta, la
documentacion o el visionado de entretenimiento.

Capacidad de analizar las identidades virtuales individuales y colectivas, y de
detectar los estereotipos, sobre todo en cuanto a género, raza, etnia, clase social,
religion, cultura, discapacidades, etc., analizando sus causas y consecuencias.
Capacidad de analizar criticamente los efectos de creacion de opinion y de
homogeneizacion cultural que ejercen los medios.

Capacidad de reconocer los procesos de identificacion emocional con los
personajes y las situaciones de las historias como potencial mecanismo de
manipulacién o como oportunidad para conocernos mejor a N0sotros Mismos y
para abrirnos a otras experiencias.

Capacidad de gestionar las propias emociones en la interaccién con las
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pantallas, en funcion de la ideologia y de los valores que se transmiten en ellas.

Ambito de la expresion

Capacidad de aprovechar las nuevas herramientas comunicativas para transmitir
valores y para contribuir a la mejora del entorno, desde una actitud de
compromiso social y cultural.

Capacidad de elaborar productos y de modificar los existentes para cuestionar
valores o estereotipos presentes en algunas producciones mediaticas.
Capacidad de aprovechar las herramientas del nuevo entorno comunicativo para
comprometerse como ciudadanos y ciudadanas de manera responsable en la

culturay en la sociedad.

2.4.6 Dimensioén estética

Basada en el ambito de la recepcién y la interaccion, relacionada con la capacidad de

extraer placer de los aspectos formales, es decir, no so6lo de lo que se comunica sino

también de la manera como se comunica. Sensibilidad para reconocer una produccién

mediatica que no se adecue a unos criterios minimos de calidad estética (Prats,
Aguaded, & Garcia, 2012).

Ambito del andlisis

Capacidad de extraer placer de los aspectos formales, es decir, no solo de lo que
se comunica sino también de la manera de cOmo se comunica.

Sensibilidad para reconocer una producciéon mediatica que no se adecue a unas
exigencias minimas de calidad estética.

Capacidad de relacionar las producciones mediaticas con otras manifestaciones
artisticas, detectando influencias mutuas.

Capacidad de identificar las categorias estéticas basicas, como la innovaciéon

formal y tematica, la originalidad, el estilo, las escuelas y tendencias.

Ambito de la expresién

Capacidad de producir mensajes elementales que sean comprensibles y que
contribuyan a incrementar los niveles personales o colectivos de creatividad,
originalidad y sensibilidad.

Capacidad de apropiarse y de transformar producciones artisticas, potenciando

la creatividad, la innovacion, la experimentacion y la sensibilidad estética.
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CAPITULO 1Il

METODOLOGIA
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5.1. Métodos utilizados

Los métodos utilizados se emplearon Unicamente en la Universidad Metropolitana (sede
Machala) debido que no se obtuvo colaboracion por parte de la Universidad Técnica de

Machala para ingresar hacer la investigacion.

5.1.1. Recopilacion de informacion bibliogréafica

La recopilacion de informacién bibliografica la he basado en investigacion tedrica,
utilizando recursos de busqueda y consulta como: revistas, libros, papers, articulos
cientificos e Internet, que mediante una lluvia de ideas me han permitido recolectar

informacién clave para la investigacion.

5.1.2. Investigacion de campo
El método de investigacién de campo se procedié a la recoleccion de informacion

como: encuestas via online a través de una plataforma creada por la UTPL, el
cuestionario lo resolvieron alumnos de primer ciclo a quinto ciclo de la universidad, de
igual forma docentes de la Universidad Metropolitana sede Machala, la poblacién total

fue de 200 alumnos y 80 docentes.

Poblacion y muestra: la muestra que se obtuvo es del resultado que se tomé en
consideraciéon de una muestra homogénea de estudiantes y docentes de la

Universidad Metropolitana sede Machala.

Método cualitativo: este método consiste en la aplicacion de encuestas elaboradas
en papel u online, esta préctica es eficaz al momento de obtener una tabulacién de
respuestas inmediatas. La muestra seleccionada contestd la encuesta de
competencias mediaticas en fisico y via online a través del siguiente enlace:
http://uhu.es/alfamed/internacional/site, los participantes demoraron un aproximado de

30 a 45 minutos en contestar la encuesta.

Tabla 1: Diario de Campo

Diario de campo Machala
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Estudio de competencias mediaticas en jovenes estudiantes y profesores de la
Universidad Técnica de Machalay de la Universidad Metropolitana sede Machala

profesores de la
Universidad
Metropolitana sede
Machala

i o Hora i
Dia Actividad Inicio/Fin Observaciones
24/11/2015 Aplicacion de | 8:00-13:00 La universidad por el
encuestas a hecho de ser sede no
alumnos de la tenia salas de
Universidad computo, y se opto
Metropolitana sede por enviar a los
Machala. alumnos el enlace de
la encuesta y esperar
gue contesten en sus
respectivos hogares.
Las encuestas no se
L aplicaron porque no
Aplicacion de
se obtuvo los
encuestas a los | 15:00-18:00
permisos necesarios
alumnos de la
. . L para ingresar a la
Universidad Técnica
universidad.
de Machala.
14/12/2015 Aplicacion de | 9:00-13:00 Se realizé la
encuestas a aplicacion de las

encuestas de forma
fisica por la falta de
laboratorios en la
sede de la

universidad.

Fuente: Diana Torres F.
Elaboracién: Propia
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4. Resultado de los estudiantes

A continuacion se presentan los resultados correspondientes a seis dimensiones
estudiadas en el proyecto de “Estudio de Competencias Mediaticas en Jévenes
Estudiantes y Profesores de la Universidad Metropolitana sede Machala”, los
campos de andlisis son lenguaje, tecnologia, recepcion e interaccion, produccion y
difusion, estética e ideologia y valores, aquellas dimensiones se analizaron en base
a los textos ya mencionados de competencias mediaticas.

4.1. Resultados estudiantes
4.1.1. Datos sociodemograficos

SEXO

Femenino
52%

Gréfico 6. Sexo
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracioén: propia

En el presente grafico observamos una minima diferencia entre ambos géneros, dando
como resultado un 52% mujeres y con una ligera diferencia de 48% hombres, sumando
asi un total 197 alumnos encuestados.

EDAD

Gréfico 7. Edad
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Con un numero de 197 estudiantes encuestados, podemos observar grupos de edades
desde: 17 afios el 18%, de 18 afios el 19%, de 19 afios el 20%, de 20 afos el 21% y
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finalmente el grupo de 21 afos el 22%. Como resultado de lo antes mencionado
observamos que existe un grupo de mayor nimero de estudiantes entre los 19 a 21 afios
de edad los mismos que suman un 63% en la muestra total.

Programa Académico

Grafico 8. Programa Académico
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

En el siguiente grafico podemos observar el nUmero de estudiantes de cada afio como
el primer afio 12%, segundo afio 41%, tercer afio 32% y el cuarto afio 15%, en conclusién
el mayor numero de muestra es obtenido por estudiantes del segundo afio y de tercer
afo con un 73% de la muestra total.

¢,Qué grado de conocimiento crees que
posees en el manejo de nuevas
tecnologias?

. 14%

Grafico 9: Manejo de nuevas tecnologias
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Lo resultados indican que de los 197 alumnos encuestados 30 estudiantes que
representan el 15% indican que poseen un manejo medio de las nuevas tecnologias,
mientras que el 35% indican que tienen poco dominio, el 36% dicen gozar de nocién
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regular del tema y por ultimo 27 de ellos aseguran tener un conocimiento elevado en

cuanto a nuevas tecnologias.

Se puede concluir que las politicas educativas del pais aun no logra llegar con
profundidad a todos los estudiantes, donde se intente priorizar la dotacidon de
tecnologia a los centros de educacion superior, es de total conocimiento que el avance
a nivel educativo y aplicacion de métodos de ensefianza son obsoletos, porque no
sirve de nada tener al alcance tecnologia en el pais si aun existe falta de conocimiento

e innovacion en la educacion.

Los conocimientos en comunicacion audiovisual los he
adquirido por:

%

\

Gréfico 10: Comunicacion audiovisual
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracioén: propia.
Los resultados obtenidos logramos observar que el 44% de los estudiantes son

guienes consideran ser autodidactas en el conocimiento de comunicacion audiovisual.
Sin embargo, el 22% de los alumnos indican tener alguna ayuda de comparferos o
amigos que aportan ideas de comunicacion audiovisual. Asimismo el 15% de los
alumnos indican tener conocimientos gracias a conferencias asistidas, mientras que
el 5% de estudiantes dicen tener conocimiento por cursos y talleres que les impulsa a
investigar mas, el 12% ha tenido cursos especificos en el tema y por ultimo el 2% de

alumnos dicen no tener ningan conocimiento sobre comunicacién audiovisual.

4.1.2. Tecnologia
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Utilizo mi navegador habitual porque

1% 1%

14%

—

Grafico 11: Navegador habitual
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

En el grafico 6 podemos observar que el 14%, comentan que utilizan el navegador que
viene pre-instalado en su ordenador, mientras que el 23%, opta por utilizar un navegador
conocido y de confianza, seguidos por la opcion del navegador més rapido figurado el
22%.

En conclusion, los estudiantes optan por navegadores de confianza y que a su vez
consideran rapidos, seguros ademas de las caracteristicas que estos poseen, lo que
lleva a calificarlo con un nivel bajo por no poseer criterio de justificacion al momento de
elegir un navegador.

¢Qué pasos sigues para realizar una busqueda en Internet?

45%
40%
35%

30%

25%
20%
15%
10%
5%
0
1 2 3

Grafico 12: Navegador habitual
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

x

Los resultados de 197 estudiantes el 40% de ellos indicaron que rara vez escriben todas
las palabras de la busqueda en un buscador y se queda con el resultado méas
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conveniente, mientras que el 29% de alumnos indican que planifican una busqueda de
informacion teniendo en cuenta sus objetivos y herramientas disponibles, comparan y
evaltan la informacién hallada y seleccionan la que mas se acerque a sus objetivos y
por ultimo el 36% de estudiantes deciden donde investigar, utilizando varios motores de
bldsqueda haciendo un sondeo profundo, evaluando respuestas y seleccionando la mas
conveniente.

La dimensién tecnoldgica integra la capacidad de hacer uso eficaz a los medios técnicos
de comunicacion, habilidad para usar innovaciones tecnolégicas, capacidad de educar
a la tecnologia con fines comunicativos y la aptitud para crear imagenes y sonidos (Prats
& Piscitelli, 2012).

Un gran porcentaje de alumnos poseen conocimientos basicos al momento de utilizar
una herramienta y al seleccionar resultados, es por esta razén que son catalogados con
un nivel bajo de investigacion.

Escoge una de las siguientes paginas que
utilizarias para consultar sobre becas de
estudios

7%

Grafico 13: Consulta sobre becas
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Con esta pregunta se pretende conocer cual de las diferentes que opciones tiene mas
acogida por los estudiantes; observamos en el grafico 8 los siguientes resultados: con
un 36% de alumnos optaron por la opcidén cuatro http://www.becasyconvocatorias.orqg,
mientras que el 30% se les facilito mas las opciones http://www.fundacionebc.org.mx y
http://www.funiber.org/Becas y por ultimo el 34%) escogieron las siguientes opciones
http://www.funiber.org/Becas, http://www.fundacioncarolina.es vy  http://www.red-
redial.net/agenda-programa,de,becas.html.

El mayor nimero de estudiantes estd en un rango alto porque ademas de conocer y
utilizar elementos especializados, realiza una busqueda organizada y asertiva para elegir
una péagina de becas, utilizando las herramientas necesarias para satisfacer su
busqueda.

Sefiala los programas que mas utilizas
para editar imagenes, videos o audios Frecuencia Porcentaje
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Final Cut 16 3

Audition 43 7,52
Photoshop 101 17,66
Paint 135 23,60
Movie Maker 78 13,64
Audacity 27 4,72
Premier 8 1,40
Sony Vegas 40 6,99
Illustrator 33 5,77
Windows Picture
Manager 47 8,22
Corel Photo Paint 29 3,85
Adobe After
Effects 22 3,85
Total

572 100,0

Tabla 3: Consulta sobre becas
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

La pregunta 31 de opcion multiple, solicita sefialar programas mas utilizados para editar
imagenes, videos o audios; de 197 alumnos se obtuvo 572 respuestas. El 36% de las
contestaciones deduce que los alumnos poseen un alto nivel, porque utilizan
herramientas complejas, asociadas a campos especializados encargados de editar
varios documentos multimedia.

4.1.3. Lenguaje
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En el siguiente gréfico podemos observar que de 197 alumnos, el 3% no comprende la
informacion transmitida por diferentes codigos y lenguajes que comparten los medios de
comunicacion, el 41% pocas veces los identifica y por ultimo el 56% siempre logra
entender la emisién de mensajes. Los alumnos poseen un nivel alto cuando se trata de

¢Comprendes la informacion que trasmiten los
diferentes codigos y lenguajes que componen

los mensajes de los medios?

5%

Grafico 14: Cédigos y lenguaje
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

comprender codigos audiovisuales.

3%

accion.

L Totalmente En De acuerdo | Totalmente
Q_ue significado EDOrEn los . en desacuerdo de acuerdo
dlferer_ltes Ienguaj_es _(verbal, visual desacuerdo Total
y musical) en el siguiente
fragmento de la pelicula
Validos Se utilizan los primeros
S o o0 :
. ’ 44,16% 44.67% 8,12%
sentimental. 197
100%
Los colores calidos reflejan
Ialtris_teza del personaje 17 50 98 32
principal. 8,63% 25,38% 49,75% 16,24% oo
00%
La musica, cumple la
e o 1 0 0 1
son capaces de expresar 6,60% 20,30% 50,76% 22,34% 197
por si solas las imagenes. 100%
La camara subjetiva,
cuando la protagonista
dirige la mirada hacia las 18 46 88 45 197
cortinas de la puerta, se 9,14% 23,35% 44,67% 22,84% 100%
utiliza para dar mayor
dramatismo a la escena.
La mdusica sirve, para
ambientar la época y el 5 40 115 37 197
lugar en que trascurre la 2,54% 20,30% 58,38% 18,78% 100%

Tabla 4: Cdédigos y lenguaje
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.
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En la tabla 2 podemos observar que el 32,69% indican su desacuerdo con la interrogante
del significado que aportan los diferentes lenguajes (verbal, visual y musical) en el
fragmento de la pelicula), mientras que el 67,31% estan de acuerdo.

Segun Ferrés (2006) la dimensidn del lenguaje es la capacidad de interpretar y de valorar
los diversos cédigos de representacion y la funcién que cumplen en un mensaje, desde
la perspectiva del significado y del sentido, de las estructuras narrativas y de las
convenciones de género y de formato.

En conclusién obedeciendo a lo antes citado observamos que los alumnos poseen un
alto nivel de competencia porque son capaces de identificar los lenguajes involucrados
en la comunicacion mediatica con gran facilidad.

¢, Qué es lo que mas recuerdas del siguiente spot
comercial?

70,00%

57,87% P2 o1,42%
60,00% 120 54,31% 53,81%
49,75%
50,00%
40,00%
30,00% 25,38%
20,30% 21,32% 23,8688 : 21,83%|21,32%
. ’ 17,77% 17,26% 16,75%
20,00% ’ ) 1 1% 14,72%
, ° 11,17 9,64%

10,00% 4,069 3 059 5,089 7,119 I 7,119

0,00% —M - . . .

1 2 3 4 5 6

Grafico 15: Cdédigos y lenguaje
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Como muestra del siguiente grafico 27,92% de estudiantes dicen no recordar nada del
spot publicitario expuesto, mientras que el 72,08% alumnos recuerdan con mas precision
escenas del spot.

En conclusién los alumnos tienen un alto nivel porque asocian elementos racionales y
emocionales evidentes e identifica claramente el cédigo que involucra la retencién de
una imagen como lenguaje visual.
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Elabora una historia visualmente bien contada. Tienes

gue partir de la imagen de inicio y ordenar cinco de las
siguientes

1% 2% 7%

—

Grafico 16: Cédigos y lenguaje
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

El grafico nos muestra que de 197 alumnos que corresponden al 90% optan por elegir
la respuesta numero tres, donde se encargan de realizar una historia fotografica,
mientras que el 10% optan por las demas respuestas con diferente secuencia.

En esta pregunta apreciamos un alto nivel porque siguen la historia, respetando el tiempo
lineal y la respectiva secuencia.

4.1.4. ldeologiay valores

¢En qué te has basado para tomar tal decisién?

Grafico 17: Ideologia.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Un 7% se baso en tomar una decision por el disefio de su pagina, mientras que el 21%
la elige por cuestion de referencias, el 19% por su fecha de creacion y elaboracion, el
25% por referencias tomadas de informacion, el 13% por el titulo que esta buscando y
por ultimo el 15% que se confia de la informacion porque tiene fuentes confiables la
pagina.



La mayoria de los estudiantes poseen un alto nivel porque saben reconocer la fiabilidad
de la informacién por las caracteristicas de la web.

Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Validos Los comentarios de los
expertos que aparecen en
internet o en los medios. 21 86 64 26
10,66% 43,65% 32,49% 13,20% 197
100%
Es una pelicula taquillera,
que ha recibido algun
premio o un programa con 26 93 62 16 197
mucha audiencia. 13,20% 47,21% 31,47% 8,12% 100%
Todo el mundo habla sobre
dicho programa o pelicula y
me intereso por comprobar 29 65 77 26
gue es bueno. 14,72% 32,99% 39,09% 13,20% 197
100%
Aprendo con ese tipo de
programas.
27 83 74 13 197
13,71% 42,13% 37,56% 6,60% 100%
Es entretenido y me ayuda
a distraerme.
40 68 77 12 197
20,30% 34,52% 39,09% 6,09% 100%
Aparece publicado y
compartido o retwiteado 29 95 64 9 197
por muchas personas en 14,72% 48,22% 32,49% 4,57% 100%
mis redes sociales.
No me he puesto a
pensarlo, siempre he visto 55 94 42 6 197
ese programa. 27,92% 47,72% 21,32% 3,05% 100%
Me gusta el presentador
o los actores. 41 68 67 21 1010?,/7
20,81% 34,52% 34,01% 10,66% 0

Tabla 5: Ideologia

Fuente: estudiantes UMET.

Elaboracion: propia.

En la tabla 3 observamos las diferentes respuestas de los estudiantes y sus porcentajes
y con 920 respuestas equivalente a un 58,38% indica como resultado que estos
estudiantes nunca o alguna vez se han fijado en los items ya mencionados y con 656
respuestas que corresponden a un 41,62% nos indican que se fijan mucho en los items
ya mencionados con mucha frecuencia.

Segun Ferrés (2007) la dimension de ideologia y valores es la capacidad de descubrir la
manera de como las representaciones mediaticas estructuran nuestra percepcion de la
realidad, a menudo mediante comunicaciones inadvertidas, a su vez evaluar la fiabilidad
de las fuentes de informacion, extrayendo conclusiones criticas tanto de lo que se dice
como de lo que se omite y por ultimo la habilidad para buscar, organizar, contrastar,
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priorizar y sintetizar informaciones procedentes de distintos sistemas y de diferentes
entornos.

En conclusion en esta interrogante los alumnos tienen una calificacion baja,
perteneciendo asi a un bajo nivel porque las razones para escoger proceden de fuentes
informales y sin mayor conocimiento especializado.

¢, Qué palabras escribirias en un buscador como
Google, por ejemplo, para buscar una beca?

12%

-

Gréfico 18: Ideologia.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Observamos en el grafico que el 12% de los estudiantes al momento de buscar becas
optan por escribir el mismo término para encontrar informacién, 35% buscan como becas
universitarias, el 12% escribe en el buscador como buscar becas universitarias, mientras
gue un 15% optan por programas de becas, el 14% convocatoria a becas y por ultimo el
12% becas 2015.

En esta pregunta los estudiantes han obtenido un nivel medio por el hecho de identificar
los términos relacionados cuando realizan una basqueda.

¢ Cual crees que es laintencion final de este
comercial?

7%

A

\g

Gréfico 19: Ideologia.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracidn: propia.




El 40% considera que la intencion final del comercial es ser feliz toda la vida si bebes
Coca-Cola, el 21% indica que se debe vivir una vida larga rodeada de amigos, mientras
gue el 18% dicen que el mensaje es acerca del nacimiento de nifilos para ser mas felices
en el mundo.

Los estudiantes poseen un alto nivel porque identifican la intencion real del mensaje que
Coca-Cola quiere transmitir a sus futuros consumidores.

¢,Conoces algiin mecanismo para presentar
guejas sobre contenidos de los medios de
comunicaciéon?

Gréfico 20: Ideologia.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Contestando a la interrogante los estudiantes con un 67% dicen que si conocen algin
mecanismo para presentar quejas sobre los contenidos de los medios de comunicacion,
mientras que un 33% desconocen absolutamente algin mecanismo que les facilite
guejarse sobre los contenidos de los medios de comunicacion.

Segun Aguaded (2008) se deben aprovechar las nuevas herramientas comunicativas
para transmitir valores y para contribuir a la mejora del entorno, desde una actitud de
compromiso social y cultural, de igual forma elaborar productos y de modificar los
existentes para cuestionar valores o estereotipos presentes en algunas producciones
mediaticas aprovechando las herramientas del nuevo entorno comunicativo para
comprometerse como ciudadanos y ciudadanas de manera responsable en la cultura y
en la sociedad.

En conclusién los estudiantes conocen los mecanismos para actuar como un ciudadano
critico, es por eso que obtiene un nivel alto de conocimiento.
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¢Has denunciado o te has quejado a algin responsable sobre
imagenes, videos, informacion u otros publicada en la Web o
emitida en algin medio de comunicacion?

1%

Gréfico 21: Ideologia.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

El 26% del alumnado nunca ha denunciado alguna irregularidad emitida en medios de
comunicacion, un 41% de ellos admiten haberlo hecho alguna vez, mientras que un 32%
dicen hacerlo varias veces y por ultimo un 1% lo realizan con frecuencia.

Los estudiantes tienen un nivel medio porque participan pero desconocen los
mecanismos que ayudan a plantear quejas sobre los diferentes medios de
comunicacion.

Totalmente en | En De acuerdo Totalmente
desacuerdo desacuerdo de acuerdo Total
TS e 2 : o o| o
. 10,15% 40,61% 46,19% 3,05%
entretienen.
No, porque los medios 8 63 100 26 197
podrian contribuir a 100%
mejorar la sociedad. 4,06% 31,98% 50,76% 13,20%
D 1 : o ol
L 5,58% 37,06% 45,18% 12,18%
responsabilidad de
informar.
Podria quejarme pero 18 58 101 20 197
nada cambiaria. 9,14% 29,44% 51,27% 10,15% 100%
$i, pero no tengo 16 49 117 15 197
tiempo para realizar los 8.12% 24.87% 59.39% 7.61% 100%
tramites.
Si, porque los medios
podrian influir de 17 64 97 19 197
manera negativa en la 8,63% 32,49% 49,24% 9,64% 100%
sociedad.
Si, porque he
detectado que a veces 18 35 123 21 197
son tendenciosos y 9,14% 17,77% 62,44% 10,66% 100%
mueven a engafio.

Tabla 6: Ideologia
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia




En la tabla 4 se observa que de 530 respuestas equivalente a 38,43% estan en
desacuerdo con los items planteados y que de 849 respuestas que equivalen a un
61,57% estan de acuerdo con los items planteados. Obteniendo asi un nivel alto debido

a que exhiben una postura critica con argumentos en el caso.

Totalmente en | En De acuerdo Totalmente
desacuerdo desacuerdo de acuerdo
Total
Validos Programas concretos
de los canales de
televisién abierta o 11 72 97 17
publica 5,58% 36,55% 49,24% 8,63% 197
100%
Programas concretos
de television de paga o
privados
10 66 105 16
5,08% 33,50% 53,30% 8,12%
197
100%
Programacioén
completa de algin
canal de T.V. abierta
15 73 103 6
7,61% 37,06% 52,28% 3,05%
197
100%
Programacioén
completa de algin
canal de T.V. de paga
14 60 116 7
7,11% 30,46% 58,88% 3,55% 197
100%
La privacidad en las
redes sociales
8 57 104 28 197
4,06% 28,93% 52,79% 14,21% 100%
La vulnerabilidad de los
datos en Internet 9 37 109 42 1%7
4,57% 18,78% 55,33% 21,32% 100%
Algunas cadenas de
radio 197
11 62 98 26 100%
5,58% 31,47% 49,75% 13,20%
El acceso a paginas
con limitacién de edad 42 53 89 13 197
21,32% 26,90% 45,18% 6,60% 100%

Tabla 7: Ideologia
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia
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En la siguiente tabla podemos observar que de 600 respuestas equivalentes a un
38,07% estan en desacuerdo con los items planteados y que de 976 respuestas que
equivalen a un 61,93% estan de acuerdo con los items planteados. Obteniendo asi un
nivel alto debido a que exhiben una postura critica con argumentos en el caso.

¢,Crees que tienes una participacion activa en los temas sociales
y/o politicos (colaboracion con ONGs, debatiendo sobre tomas de
interés politico o social, participando en concentraciones
solidarias a través de las redes?

Gréfico 22: Ideologia.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Un 12% del alumnado nunca ha tenido particion activa en temas sociales, un 43%
de ellos admiten haberlo hecho alguna vez, mientras que un 41% dicen hacerlo
varias veces y por ultimo un 4% lo realizan con frecuencia. Los estudiantes tienen un
nivel medio porque no tienen una participacion activa pero han participado por lo
menos una vez en su vida en temas sociales.

4.1.5. Produccidn y difusion

¢,Como ordenarias los siguientes pasos para realizar
un producto audiovisual?

Gréfico 23: Produccion.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracidn: propia.



El grafico nos muestra que de 152 alumnos que corresponden al 77% optan por elegir
la respuesta nimero cuatro, mientras que el resto de alumnos restantes que vienen a
ser 45 representados con un minimo de 23% optan por las demas respuestas.

En conclusién en esta pregunta apreciamos un alto nivel porque conoce el proceso de
produccién audiovisual.

¢Has editado o trabajado con programas de
computador imagenes, videos o audios?

8%

Gréfico 24: Produccion.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

En el grafico podemos observar que un 8% de los estudiantes nunca han editado o
trabajado en programas de computador, en 43% lo ha hecho pocas veces, el 47%
bastantes veces y el 2% lo hace muchas veces. Los estudiantes en esta pregunta tienen
un nivel alto porque reconocen programas que los ayuda a modificar diferentes
contenidos multimedia.

¢ De las siguientes opciones cuales has utilizado y de qué manera?

45,00% 41,12%

40,00%

37,06%

35,00% 31,98% 32,49%

30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

Gréfico 25: Produccién.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.
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Los resultados nos indican que de 197 estudiantes el 40% de ellos indicaron que rara
vez escriben todas las palabras de busqueda y se quedan con el resultado mas
conveniente, mientras que el 29% de alumnos indican que planifican una busqueda de
informacion teniendo en cuenta sus objetivos y herramientas disponibles, comparan y
evaltuan la informacién hallada y seleccionan la que mas se acerque a sus objetivos y
por ultimo, el 36% de estudiantes deciden donde investigar, utilizando varios motores de
bldsqueda haciendo una indagacion profunda, evaluando respuestas y seleccionando la
mas conveniente.

Segun Ferrés (2011) la produccion y difusién es el conocimiento de las diferencias
bésicas entre las producciones individuales y las colectivas, entre las populares y las
corporativas, y, en el &mbito de estas ultimas, si es el caso, entre las elaboradas por
instancias de titularidad publica y privada. Factores que convierten las producciones
corporativas en mensajes sometidos a los condicionamientos socioecondmicos de toda
industria y por ultimo conocimientos basicos sobre los sistemas de produccién, las
técnicas de programacion y los mecanismos de difusion.

¢Para qué sueles utilizar los recursos anteriores?

48,73% 47,72% 9
50,00% 72% 47,21%

45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

42,64%

38,0 37,56%

Gréfico 26: Produccion.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

El 11,98% nunca ha utilizado las aplicaciones ilustradas en el gréfico 21, un 39,59% las
han utilizado alguna vez, mientras que un 48,43% lo ha utilizado con gran frecuencia.

Los estudiantes tienen un nivel alto porque ingresan, modifican y crean contenido en
las diferentes aplicaciones.
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4.1.6. Estética

16 61 104 16
8,12% 30,96% 52,79% 8,12% 197
100%
17 63 95 95
8,63% 31,98% 48,22% 35,19%
197
100%
8 57 103 29
4,06% 28,93% 52,28% 14,72%
197
100%
10 47 123 17
5,08% 23,86% 62,44% 8,63% 197
100%
9 58 114 16 197
4,57% 29,44% 57,87% 8,12% 100%
14 55 103 25 1010?,/70
7,11% 27,92% 52,28% 12,69%

Tabla 8: Estética
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia

En latabla 6 de 415 respuestas el 35,11% estan en desacuerdo con los items planteados
y que de 767 respuestas el 64,89% estan de acuerdo con los items planteados.
Obteniendo asi un nivel alto porque son capaces de reconocer alguna de las

caracteristicas estéticas que destacan en la pagina.
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¢, Qué elementos de este videoclip hace que pueda ser
considerado artistico?

Gréfico 27: Estética.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Segun el gréfico el 43% de los estudiantes dicen que los escenarios son atractivos, el
19%dice que la edicion de imagen es muy innovadora, el 13% dice que la letra de la
cancién es conocida y el 11% opina que el uso de los colores transmite nuevas
sensaciones.

Segun Prats y Piscitelli (2012) la dimension estética es la sensibilidad para reconocer
una produccion mediética que no se adecue a unas exigencias minimas de calidad
estética, extraer placer de los aspectos formales, es decir, no solo de lo que se comunica
sino también de la manera de cOmo se comunica.

Relacionar las producciones mediaticas con otras manifestaciones artisticas, detectando
influencias mutuas e identificar las categorias estéticas basicas, como la innovacion
formal y temética, la originalidad, el estilo, las escuelas y tendencias

En conclusioén la pregunta es de nivel medio porque identifica y enuncia técnicamente
los elementos asociados del video.



4.1.7. Interaccion

Visualiza el siguiente anuncio y di si su intencidn es dar a entender
que:

70,00%
)
61,93% 58,88% 59,39%
60,00% 54.82%
50,00%

40,00%

0,
30,00% 22,84 23,35

18,780 . 5o 20,30

18,78%
41570 I | I 109%
]
3 4

20,00% 421%

10,00% 6,607 /63%

3,559
0,00% .

Gréfico 28: Interaccion.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Segun el gréafico podemos observar que de 243 respuestas equivalente a 29,7% estan
en desacuerdo con los items planteados y que de 554 respuestas que equivalen a un
70,3% estan de acuerdo con los items planteados. Obteniendo asi un nivel alto debido
gue identifican el valor de uso del producto y el valor emocional asociado juego/poder.

La dimensién de interaccién se basa en la capacidad de seleccién, de revision y de
autoevaluacion de la propia dieta mediatica, en funcién de unos criterios conscientes y
razonables, dilucidar por qué gustan unos medios, unos productos o unos contenidos,
por qué tienen éxito, individual o colectivamente: qué necesidades y deseos satisfacen
en lo sensorial, en lo emotivo, en lo cognitivo, en lo estético, en lo cultural, etc.

Valorar los efectos cognitivos de las emociones: tomar conciencia de las ideas y valores
gue se asocian con personajes, acciones y situaciones que generan, segun los casos,
emaociones positivas y negativas (Jenkins, 2008).

¢,Crees que el anuncio te anima a comprarlo?

Gréfico 29: Interaccion.



Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Segun el grafico de 197 alumnos el 87% opina que el anuncio les impulsa a comprar el
producto, mientras que el 13% dice que no los impulsa a comprar el producto.
Observamos que la pregunta es de alto nivel porque tienen la capacidad de reconocer
el valor emocional que transmite el producto, pero no asume su poder como absoluto.

¢,Crees que el anuncio anima a otras personas a
comprarlo?

o

Gréfico 30: Interaccion.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia.

Segun el grafico de 197 alumnos el 88% opinan que el anuncio les impulsa a otras
personas a comprar el producto, mientras que el 12% de ellos dice que no impulsa a
otras personas a comprar el producto. Observamos que la pregunta es de alto nivel
porgue tienen la capacidad de reconocer la influencia y asume que el resto también la
reconoce.

¢Por qué crees que el anuncio influiria en otras personas
para adquirir el producto?

0%

Q

Gréfico 31: Interaccion.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracidn: propia
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El grafico nos indica que el 15% de los estudiantes dice que el anuncio influye a las
demas personas a comprarlo porque expone muy bien sus caracteristicas, el 36% nos
dice que expone las emociones que les generaria el producto, el 42% porque es el
producto que todos quieren tener, el 7% nos dice que es por la marca reconocida y la
confianza que esta brinda.

La pregunta es nivel medio porque los estudiantes Identifican por lo menos una de las
cualidades asociadas al producto desde lo racional o lo emocional.

Sefiala si alguna vez has utilizado alguno de estos mecanismos para
formular una queja o denuncia

60,00%
50,76%

50,00%
42,64%

38,58%

40,00% L are 35,53% 3,50% 4,01%
A7% 9,95%
30,00% 23,869 23,359
20,00% 16,759
10,00%
, 06%
9 ,54% ,
,03% ° ,00%
0,00%
1 2 3 4

Gréfico 32: Interaccion.
Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia

Segun el grafico podemos observar que de 509 respuestas equivalente a 64,59% estan
en desacuerdo con los items planteados y que de 279 respuestas que equivalen a un
35,41% estan de acuerdo con los items planteados. Obteniendo asi un nivel bajo debido
gue consideran de una manera limitada el significado de participacion.

29 84 67
14,72% 42,64% 34,01% 8,63% 197
100%
39 83 41 34 197
19,80% 42,13% 20,81% 17,26% 100%
26 80 65 26
13,20% 40,61% 32,99% 13,20% 197
100%
26 7 79 15
13,20% 39,09% 40,10% 7,61% 197
100%

Tabla 9: Interaccién
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Fuente: estudiantes UMET.
Elaboracion: propia

Segun la tabla podemos observar que de 444 respuestas equivalente a 56,35% nunca
deciden por ellos mismos segun los items planteados y que de 344 respuestas que
equivalen a un 43,65% siempre deciden por si mismos segun los items planteados.
Obteniendo asi un nivel bajo debido que tienen los dispositivos pero no toman decisiones
solas.

4.2. Resultados de los profesores
4.2.1. Datos sociodemograficos

Sexo

Grafico 33: Sexo.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia

De los 80 encuestados se ha obtenido una muestra casi igual en cuanto al sexo de la
persona, se contd con 52% de sexo masculino y 48% de sexo femenino. Esté claro

gue el género que predomina es el masculino.

Afos de experiencia de docentes

Grafico 34: Afos de experiencia.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia
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El 45% de docentes tiene alrededor de 5 afios 0 menos de experiencia, del nimero total
de encuestados, 36 de ellos ejercen su profesion menos de una década, el 46%
de docentes lleva una experiencia en las aulas en tiempo de 6 a 15 afios y un 7%
representa a un grupo de docentes que han cumplido hasta el momento con 16 o0 mas
afios de experiencia.

Area de conocimiento

0%

21%
5%

Gréfico 35: Area de conocimiento.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia

Segun el gréfico el 46% de los profesores encuestados son del area de Ciencias Sociales
y Juridica, el 20% son del area de Arte y Humanidades, el 8% son del area de Ciencias
de la Salud, el 5% son del area de Ciencias Exactas y el 21% son del area de Ingenieria
y Arquitectura.

Como conclusion la mayoria de los profesores encuestados pertenecen al area de
Ciencias Sociales y Juridicas.

He recibido informacién sobre alfabeizacién

mediatica en:
0%

9%

\y.

Grafico 36: Area de conocimiento.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia

De los 80 docentes encuestados el 40% contestan nunca haber recibido algun tipo de
conocimiento de comunicacion audiovisual, el 29% dicen ser autodidacta, el 22% dicen
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haber sido instruidos durante sus estudios universitarios, por ello asumen tener algo de
formacion en TIC’s, y el 9% de los encuestados explican haber asistido a cursos

especificos.

Dentro de los programas que el Ministerio de Educacién del Ecuador lleva a cabo desde
el afio 2008 es el denominado Formacion Docente los cuales son cursos de formacion
continua dirigidos a los profesores del Magisterio fiscal esto como segunda etapa luego
de una evaluacion que tiene como propdsito “el monitoreo de la calidad de educacion,
gue brinda el sistema educativo ecuatoriana y la definicion de politicas que permitan

mejorar los procesos de ensefianza y aprendizaje” (Ecuador, 2008:33).

Mi nivel de conocimiento de los
dispositivos y medios de
comunicacion clasicos y Total
emergentes es: Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre
Vaélidos
1 16 37 26
1,00% 20,00% 46,00% 33,00% 80
0,
Television 100%
5 22 32 21 80
6,00% 28,00% 40,00% 26,00% 100%
Smartphone
26 33 20 1
33,00% 41,00% 25,00% 1,00% 80
Videojuegos 100%
10 30 28 12 80
; 13,00% 38,00% 35,00% 15,00% 100%
Cine
6 31 30 13 80
- 8,00% 39,00% 38,00% 16,00% 100%
Prensa 5 23 33 19 80
6,00% 29,00% 41,00% 24,00% 100%
6 21 32 21 80
Redes Sociales 8,00% 26,00% 40,00% 26,00% 100%
1 16 33 30 80
Internet 1,00% 20,00% 41,00% 38,00% 100%

Tabla 10: Nivel de conocimiento
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Fuente: Profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Segun la tabla podemos observar que de 252 respuestas equivalente a 33,96% nunca o
alguna vez han escuchado sobre los diferentes medios emergentes ya mencionados y
gue de 490 respuestas que equivalen a un 66,04% frecuentemente o siempre o siempre
diferencian los diferentes medios emergentes.

Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Validos
4 26 35 15
5,00% 33,00% 44,00% 19,00% 80
0,
Television 100%
8 13 35 24 80
10,00% 16,00% 44,00% 30,00% 100%
Smartphone
38 27 10 5
48,00% 34,00% 13,00% 6,00% 80
Videojuegos 100%
10 34 24 12 80
; 13,00% 43,00% 30,00% 15,00% 100%
Cine
80
5 37 27 11 100%
_ 6,00% 46,00% 34,00% 14,00%
Radio
Prensa 5 24 35 16 80
6,00% 30,00% 44,00% 20,00% 100%
2 24 32 22 80
1 11 33 35 100%9
0
Internet 1100% 14100% 41,00% 44,00%

Tabla 11: Nivel de uso
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Segun la tabla podemos observar que de 269 respuestas equivalente a 42,03% nunca o
alguna vez han usado los diferentes medios emergentes ya mencionados y que de 371
respuestas que equivalen a un 57,97% frecuentemente o siempre o siempre han usado
los diferentes medios emergentes.
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4.2.2. Tecnologia

Reconozco los programas informaticos utilizados con
los que se elabor6 una creacién audivisual o producto
mediatico

6%

35%

Grafico 37: Creacién audiovisual.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Segun observamos en el grafico el 21% de los profesores dicen nunca reconocer los
programas informaticos que son utilizados para elaborar una creacion audiovisual o
producto mediatico, mientras que un 38% de ellos dicen reconocerlo en ocasiones, el
35% lo identifican habitualmente y un 6% dicen siempre saber que programas
informaticos.

En conclusion los profesores tienen un nivel bajo porque no reconocen programas
informaticos creadores de productos mediéticos.

Utilizo correctamente diferentes programas informaticos
para disefiar y difundir mis propias creaciones y productos
mediéticos

Gréfico 38: Uso de programas.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.
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Respondiendo a la pregunta sefalado el 17% de los profesores dicen que nunca
utilizaron correctamente los diferentes programas informaticos, mientas que el 42% dice
haberlo hecho en ocasiones, el 28 habitualmente y el 13% siempre se encargan de
utilizar bien los programas informéticos para compartir de una manera adecuada su
informacion con el resto de usuarias.

El tratamiento de la informacion y la competencia digital implican ser una persona
auténoma, eficaz, responsable, critica y reflexiva al seleccionar, tratar y utilizar la
informacion y sus fuentes, asi como las distintas herramientas tecnoldgicas; también
tener una actitud critica y reflexiva en la valoracién de la informacion disponible,
contrastdndola cuando es necesario, y respetar las normas de conducta acordadas
socialmente para regular el uso de la informacién y sus fuentes en los distintos soportes
(Ensefianzas, 2006).

En conclusion los profesores tiene un nivel bajo porque no saben utilizar de una forma
adecuada los programas informaticos que les permiten crear productos mediaticos.

Selecciono informacion mediatica para mi acividad
docente teniendo en cuenta la tecnologia con la que se ha
creado

40
44%
35

30
25 29%
20

18%
15
10%

Nunca En ocaciones Habitualmente Siempre

10

(6]

Gréfico 39: Uso de programas.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Los resultados indican que el 18% de los profesores nunca han seleccionado informacion
mediatica para su actividad docente, el 29% la ha utilizado en ocasiones, el 44% lo hace
habitualmente y el 10% lo hace siempre.

En conclusion lo profesores tiene un nivel medio porque conocen de herramientas para
buscar informacién para trabajar en clase pero no la usan con la frecuencia apropiada.
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Movie Maker es un programa informético para editar
secuencias de imagenes y crear videos

45 a1

40 37
35
30
25
20
15
10

51% 3% 46%

VERDADERO FALSO No lo sé

Grafico 40: Uso de programas.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracién: propia.

Segun la gréfica el 51% nos dice que si que Movie Maker es un programa informatico
para crear videos y editar secuencia de imagenes, mientras que el 2% dice que no el
46% dice no saberlo o desconocer el tema.

En conclusién los profesores poseen un nivel alto al momento de reconocer el programa
en cuestién y saber distinguir su uso.

Mis conocimientos sobre los recursos tecnologicos y
comunicativos indican que una webquest es una actividad
de presentacién alos estudianes de una problema, guiar el

proceso de trabajo y disponer de recursos localizados y
accesibles através de internet
60

48
50

40

2
30 8

20

10 4
35% 5% 60%

Grafico 41: Uso de programas.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Contestando a la interrogante el 35% de los profesores dice que una Webquest es una
actividad de presentacion a los estudiantes de una problema, guiar el proceso de trabajo
y disponer de recursos localizados y accesibles a través de Internet, un 5% no sabe o
desconoce del tema y un 60% de los profesores dice que es totalmente falso.
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En conclusion los profesores tienen un nivel bajo por desconocer que esta herramienta
es de utilidad para el desarrollo del estudiante y para mejorar la interaccién de alumno y
docente.

De acuerdo con sus desarrolladores, Bernie Dodge y Tom March, una WebQuest es una
actividad orientada a la investigacion en la que la mayor parte de la informaciéon que se
debe usar esti en la Web. Es un modelo que pretende rentabilizar el tiempo de los
estudiantes, centrarse en el uso de la informacion mas que en su blasqueda y reforzar
los procesos intelectuales en los niveles de analisis, sintesis y evaluacion (March, 2011).

4.2.3. Lenguaje

Identifico en una creacién o producto mediatico el uso de
codigos del lenguaje audivisual (enfoque, color, tamafio,
orden de las imagenes)

11%

Gréfico 42: producto mediatico.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

En el siguiente gréfico observamos que el 14% de los profesores nunca identifican una
creacion o producto mediatico, el 27% en ocasiones si lo hacen, el 48% lo identifican
habitualmente y un 11% siempre reconocen un producto mediatico, enfoque color,
tamafio e imagen.

No se trata tan so6lo de aprender a leer y escribir multimedia, sino de desarrollar las
aptitudes necesarias para disfrutar leyendo y escribiendo, para interpretar de manera
critica y productiva el sentido de lo que se lee, y para ejercer plenamente el derecho a
recibir, producir y transmitir informacion multimedia (Gutiérrez, 2009).

Por lo tanto se ha determinado que existe un nivel medio porque no siempre se dedican
a identificar o crear productos mediaticos o multimediaticos.
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Cuando creo y difundo un mensaje audivisual o mediatico
utilizo correctamente los c6digos del lenguaje audivisual
(enfoque, color, tamafio, orden de las imagenes).

==
-

Grafico 43: producto mediatico.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracién: propia.

Contestando a la interrogante el 16% dicen nunca utilizar correctamente los cddigos de
lenguaje audiovisual, el 23% dice hacerlo en ocasiones, el 55% lo hace habitualmente y
un 6% lo hace siempre encargandose de darle un uso adecuado a los codigos del
lenguaje emitiendo una noticia.

En conclusion los profesores tienen un nivel medio por el hecho de conocer los codigos
del lenguaje pero no le dan un uso adecuado a las diferentes herramientas que les
permiten difundir un mensaje un mensaje mediatico.

Selecciono informacién mediéatica para mi acividad
docente teniendo en cuenta el tratamiento del lenguaje
audivisual con el que ha producido

45
40
35
30

39

25 22
20

10 6

> . 8% 16% 49% 28%
O —

1 2 3 4

Grafico 44: producto mediatico.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Los docentes contestaron lo siguiente: un 8% dice nunca seleccionar informacion
mediatica segun un adecuado tratamiento del lenguaje, el 16% dice hacerlo en
ocasiones, el 49% lo hace de una manera habitual y el 28% se encarga de siempre
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seleccionar su informacién partiendo del buen uso del lenguaje que este provenga, para
facilitar el aprendizaje a sus alumnos.

Es decir que los docentes tienen un nivel medio porque en un gran porcentaje de ellos
prefieren recolectar informacién mediatica segun habitualmente y no siempre dandoles
a sus alumnos la calidad de busqueda que se merecen.

Jenkins (2009) nos habla del ambito de expresion del lenguaje denominandola como la
capacidad que posee el ser humano de manejar con correccién las herramientas
comunicativas en un entorno multimedial y multimodal, ademas de eso adecua, elabora
y manipulas imagenes y sonidos desde la conciencia, construyendo asi las
representaciones de la realidad.

4.2.4. ldeologiay valores

Mis conocimientos sobre los recursos tecnologicos y
comunicativos indican que en los medios aparecen
estereotipos o prejuicios de tipo racial, sexual, social
relogioso o ideolégico

60 55

50

40

30

20 17

10
69% 10% 21%

Grafico 45: Ideologia.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Contestando a la interrogante el 69% de docentes contestan verdadero a indicando que
estan de acuerdo que en los medios de comunicacion aparecen muchos estereotipos o
prejuicios de tipo racial, sexual, social religioso o ideoldgico, el 10% dicen desconocer
absolutamente del tema y el 21% manifiestan que es completamente falso el uso de
prototipos en los medios.

En conclusién los profesores tienen un nivel alto porque saben identificar la problematica
gue atraviesa nuestra sociedad llena de estereotipos, los mismos que son utilizados en
los diferentes medios.
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Identifico la ideologia que quiere trasmitirse a través de
una creaciéon o producto médiatico

7%

Grafico 46: Ideologia.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracién: propia.

Segun el gréfico el 7% de los docentes nunca ha identificado la ideologia que se quiere
transmitir a través de la creacién de algun producto mediético, el 34% lo reconoce en
ocasiones, el 51% lo reconoce habitualmente y el 8% siempre reconoce un mensaje de
ideologia que es transmitido por diferentes medios de comunicacion.

Es asi como obtienen un nivel medio por el hecho de tener la capacidad de reconocer
ideologias transmitidas por los medios de comunicacién pero no hacerlo con la
frecuencia requerida.

Tengo en cuenta los valores que quiero trasmitir en mis
mensajes.

7,50%

Grafico 47: Ideologia.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Los docentes contestaron a la interrogante con un 7% diciendo que nunca tienen en
cuenta los valores que desean transmitir en sus mensajes, el 43% lo hace de una manera
ocasional, el 43% lo hace habitualmente y el 7% siempre se encarga de tomar en cuenta
los valores que esta transmitiendo en los mensajes que emite.
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En conclusion los profesores tienen un nivel medio porque tienen en cuenta los valores
gue desean transmitir en sus mensajes, sin embargo no siempre lo hacen.

Selecciono informacién mediatica para mi acividad
docente teniendo en cuenta los valores o ideologia
implicita en lainformacion
45
39
40
35
30 26
25
20
15

10
10

6% 13% 49% 33%

Grafico 48: Ideologia.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Segun el grafico el 6% de los docentes nunca se encarga de seleccionar informacién
para su actividad como profesor teniendo en cuenta los valores e ideologia que se
encuentra en la informacién, el 13% dice hacerlo en ocasiones, el 49% lo hace
habitualmente y el 33% siempre opta por archivos o informacion considerando su
ideologia y valores implicitos.

Obteniendo asi un nivel medio porque diferencian e identifican el tipo de informacion que
manejan con sus alumnos, sin embargo no siempre la seleccionan tomando en cuenta
su ideologia.

4.2.5. Produccion y difusion

Mis conocimientos sobre los recursos tecnologicos y
comunicativos indican que la empresay los profesionales
de los medios de mi pais disponen de normas internas
recogidas en diferenes cddigos deontoldgicos
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10

5 35% 10% 55%

44

28

Gréfico 49: Produccion.
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Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Los docentes contestaron con verdadero un 35% que dicen que los recursos
tecnoldgicos y comunicativos indican que las empresas y los profesionales de medios
del pais disponen de normas deontoldgicas, las cuales deben cumplir y respetar a
cabalidad, el 10% de ellos dicen desconocer del tema y el 55% dicen que todo lo
mencionado es falso.

En consecuencia los docentes calificados en esta interrogante tienen un nivel bajo por
desconocer que las empresas y profesionales de medios de comunicacién deben regirse
a normas deontoldgicas, respetando siempre su ética profesional.

Mis conocimientos sobre los recursos tecnologicos y
comunicativos indican que puedo actualizar los permisos
sobre privacidad en redes sociales
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Grafico 50: Produccion.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Contestando a la interrogante los docentes respondiendo de manera asertiva un con un
56% indican que son capaces de actualizar los permisos de seguridad de cualquier red
social que tengan disponible, un 11% de ellos dicen no tener ni idea de que se trata 'y un
33% contestan de manera negativa a la interrogante desconociendo los pasos a seguir
para mantener seguros sus datos.

En consecuencia los profesores tienen un nivel alto porque saben de permisos de
seguridad en redes sociales, los mismos que les permiten difundir informacion y
mensajes Unicamente a personas de su entera confianza.
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Mis conocimientos sobre los recursos tecnologicos y
comunicativos indican que creative commons es una
licencia para proteger los derechos de la audiencia en la
Red

35
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26

25 24

20
15

10

33% 38% 30%

Grafico 51: Produccion.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Segun el grafico el 33% de los profesores indican una respuesta afirmativa al conocer
gue Creative Commons es una licencia que se encarga de proteger los de derechos de
la audiencia en la Red, el 38% dicen no saber de qué se trata y el 30% dicen que la
interrogante es negativa.

En conclusion los docentes tienen un bajo nivel por desconocer el tema tan importante
como el Creative Commons.

Creative Commons se destaca por estar al frente del movimiento Copyleft (Berry, 2005),
gue tiene como objetivo apoyar a construir un dominio puablico mas rico proporcionando
una alternativa al “todos los derechos reservados” del Copyright, el denominado “algunos
derechos reservados”, han acreditado a Creative Commons con la generacion de interés
en el tema de la propiedad intelectual y la contribucién al replanteamiento del papel de
los “bienes comunes” en la “era de la informacion”. Mas alla de eso, Creative Commons
ha proporcionado institucional, practica y legalmente soporte a individuos y grupos que
deseen experimentar y comunicarse con la cultura con una mayor libertad.
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Mis conocimientos sobre los recursos tecnologicos y
comunicativos indican que Facebook o Twitter no pueden
usar los datos personales y las fotos que subimos a estas
redes sociales, a no ser que les cedamos los derechos de

uso al abrir una cuenta en las mi
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Grafico 52: Produccion
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Observamos en el grafico lo siguiente: con un 38% de docentes optando por la opcion
de “verdadero”, el 34% dicen desconocer del tema y en esa pregunta 29% dicen que la
informacion emitida en esa interrogante es falsa.

Los mecanismos que se establecen para la verificacion de algunos datos personales son
buenos, pero el momento de ingresar a la creacién de un perfil en redes como Facebook
o Twitter suelen aparecer condiciones que indican que un miembro de esa red sede
derechos de su informacion al propietario de dicha pagina. Por otro lado adn son
numerosos los usuarios que no aplican ningun tipo de bloqueo.

Tomando en cuenta lo anterior llegamos a la conclusion de decir que los docentes
obtuvieron un nivel bajo por desconocer que en Facebook o Twitter si pueden usar los
datos personales y las fotos que subimos a estas redes sociales independientemente si
cedemos los derechos o no.

Selecciono informacion mediética para mi acividad
docente teniendo en cuenta La calidad en la producccién
y difusién de lainformacion
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Grafico 53: Produccion.
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Fuente: profesores UMET.

Elaboracion: propia
El grafico nos indica que un 6% nunca selecciona la informacion para su actividad
docente, tomando en cuenta la calidad de produccion y difusion, el 14% en ocasiones si
lo hace, el 53% lo hace de una forma habitual, mientras que el 28% lo hace siempre
facilitando el aprendizaje de sus estudiantes.

En conclusién los docentes tienen un nivel medio porque saben seleccionar informacion
para impartir sus clases, sin embargo no siempre la suelen utilizar para reforzar su clase.

4.2.6. Estética

Reconozco cuando una creaciéon o producto mediatico no
cumple unas minimas exigencias de gustos estético o
artistico (presentacion y redaccion cuidada, calidad de
imagenes y sonidos, creatividad o elaboracidn original)

Grafico 54: Estética.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia

En el gréafico observamos que el 4% de los docentes dice nunca reconocer cuando un
producto mediatico no cumple con una minima exigencia de gustos estéticos o artisticos,
el 27% dice reconocerlo en ocasiones, el 44% habitualmente lo identifica y el 25%
siempre identifica la presentacion, redaccion, calidad de imagen y sonido, creatividad o
elaboracion original.

Por lo tanto los docentes poseen un nivel medio porque reconocen la informaciéon con
exigencias estéricas, mas no siempre la eligen como material didactico en clase.

70



Cuando elaboro mensaje o contenio mediatico (video,
fotografia, mensaje en las redes o correo...) tengo en
cuenta el sentido estético o artistico

‘9%

-

Grafico 55: Estética.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracién: propia.

Respondiendo a la pregunta el 9% del profesorado dice nunca tomar en cuenta el sentido
estético al momento de elaborar algin mensaje o contenido mediatico, el 22% dice
hacerlo en ocasiones, el 44% habitualmente y el 25% siempre se encarga de tomar en
cuenta videos, fotografias, mensajes en las redes y correos electrénicos desde un punto
de vista estético.

Los profesores tienen un nivel medio porque reconocen los elementos estéticos mas no
los ponen en practica de una forma permanente.

Selecciono informacién mediéatica para mi acividad
docente teniendo en cuenta su calidad estética o artistica
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Gréfico 56: Estética.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Segun el grafico el 8% de los docentes nunca ha seleccionado la informacion mediatica
para su actividad docente teniendo en cuenta su calidad estética y artistica, el 19% lo ha
hecho en ocasiones, el 55% se ha encargado de hacerlo habitualmente y el 19% restante
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siempre se encarga de contar con documentos de calidad estética. En consecuencia los
docentes tienen un nivel medio porque tienen la capacidad de recolectar informacion de
calidad artistica y estética, pero no siempre lo hacen.

4.2.7. Interaccidon

Tabla 12: Interaccion.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracion: propia.

Segun la tabla observamos que segun 129 respuestas equivalentes a un 26,25% de
docentes utilizas las diferentes redes sociales para comunicarse con estudiantes o bien
colegas, de 279 respuestas equivalentes a 58,13% utilizas sus redes para comunicarse
con ambos y 45 respuestas equivalentes a 15,63% no utilizan para nada las redes
sociales.

En conclusion los docentes tienen una calificacion alta porque interactan con
estudiantes y colegas en las diferentes redes sociales, 10 que permite estar a la
disposicién de sus alumnos.
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Mis conocimientos sobre los recursos tecnologicos y
comunicativos indican que Internet es una herramient que
obstaculiza la participacion en acciones solidarias
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Grafico 57: Interaccion.
Fuente: profesores UMET.
Elaboracién: propia.

Observamos en el grafico que el 3% de los docentes tienen como respuesta verdadero
e indican que Internet es una herramienta que obstaculiza la participacién en acciones
solidarias, el 74% desconoce del temay el 19% dice que es totalmente falso que es todo
lo contrario existe més acciones de caracter solidario gracias a Internet.

La alfabetizacion digital se refiere no sélo a la habilidad para usar las tecnologias
digitales —ya sean dispositivos personales o redes de comunicacion- para localizar, crear
y evaluar informacién, sino también y mas importante, para construir alianzas para
incrementar la justicia material, social e individual y facilitar la transformacion social
(Wikiworld, 2008).

En conclusion los docentes tienen un nivel bajo por desconocer del tema, que en si ha
ayudado a varias comunidades de escasos recursos difundiendo informacion para
recolectar y auxiliar a los més necesitados.

Selecciono informacion mediética para mi acividad
docente teniendo en cuenta A quién va destinada esa
informacion
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Gréfico 58: Interaccion.
Fuente: profesores UMET.
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Elaboracion: propia.
Segun los datos recopilados el 6% de los profesores nunca seleccionan informacion
mediatica tomando en cuenta a quien va dirigida, simplemente lo hacen. El 18% la
selecciona en ocasiones, el 45% habitualmente diferencia la informacion segun su
publico y el 31% siempre se encarga de escoger bien la informacién mediatica que van
a compartir con las demas personas diferenciando a quien va dirigida.

Los docentes tienen un nivel medio porque saben elegir informacion diferenciando a las
personas que puede dirigirse y a cuales no, sin embargo no siempre lo lleva a la practica.
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5. Verificacion de hipotesis

Hipotesis #1

Los alumnos de 17 a 21 afos y profesores de la Universidad Metropolitana, sede
Machala, no poseen un nivel adecuado de competencias mediaticas en las
dimensiones: tecnologia, lenguaje, produccién y difusion, ideologia y valores,
recepcion einteraccion y estética. Por tanto su capacidad de andlisis y criterio es bajo
demostrando una gran desventaja en el mundo competitivo de la comunicacion y

educacion.

Luego de revisar todos los resultados, comprobamos que se cumple la primera hipétesis
planteada para este proyecto de investigacion. Una de las observaciones importantes que
hacemos es que Machala esta considerada como una ciudad en crecimiento. Sin embargo,
su nivel de educaciéon en TIC es bastante bajo, en las universidades no solo los
estudiantes tienen vacios en lo que respecta a nuevas tecnologia sino también en los
docentes. Es necesaria la implementacién de nuevas metodologias de estudio queimpliquen

el uso de las nuevas tecnologias procurando una interacciéon docentes y alumnos.

Hipotesis #2
Las herramientas utilizadas por los docentes son basicas, los materiales usados
para la ensefianza son: papelotes, cartulinas, dramatizaciones y en algunos casos

presentaciones en PowerPoint.

Se confirma la segunda hipétesis, verificando que los docentes de la universidad
Metropolitana, sede Machala, no cuentan con las herramientas necesarias. Un 99% de ellos
recurren a los métodos hereditarios de ensefianza usando adn los papelotes, escritura de
pizarra con marcador liquido o presentaciones orales. Los educadores no son innovadores.
Una de las principales razones es la resistencia a permitir ser alfabetizados mediaticamente

en un proceso de ensefianza nuevo.

Por otro lado, si este grupo sigue mostrando resistencia dentro de una sociedad que evoluciona
diariamente, este segmento de poblacion pronto sera remplazado por nuevas generaciones

de docentes mas jovenes y con formacion en competencias mediéticas.
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CONCLUSIONES

Concluyo que el grado de competencia audiovisual de los alumnos de la Universidad
Metropolitana, sede Machala, un 49,24% de ellos poseen alguna formacién en
conocimientos audiovisuales de la misma manera, el 66,04% posee alguna formacion
en comunicacion audiovisual y digital. Sin embargo, se atribuye esta falta de
conocimientos a no contar con las herramientas necesarias para incursionar en este
amplio mundo digitalizado. Por otro lado, tenemos en cuenta que los estudiantes
dedican mas tiempo a aplicaciones y redes sociales que no influyen en un aprendizaje
o formacién académica. Esto es un indicador claro de la necesidad de crear un sistema
educativo que incluya una ensefianza mediatica, para lograr la formacién integral del
educando. En la actualidad los modelos educativos deben centrarse generar un cambio
dentro de la mentalidad del estudiante, fomentar e incentivar a que los jévenes
desarrollen su nivel critico y estén abiertos a nuevos conocimientos.

Los resultados de la investigacion pusieron de manifiesto que los docentes presentan
graves carencias respecto al grado de competencia en comunicacién audiovisual,
entendida como la capacidad para interpretar mensajes audiovisuales de manera
reflexiva, critica y para expresarse a través del lenguaje audiovisual con unos minimos
de correccion y creatividad. Las necesidades formativas que destacan en el estudio
afectan a seis dimensiones que componen dicha competencia.

En las seis dimensiones analizadas del grupo dirigido a los docentes, evidenciamos que
un 40% de los catedraticos se consideran analfabetos digitales, un 29% de ellos son
autodidactas, el 22% han recibido algun taller informativo més no practico y tan sélo un
7% utiliza las TIC de manera efectiva creando un ambiente dindmico conectando mas
al docente y alumno.

Hemos podido constatar que el gobierno se ha encargado de incluir politicas publicas
de educacion dirigidas a docentes, es asi que aparte de evaluar sus conocimientos

realiza capacitaciones de uso y aprendizaje en nuevas tecnologias.
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Los alumnos poseen un bajo conocimiento en lo que tiene que ver a términos de
busqueda en la web al momento de su investigacion, es el 47,72% de estudiantes que
no son capaces de identificar conceptos para resultados 6ptimos en su investigacion,
las encuestas con estos datos muestran el uso erréneo de la tecnologia a pesar de
poseer un poco conocimiento que va dirigido en su mayoria al ocio.

Alumnos y docentes hacen uso de las nuevas tecnologias de manera superficial. Esto
muestran los resultados con lo que tiene que ver al conocimiento de la licencia Creative
Commons, los resultados son negativos al conocimiento de la misma lo que hace que
ellos obvie el uso de la misma para proteger su contenido en la Red y en la privacidad
de las redes sociales, por lo que son vulnerables a hurto de informacion.

Estos datos no suponen tan solo una descripcién de una serie de carencias en la
poblacion universitaria y docente que podria mejorarse, sino que representan una
muestra palpable y taxativa de los riesgos que hoy dia supone que alumnos y
profesores, se encuentren sin habilidades ni conocimientos suficientes para enfrentarse
al mundo mediatico. Esto hace urgente una toma de conciencia y de serias decisiones

por parte de las instituciones gubernamentales.
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RECOMENDACIONES

e Seguln la investigacion y sus resultados, se propone introducir en la Universidad una
asignatura de educacién medidtica o educacién en comunicacion audiovisual. Dicha
materia deberia formar parte de todas las areas, para lo que seria necesaria una
significativa transformacion del planteamiento comunicativo en la malla curricular. Se
debe impulsar la alfabetizacion mediatica de los docentes, para potencial influyente en
los hébitos de utilizacion de los medios por parte de universitarios. La educacion en
comunicacion audiovisual debe abordar las seis dimensiones: el lenguaje, la tecnologia,
la ideologia y valores, la produccion y difusion, la recepcion e interaccion y estética.

e Las entidades gubernamentales deben mantener constantes capacitaciones dirigidas a
docentes para que el método de ensefianza sea mas didactico e interactivo a través de
estas nuevas tecnologias de informacion y comunicacion, ya que es necesario para la
sociedad de la informacién en la que nos encontramos actualmente y asi evitar la
manipulacion mediética.

Habrd que considerar insuficiente una educacién mediatica que no atienda a la dimension
emocional de las personas que interaccionan con las pantallas, porque hoy sabemos que la
razén es vulnerable ante las acometidas de unas emociones que sean de signo contrario. La
competencia mediatica exige, el desarrollo de una capacidad critica respecto al propio espiritu
critico, porque, como consecuencia del predominio del cerebro emocional sobre el racional,
resulta mas ajustado a la realidad referirse al ser humano como un animal racionalizador que

como un animal racional (Ferrés, 2012).

e Finalmente, se propone la necesidad de una evaluacion periédica del grado de
competencia mediatica a docentes y alumnos, para potenciar la educacion en
comunicacion audiovisual en la ensefianza obligatoria, sin que se deje de lado también

su insercidn en la educacién no formal.
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Tabla de valoracion cuestionario jovenes de 17 a 21 afios 12/02/2016. Yamile Sandoval-Romero.

Con relacién a la nueva escala para las respuesta, se mantienen las opciones de acuerdo con la validacidn conceptual,
es decir con relacion al nivel de cumplimiento del indicador. Ejemplo:

Indicador

Capacidad de manejo de las innovaciones tecnoldgicas que hacen posible una comunicacion multimodal y multimedial.
Opciones de respuesta : Seis (6)

Nivel 1: Su eleccidn no tiene un criterio claro y justificado / Respuesta asociada: 1
Nivel 2: Su decision estd mediada por el conocimiento basico de la herramienta / Respuesta asociada: 2

Nivel 3: Asigna criterios racionales y justificados para su eleccién / Respuestas asociadas: 3,4,5,6.

Para el tema de la sistematizacidn con la nueva escala, es necesario asignar puntajes, por lo que se toma la decision de
asignar de 1 a 3 puntos, relacionados de manera directa con el nivel, es decir las respuestas asociadas al nivel 1,
tendran 1 punto; las asociadas al nivel 2, tendran 2 puntos y las asociadas al nivel 3, tendran 3 puntos.

De esta manera, para determinar el nivel en el que se ubica, se debe sumar los puntajes que corresponden a la
eleccidn del sujeto participante.

El puntaje es asignado de acuerdo con la respuesta que corresponde al nivel, ejemplo:
Pregunta

13. ¢{Comprendes la informacion que trasmiten los diferentes codigos y lenguajes (las imagenes, las palabras, la
musica y los sonidos, entre otros) que componen los mensajes de los medios?

i
Si: Si elige esta respuesta, se asignan 3 puntos, que corresponden al nivel 3.
e En algunos casos: si elige esta respuesta, se asignan 2 puntos que
corresponden al nivel 2.
i

No: Si elige esta respuesta, se asigna 1 punto, gue corresponde a nivel 1.

Para el caso de las respuestas con escala Likert, el puntaje mayor se asigna cuando se encuentra la respuesta en:
Totalmente de acuerdo, o De acuerdo, cualquier opcion diferente, tendran un puntaje de Cero (0): ejemplo

15 ¢{Qué es lo que mas recuerdas de este comercial?

|— (1)El producto que anuncia
Totalmente en desacuerdo Puntaje 0
En desacuerdo_Puntaje 0
De acuerdo_Puntaje 2

Totalmente de acuerdo Puntaje 2
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o (2) Lo pegajoso de la musica
Totalmente en desacuerdo_Puntaje O
En desacuerdo Puntaje 0
De acuerdo_Puntaje 1
Totalmente de acuerdo Puntaje 1
|— (3) La calidad visual, imagenes, colores
Totalmente en desacuerdo_Puntaje O
En desacuerdo Puntaje 0
De acuerdo_Puntaje 3
Totalmente de acuerdo Puntaje 3
|— (4) Los personajes.
Totalmente en desacuerdo_Puntaje O
En desacuerdo_Puntaje O
De acuerdo_Puntaje 1
Totalmente de acuerdo Puntaje 1
(5) La historia que cuenta.
Totalmente en desacuerdo_Puntaje O
En desacuerdo_Puntaje O
De acuerdo_Puntaje 2
Totalmente de acuerdo Puntaje 2
(6) Que muestra muy bien el producto.
Totalmente en desacuerdo_Puntaje O
En desacuerdo_Puntaje 0
De acuerdo_Puntaje 3

Totalmente de acuerdo Puntaje 3

Ejemplo escala diferente: el puntaje mayor se asigna cuando se encuentra la respuesta en: De vez en cuando, o
frecuentemente, cualquier opcién diferente, tendran un puntaje de Cero (0): ejemplo

27. Si tu respuesta es afirmativa, ¢ Cémo participas en dichos temas?

r (1) Através de la participacidn activa en foros organizados para la discusion de temas
importantes para los ciudadanos
Nunca Puntaje 0
Raramente Puntaje 0
De vez en cuando Puntaje 3
Frecuentemente Puntaje 3

(2) Difundiendo a través de las redes sociales informacion relevante sobre los derechos de las
personas
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Nunca Puntaje 0
Raramente Puntaje O

De vez en cuando Puntaje 2
Frecuentemente Puntaje 2

r (3) Dando ‘me gusta’ a los comentarios que hacen los usuarios en diferentes espacios en la web
Nunca Puntaje 0
Raramente Puntaje O
De vez en cuando Puntaje 1
Frecuentemente Puntaje 1
r (4) Haciendo sugerencias a los responsables de determinados temas sociales/politicos través de
correos electronicos o redes sociales
Nunca Puntaje 0
Raramente Puntaje O
De vez en cuando Puntaje 3
Frecuentemente Puntaje 3

Toda esta explicacién, que garantiza mantener la confianza cualitativa/conceptual, que es la que orienta la
construccidn de los cuestionarios desde el comienzo, permite que cuando los equipos sistematicen los datos, cuenten
con los mismos criterios de valoracion.

****Después del ejercicio, deben determinar los rangos de puntaje para ubicar en los diferentes niveles, pero esa
parte queda pendiente para no demorar mas la validacion.

Dimensidn Indicador Pregunta | Nivel Respuesta Puntaj | Valoracién
e
Nivel1 |1 1 Su eleccidn no tiene un criterio claroy
justificado
Nivel 2 | 2-7 2 Su decision estd mediada por el
conocimiento basico de la herramienta
Pregunta
. 8 Nivel3 | 3 3 Asigna criterios racionales
Capacidad de . g . .,y
justificados para su eleccidn
. 4 3
manejo de las
Tecnologia innovaciones > 3
(Capacidad de | tecnoldgicas 6 3
interactuar con que hacen Nivel1l | 4 1 Las herramientas que utiliza son
las plataformas | posible una 11 1 Basicas
y los 1
instrumentos) | comunicacion
multimodal y Nivel2 | 5 2 Utiliza herramientas con un nivel
Pregunta . "
multimedial. 51 6 2 medio de complejidad
10-2 2
Nivel3 |1 3 Utiliza herramientas con un alto nivel
de complejidad, asociadas a campos
3 3 especializados
3
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8
9
12
Nivel1 |1 Conoce la herramienta y la utiliza en su
nivel bdsico
Nivel2 | 3 Reconoce elementos especializados de
Pregunta la herramienta y los implica en su
. 9 utilizacion
Capacidad de
Nivel 3 | 2 Ademas de conocer y elementos
adecuar las . ) ]
especializados de la misma, realiza una
herramientas blusqueda organizada y asertiva
tecnoldgicas a Nivel1 | 3 Conoce la herramienta y la utiliza en su
o nivel basico
los objetivos 5
comunicativos 6
ue se i iali
q Pregunta Nivel 2 |1 Reconoce'elementosj esp.euallzados de
. 11 la herramienta y los implica en su
persiguen 2 e
utilizacion
Nivel3 | 4 Ademas de conocer y utilizar

elementos especializados de la misma,
realiza una busqueda organizada y
asertiva
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Dimension Indicador Pregunta | Nivel Respuest | Punta | Valoracidn
a je
Nivel1 |1 1 No identifica los cddigos
Pregunta Nivel 2 | 2 2 Tiene un nivel medio de
13 comprensién de los cédigos
Nivel 3 | 3-4 3 Comprende los cddigos audiovisuales
Nivell |5 1 No es capaz de identificar los
lenguajes de la comunicacion
mediatica
Nivel 2 | 2 2 Es capaz de identificar alguno de
los lenguajes involucrados en la
Pregunta L
" comunicacion
Lenguaje Nivel 3 | 1 3 Es capaz de identificar el
significado de los diferentes
Capacidad de
. 3 3 lenguajes involucrados en la
(Capacidad de interpretary
lizar | 4 3 comunicaciéon mediatica
analizar los de valorar los
diferentes diversos
Nivel 1 | 2 1 Asocia los elementos racionales del
elementos que codigos de
. 4 1 mensaje y no los cddigos como
constituyen los representacié
lenguajes a ny la funcién parte de la recordacion
través de los que cumplen Nivel 2 | 1 2 Asocia elementos racionales y
. Pregunta . .
que se hallan en un mensaje 15 5 2 emocionales evidentes, pero no
contenidos) menciona explicitamente
elementos asociados a los cédigos
Nivel 3 | 3 3 Identifica claramente el cddigo
6 3 asociado a la recordacion
Nivel 1 | Secuenci |1 No sigue la historia de manera
as
Coherente
diferente
sa
Pregunta .
iz nivel 3
Nivel 3 | Secuenci | 3 Sigue la historia, respetando el
a
tiempo lineal de la misma
DI CI AI FI
E
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Respue | Punta
Dimension Indicador Pregunta Nivel P . Valoracion
sta je
Capacidad de Nivel1 | 1 1 No sabe cdmo evaluar la fiabilidad de
evaluar la .
fiabilidad de las una weo.
fuentes de Nivel2 | 3 2 Identifica en la web algln rasgo de
informacion, Presunta
extrayendo iz 5 2 Fiabilidad
conclusiones - —
. Nivel 3 | 2 3 Sabe reconocer la fiabilidad de la
criticas tanto de ) o, o
. informacion por las caracteristicas de
lo que se dice 4 3
la web.
como de lo que
se omite. 6 3
Ideologia y Nivel 1 | 2 1 Las razones para escoger proceden de
valores fuentes informales y sin mayor
5 1 - -
(INTENCION) conocimiento especializado
7 1
Capacidad de
verificacién de 8 1
fuentes
6 1
Nivel 2 | 3 2 Aunque las razones para escoger
Pregunta proceden de fuentes informales y sin
29 _— -
mayor conocimiento especializado,
realiza confirmacion de la
informacion a través de su propia
experiencia
Nivel3 | 1 3 Busca fuentes con autoridad o
4 3 razones justificadas desde la
racionalidad
Nivel 1 | 1 1 No identifica los conceptos mas
Habilidad para . -
P 3 1 relevantes de la busqueda y/o utiliza
buscar,
organizar, articulos, preposiciones y otras
contrastar, . )
priorizar y palabras irrelevantes en la busqueda
sintetizar Pregunta M\ivel2 | 2 2 Identifica los conceptos relacionados
informaciones 10
procedentes de 4 2 con la busqueda
distintos -
. Nivel3 | 5 3 Identifica los conceptos mas
sistemasy de ;
diferentes .relevantes para la busqueda
entornos. c 3 incluyendo operadores booleanos.

92




Capacidad de Nivel1 | 1 No identifica la intencidn real del
descubrir la )
3 Mensaje
manera en la
que las 4
representacione
s mediaticas Nivel2 | 5 Identifica la intencidn, pero la
estructuran Pregunta i . .
6 relaciona con las emociones propias
nuestra 34
percepcion de la de los personajes
realidad, a
menudo Nivel3 | 2 Identifica la intencion real del
mec.ilanjce Mensaje
comunicaciones
inadvertidas.
Nivel 1 | 2 Conoce los mecanismos para actuar
Pregunta como ciudadano critico
22 Nivel3 | 1 No conoce los mecanismos para
actuar como ciudadano critico
Nivel1 | 1 Aunque conoce los mecanismos no
Capacidad de o
ha participado
aprovechar las . R
Pregunta Nivel 2 | 2 Participaria, pero no conoce los
herramientas 23
Mecanismos
del nuevo
Nivel 3 | 3-4 Conoce los mecanismos y ha actuado
entorno
criticamente a través de ellos
comunicativo
Nivel1 | 4 Exhibe una postura y la argumenta
para
3 desde una posicion clara pero
comprometerse
absoluta
como
Nivel 2 | 2 Exhibe una postura critica con
ciudadanosy Pregunta
24 1 argumentos, pero no considera que
ciudadanas de
5 sus acciones modificarian la situacion
manera
0 su postura es pasiva
responsable en
Nivel3 | 6 Exhibe una postura critica con
laculturayenla
7 Argumentos
sociedad.
Nivel1 | 5 Exhibe una postura y la argumenta
Pregunta L.
55 8 desde una posicion clara pero
6 absoluta
Nivel 2 | 3
4
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Nivel 3 | 1 3
2
Nivel1 | 1 1 No tiene una participacion activa
Pregunta Nivel 2 | 2 1 Ha participado alguna vez
26 Nivel 3 | 3-4 3 Tiene una participacion activa
. ., . . Respuest Puntaj ..
Dimension Indicador Pregunta Nivel a o Valoracion
Conocimientos Nivel 1 | % 1 No conoce el proceso de realizacion
basicos sobre 3 1 Audiovisual
los
2 1
sistemas de
Nivel3 | 3 3 Conoce el proceso de realizacion
produccién, las | Pregunta
33 Audiovisual
técnicas de
Procesos de
L programacion y
produccion y
L los mecanismos
difusion
. de difusion
(Capacidad
. Nivel 1 | 1 1 No reconoce programas para modificar
de produciry . .
Capacidad de contenidos
compartir . Pregunta - ”
seleccionar 30 Nivel 2 | 2 2 Reconoce algun programa
contenidos. . - —
mensajes Nivel 3 | 3-4 3 Reconocer programas para modificar
Tiene que ver o contenidos
significativos,
con saber . Nivell | 4 1 Solamente accede a los contenidos
apropiarse de
especializado I Nivel 2 | 1 2 Accede y comparte contenidos
ellosy Pregunta
transformarlos 35 2 2
. Nivel 3 | 3 3 Accede, comparte y modifica
para producir ’
contenidos
nuevos
Nivel 1 | No he 1 Solamente accede a los contenidos
L Pregunta .
significados utilizad
36 o
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Nivel 2 | Seguir 2 Accede y comparte contenidos
Nivel 3 | Crear 3 Accede, comparte y modifica
contenidos
compar
tir
. L, . . Respue | Punta .,
Dimension Indicador Pregunta Nivel sta i Valoracion
J
Nivel1 | 1 1 No identifica los rasgos estéticos.
5 1
Nivel 2 | 3 2 Es capaz de reconocer alguna de las
i Pregunta Lo L.
Capacidad de 56 6 2 caracteristicas estéticas que
extraer placer destacan en la pagina
de los aspectos Nivel 3 | 2 3 Reconoce y enuncia técnicamente
Estética
formales, es 4 3 elementos estéticos
(Capacidad deci
ecir, no solo de - - T
Nivel1 | 1 1 Asocia los elementos estéticos con
de identificar |
0 que se .
q 2 1 elementos emocionales
los elementos comunica sino
3 1
artisticos) también de la
Pregunta Nivel 2 | 4 2 Reconoce y enuncia elementos
manera como 17 . - .
e asociados a la estética del video
comunica.
Nivel3 | 5 3 Identifica y enuncia técnicamente los
6 3 elementos asociados a la estética del

video
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Dimensidon
Procesos de
interaccion
(Capacidad
de seleccionar

con
argumentos

criticos y

racionales su
propia dieta
mediatica)

. . Respue | Punta L.
Indicador Pregunta Nivel P . Valoracion
sta je
Nivel1 | 4 1 No identifica el valor del contenido,
independiente del producto que
anuncia
Nivel 2 | 1 2 La valoracién es completamente
Pregunta . . .
18 racional, desconociendo la estrategia
emocional que involucra el mensaje
Nivel 3 | 2 3 Identifica el valor de uso del
Capacidad de 3 3 producto y el valor emocional
dilucidar por asociado (juego/poder)
qué gustan unos
Nivel 1 | 2 1 Desconoce la influencia del
medios, unos
contenido a través de sus estrategias
productos o
unos emocionales
contenidos, por
Pregunta
qué tienen 19 - - -
- Nivel 3 | 1 3 Tiene la capacidad de reconocer el
éxito,
s valor emocional que transmite el
individual o
colectivamente: producto, pero no asume su poder
. como absoluto
qué
necesidades Nivel1 | 1 1 No reconoce la influencia del mensaje
y deseos com(? .elemento intrinseco a la
publicidad
satisfacen en lo Pregunta
20
sensorial, . : :
emotivo, Nivel 3 | 2 3 Reconoce la influencia y asume que el
resto también la reconoce
cognitivo,
Nivel 1 | 3 1 Su decision estd mediada por sus
estético,
cultural. etc. 5 1 aspiraciones sin una razén propia
que la justifique
Nivel 2 | 4 2 Identifica por lo menos una de las
Pregunta X X
il cualidades asociadas al producto
desde lo racional o lo emocional
Nivel 3 | 1- 3 Identifica el valor de uso del
2 producto y el valor emocional
asociado
Nivel1 | 3 1 Considera de una manera limitada el
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Actitud activa significado de participacion

enla

interaccién con

las pantallas, Nivel2 | 2 2 Su accién participativa se limita a

entendidas Pregunta . . '

como la 27 difundir contenidos

oportunidad

para construir

una ciudadania Nivel 3 | 1 3 Tiene una participacidn activa a

mas plena, un

desarrollo 4 3 través de acciones colaborativas

integral, para Pregunta | Nivel1l | 2 1 Tiene los dispositivos pero no toma

transformarse y ..

28 decisiones
transformar el
entorno. Nivel 2 | 4 2 Otras personas deciden por mi
Nivel3 | 3 3 Decide que ver
1 3
DIMENSION Preguntas Ne,
Pregunt
as

Tecnologia 8 | 31 9 11 4
Lenguaje 13| 14 15 | 32 4
Ideologia y valores 12 1 29 10 | 34 | 22 23 | 24 | 25 | 26 8
Procesos de produccion y 33 | 30 35 | 36 4
difusion
Estética 16 17 2
Procesos de interaccion 18 | 19 20 21 | 27 | 28 6
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CUESTIONARIO DOCENTES UNIVERSITARIO (NIVEL DE COMPETENCIA MEDIATICA

items sociodemograficos

Sexo
Pais

Provincia/Departamento
Aios de Experiencia Docente
Tipo de Universidad

Area de conocimiento
Formacién recibida

Nivel de conocimiento de dispositivos y medios
Nivel de uso de dispositivos y medios

iftems: Tabla de equivalencias

ftems: 10217 -19 a21-23 a 30

Nunca 0 Bajo
En ocasiones 1 Bajo
Habitualmente 2 Medio
Siempre 3 Alto
item 18

0 a 2 correctas 1 Bajo

3 a 4 correctas 2 Medio/Notable
4 a 8 correctas 3 Alto
item 22

Estudiantes o Colegas 0 Bajo
De 4 a 6 “No lo utilizo” 1 Bajo

1 a3 “Ambos” 2 Medio
De 4 a 6 “Ambos” 3 Alto

TOTAL DE PUNTOS DEL CUESTIONARIO (1-21): 132

NIVEL DE COMPETENCIA SEGUN PUNTUACION OBTENIDA

BASICO 0-44
MEDIO 45 — 88
AVANZADO 89 -132

DIMENSION RESPONSABILIDAD DOCENTE.

ftems: 25 a 30 (4 opciones de respuesta) (nunca, en ocasiones, habitualmente, siempre)
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Nunca 0 Nivel bajo
En ocasiones 1 Nivel bajo
Habitualmente | 2 Nivel medio
Siempre 3 Nivel alto
ftem (31)
Nada importante 0 Nivel bajo
Importancia baja 1 Nivel bajo
Importancia media | 2 Nivel medio
Muy importante 3 Nivel alto

DIMENSION DEL USO DOCENTE DE LOS MEDIOS: ITEMS 10, 11, 21y 23

Nunca 0 Nivel bajo
En ocasiones 1 Nivel bajo
Habitualmente 2 Nivel medio
Siempre 3 Nivel alto

Respecto a la pregunta 18 estos son las respuestas correctas:

Pregunta | Respuesta
correcta

18.1 Verdadero
18.2 Falso

18.3 Verdadero
18.4 Verdadero
18.5 Verdadero
18.6 Verdadero
18.7 Verdadero
18.8 Falso
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La correccion de esta pregunta se establecio asi: Valoracidn de la pregunta 18

0 a 2 correctas 1 Nivel basico
3 a 4 correctas 2 Nivel medio
5 a 8 correctas 3 Nivel avanzado

Dimensiones / items

Lenguajes 14 15 24.5

Ideologia 19 20 24.4 | 18.7
Tecnologia 16 17 24.1 |18.1 |18.3
Produccion 18.4 |18.5 |18.6 |18.8 |24.6
Recepcidn e Interaccion 22 18.2 |24.3

Estética 12 13 24.2
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Tablas de frecuencia de las preguntas de los gréficos estadisticos de alumnos

Tabla 11. Sexo

1. Sexo
Frecuencia Porcentaje
Validos Hombre 94 477
Mujer 103 52,3
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 12. Edad
2. Edad
Frecuencia Porcentaje
Vélidos 17 3 15
18 25 12,7
19 50 25,4
20 45 22,8
21 74 37,6
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracion: propia
Tabla 13. Programa Académico
3. Programa Académico
Frecuencia Porcentaje
Validos 1 afio 23 11,7
2 afio 80 40,6
3 afio 64 32,5
4 afio 30 15,2
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 14. ;Qué grado de conocimiento crees que posees en el manejo de nuevas tecnologias?
4. ¢Qué grado de conocimiento crees que posees en el manejo de nuevas tecnologias?

Frecuencia Porcentaje
Vélidos Medio 30 15,2
Poco dominio 70 35,5
Regular 70 355
Elevado 27 13,7
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracion: propia
Tabla 15. Los conocimientos en comunicacion audiovisual los he adquirido por:
5. Los conocimientos en comunicacion audiovisual los he adquirido por:
Frecuencia Porcentaje
Autodidacta 87 44,2
Ayuda de compafieros o amigos
44 22,3
Conferencias 30 15,2
Talleres / Congresos 9 4,6
Cursos especificos 23 11,7
No tengo conocimiento 4 2,0
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracion: propia
Tabla 16. ¢ Utilizo mi navegador habitual porque?
6. ¢Utilizo mi navegador habitual porque?
Frecuencia Porcentaje
Validos Es el que venia pre-
instalado en mi 28 14,2
computadora
(ordenador)
Es el que conozco 46 23,4
Debido a sus
caracteristicas creo que 30 15.2
es el mas adecuado '
Es mas intuitivo 19 9,6
Es més rapido 44 223
Mas seguro 27 13,7
Por el disefio que tiene 2 1,0
Otros 1 5
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 17. ¢ Qué pasos sigues para realizar una blsqueda en Internet?

7. ¢Qué pasos sigues para realizar una busqueda en Internet?

Nunca

Raramente

De vez en
cuando

Frecuentemente

Total

Validos

Escribo todas las palabras de
la busqueda en un buscador
del tipo Google, ojeo los
primeros resultados que me
ofrece y selecciono el que
creo mas conveniente.

Planifico la basqueda
teniendo en cuenta mis
objetivos y las herramientas
disponibles, escojo los
términos o palabras clave,
evitando ambigliedades;
utilizo més de una
herramienta de blsqueda; y
finalmente, comparo y evallio
la informacién hallada para
seleccionar la que mas se
adapte a mis objetivos.

Decido dénde buscar,
utilizando varios motores de
busqueda y haciendo una
bdsqueda en profundidad (no
quedandome con los primeros
resultados); evallo las
respuestas, viendo quién cred
el sitio, quién escribe en él,
fechas de actualizacion,
comparando los resultados...
Y, finalmente, selecciono la
respuesta que mas convenga
a los objetivos de mi trabajo.

39
20%

35
18%

29
15%

78
40%

53
27%

48
24%

49
25%

51
26%

71
36%

31
16%

58
29%

49
25%

197
100%

197
100%

197
100%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia

Tabla 18. ¢ Qué palabras escribirias en un buscador como Google, por ejemplo, para buscar una beca?

8. ¢Qué palabras escribirias en un buscador como Google, por ejemplo, para buscar una beca?

Frecuencia Porcentaje
Vélidos Buscar becas 35 17,8
Becas universitarias 53 26,9
Cémo buscar becas para
estudiar 51 25,9
Programas de becas 58 29.4
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 19. Escoge una de las siguientes paginas que utilizarias para consultar sobre becas de estudios.

9. Escoge unade las siguientes paginas que utilizarias para consultar sobre becas de estudios.

Frecuencia Porcentaje
Validos http:// .funiber.org/Becas
i p:/iwww.funi g 29 150
http: .fundacionebc.org.
p:/iww.fundacionebc.org.mx 31 16.0
http://www.puedes.eu/faq 45 23,0
http://www.becasyconvocatorias.or
pil y g 70 35,0
http:// .fundacioncarolina.es
p:/iwww.fu i i 9 40
http://www.red-redial.net/agenda- 3 0
programa,de,becas.html 1 7,
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla20. ¢ En qué te has basado para tomar tal decision?
10. ¢En qué te has basado para tomar tal decisién?
Frecuencia Porcentaje
Validos El disefio de la pagina. 14 7.1
Aparecen los nombres de los
creadores y son personas o
entidades reconocidas en el 42 21,3
tema.
Tiene fecha de creaciény
actualizacion. 38 19,3
En la pagina aparecen todas
las referencias de donde se
ha tomado la informacién. 48 24,4
El titulo corresponde
exactamente con lo que 25 12,7
estaba buscando.
La informacién de la pagina
proviene de una fuente 30 15,2
confiable.
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia

Tabla 21. ; Comprendes la informacion que trasmiten los diferentes cédigos y lenguajes que componen los

mensajes de los medios?

11. ¢(Comprendes la informacion que trasmiten los diferentes codigos y lenguajes que componen los

mensajes de los medios?

Frecuencia

Porcentaje

Validos No estoy seguro
Pocas veces
Con bastante frecuencia
Siempre
Total

80
100
10
197

3,6
40,6
50,8

51

100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 22. ¢ Qué significado aportan los diferentes lenguajes (verbal, visual y musical) en el siguiente fragmento de
la pelicula?

12. ¢/Qué significado aportan los diferentes lenguajes (verbal, visual y musical) en el siguiente
fragmento de la pelicula?

Totalmente En De acuerdo | Totalmente
en desacuerdo de acuerdo
desacuerdo Total
Vaélido Se utilizan los primeros
S planos de la protagonista
para reflejar su estado 06 87 38 16
sentimental. 3,05% 44,16% 44,67% 8,12% 197
100%
Los colores calidos reflejan la
tristeza del personaje
principal. 17 50 98 32 1010?,/7
8,63% 25,38% 49,75% 16,24% °
La masica, cumple la funcién
de potenciar aquellas
emociones que no son
capaces de expresar por si 13 40 100 44 197
solas las imagenes. 6,60% 20,30% 50,76% 22,34% 100%
La cdmara subjetiva, cuando
la protagonista dirige la
mirada hacia las cortinas de 18 46 88 45 197
la puerta, se utiliza para dar 9,14% 23,35% 44,67% 22,84% 100%
mayor dramatismo a la
escena.
La musica sirve, para
ambientar la época y el lugar
en que trascurre la accion. 5 40 115 37 197
2,54% 20,30% 58,38% 18,78% 100%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 23. ¢ Qué es lo que mas recuerdas del siguiente spot comercial?
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13. ¢Qué es lo que mas recuerdas del siguiente spot comercial?

Totalmente en | En De acuerdo Totalmente
desacuerdo desacuerdo de acuerdo
Total
Validos El producto que
anuncia.
8 40 114 35
4,06% 20,30% 57,87% 17,77% 197
100%
La musica.
6 34 124 33
3,05% 17,26% 62,94% 16,75%
197
100%
La calidad visual,
imagenes, colores.
10 42 121 24
5,08% 21,32% 61,42% 12,18%
197
100%
Los personajes.
14 47 107 29
7,11% 23,86% 54,31% 14,72% 197
100%
La historia que cuenta.
22 50 106 19 197
11,17% 25,38% 53,81% 9,64% 100%
Que muestra muy bien
el producto 14 43 98 42 197
100%
7,11% 21,83% 49,75% 21,32%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 24. Analiza la siguiente imagen

14. Analizala siguiente imagen...

haciéndolo mas
atractivo.

Totalmente en | En De acuerdo Totalmente
desacuerdo desacuerdo de acuerdo
Total
Validos El efecto visual es
agradable debido a la
organizacion 16 61 104 16
elementos. 8,12% 30,96% 52,79% 8,12% 197
100%
Hay armonia en los
elementos, pero
destaca el objeto clave
situandolo en un primer 17 63 95 95
plano. 8,63% 31,98% 48,22% 35,19%
197
100%
Utiliza colores
llamativos que dan
sensacion de accion,
movimiento. 8 57 103 29
4,06% 28,93% 52,28% 14,72%
197
100%
La gama de colores es
uniforme, utilizando el
tamafio o la forma para 10 47 123 17
destacar contenidos 5,08% 23,86% 62,44% 8,63% 197
importantes. 100%
Es facil de leery el
color es agradable.
9 58 114 16 197
4.57% 29,44% 57,87% 8,12% 100%
Las imagenes y
gréficos se integran 14 55 103 o5 197
bien con el disefio 7.11% 27.92% 52,28% 12,69% 100%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 25. ¢ Qué elementos de este videoclip hace que pueda ser considerado artistico?

15. ¢/Qué elementos de este videoclip hace que pueda ser considerado artistico?

Frecuencia Porcentaje
Validos La letra de la cancién es conocida
25 12,7
La historia es original/roméantica
11 5,6
El traje es muy llamativo/envolvente
18 9,1
Los escenarios son atractivos
84 42,6
La edicion de imagenes es
innovadora 37 18,8
El uso de colores transmite
sensaciones 22 11,2
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 26. Visualiza el siguiente anuncio y di si su intencidn es dar a entender que:
16. Visualiza el siguiente anuncio y di si su intencién es dar a entender que:
Totalmente en | En De acuerdo Totalmente
desacuerdo desacuerdo de acuerdo
Total
Validos PlayStation tiene unas
caracteristicas que lo
hacen superior a otras 13 45 122 17
consolas. 6,60% 22,84% 61,93% 8,63% 197
100%
El poder jugar en esta
consola me genera
sensacion de poder. 7 46 116 28 197
3,55% 23,35% 58,88% 14,21% 100%
Con el PlayStation
puedo jugar a ser
cualquier cosa. 9 37 117 34
4.57% 18,78% 59,39% 17,26%
197
100%
No me transmite nada
en particular.
37 40 108 12
18,78% 20,30% 54,82% 6,09% 197
100%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia

108




Tabla 27. ¢ Crees que el anuncio te anima a comprarlo?

17. ¢(Crees que el anuncio te anima a comprarlo?

Frecuencia Porcentaje
Validos Si 172 870
No 25 13,0
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracion: propia
Tabla 28. ¢ Crees que el anuncio anima a otras personas a comprarlo?
18. ¢Crees que el anuncio anima a otras personas a comprarlo?
Frecuencia Porcentaje
No 24 12,0
Total 197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 29. ¢ Por qué crees que el anuncio influiria en otras personas para adquirir el producto?
19. ¢Por qué crees que el anuncio influiria en otras personas para adquirir el producto?
Frecuencia Porcentaje
Porgque expone muy bien las
caracteristicas del producto 29 15,0
Porgue expone las emociones que
les generaria tener el producto 72 36,0
Porque es un producto que todos
quisieran tener 83 42,0
Porgue es una marca reconocida y
todos confian en ella 13 7,0
Desconozco la razén por la cual les
influye 0 0,0
Total
197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia

Tabla 30. ¢ Conoces algiin mecanismo para presentar quejas sobre contenidos de los medios de comunicacion?

20. ¢Conoces algun mecanismo para presentar quejas sobre contenidos de los medios de
comunicacion?

Frecuencia Porcentaje
Validos Si 132 670
No 65 33,0
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 31. ¢Has denunciado o te has quejado a algin responsable sobre imagenes, videos, informacion u otros
publicada en la Web o emitida en algin medio de comunicacion?

21. ¢Has denunciado o te has quejado a algun responsable sobre imagenes, videos, informacién u

otros publicada en la Web o emitida en algin medio de comunicacion?

Frecuencia Porcentaje
Nunca
51 26,0
Alguna vez
80 41,0
Varias veces
63 32,0
Con frecuencia
3 1,0
Total
197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 32. ¢ Crees que tienes motivos suficientes para quejarte de los medios de comunicacion?
22. ¢Crees que tienes motivos suficientes para quejarte de los medios de comunicacion?
Totalmente en | En De acuerdo | Totalmente
desacuerdo desacuerdo de acuerdo
Total
Validos No, porque los medios
0 comemeacion me 2 o o ;
: 10,15% 40,61% 46,19% 3,05% 197
100%
No, porgue los medios
podrian contribuir a
mejorar la sociedad. 8 63 100 26
4,06% 31,98% 50,76% 13,20% | 197
100%
No, porgue los medios
sélo tienen la 11 73 89 24
responsabilidad de 5,58% 37,06% 45,18% 12,18% 197
informar. 100%
Podria quejarme pero 18 58 101 20 197
Si, pero no tengo
tiempo para realizar los 16 49 117 15
tramites. 8,12% 24.,87% 59,39% 7,61% 197
100%
Si, porque los medios
podrian influir de 17 64 97 19 197
manera negativa en la 8,63% 32,49% 49,24% 9,64% 100%
sociedad.
Si, porque he 197
18 35 123 21 0
detectado que a veces 9.14% 17.77% 62.44% 10,66% 100%
son tendenciosos y
mueven a engafio.

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 33. ¢ Si te quejaras, sobre qué lo harias?

23. ¢Site quejaras, sobre qué lo harias?

Totalmente en | En De acuerdo Totalmente
desacuerdo desacuerdo de acuerdo
Total
Validos Programas concretos
de los canales de
televisiéon abierta o 11 72 97 17
publica 5,58% 36,55% 49,24% 8,63% 197
100%
Programas concretos
de television de paga o
privados
10 66 105 16
5,08% 33,50% 53,30% 8,12%
197
100%
Programacion
completa de algun
canal de T.V. abierta
15 73 103 6
7,61% 37,06% 52,28% 3,05%
197
100%
Programacion
completa de algun
canal de T.V. de paga
14 60 116 7
7,11% 30,46% 58,88% 3,55% 197
100%
La privacidad en las
redes sociales
8 57 104 28 197
4,06% 28,93% 52,79% 14,21% 100%
La vulnerabilidad de los
datos en Internet 9 37 109 42 1?)7
4,57% 18,78% 55,33% 21,32% 100%
Algunas cadenas de
radio 197
11 62 98 26 100%
5,58% 31,47% 49,75% 13,20%
El acceso a paginas
con limitacién de edad 42 53 89 13 197
21,32% 26,90% 45,18% 6,60% 100%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 34. ¢ Crees que tienes una participacion activa en los temas sociales y/o politicos (colaboracién con ONGs,
debatiendo sobre tomas de interés politico o social, participando en concentraciones solidarias a través de las

redes...)?

24. ;Crees que tienes una participacion activa en los temas sociales y/o politicos (colaboraciéon con
ONGs, debatiendo sobre tomas de interés politico o social, participando en concentraciones
solidarias a través de las redes...)?

Frecuencia Porcentaje
Nunca
24 12,0
Alguna vez
86 43,0
Varias veces
81 41,0
Con frecuencia
7 4,0
Total
197 100,0
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 35. Sefiala si alguna vez has utilizado alguno de estos mecanismos para formular una queja o denuncia.
25. Sefiala si alguna vez has utilizado alguno de estos mecanismos para formular una queja o
denuncia.
Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Vélidos A través de la participacién
activa en foros organizados
para la discusion de temas
importantes para los 62 61 70 4 197
ciudadanos 31,47% 30,96% 35,53% 2,03% 100%
Difundiendo a través de las
redes sociales informacion
relevante sobre los 33 100 59 5
derechos de las personas 16,75% 50,76% 29,95% 2,54% 197
100%
Dando me gusta a los
comentarios que hacen los
usuarios en diferentes a7 84 66 0
100%
Haciendo sugerencias a los
responsables de
determinados temas 46 76 67 8 197
sociales/politicos través de 23,35% 38,58% 34,01% 4,06% 100%
correos electronicos o
redes sociales

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 36. ¢Decides por ti mismo qué ves?

26. ¢Decides por ti mismo qué ves?

Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Validos  Normalmente se ve en la
;:naeszlljz;ttae.lewsmn que a mi 29 84 67 17
14,72% 42,64% 34,01% 8,63% 197
100%
Dispongo de televisién en
el cuarto
39 83 41 34 197
19,80% 42,13% 20,81% 17,26% 100%
Descargo o veo
directamente en Internet lo
gue me interesa 26 80 65 26
13,20% 40,61% 32,99% 13,20% 197
100%
Mis padres o hermanos
mayores deciden qué se ve 26 77 79 15
en la television 13,20% 39,09% 40,10% 7,61% 197
100%
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 37. ¢ Qué te lleva a ver un determinado programa o pelicula?
27. ¢Qué te lleva a ver un determinado programa o pelicula?
Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Véalidos Los comentarios de los
inomet o on log medios. 21 86 64 26
10,66% 43,65% 32,49% 13,20% 197
100%
Es una pelicula taquillera,
que ha recibido algun 26 93 62 16
premio 0 un programa con 13,20% 47,21% 31,47% 8,12% 197
mucha audiencia. ' ' ' ' 100%
Todo el mundo habla sobre
dicho programa o pelicula 'y 29 65 77 26 197
me intereso por comprobar 14,72% 32,99% 39,09% 13,20% 100%
que es bueno.
Aprendo con ese tipo de 27 83 74 13 197
programas. 13,71% 42,13% 37,56% 6,60% 100%
Es entretenido y me ayuda 40 68 77 12 197
a distraerme. 20,30% 34,52% 39,09% 6,09% 100%
Aparece publicado y
compartido o retwiteado 29 95 64 9 197
por muchas personas en 14,72% 48,22% 32,49% 4.57% 100%
mis redes sociales.
No me he puesto a
pensarlo, siempre he visto 55 94 42 6 197
ese programa. 27,92% 47,72% 21,32% 3,05% 100%
Me gusta el presentador a1 68 67 21 107
o los actores. 20,81% 34,52% 34,01% 10,66% 100%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 38. ¢ Has editado o trabajado con programas de computador imagenes, videos o audios?

28. ¢Has editado o trabajado con programas de computador imagenes, videos o audios?

Frecuencia Porcentaje
Vaélidos Nunca 15 76
Poco 85 43,1
Bastante 92 46.7
Mucho 5 25
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 39. Sefiala los programas que mas utilizas para editar imagenes, videos o audios

29. Sefialalos programas que mas utilizas para editar imégenes, videos o audios

Frecuencia Porcentaje
Validos Final cut 16 3
Audition 43 7,52
Photoshop 101 17,66
Paint 135 23,60
Movie Maker 78 13,64
Audacity 27 4,72
Premier 8 1,40
Sony vegas 40 6,99
Illustrator 33 5,77
Windows Picture
Manager 47 8,22
Corel Photo Paint 29 3,85
Adobe after effects 22 3,85
Total
572 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 40. Elabora una historia visualmente bien contada. Tienes que partir de la imagen de inicio y ordenar cinco de
las siguientes.

30. Elabora una historia visualmente bien contada. Tienes que partir de laimagen de inicio y ordenar
cinco de las siguientes

Frecuencia Porcentaje
Validos A B,C D E 4 2,0
B,D,AFC 14 7,1
D,C,AFE 177 89,8
F,A,C,D,B 2 1,0
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracion: propia
Tabla 41. ; Cémo ordenarias los siguientes pasos para realizar un producto audiovisual?

31. ¢Como ordenarias los siguientes pasos para realizar un producto audiovisual? Imagina que quieres
presentarte a un concurso de video en el que ha de contarse una historia con personajes.

Frecuencia Porcentaje
Vélidos A,B,CD 8 4,06
B,D,AC 9 4,57
C,B,D,A 28 14,21
D,B,AC 152 77,16
Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 42. ¢ Cudl crees que es la intencion final de este comercial?

32. ¢Cuél crees que es la intencién final de este comercial?

Frecuencia Porcentaje

Validos Los hombres viejos y jovenes pueden

vivir juntos y felices. 15 76

Seras feliz toda la vida si tomas Coca

Cola. 79 40,1

Se debe vivir una vida larga rodeada de

amigos y parientes. 41 20.8

Es bueno que nazcan mas nifios para

alegrar el mundo. 35 178

Todos deben tomar Coca Cola desde

nifios hasta viejos. 13 6.6

La crisis se puede superar si tomas

Coca Cola. 14 7,1

Total 197 100,0

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
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Tabla 43. ¢ De las siguientes opciones cudles has utilizado y de qué manera?

33. ¢De las siguientes opciones cuales has utilizado y de qué manera?

Crear Compartir No la he
Seguir contenido | contenidos utilizado Total
Instagram
55 63 58 21,00
197
27,92% 31,98% 29,44% 10,66% 100%
Facebook
64 61 28 44
197
32,49% 30,96% 14,21% 22,34% 100%
Twitter
46 64 81 6
197
23,35% | 32,49% 41,12% 3,05% 100%
BI
098 34 73 28 62
(o) 0, 0, [s) 197
17,26% 37,06% 14,21% 31,47% 100%
Fuente: estudiantes UMET. Elaboracién: propia
Tabla 44. ¢ Para qué sueles utilizar los recursos anteriores?
34. ¢Para qué sueles utilizar los recursos anteriores?
Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Validos
Ver videos. 13 75 84 25
6,60% 38,07% 42,64% 12,69% 197
100%
Crear videos. 43 96 55 3| 197
21,83% 48,73% 27,92% 1,52% 100%
Modificar fotografias. 20 94 72 11
10,15% 47,72% 36,55% 5,58% 197
100%
Compartir videos. 28 74 74 21
14,21% 37,56% 37,56% 10,66% 197
100%
Compartir fotografias. 14 51 93 39
7,11% 25,89% 47,21% 19,80% 197
100%

Fuente: estudiantes UMET. Elaboracion: propi
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Tablas de frecuencia de las preguntas de los gréficos

Tabla 45. Sexo

estadisticos de docentes

1. Sexo
Frecuencia Porcentaje
Validos Hombre 42 52.5
Mujer 38 47,5
Total 80 100,0
Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 36. Afos de experiencia de docentes
Afios de experiencia de docentes
Frecuencia Porcentaje
5 0 menos 36 45.0
De 6 a 15 37 46.3
Mas de 16 7 8,8
Total 80 100,0
Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 47. Area de Conocimiento
3. Areade Conocimiento
Frecuencia Porcentaje
Ciencias Sociales y Juridicas
37 46,3
Arte y Humanidades 16 20,0
Ciencias de la Salud 75
Ciencias Exactas 4 5,0
Ingenieria y Arquitectura 17 21,3
Total 80 100,0
Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 48. He recibido informacion sobre alfabetizacion mediatica en
4. Herecibido informacién sobre alfabetizacién mediatica en
Frecuencia Porcentaje
Nunca recibi informacién 32 40.0
Autodidacta 23 288
Durante mis esudios universitarios o previos 18 225
Cursos especificos 7 8.8
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 49. Mi nivel de conocimiento de los dispositivos y medios de comunicacion clasicos y emergentes es:

5. Minivel de conocimiento de los dispositivos y medios de comunicacién clasicos y emergentes es:

Internet

Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Validos
1 16 37 26
1,00% 20,00% 46,00% 33,00% 80
0,
Television 100%
5 22 32 21 80
6,00% 28,00% 40,00% 26,00% 100%
Smartphone
26 33 20 1
33,00% 41,00% 25,00% 1,00% 80
Videojuegos 100%
10 30 28 12 80
. 13,00% 38,00% 35,00% 15,00% 100%
Cine
6 31 30 13 80
Radio 8,00% 39,00% 38,00% 16,00% 100%
Prensa 5 23 33 19 80
6,00% 29,00% 41,00% 24,00% 100%
6 21 32 21 80
Redes Socia|es 8,00% 26,00% 40,00% 26,00% 100%
1 16 33 30 80
1,00% 20,00% 41,00% 38,00% 100%

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 50. Mi nivel de uso de los dispositivos y medios de comunicacion clasicos y emergentes es:

6. Minivel de uso de los dispositivos y medios de comunicacion clasicos y emergentes es:

Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Validos
4 26 35 15
5,00% 33,00% 44,00% 19,00% 80
0,
Television 100%
8 13 35 24 80
10,00% 16,00% 44,00% 30,00% 100%
Smartphone
38 27 10 5
48,00% 34,00% 13,00% 6,00% 80
Videojuegos 100%
10 34 24 12 80
13,00% 43,00% 30,00% 15,00% 100%
Cine
80
5 37 27 11 100%
) 6,00% 46,00% 34,00% 14,00%
Radio
Prensa 5 24 35 16 80
6,00% 30,00% 44,00% 20,00% 100%
2 24 32 22 80
1 11 33 35 100%/0
0
Internet 1,00% 14,00% 41,00% 44,00%

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 51. Los medios de comunicacién influyen en mi actividad profesional

7. Los medios de comunicacion influyen en mi actividad profesional

Nunca Alguna Vez | Frecuentemente Siempre Total
Television
15 27 29 9
6,00% 11,00% 11,00% 4,00% 80
100%
Prensa
12 33 22 13 80
5,00% 13,00% 9,00% 5,00% 100%
Redes sociales
7 33 32 8
3,00% 13,00% 13,00% 3,00% 80
100%
Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 52. Utilizo los medios de comunicacion y las redes para mis tareas de investigacion
8. Utilizo los medios de comunicacion y las redes para mis tareas de investigacién
Nunca En Habitualmente Siempre Total
ocasiones
Validos
38 17 17 8
L, 15,00% 7,00% 7,00% 3,00%
Television 80
100%
26 19 28 7 80
10,00% 7,00% 11,00% 3,00% 100%
Smartphone
18 23 28 11
. . 7,00% 9,00% 11,00% 4,00%
Videojuegos 80
100%
26 33 16 5 80
10,00% 13,00% 6,00% 2,00% 100%

Cine

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 53 Reconozco cuando una creacion o producto mediatico no cumple unas minimas exigencias de gustos
estético o artistico.

9. Reconozco cuando una creacion o producto mediatico no cumple unas minimas exigencias de
gustos estético o artistico (presentacion y redaccion cuidada, calidad de imagenes y sonidos,
creatividad o elaboracién original...)

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 3 3,8
En ocasiones 22 27,5
Habitualmente 35 43,8
Siempre 20 25,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia

Tabla 54 Cuando elaboro mensaje o contenido mediético (video, fotografia, mensaje en las redes o correo...) tengo
en cuenta el sentido estético o artistico

10. Cuando elaboro mensaje o contenido mediatico (video, fotografia, mensaje en las redes o correo...)
tengo en cuenta el sentido estético o artistico

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 7 9,0
En ocasiones 18 22,0
Habitualmente 35 44,0
Siempre 20 25,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 55 Identifico en una creacién o producto mediatico el uso de codigos del lenguaje audiovisual (enfoque, color,

tamafio, orden de las imagenes...)

11. Identifico en una creacidon o producto mediéatico el uso de cddigos del lenguaje audiovisual
(enfoque, color, tamano, orden de las imagenes...)

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 11 14,0
En ocasiones 22 27.0
Habitualmente 38 48.0
Siempre 9 11,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 56. Cuando creo y difundo un mensaje audiovisual o0 mediatico utilizo correctamente los cédigos del lenguaje
audiovisual (enfoque, color, tamafio, orden de las imagenes...)

12. Cuando creo y difundo un mensaje audiovisual o mediatico utilizo correctamente los cédigos del
lenguaje audiovisual (enfoque, color, tamafio, orden de las imagenes...)

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 13 16,0
En ocasiones 18 23,0
Habitualmente 44 55,0
Siempre 5 6,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 57. Reconozco los programas informaticos utilizados con los que se elaboré una creacion audiovisual o

producto mediético.

13. Reconozco los programas informéticos utilizados con los que se elabor6 una creacién audiovisual
0 producto mediatico

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 17 210
En ocasiones 30 38.0
Habitual
abitualmente 28 35.0
Siempre 5 60
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia

Tabla 58. Utilizo correctamente diferentes programas informaticos para disefiar y difundir mis propias creaciones y
productos mediéticos.

14. Utilizo correctamente diferentes programas informéticos para disefiar y difundir mis propias
creaciones y productos mediaticos

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 14 17,0
En ocasiones 34 42,0
Habitualmente 22 28,0
Siempre 10 13,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 59. Mis conocimientos sobre los recursos tecnolégicos y comunicativos indican que...

15. Mis conocimientos sobre los recursos tecnholégicos y comunicativos indican que...

una cuenta en las mismas.

Verdadero Falso No lo sé Total
Validos
. . » 41 2 37
Movie Maker esun programallnformatlco 16,00% 1,00% 15,00% 800
para editar secuencias de imagenes y 100%
crear videos
Internet es una herrfimigrjta que 2 59 19 80
obgtacgllza la participacion en acciones 1,00% 23,00% 7,00% 100%
solidarias
Una webquest es una actividad de
presentacion a los estudiantes de una
problema, guiar el proceso de trabajo y 28 4 48
disponer de recursos localizados y 11,00% 2,00% 19,00% 800
accesibles a través de internet 100%
La empresa y los profesionales de los
medios de mi pais disponen de normas
internas recogidas en diferentes codigos 28 8 44 80
deontolégicos 11,00% 3,00% 17,00% 100%
: : 45 9 26
Puedo actualizar los permisos sobre 0 o 0 80
privacidad en redes sociales. 18,00% 4,00% 10,00% 100%
Creative Commons es una licencia para
i los d hos de | dienci 26 30 24
proteger los derechos de la audiencia en 10,00% 12.00% 9.00%
la red. 80
100%
En los medios aparecen estereotipos o
prejuicios de tipo racial, sexual, social 55 8 17 80
o . - ' ’ 22,00% 3,00% 7,00%
religioso o ideolégico. 100%
Facebook o Twitter no pueden usar los
datos personales y las fotos que subimos
a estas redes sociales, a no ser que les 30 27 23
cedamos los derechos de uso al abrir 12,00% 11,00% 9,00% 100%9
0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 60. Identifico la ideologia que quiere trasmitirse a través de una creacién o producto mediatico.

16. Identifico la ideologia que quiere trasmitirse a través de una creacién o producto mediatico.

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 6 70
En ocasiones 27 34.0
Habitualmente 41 510
Siempre 6 80
Total 80 100,0
Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 61. Tengo en cuenta los valores que quiero trasmitir en mis mensajes.
17. Tengo en cuenta los valores que quiero trasmitir en mis mensajes.
Frecuencia Porcentaje
Vaélidos Nunca 6 70
E .
n ocasiones 6 430
Habitualmente 34 43.0
Siempre 34 70
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 62. Utilizo los siguientes medios y recursos educativos para ampliar contenidos, mejorar presentaciones,
contrastar informacion, etc.

18. Utilizo los siguientes medios y recursos educativos para ampliar contenidos, mejorar
presentaciones, contrastar informacion, etc.

Nunca En ocasiones Habitualmente Siempre Total
Validos
24 23 9
9,00% 9 00%2 9,00% 4,00% 100%/00
Television
Programas edgga}tlvos 2,00% 9.00% 15,00% 5,00% 100%
de libre disposicion ’
Presentaciones con 1 o8 43
diapositivas (Powerpoint, o 8 o o
Prezi, etc.) 0,00% 3.00% 11,00% 17,00% 80
100%
16 24 27 13
6,00% 9,00% 11,00% 5,00% 80
Bl 100%
og
19 80
33 17 11
Webquest 13,00% 7,00% 7.00% 4,00% 100%
5 35 16
Portales educativos 0 24 0 o 80
2,00% 9,00% 14,00% 6,00% 100%
80
_ 15 27 12 0
Redes sociales 6,00% 0 00%2 11,00% 5.00% 100%
Banco de imagenes y 14 36 9
sonidos 6,00% 21 14,00% 4,00% 80
' 8,00% ' ' 100%
19
10 o 34 17
Foros 4,00% 7,00% 13,00% 7,00% oo
Programas educativos 23 23 6
comerciales o 28 o o 80
9,00% 11,00% 9,00% 2,00% 100%
27 80
. 25 19 9
Radios 10,00% 11,00% 7.00% 4,00% 100%
33
15 20 12
Prensa o 13,00% o o 80
6,00% 8,00% 5,00% 100%
24
L 18 27 11
_Pr(?gramas de edicion de 7.00% 9,00% 11,00% 4.00% 80
imagenes 100%
Programas de edicion de o5 26 10
video 0 19 0 o 80
10,00% 7.00% 10,00% 4,00% 100%

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 63 Utilizo los medios de comunicacién interactivos para comunicarme con:

19. Utilizo los medios de comunicacién interactivos para comunicarme con:

Estudiante Colegas Ambos No lo utilizo Total
Validos
3 44 14
Redes sociales 4,00% 19 55,00% 18,00% 80
' 24,00% 100%
6 1 72 1 80
0, 0, 0,
Correo electrénico 8,00% 1,00% 90,00% 1,00% 100%
29 42 8
Foros 36,00% 1 53,00% 10,00% 80
1,00% 100%
7 2 36 35
B|ogs‘ webs propias 9,00% 3,00% 45,00% 44,00% 80
100%
y 35,00% o o 80
0, ) 0 0, 0
Whatsapp 4,00% 49,00% 13,00% 100%
23 46 7
Videoconferencia 29,00% 4 58,00% 9,00% 80
5,00% 100%
Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 64. Selecciono informacién para mi actividad docente procedente de distintos medios de comunicacion.
20. Selecciono informacién para mi actividad docente procedente de distintos medios de
comunicaciéon
Nunca En ocasiones | Habitualmente | Siempre | Total
Television 29 27 23 1 80
36,00% 34,00% 29,00% 1,00% 100%
26 80
. 32 19 3
Radio 40,00% 33,00% 24,00% 4,00% 100%
Cine 24 29 23 4 80
30,00% 36,00% 29,00% 5,00% 100%
Webs y B|ogs 13 23 33 11 80
16,00% 29,00% 41,00% 14,00% 100%
25 80
. 19 29 7
Redes Sociales 24,00% 31,00% 36,00% 9.00% 100%
Videos (YouTube) 4 16 46 14 80
5,00% 20,00% 58,00% 18,00% 100%
32 80
14 27 7
Prensa 18,00% 40,00% 34,00% 9.00% 100%

Fuente: profesores UMET.

Elaboracion: propia
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Tabla 65. Selecciono informacién mediatica para mi actividad docente teniendo en cuenta

21. Selecciono informacién mediatica para mi actividad docente teniendo en cuenta

Nunca En ocasiones Habitualmente Siempre Total
La tecnologia con la que se ha creado
14 35 8
23 80
0, 0, 0,
18,00% 29.00% 44,00% 10,00% 100%
Su calidad estética o artistica
15
6 19,00% 44 15 80
8,00% 55,00% 19,00% 100%
A quién va destinada esa informacion
14
5 o 36 25
6,00% 18,00% 45,00% 31,00% 50
100%
Los valores o ideologia implicita en la
informacién
5 10 39 26
6,00% 13,00% 49,00% 33,00% 80
100%
El tratamiento del lenguaje
audiovisual con el que ha producido 13
6 16,00% 39 22 80
8,00% 49,00% 28,00% 100%
La calidad en la produccion y difusion
de la informacién 5 " 42 22
0, 0, 0,
6,00% 14,00% 53,00% 28,00% 80
100%

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia

Tabla 66 Fomento la produccion mediatica de mis estudiantes en el aula (audiovisual y medios emergentes)

22. Fomento la produccidon mediatica de mis estudiantes en el aula (audiovisual y medios emergentes)

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 11 14,0
En ocasiones 26 32,0
Habitualmente 29 36,0
Siempre 14 18,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia

127




Tabla 67 Propongo actividades a mis estudiantes que fomenten un uso responsable de los medios

23. Propongo actividades a mis estudiantes que fomenten un uso responsable de los medios

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 3 40
En ocasiones 30 370
Habitualmente 33 41.0
Siempre 14 18.0
Total 80 100,0
Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
Tabla 68. Evalto el uso adecuado de los recursos mediaticos por parte de mis estudiantes.
24. Evaluo el uso adecuado de los recursos mediaticos por parte de mis estudiantes
Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 12 15.0
En ocasiones 29 360
Habitualmente 28 350
Siempre 11 14.0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia

Tabla 69. Animo a los estudiantes a denunciar malas préacticas o uso inadecuado de los medios, redes, internet,

etc.

25. Animo a los estudiantes a denunciar malas practicas o uso inadecuado de los medios, redes,

internet, etc.

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 12 15,0
En ocasiones 27 34,0
Habitualmente 25 31,0
Siempre 16 20,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia




Tabla 62. Considero importante incorporar la alfabetizacién mediatica en los estudios universitarios

26. Considero importante incorporar la alfabetizaciéon mediatica en los estudios universitarios

Frecuencia Porcentaje
Validos Nunca 3 17,0
En ocasiones 14 40,0
Habitualmente 32 39,0
Siempre 31 4,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia

Tabla 71. Los docentes universitarios somos responsables de la educacion en medios de nuestros estudiantes

27. Los docentes universitarios somos responsables de la educaciéon en medios de nuestros

estudiantes

Frecuencia Porcentaje
Vaélidos Nunca 4 5.0
En ocasiones 21 26.0
Habitualmente 30 38,0
Siempre 25 31,0
Total 80 100,0

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Tabla 72. Segun tu experiencia, valora el grado de importancia de las siguientes competencias relacionadas con la

educaciéon mediatica.

28. Segun tu experiencia, valora el grado de importancia de las siguientes competencias relacionadas

con la educaciéon mediatica.

Muy
Nada Baja Media importante Total
0 3 14 63 80
0, 0, 0,
Asumir la importancia de los medios 0,00% 3,75% 17,50% 78,75% 100%
en mi vida, a nivel personal y social
Recgnocer Iq importanpia de los 0 5 23 52 80
meqhos en mi vida, a nivel personal y 0,00% 6.25% 28,75% 65,00% 100%
social '
1 30 38
Comprender las estructuras y 11
1,25% 37,50% 47,50%
superestructuras de los medios 0 13,75% ° 0 80
100%
2 11 250/9 20 49 80
s (]
Buscar informacion trascendente para 2,50% 25,00% 61,25% 100%
mi vida
8
, 0 10,00% 29 43 80
Reconocer Ia_s ventajas del uso de los 0,00% 36,25% 53,75% 100%
medios en mi vida
. . 0 19 58
Reconocer los riesgos de internet y 0.00% 3 23 7504 72 50%
los medios en nuestras relaciones ' 3,75% ’ ' 80
100%
N . 0 28 46
_Slntetlza_r,de forma organizada la _ 0,00% 6 35.00% 57.50% 80
informacién procedente de los medios 7,50% 100%
Consumir medios de manera ética y 0 1 16 63
0, 0, 0,
responsable 0,00% 1,25% 20,00% 78,75% 80
100%
Ser capaz de usar las TIC con 0 2 17 61
capacidad técnica y critica 0.00% 2,50% 21 2504 76.25% 80
' ' ' 100%
Ser prosumer: productor y
consumidor, al mismo tiempo, de los 3 8 28 41 80
medios de comunicacion 3,75% 10,00% 35,00% 51,25% 100%

Fuente: profesores UMET. Elaboracion: propia
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Loja, 4 de junio del 2015

Doctor.

Abel Suing

COORDINADOR DE LA TITULACION DE COMUNICACION SOCIAL
Universidad Técnica Particular de Loja

Ciudad.-

De mi consideracion:

Por medio del presente me permito solicitar se digne aprobar el proyecto de tesis denominado “ESTUDIO
DE COMPETENCIAS MEDIATICAS EN JOVENES ESTUDIANTES Y PROFESORES DE LA UNIVERSIDAD
TECNICA DE MACHALA Y DE LA UNIVERSIDAD METROPOLITANA SEDE MACHALA” luego de haber

realizado la revisién y andlisis con el docente sugerido como tutor.

Por la favorable atencion al presente, le reitero mi sincero agradecimiento.

Atentamente,

Diana C. Torres F. Dr. Isidro Marin Gutiérrez
Tesista DIRECTOR DE TESIS
Cl. 1713383238

CERTIFICACION: ACEPTACION PROYECTO DE TESIS
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Fecha: 4 de junio del 2015

Dr. Isidro Marin Gutiérrez

Docente Investigadora del Departamento de Ciencias de la Comunicacion

Dejo constancia de haber revisado y estar de acuerdo con el proyecto de Tesis, titulado: “ESTUDIO DE
COMPETENCIAS MEDIATICAS EN JOVENES ESTUDIANTES Y PROFESORES DE LA UNIVERSIDAD
TECNICA DE MACHALA Y DE LA UNIVERSIDAD METROPOLITANA SEDE MACHALA”

Presentado por: Diana Carolina Torres Farah.

Particular que comunico para los fines legales pertinentes.

Dr. Isidro Marin Gutiérrez.
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Visto Bueno Coordinacién de Titulacién

Mgs. Jenny Yaguache

Responsable Seccion

Dr. Abel Suing

Coordinador de Titulaciéon
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PROYECTO DE TESIS

Titulo:

“ESTUDIO DE COMPETENCIAS
MEDIATICAS EN JOVENES ESTUDIANTES
Y PROFESORES DE LA UNIVERSIDAD
TECNICA DE MACHALA Y DE LA
UNIVERSIDAD METROPOLITANA SEDE
MACHALA”

Tema propuesto por:

Universidad

UTPL

Estudiantes

Diana Carolina

Torres Farah

Otros
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Nombres y Apellidos del Director de Tesis

Dr. Isidro Marin Gutiérrez.

Nombres y apellidos del Profesional en Formacién

Diana Carolina Torres Farah

Duracién del Proyecto

Tiempo previsto de ejecucién: De 6 meses (maximo 9 meses)

Fecha de iniciacion: Octubre 2015

Financiamiento del Trabajo

Costo Estimado del Trabajo: $ 600 ddlares
Explicar claramente la forma de financiamiento

Propio 90% Privado 10%
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R TITULO DEL PROYECTO DE TESIS

“ESTUDIO DE COMPETENCIAS MEDIATICAS EN JOVENES ESTUDIANTES Y PROFESORES DE LA
UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA'Y DE LA UNIVERSIDAD METROPOLITANA SEDE MACHALA”

Il INTRODUCCION DEL PROYECTO:

La primera vez que el mundo se conectd fue en el afio de 1969 un 5 de diciembre, cuatro
computadoras se convirtieron en las protagonistas de la nueva era denominada mundo de la Web 2.0.
Hoy en dia siglo XXI con la globalizacién e interaccion inevitable en las redes, es imposible mantenerse
alejado del mundo mediatico de las redes sociales y competencias audiovisuales, estas son las

herramientas que la nueva generacion de jévenes ha convertido en parte de su vida.

Para reforzar este proyecto, segun referencias bibliograficas, investigadores especializados en la

educacién y aplicaciéon de nuevas competencias opinan respecto de la educacién diciendo.

“La introduccidon de las tecnologias comunicativas y los medios audiovisuales en la educaciéon
universitaria no pretende sustituir o anular otras formas de ensefianza u otras formas de adquirir
aprendizaje que se han consolidado en el ambito universitario como vélidas y operativas (desde la
leccidon magistral hasta el didlogo y participacién real en clase), sino en todo caso servir de complemento
a las mismas y, en este sentido, dotar a la Universidad de nuevas herramientas y procedimientos para
dar respuesta a los nuevos retos de la sociedad del conocimiento. Herramientas, procesos vy
metodologias que llaman directamente al desarrollo de competencias mediaticas por parte de todos los

implicados en la educacién universitaria” (Gozalvez Pérez et al, 2014:19-20).

El tema de las competencias medidticas es muy importante de investigar y analizar lentamente puesto
gue es un proceso evolutivo en los estudiantes y profesores universitarios de la ciudad de Machala en

Ecuador.
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El objetivo de la alfabetizacion mediatica, segin la UNESCO, es abarcar un
conjunto de competencias y conocimientos esenciales para los ciudadanos
del siglo XXl y les dard, en efecto, la posibilidad de participar en el sistema
mediatico, desarrollar su espiritu critico y adquirir conocimientos a lo largo
de la vida para participar en el desarrollo de la sociedad y convertirse en

ciudadanos activos. (Ruiz, Gallego & Rosales, 2012: 33)

En conclusion con este trabajo de investigacidn se quiere saber cdmo los jévenes universitarios y sus
profesores estan involucrados con las competencias medidticas audiovisuales y la capacidad de
comprender el incremento de informacidon emitida por los medios de comunicacién, para su vida
universitaria y su comprensién y analisis de contenidos audiovisuales. Y como esto afecta a su

comportamiento personal a su creencias y al cambio de aptitud.

1. JUSTIFICACION

Como estudiante de la Universidad Técnica Particular de Loja de la Carrera de Comunicacién Social, a
nivel académico puedo justificar que esta universidad forma profesionales con un perfil apropiado
para la investigacion de temas que influyan en la sociedad; consecuentemente con este estudio
tenemos la oportunidad de aplicar los conocimientos obtenidos en las aulas universitarias,

presentando soluciones viables para los mismos.

Por ello me propuse realizar el proyecto de tesis denominado “ESTUDIO DE COMPETENCIAS
MEDIATICAS EN JOVENES ESTUDIANTES Y PROFESORES DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA
Y DE LA UNIVERSIDAD METROPOLITANA SEDE MACHALA”.

De acuerdo con Ferrés y Pisticelli (2012) desde el afio 2005 hasta el 2015 han cambiado mucho las
cosas en el dmbito de la comunicacidn mediatica. Por ello considero conocer y determinar el
comportamiento de los jévenes universitarios frente a lo que consumen diariamente, para saber si las
ventajas que brindan los medios audiovisuales han sido aprovechadas al maximo, pero sobre todo

saber si cumplen con el fin de educar y orientar.
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Ademas de esto se busca conocer y analizar las seis dimensiones que componen las competencias
mediaticas audiovisuales y determinar el nivel de competencias en los jovenes estudiantes y
profesores de la Universidad Técnica de Machala y de la Universidad Metropolitana sede Machala,
con la finalidad de conocer el grado de educacion y alfabetizacién mediatica que se poseen frente a

los medios de comunicacion y a las nuevas tecnologias de informacién.

“Las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién, los procesos de inmigracion vy las
sociedades multiculturales que los mismos producen, las nuevas formas de relaciones entre
personas y grupos culturales y sociales o la denominada globalizacién econdmica y cultural, entre
otros aspectos, ocasionan que las nuevas realidades existentes y la problematica que surge de las

mismas busquen una respuesta en el sistema educativo.” (Garcia, 2012)

Para continuar con nuestra investigacion elaboramos la introduccién, donde realizamos una
explicacion detallada de todos los procesos y métodos que se utilizan en esta investigacién. En cuanto
a la revisiéon de la literatura nos basamos en un marco referencial en donde exponemos de manera
tedrica que son las Competencias Medidticas Audiovisuales considerando y analizando los diferentes

puntos de vista de diversos y destacados autores con el fin de afianzar nuestro conocimiento.

Asi mismo esta investigacion es la segunda parte del programa “Educacién y Cultura Digital” del
Departamento de Ciencias de la Comunicacién, que su objetivo es investigar a jévenes universitarios

y profesores de la ciudad de Machala para poder comparar los resultaos obtenidos en la primera fase.

IV. MARCO REFERENCIAL
1. éQué son competencias medidticas para los jovenes y profesores universitarios?
2. Dimensiones e indicadores.
3. Consumo cultural en jovenes y profesores universitarios.
4. Breve historia del proceso evolutivo de la educacidn universitaria.
5. Web 2.0 en universidades.
6. Mercadeo digital y consumo digital en los jovenes y profesores universitarios.

7. Educacion 2.0 en jévenes universitarios.
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V. OBJETIVOS

General:
Determinar cudl es el nivel de competencias medidticas en cuanto a las dimensiones de recepcién
interaccion y produccioén, y difusidn en jévenes y profesores universitarios de la ciudad de Machala, e
identificar la capacidad de accesibilidad y comprensidn existente en los jévenes y profesores en la

participacién de dichas herramientas y componentes.

Especificos:

- Analizar cudl es el nivel de competencias medidticas en alumnos y profesores de las universidades
UTMACH y UMET de Machala, frente a las dimensiones de: lenguaje, tecnologia, proceso de

interaccion, proceso de produccidn y difusion, ideologias y valores y estética.

Determinar cudles son las herramientas de enseflanza mas utilizadas por los profesores en las
dimensiones de: lenguaje, tecnologia, recepcion e interaccion, ideologia y valores estéticos y
produccién y difusién. Verificar cuales son las preferencias y habitos de consumo cultural de los

jévenes universitarios de las muestras seleccionadas.

VI. HIPOTESIS

- Los estudiantes no estdn preparados medidticamente de una forma adecuada, tienen las
herramientas tecnoldgicas en sus manos, sin embargo esto solo constituye un consumo de
productos y contenidos mediaticos; lo que no garantiza su comprensidn e interpretacion y no la

estan procesando de tal manera que éste constituya un conocimiento especifico.

- Los estudiantes y profesores estan preparados para dar una critica frente a lo que los medios

trasmiten, y conocen los términos y uso de ciertas herramientas de la web.

- Lajuventud en la actualidad utilizan Internet como un medio de distraccion, no de consulta lo que

provoca inestabilidad en su rendimiento académico.
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Vi. METODOLOGIA

La palabra “método” es sindnimo de “camino” y también la forma de hacer algo, por ello la siguiente
investigacion utiliza métodos y técnicas de investigacion documental, en donde se hara la recopilacidn
de antecedentes histdricos en libros y documentos. Ademas de la aplicacion de métodos de
investigacion de campo como: entrevistas, encuestas, observacion y focus group, dirigidos a las
muestras seleccionados. Analizaremos todas las dimensiones: lenguaje, tecnologia, proceso de

interaccion, proceso de produccion y difusién, ideologias y valores y estética.

TIPOS DE INVESTIGACION
Bibliografica, descriptiva y de campo:

- Bibliografica: Es la investigacion tedrica, a través de consultas en: fuentes bibliografias, revistas,
textos, papers, articulos cientificos e Internet.

- Descriptiva: Es un estudio descriptivo elaborado a través de la recolecciéon de datos en la
Universidad Técnica de Machala y Universidad Metropolitana sede Machala. Este método nos
ayudard a indagar sobre capacidad de comprensién de los estudiantes frente a las competencias
mediaticas.

- De campo: Consiste en la aplicacidon de un cuestionario y la reunion de observacion a un focus

group dirigido a estudiantes y profesores de la UTMACH y UMET.

Es necesario sefialar que los instrumentos de investigacion han sido desarrollados detenidamente,
con plena concentracién y enfocados en cada segmento de la muestra, de ese modo realizaremos una

comparacién de datos entre las universidades de la ciudad de Machala.

TECNICAS DE INVESTIGACION
Técnica del fichaje y encuestas

- Técnica del fichaje: Se refiere a la consulta bibliogrifica para adquirir la informacién
correspondiente que fundamente la investigacion.
- Focus Group (Grupos de discusion): Es la observacion y la conversacion directa, la cual se realiza

en primera instancia a los alumnos y profesores de la UTMACH y UMET, sobre un punto
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fundamental en lo que tiene que ver con consumo cultural en alumnos y profesores universitarios.
Esto nos ayudara a conocer los habitos de consumo de los jovenes estudiantes y profesores
universitarios.

- Encuestas: La técnica mas usada al momento de obtener respuestas del tema de estudio, que se
realizara por via online, aplicable a los alumnos y profesores. Utilizaremos el método cuantitativo

mediante el programa de estadistica SPSS (Statistical Package for the Social Sciences).

VIIl. RECURSOS

HUMANOS: Diana Torres F.

Equipos:
EQUIPOS, MATERIALES E INSTALACIONES DISPONIBILIDAD
Camara de fotos Si (propio)
Grabadora Si (propio)
Camara de video No (recursos de la UTPL)
Computadora Si (Propio)

Cronograma de actividades

ACTIVIDAD TIEMPO (meses)
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Octubre

Noviembre

Diciembre

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Proyecto de tesis

Elaboracién de Encuestas

Aplicacién de encuestas a las

distintas muestras

Tabulacidon de los resultados

de las muestras

Conclusion e informe de

primeros resultados

Periodo experimental

Aplicacién real de encuestas

en la Universidad

Técnica y Metropolitana de la

ciudad de Machala

Tabulacion, analisis y
composicion del proyecto de

tesis y presentacion final.

Presupuesto:

ACTIVIDAD

INVERSION

Impresion de encuestas

$20
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Pilas grabadora

$10

Cd para filmadora $20
Transporte $30
TOTAL $ 80
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Fotografias de estudiantes encuestados.

Estudiantes de la Universidad Metropolitana sede Machala:
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UNIVERSIDAD
R

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

TECNICA DE MACHALA
CiBIDO

Oficios entregados: la Univenidad Caldlica de Loja sl ) Hora
Ingeniero L Badas
C' Javi d Ab d --------------'-..I------.

ésar Javier Quezada Aba DOCOMENTACION Y hacins

RECTOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA
Presente.-

De mi consideracion:

Reciba un cordial saludo. El presente tiene como objetivo comunicar a usted que estamos trabajando en
el proyecto “La competencia en comunicacién audiovisual en un entorno digital. Diagnéstico de
necesidades en tres ambitos sociales: los profesionales de la comunicacién, la universidad y la educacién
obligatoria”.

El consumo de medios de comunicacion en la sociedad actual es un hecho innegable. Las horas frente a
las pantallas de todos los sectores sociales copan gran parte del tiempo de ocio de los ciudadanos de
cualquier rincén del mundo. La comunicacién audiovisual adquiere una especial trascendencia en el
contexto de sociedad digital (sociedad-Red) en la que nos movemos, donde las tecnologias de la
informacién y la comunicacién impregnan todos los ambitos de la esfera cotidiana. Sin embargo, ante
esta presencia masiva de los medios, los ciudadanos han contado con pocas experiencias formativas de
desarrollo de sus competencias mediaticas audiovisuales. Este estudio pretende, a partir de trabajos
anteriores desarrollados por los investigadores de este Proyecto Coordinado, perfilar una con-
ceptualizacion actual del término de «competencia audiovisual» en el entorno digital y proyectarlo en
un ambito especial de intervencion como es el sistema educativo no universitario, para detectar, de una
forma sistémica y rigurosa, carencias y necesidades, planificar estrategias globales para la Adminis-
tracién y establecer programas formativos para los diferentes sectores implicados: alumnos, profesores
y padres.

Los equipos que conforman el proyecto, abarcan 19 universidades correspondientes (entre ellas Huelva,
Sevilla, Cadiz, Cordoba, Malaga, Murcia, Granada, La Rioja o Santander) a 12 Comunidades Auténomas de
Espafia (Andalucia, Cataluiia, Castilla-Leén, Murcia, Canarias, Asturias, La Rioja, Cantabria, Galicia, Madrid,
Valencia, Aragon y Navarra) y en Ecuador estan involucradas cinco Universidades: Universidad Técnica
Particular de Loja, Universidad Central, Universidad de Cuenca, Universidad del Azuay y Universidad de
Especialidades Espiritu Santo.

En este sentido, queremos solicitarle nos permita ingresar a la Universidad que acertadamente usted
dirige para encuestar a estudiantes de las diferentes carreras ofertadas en la sede Machala, a su vez no

ayude con el nimero de estudiantes por carrera con datos especificos.

Asimismo, quisiéramos solicitar .nos permita utilizar una de las salas de cémputo con Internet de la
Universidad para realizar la encuesta, desde el 04 al 13 de noviembre de 2015.

Esperando recibir una respuesta favorable de su parte, hacemos extensivo nuestro agradecimiento.

Atentamente,

Diana Rivers
DIRECTORA DEL AREA SOCIOHUMANISTICA

www.utpl.edu.ec « info@utpl.edu.ec - PBX: 593 7 2570275 + Fax: 593 7 2584893 - C.P.: 11 01 608
San Cayetano Alto - Loja - Ecuador
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UNIVERSIDAD TECMICA PARTICULAR DE LOJA
La Usisimsidad Calilica de Lipa

Ingenivra
Maria Carmen Franco
UNIVERSIDAD METROFOLITANA, SEDE MACHALA

Presente.-
e mi consideracian:

Reciba un cordial saludo. El presente tiene como objetive camunicar a usted gue estamaes trabajanda en
el proyects “La competencia en comunicacitn sudiovisual =n un entorno digital. Diagrdstice de
necesidades en tres ambitos sociales; los profesionales de la comunicacion, la universidad y la educacion
abdigataria”®,

El consuma de medios de comunicackan en la secledad actual es un hacho innegable. Las horas frente a
las pantallas de todos los sectores sociabes copan gran parte del tempo de ocio de los ciudadanos de
cualguier rincon del munde. La comunicacion audioviswal adgulere una especial trascendencia en el
contexto de socledad digital {sociedad-Red| en la gue nos movemos, donde las tecnologias de la
infarmackon ¢ la comunicacion Impregnan todes las ambitos de la esfera cotldiana. Sin embargo, ante
esla presencia masiva de los medios, bos dudadanas han contado con pocas experiencias formativas de
desarrollo de sus compelencias medigticas audiovisuales. Este sstudio pretends, a partlr de trabajos
anteriores desarrollados por kos investigadores de este Proyecto Coordinede, perfilar una con-
cepluslizacidn aciual de! terming de ocompetencia audiovinuals en el entorno digital ¥ proyectaris en
un amhbito especial de intervencion como es el skstema educative no universitaria, para deteciar, o8 una
forma sistémica y rigurosa, carencias v necesidades, planificar estrategias gln:-hnle:- para la Adminis-
tracian y establecer programas formativos para los diferentes sectores implicados: alumnos, professres
¥ padras.

Las eguapos que conferman el provecto, abarcan 19 universdades carrespondiantes (entre ellas Huela,
Sevilla, Cadiz, Cordaba, Malaga, Murcia, Granada, La Rioje o Santander] a 12 Comumdades Autonomas de
Espafia [(Andalucia, Catahsfia, Castilla-Leon, Burcia, Canarias, Asturias, La Rinja, Cantabeia, Galicia, Madrid,
‘“alencia, Aragon y Mavarra) y en Ecuador estan involucradas cinco Universidades: Universidad Téonica
Farticular de Loja, Universidad Centrad, Universidad de Cwenca, Universidad odel dzuay v Universidad de
Especialidades Espiritu Santo,

En este sentido, queremos solicitarle nos permita ingresas a la Universidad gue acertadamente usted
dirige para encuestar a estudianies de las diferentes carreras ofertadas =n la sede Machala, a su vez no
ayude con el numers de sstudiantes por carrers con datos especificas.

Asimismo, quitieramos solicitar nos permita utilizar una de las salas de cdmputo con internet de la
Liniversidad para realizar la enceesta, desde of 04 al 13 de noviembre de 2015,

Esperando reclbir una respuesta favorable de su parte, hacemas extenshoo nuestro agradecimiento,

Atentamente,

P
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
la Univenidad Calblica de Loja

Ingeniera

Maria Carmen Franco

UNIVERSIDAD METROPOLITANA, SEDE MACHALA
Presente.-

De mi consideracion:

Reciba un cordial saludo. El presente tiene como objetivo comunicar a usted que estamos trabajando en
el proyecto “La competencia en comunicacién audiovisual en un entorno digital. Diagnéstico de
necesidades en tres ambitos sociales: los profesionales de la comunicacion, la universidad y la educacion
obligatoria”.

El consumo de medios de comunicacion en la sociedad actual es un hecho innegable. Las horas frente a
las pantallas de todos los sectores sociales copan gran parte del tiempo de ocio de los ciudadanos de
cualquier rincon del mundo. La comunicacion audiovisual adquiere una especial trascendencia en el
contexto de sociedad digital (sociedad-Red) en la que nos movemos, donde las tecnologias de la
informacion y la comunicacion impregnan todos los ambitos de la esfera cotidiana. Sin embargo, ante
esta presencia masiva de los medios, los ciudadanos han contado con pocas experiencias formativas de
desarrollo de sus competencias mediaticas audiovisuales. Este estudio pretende, a partir de trabajos
anteriores desarrollados por los investigadores de este Proyecto Coordinado, perfilar una con-
ceptualizacion actual del término de «competencia audiovisual» en el entorno digital y proyectarlo en
un ambito especial de intervencién como es el sistema educativo no universitario, para detectar, de una
forma sistémica y rigurosa, carencias y necesidades, planificar estrategias globales para la Adminis-
tracion y establecer programas formativos para los diferentes sectores imglicados: alumnos, profesores
y padres.

Los equipos que conforman el proyecto, abarcan 19 universidades correspondientes (entre ellas Huelva,
Sevilla, Cadiz, Cordoba, Malaga, Murcia, Granada, La Rioja o Santander) a 12 Comunidades Auténomas de
Espafia (Andalucia, Catalufia, Castilla-Ledn, Murcia, Canarias, Asturias, La Rioja, Cantabria, Galicia, Madrid,
Valencia, Aragon y Navarra) y en Ecuador estan involucradas cinco Universidades: Universidad Técnica
Particular de Loja, Universidad Central, Universidad de Cuenca, Universidad del Azuay vy Universidad de
Especialidades Espiritu Santo.

En este sentido, queremos solicitarle nos permita ingresar a la Universidad que acertadamente usted
dirige para encuestar a estudiantes de las diferentes carreras ofertadas en la sede Machala, a su vez no
ayude con el numero de estudiantes por carrera con datos especificos. ™

Asimismo, quisiéramos selicitar nos permita utilizar una de las salas de computo con Internetg, |5
Universidad para realizar la encuesta, desde el 04 al 13 de noviembre de 2015. .

N,

Esperando recibir una respuesta favorable de su parte, hacemos extensivo "“'?Stmagraé:_imiento.
Atentamente,
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DIRECTORA DEL AREA SOCIOHUMANISTICA

www utpl edu ec - info@utpl edu ec - PBX: 593 7 2570275 + Fax: 593 7 2584893 * C F’ 211 01 608
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
le Unuscmnided Caltlica de Leja
' UNIVERSIDAD TECNICADE MACHALA

ingeniero o, RECIBIDO
César Javier Quezada Abad

RECTOR DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE MACHALA SEnpee

Presente.- HAL

mme= -

De mi consideracion:

Reciba un cordial saludo. £l presente tiene como objetivo comunicar a usted gue estamos trabajando en
el proyecto “La competencia en comunicacién audiovisual en un entorno digital. Diagnéstico de
necesidades en tres ambitos sociales: los profesionales de la comunicacidn, la universidad vy la educacion
obligatoria”.

El consumo de medios de comunicacion en la sociedad actual es un hecho innegable. Las horas frente a
las pantallas de todos los sectores sociales copan gran parte del tiempo de ocio de los ciudadanos de
cualquier rincén del mundo. La comunicacién audiovisual adquiere una especial trascendencia en el
contexto de sociedad digital (sociedad-Red) en la que nos movemos, donde las tecnologias de la
informacion y la comunicacién impregnan todos los ambitos de la esfera cotidiana. Sin embargo, ante
esta presencia masiva de los medios, los ciudadanos han contado con pocas experiencias formativas de
desarrollo de sus competencias mediaticas audiovisuales. Este estudio pretende, a partir de trabajos
anteriores desarrollados por los investigadores de este Proyecto Coordinado, perfilar una con-
ceptualizacion actual del término de «competencia audiovisual» en el entorno digital y proyectarlo en
un ambito especial de intervencion como es el sistema educativo no universitario, para detectar, de una
forma sistémica y rigurosa, carencias y necesidades, planificar estrategias globales para la Adminis-
tracion y establecer programas formativos para los diferentes sectores implicados: alumnos, profesores
y padres.

Los equipos que conforman el proyecto, abarcan 19 universidades correspondientes (entre ellas Huelva,
Sevilla, Cadiz, Cordoba, Malaga, Murcia, Granada, La Rioja o Santander} a 12 Comunidades Auténomas de
Espafa (Andalucia, Catalufia, Castilla-Ledn, Murcia, Canarias, Asturias, La Rioja, Cantabria, Galicia, Madrid,
Valencia, Aragén y Navarra) y en Ecuador estan involucradas cinco Universidades: Universidad Técnica
Particular de Loja, Universidad Central, Universidad de Cuenca, Universidad del Azuay y Universidad de
Especialidades Espiritu Santo.

En este sentido, queremos solicitarle nos permita ingresar a la Universidad que acertadamente usted
dirige para encuestar a estudiantes de las diferentes carreras ofertadas en la sede Machala, a su vez no

ayude con el nimero de estudiantes por carrera con datos especificos.

Asimismo, quisiéramos solicitar .nos permita utilizar una de las salas de computo con internet de la
Universidad para realizar la encuesta, desde el 04 al 13 de noviembre de 2015.

Esperando recibir una respuesta favorable de su parte, hacemos extensivo nuestro agradecimiento.

Atentamente

SR e g

D1ana Rivera
DIRECTORA DEL AREA SOCIOHUMANISTICA

www.utpl.edu.ec - info@utpl.edu.ec - PBX: 5933 7 2570275 - Fax: 593 7 2584893 - C.P.: 11 01 608
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UMIVERSIDAD TECHICA PARTICULAR DE LOJA

L Ugssrindad Uafrloca ds [{\1'.1

INEEmMers
Cesar Javier Quazada Abad

RECTOR DE LA UNIVERSIDAD TECHICA DE MACHALS
Precente -

e mi cantideracion:

Reciba wn cordial salude, £l presente tisre como objetive comunicar a usted que astamos trabajands en
el proyecto “La competencla en comunicacidn sudiowisual en un entorno digital. Diagadatics de
nacesidades en tres ambitos sociales: los profesionales de la comunicacion, la universidad v ln educacion
alligatoria”

El consumao de medios de comunicacian en la sociedad actual es un hechs imnegable. Las horas frente a
las pantailas de todos los sectores sociales copan gran parte del tempo de ocio de los cludadanos de
cuabguier rincon del munda. La comunicacion audiovisual adguiere una especial trascendencia en el
confexto de sociedad digital (socisdad-Red| en la que nos movemnas, donde las tecnologias de la
informacion y la comunicacion impregnan todes los ambitos de la esfera cotidiana. Sin embargo, ante
esta presencia masiva de los medios, los Gudadanos han contado con pocas experiencias formativas de
desarralic de sus competenceas mediaticas avdiavisuales. Este estudin pretende, a patir de trabajos
anteriores desarrcllados por los investigadores de este Proyecto Coordinade, perflar una con-
ceptualizacion actual del término de scompetencia audiovisaals en el entorno digital v proyectarie en
un ambdito EEFIEEI'-H de intervencitn como es o sistema sducative no universitario, para detectar, de una
farma sistémica ¥ FEUrosa, carencias y necesidades, |:||lr1i'Fil:lF estrategias globales para la &dminis-
tracion v establecer programas farmativas para los diferentes sectores implicados: alumnes, profesores
y padres.

Los equipas que conforman el provecto, abarcan 18 universidades correspondientes [entre elflas Huelva,
Sewilla, Cadiz, Cardoba, Malaga, Murcla, Granada, La Rioja o Santander) a 12 Comunidades Autdnomas de
Espana [Andalucia, Catalufia, Castille-Ledn, Murcia, Canariss, &sturias La Rioja, Cantabria, Galicia, Madrid,
Valencia, Aragdn y Mavarra) y en Ecuador estan involecradas cinco Universidades; Universidad Tecnica
Particular de Loja, Universidad Central, Universidad de Cuenca, Universidad del Aguay ¢ Universidad de
Especialidades Esplritu Santa.

En este sentido, gueremos solicitarke nos permita ingresar a la Universidad gue acertadamente usted
dirige para encuestar 3 estudiantes de las diferentes carreras ofertadas en la sede Machalz, & su vez no

ayude con el numaro de estudiantes por carrera con datos especificos.

Asimumd, quisiframos solicitar nos permita wtilizar una de las salas de codmputo con Internet de la
Universidad para realizar |3 encuesta, desde af 04 al 13 de poviembre de 2015

Esperando recibir una respuesta favorable de su parte, hacemaos extensive nuestro agradecimiento,

Atentamente,

Dianla‘ﬁ-iv;ea;a
DIRECTORA DEL AREA SOCIOHUMAMNISTICA

vww uipl edu e - niod® uipl edu ec - PEX: 503 T 2570275 » Fax: 533 7 2584893 - P 11 01 608
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