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INTRODUCCION

En el presente trébajo investigativo denominado “Estudio descriptivo de las
Empresas Radiales en Loja 1995” nos encontraremos con varias facetas
interactivas del medio empresarial Lojano en materia de Radiodifusion, en la
primera parte del capitulo 1 se describe ampliamente el cohtexto
geogréafico de la Provincia de Loja en todas y cada una de las
caracteristicas climaticas, poblacionales y division politica, para ubicar
puntualmente el sector investigado. En la siguiente seccion del mismo
capitulo, se encuentra desarrollado un andlisis bibliografico, técnico e
histérico de la comunicacion desde Ameérica Latina, Ecuador y Loja,

principio bajo en cual se han creado las empresas radiales.

En un segundo capitulo se va profundizando el conocimiento, en esta vez
aparece la empresa como principal actora del estudio, en relacién con el
aporte que le provee la Ley de Radiodifusién y Televisién; el enfoque
practico permite reconocer la aplicacién de los conceptos generales de la
administracion de empresas a algo que hasta hace pdco no parecia tener
grah importancia econémica como la radio, sin embargo toda la secuencia
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descriptiva que se va abriendo nos permitira evidenciar un flujo econémico
financiero de cada una de ellas con grandes perspectivas para los
visionarios del negocio, luego en un toque especial se aborda el area
técnica del funcionamiento de una emisora, también se generan ideas
respecto a las causas que originaron este notable crecimiento de las

empresas radiales en Loja.

A

La revision )ninuciosa del aspecto econémico, nos lleva a observar en el
capitulo tres todo lo referente a la inversiones y cada uha de las cuentas
que han ido fundamentando el recurso capital en varias componentes y
géneros de la administracién empresarial, asi mismo se muestran cuadros

comparativos y consolidados de su realidad.

La informacion procesada en varios temas, nos lleva hasta un cuarto
capitulo para hacer un andalisis de la rentabilidad de las empresas radiales;
que de manera practica y sencilla enfoca el sistema de gastos, e ingresos,

la utilidad



y finalmente la rentabilidad que nos propusimos probar en la hipdtesis del

proyecto.

Otro acapite importante de este aporte investigativo es el espacio dedicado
a las conclusiones y recomendaciones, punto fundamental que en sintesis
abarca la produccién profesional de los egresados de la Facultad de

Economia de la Universidad Técnica Particular de Loja.

En definitiva, la experiencia de este trabajo se traduce en los mdltiples
cuadros, tablas, conceptos y andlisis que bordean la realidad de un aporte

eminentemente personal y profesional de sus autores.



PRESENTACION DEL PROYECTO Y/O ESTUDIO

Esta investigacién se propuso abordar un tema de gran trascendencia en
nuestro medio, el mismo que se traduce en un “ESTUDIO DESCRIPTIVO

DEL DESARROLLO DE LAS EMPRESAS RADIALES EN LOJA 1995"

Para identificar la existencia del problema, hemos analizado las principales
causas que nos llevan a su ubicacién en el contexto geo-socioeconémico y

en el tiempo.

En la ciudad y provincia de Loja, se ha incrementado en los ultimos dos

afios un considerable numero de empresas radiales.

a) La comodidad en el manejo técnico, instalacion y puesta en marcha de

estas empresas.



b) El incremento de instituciones publicas y privadas, el aparecimiento de
nuevos negocios y un apreciable desarrollo del comercio; han permitido la

ampliacion e integracién de esta urbe con el mercado nacional.

¢) Los ingresos generados por este tipo de empresas se vuelven atractivos

para los inversionistas Lojanos, pues el riesgo es bajo.

d) La rapidez en la produccién y difusion del servicio, asi como la

recuperacion de la inversién en menor tiempo.

e) Este tipo de empresas, no requieren de una infraestructura fisica muy
grande, ni de servicios que involucren costosas inversiones; pues sus
instalaciones y estudios se ubican generalmente en el centro de las

ciudades y son de facil acceso de los usuarios.

f) Las empresas radiales, por su propia condicion de ser medios de
comunicacién social, crean un contacto directo con los clientes y con los
oyentes, lo que favorece su propia publicidad y logro de un estatus para

sus propietarios.



g) La materia prima (musica, informacién, radio-revistas, cintas
magnetofénicas y personal técnico entre otras), para la elaboracién de los
servicios es abundante y de facil adquisicion. Estos entre una serie de
factores, han propiciado un notable auge de las empresas radiales en Loja,
lo que es motivo suficienté para investigar a profundidad su realidad y

proponer alternativas que ameriten un desarrollo sostenible en el futuro.

En este problema se encuentran involucrados sus principales protagonistas
o actores, tales como: Ios propietarios, inversionistas, personal
administrativo, técnico, de  servicios, oyentes, auspiciadores,

superintendencia de frecuencias, empresas proveedoras de receptores,

discos, cassettes, pilas, efc.

La prioridad en la investigacion de este tema, se torna importante en primer
lugar para sus autores y porque permitira descubrir la verdadera accién de
la comunicacién en Loja con instrumentos como la radio ahora empresas
de servicios; también es necesario para los duerios e inversionistas, para
los empleados y trabajadores, para el comercio e instituciones, para la

ciudadania y opinién publica en general.



Para analizar las ideologias vinculadas al tema, lo haremos desde ftres

opticas:

a) Desde el punto de vista empresarial es importante porque mira con

optimismo su rentabilidad.

b) Desde el punto de vista social y publico, la radio como empresa de
comunicacién responde a la estructura socio-politica de mercado. Pero a su

vez son necesarios porque orientan, entretienen e informan al instante.

c¢) Desde la Optica politica, estas empresas son herramientas que permiten

manejar facilmente la opinién publica para lograr sus intereses.

Es importante analizar los antecedentes mas notables que originaron la

revision de este tema, entre los cuales tenemos:

a) Las empresas radiales existentes en el pasado, no actualizaron su

tecnologia en sonido, potencia, calidad de programacion y estilos



modernos, es decir que descuidaron el avance de estos medios y cayeron

en un estancamiento tradicionalista.

b) Sin competencia, les era facil imponer los precios por los servicios

prestados.

c) La posibilidad cierta que Loja cuente con emisoras para apoyar su

desarrollo.

Este tema se vincula con la relacion de acontecimientos de caracter
politico, social y econémico del pais, esta inmerso en el grupo de empresas
productoras de servicios en enlace directo con el cliente.

JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

Este tema justifica su investigacién en relacién con los siguientes criterios:

a) En primer lugar esta tematica busca aportar con nuevos elementos al

mundo de la empresa radial en Loja, para que se conciba de esa forma y se



le de el mismo tratamiento y manejo de una empresa generadora de

servicios en relacién con la utilidad.

b) Esta también permitira agregar innovaciones a los procesos productivos
de los servicios, incorporando técnicas de manejo, disefio, y ampliacion de

mercados.

c) Se da porque en la Universidad Técnica Particular de Loja y
especialmente en la Facultad de Economia, se exige cumplir con un
requisito previo a la obtencién del titulo de economista;, ademas el tema de
analisis es propio de nuestra realidad en que vivimos y aun en nuestro
medio no se ha llevado una investigacidon relacionada con los objetivos
propuestos; por lo tanto es un reto descubrir y poner evidencia la situacion

de las empresas radiales en Loja.
d) La experiencia en el tema de los intégrantes del grupo, hace que el

trabajo sea bastante real y objetivo, inyectando una mezcla de los

conocimientos recibidos durante la carrera.
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e) La posibilidad de tener la suficiente informacién de primera fuente y la
bibliografica garantiza en un cien por ciento la comprobacién de la hipétesis;
por cuanto se tienen a mano elementos materiales y humanos que no
implican costos elevados y se prevé un periodo de tiempo razonable en

investigar el universo total de las empresas radiales.
El tema se delimité en base a los siguientes aspectos:

a) Delimitacion Geogréfica.- Nuestra investigacion esta circunscrita en la

provincia de Loja.

b) Delimitacién Social.- Involucra todo el universo de las empresas radiales

en Loja, tanto en la ciudad como en los cantones.

c¢) Delimitacion nivel teérico.- Abarca todo un compendio descriptivo de las
principales causas, origenes y desarrollo de la comunicacién y el
aparecimiento de las empresas radiales como fuente generadora de

ingresos.

11



integral de las variables rentabilidad y crecimiento.
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OBJETIVOS

Objetivo General:

Detectar y dimensionar las causas que han provocado el desarrollo de las

empresas radiales en loja.

Objetivos especificos:

e Detectar el aumento del nimero de empresas radiales en Loja.
e Analizar en nivel de rentabilidad individual y grupal de las empresas

radiales.

e Describir el proceso de desarrollo logrado desde sus inicios hasta

nuestros dias.

13



FORMULACION DE HIPOTESIS.

£

V1 crecimiento de fos empresas radjoles en lojg se debe g gue esias son renlables.
Este enunciado se comprueba Iluego del respectivo anélisis técnico de fodo

el proceso investigativo.

DEFINICION DEL PROCEDIMIENTO METODOLOGICO:

El trabajo investigativo involucra a todo el universo de empresas radiales de
la provincia de Loja que van a intervenir en el estudio; por lo tanto

trabajaremos con el método deductivo.
TECNICAS

Del proceso de la Investigacion cientifica acogemos los siguientes técnicas

para su aplicaciéon especifica y practica:

14



Hacer una investigacion previa del problema y relacionarse con los
principales actores del mismo, en este caso con los duefios de las

emisoras, nos valemos de la observacion y de entrevista.

Recolectar la informacién: tanto bibliografica, como de primera fuente,

mediante fichas y aplicacion de cuestionario.

-El siguiente paso sera el procesamiento de los datos, mediante la
tabulacién ( ordenamiento y clasificacién), esta se la haré de forma

mixta, manual y computarizada.

Luego se presentara la informacion procesada, en forma de cuadros
cuando asi lo amerite, pero principalmente se hara en gréaficos, con

complementos textuales.
El analisis de la informacion, tendra privilegio con la aplicacion de

técnicas de andlisis, usaremos en lo basico los promedios, tendencias y

porcentajes.

15



6. Finalmente se interpretaran los datos, mediante comparaciones de

resultados, evidenciando cifras que se necesiten con importancia.

16



MATERIALES

Material Bibliografico

Este consta principalmente de libros, folletos, revistas, investigaciones,

periédicos, videos, fotografias y otros materiales que sirvieron de fuente

indispensable para documentar la vision tedrica del tema.

Formulario

Como un instrumento practico de facil manejo, se usé una guia de

entrevistas dirigida a los propietarios, gerentes o directivos de las empresas

radiales (Ver anexo 3, proyecto de investigacion ).
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DIAGRAMAS Y FOTOGRAFIAS

Diagramas

Hemos usado la relacion técnica de emision de una sefial radioeléctrica,
hasta que llega al equipo recepfor (ver anexo 1) y también el esquema de

una cabina de control de una radio-emisora. (Ver anexo 1A)

Fotografias

Para argumentar ciertos criterios de practica en las entrevistas, hemos
adjuntado algunas fotografias que revelan la presencia nuestra en el

campo. (Ver anexo 2)
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CAPITULO |

1. ASPECTOS GENERALES DE LA COMUNICACION Y
CONTEXTO GEOGRAFICO DE LOJA.

1.1.La Provincia de Loja.

1.1.1.Caracteristicas.- Conforme a las leyes ecuatorianas, Ila
provincia de Loja, esta dirigida por un gobernador que es nombrado por el
presidente de la republica, de libre remocién. La administracién cantonal
esta encabezada por un alcalde municipal; también consta el Honorable
consejo provincial que lo preside el prefecto, estos ultimos elegidos por el

pueblo.

Loja, como capital provincial es sede del obispado; de una corte superior
de justicia con tres éalas; de una direccion provincial de educacién. Hay dos
universidades, la una estatal y la otra particular, esta con estudios de
modalidad clasica y a distancia; tiene un organismo de desarrollo
denominado subcomision ecuatoriana PREDESUR; los principales bancos

del pais tienen aqui sucursales.
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1.1.1.1. Ubicacion Geografica.- La provincia de Loja se ubica
al sur del Ecuador, en la cordillera de los andes, limita al norte con el Azuay,
al sur con ia republica del Pera, al este con la provinc;ia oriental de Zamora
Chinchipe y al oeste con la provincia de El Oro. Geogréaficamente se situa
entre los 3° 30’ y 50” de latitud y los 78° 30’ y 80° 30’ de\ longitud. La
extension actual es de 11.026 Km”. La capital provincial esta situada a una

altitud de 2.220 metros de altura sobre el nivel del mar.’

1. 1.1.2. Poblacion.- El origen de la gente lojana proviene de
tres fuentes: de Esparia, Africa y aborigen; los habitantes de esta provincia
se caracterizan por ser amables, hospitalarios con profunda religiosidad, su
dedicacién principal en el area rural es la agricultura y en el sector urbano el
comercio y el empleo de su fuerza laboral mayormente en las entidades del
estado y por otro lado la oportunidad de profesionalizacion en los diversos

centros de educacién secundaria y superior.

! ¢pDC. Endemain 94, Ecuador Encuesta Demogradfica, Ediciones CEPAR,

padgs. 6,7,8. Quito-Ecuador, agosto de 1996.
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1.996 sera de 414.652 habitantes, distribuidos en los siguientes grupos

elareos:

Cuadro #1

PROYECCION POBLACIONAL DE LA PROVINCIA DE LOJA

Ano: 1995
POBLACION POR GRUPOS ETAREOS NUMERO
Menores de un afio 13.068
De uno a cuatro afios 41.578
De cinco a catorce afios 105.174
De quince a cuarenta y cualro afios 191.514
De cuarenta y cinco afios y mas 63.318
TOTAL 414.652

Fuente: INEC proyeccién poblacional 1995

Elaboracion: Los Autores

Poblacién Urbana: 188.676 habitantes que representan el 40% de la
poblacion total; en esta area, la ciudad de Loja tiene la mayor incidencia: 2

de cada 3 residentes urbanos estan radicados en ella.

21



Poblaciéon Rural: 225.976 habitantes que representan el 60% del total

poblacional.

Seglin esta misma proyeccion, la ciudad de Loja capital provincial alcanza

los 108.578 habitantes.

Del total nacional Loja cuenta con el 4,6% de la poblacion.

1.1.1.3. Clima.- hablar del clima de esta provincia es referirse

a toda una variedad de microclimas que hacen de la misma un sitio muy
visitado por los turistas y ademas los diversos pisos climaticos hacen que
hayan produccién agricola de toda clase. El clima de la ciudad de Loja varia
entre los 8°c a 18°°; se dice que en Loja existe el mejor clima del mundo,
especialmente en el valle sagrado de Vilcabamba que esta ubicado a 1.500
metros sobre el nivel del mar y su temperatura media es de 19°° con una
humedad del 67%; aqui no hay alteraciones climaticas; lo mismo se dice

para San Pedro de la Bendita. En la provincia se puede disfrutar de un

22



clima célido en Macara y Zapotillo asi como un frio templado en Celica y

Saraguro.

1.1.1.4. Divisién Politica.- Loja es una de las provincias con

el mayor numero de cantones; pues actualmente cuenta con quince,

distribuidos a lo largo y ancho de su geografia, asi tenemos:

El cantén Loja, cabecera provincial y su capital dél mismo  nombre,
Catamayo y su capital La Toma, Calvas con su capital Cariamanga, Celica
su capital Celica, Chaguarpamba capital Chaguarpamba, Espindola y su
capital Amaluza, Gonzanamd su capital Gonzanama, Macara capital
Macara, Paltas capital Catacocha, Pindal capital Pindal, Puyango y su
capital Alamor, Quilanga capital Quilanga, Saraguro capital Saraguro,
Sozoranga capital Sozoranga y Zapotillo con su capital Zapotillo. La
densidad poblacional de Loja es de 37,6 habitantes por km. cuadrado, esta

constituida por 22 parroquias urbanas y 73 parroquias rurales.
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1.2. La Comunicacion.

La comunicacién posibilita la supervivencia humana, el perfeccionamiento y

la proyeccién para el futuro.

1.2.1. Elementos de Ia Comunicacién.- Son las diferentes

instancias que componen o intervienen en el proceso comunicativo.

e Emisor.- Es la persona que en un momento dado toma la iniciativa
de comunicarse. También se lo llama comunicador, codificador,

interlocutor.

e El Mensaje.- Es lo que se comunica en el proceso de
comunicacién, se le llama contenido, senal, etc. Para que el

mensaje sea efectivo el emisor tiene que lograr:

a) Atencion
b) Interés

¢) Deseo

24



d) Conviccion
e) Accion-reflexion

f) Satisfaccion

e El Medio.- Es un canal por el cual se envia el mensaje.

e El Receptor.- Es la persona a quien se destina el mensaje, la que
recibe la informacién. Se la conoce también como decifrador,
destinatario, intérprete, interlocutor. Para que el proceso sea exitoso
se necesita de receptores capases de razonar decodificar y

codificar mensajes.

e El Ruido.- Es la alteraciéon que sufre un mensaje en el proceso de
la comunicacion, este puede afectar a todos y/o a cada uno de los

elementos que interviene.

1.2.2. El Proceso de la Comunicacion.- “Todos podemos

comunicarnos con nuestros semejantes pero no todos sabemos

25



comunicarnos”. Dice el escritor Lloy Sommerland en su obra, La prensa en

los paises en desarrollo.

La teoria comunicativa distingue tres etapas basicas en foda comunicacion

asi:

e La emision.- en el origen de toda comunicacion hay una fuente, alguien
que desea comunicar algo a otro. Cuando dos personas conversan, el
que tiene la palabra lleva consigo en su mente una idea, una informacion,
una experiencia, un estimulo que desea transmitir a su interlocutor; esto
es, un mensaje, elige, se/e_cciona a tal fin ciertas palabras, codifica el
mensaje, lo convierte en un conjunto organizado de signos audibles, una

serial, y emite esta mediante sonidos de sus cuerdas vocales.

1.2.3. La Prensa.- ‘Los medios de expresién de las masas, la
UNESCO ha adoptado una norma para evaluar el desarrollo de dichos
medios, de acuerdo con la que se clasifica a un pais como deficiente en lo

que respecta a la prensa, si produce menos de 10 ejemplares de periédicos
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2

 para cada 100 habitantes. No menos de 100 estados y territorios, entre de

los paises en desarrollo, caen dentro de esa norma minima™

Por mencionar algo miremos como se presenta la situacion de la prensa en
el mundo respecto al consumo de periédicos. Los asiaticos, los afficanos y
los sudamericanos, que representan el 70% de la poblaciébn mundial,
compran sélo en conjunto el 26% de la prensa diaria en el mundo. El
numero de ejemplares por cada 100 habitantes es sélo de 4 en Asia, uno
en Africa y 8 en América Latina. A modo de comparacion, en Europa hay 23
y en América del Norte 25 ejemplares de periédicos diarios por cada 100
habitantes. Es importante conocer que en Asia, solo Japon logra la norma
de la UNESCO al lograr 43 ejemplares por cada 100 habitantes,
clasificandolo en tercer lugar después de Reino Unido ( 50 ejemplares) y
Suecia (46 ejemplares); por otro lado en América Latina sélo 4 paises
(Uruguay, Argentina, Chile y México exceden el minimo fijado por la

UNESCO de 10 ejemplares por cada 100 habitantes).

SOMMERLAD .E.LLoyd.La Prensa en los Paises en Desarrollo,Nro.374.Pg.2
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En definitiva la situacién actual de la prensa como medio de comunicacion,
reviste singular importancia en el avance y desarrollo de la sociedad, pero
no es menos cierto que ofros medios le estan tomando la delantera en

eficiencia, rapidez, tecnologia y economia.

1.2.4. La Television.- Fue el cientifico norteamericano Allen Malcolm
Du Mont a quién se le atribuye los avances y descubrimientos de la
televisiéon comercial. Este cientifico que murié a los 64 afios de edad
perfeccioné el primer tubo mercantiimente explotable de rayos catédicos,
base de toda la televisién, en 1.931 se fabricaron los primeros receptores
domésticos, en el perite6 1938-1941 logré montar una pequefia cadena

tele-emisora.

Aunque el producto comercial de la television, fundamentalmente los
programas que a través de este medio llegan, ante todo, a los hogares
tienen alguna similaridad con al radio y con el cine, técnicamente hablando
la televisién es totalmente diferente de los dos sistemas anteriores,

especialmente en lo que se refiere a la vision.
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Etimolégicamente hablando la television significa “ ver a distancia”; tiene
dos campos béasicos el uno es el audio o sonido y el ofro es el video o
imagen, cuya mezcla y adaptacién tecnolégica hace que simultdneamente

podamos tener imagenes y sonidos en movimiento.

La television es practicamente el descubrimiento mas fabuloso que tiene la
humanidad, puesto que luego de la radio este se ha convertido en el medio

de comunicacioén y entretenimiento numero uno.

Este medio, tiene acaparado el mercado con su cobertura, de manera tal
que ha llevado al pablico a una verdadera euforia, ya que la influencia de la
television sobre la opinién publica ha sido clave y su dominio sigue en
aumento. Muchos consideran que el liderazgo de la television es una
victoria del estilo sobre la sustancia, es decir que lo interesa es comprobar

con nuestros propios ojos lo que se nos dice.

En el mundo comercial de la televisién al igual que de otros medios, en la

actualidad se han organizado verdaderos monopolios de la informacion
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televisiva mediante la conformacién de cadenas mundialmente conocidas
como la CNN, NBC, en el mundo desarrollado, TELEVISA en México, o
GLOBO en Brasil, TELEVISION ESPANOLA, efc., de la misma manera

todo nos llega al instante por la televisién por cable.

1.2.5. La Radio.- Se puede indicar que los inicios de la radio empiezan
con los pequerios altisonantes que hacian escuchar la voz con la ayuda de
los micr6fonos, en todo caso la verdadera radio, la que se basa en
transmisién de ondas electromagnéticas que atraviesan el espacio a la

velocidad de trescientos mil kilbmetros por segundo.

En 1.887 Enrique Hertz, por primera vez en la historia, pudo transmitir ya
esas hondas, controladamente a través de su propio laboratorio. Asi nacieron
las ondas hertzianas, que en la actualidad hacen que la radio llegue a todos

los rincones.

Fue el ltaliano Guillermo Marconi quien perfeccioné estos principios que los
llamé en ese entonces ‘“telegrafia sin hilos”, en 1.901 logré transmitir entre las

Islas Britanicas y Terranova las primeras sefiales inalambricas. Luego de esto
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se paso a la radiofonié, cuando el Norteamericano Lee De Forest perfeccioné
el tubo de vacio. Y el 27 de octubre de 1.920 funcioné la primera emisora
comercial en el mundo en la ciudad de Pittsburgh y bajo el nombre o cédigo

de KDKA.

Entre 1.920 y 1.930 la radiodifusién comercial se extendié por todo el mundo
y en todos los paises con caracteristicas idénticas y surgio la que en verdad
ha debido bautizarse como guerra mundial numero dos, pero a la cual se le
aplicé el calificativo un tanto mas civilista y tolerante, de “querra de la prensa

y de la radio”.

En las primeras épocas de la radiodifusion comercial fue de capital

importancia la llamada “potencia en antena” de las emisoras.

Se media esta potencia por vatios o por kilovatios y todas las emisoras que
aspiraban a llegar a vastas audiencias montaron transmisores de onda de
corta frecuéncia, cuyo alcance es considerablemente mas vasto que el de
aquélla que, contradictoriamente para el publico no enterado, se conoce

‘como “onda larga”, que es la onda local.
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y la adaptabilidad a todas las circunstancias. Asi como los otros medios arriba

descritos, la radio ha popularizado la informacién, mediante varios sistemas
que van acorde a la tecnologia, la operacion en ondas magnéticas de
amplitud modulada A.M. no han logrado reemplazarse por las de frecuencia
modulada F.M. pero si se han desplazado, y no pasara mucho tiempo hasta

que estas queden atras con la integracion satelital de las ondas.

La radio es el vehiculo para transportar las ideas, las vivencias caracteristicas
y costumbres de los hombres a través de las palabras, capaces de crear
imagenes en los perceptores, que enfocan la realidad de su pueblo recreada

en noticias, reportajes, documentales y hasta radionovelas.

La Radio del siglo XXl ha sufrido diversos cambios debido a la
implementacién de nueva tecnologia que camina a la par en todos los paises.
En Europa los diversos formatos se presentan fria y parcamente, dan la
informacion directa, mientras que en América Latina se matiza el mensaje

con otros recursos como el romanticismo.y la creatividad.
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Las cadenas que sobresalen en el mundo son: La BBC de Londres, Radio
Exterior de Espafia, Radio Moscti en Rusia, Radio Francia Internacional,
Radio Nederland de Holanda, y en el caso de América Latina las mas
sobresalientes Radio Caracol de Colombia, Radio Habana de Cuba, y Radio
Marti, y la Voz de los Estados Unidos de Norteamérica, y en el caso de el
Ecuador tenemos una radio que recorre el mundo esa es HCJB La Voz de los
Andes, ademas cadenas intermedias como Sonorama, radio Colén, radio

Sucre, Gran Colombia, radio Nacional del Ecuador entre otras.

1.2.5.1 La Radio en América Latina.- Las primeras

emisiones de la radio en América Latina y El Caribe, comienzan alrededor
de la década de los afios veinte. En 1.970 existian el 43% de 2586
emisoras analizadas, sin embargo, el periodo de mayor crecimiento de las
radioemisoras latinoamericanas es el comprendido entre 1.970-1.989 en
que salen al aire el 57%. La Década del ochenta es la que registra la

mayoria de ellas, el 29%, es decir 751 emisoras.

“En la década de los setenta, los comunicélogos de América Latina jugaron

un papel trascendente, al cuestionar la concentrada estructura de poder de
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los medios de comunicacién y su poca o ninguna articulacion con las

necesidades educativas y socioculturales de los paises latinoamericanos™.

Segun la UNESCO se contabilizan 131 millones 944 mil receptores de radio
en los paises latinoamericanos, con un promedio de 326 aparatos cada
1000 habitantes, cifra inferior en comparacién con Estados Unidos que

tienen 2126 receptores por cada 1000 habitantes.

Hablando del area andina y del numero de radios privadas, observamos
que se han instalado 1.519 emisoras en los cinco paises que la conforman,
que representan el 31%, seguido de Brasil con la cuarta parte; y en México,
el Cono Sur, Centro América y El Caribe funcionan el 16,15 y 14% de un
fotal de 4960 emisoras privadas; en cuanto se refiere a las radioemisoras
en poder del estado el informe muestra que de las 5876 radioemisoras
distribuidas entre las privadas, iglesia, mixta, universidades, etc. las

estatales representan el 7%.

3 CHASQUI,Revista Latinoamericana de Comunicacién,lLa Prensa en América
Latina,los Ultimos diez afios, Gloria Davila, #38, Abril/Junic 1.991,Pg.69-91.
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Es importante sefalar la cobertura que la radio tiene en América Latina es
generalmente local cubriendo un 57%, seguido de un 35% en el area
regional, mientras que un 4% lo hacen de manera nacional seguido de un
3% que salen al exterior. Debemos analizar la programacion en porcentajes
que las radios tienen de lunes a viernes en América Latina, en primer lugar
se registra la musica con un 94%, seguido de un 87% de los noticieros,
mientras que los programas deportivos alcanzan un 52%, y un 45% de
programas educativo-culturales; las radionovelas que hace un tiempo atras
fueron el centro de la atencién de la audiencia, ahora se ha quedado
reducido a un 7% que es el porcentaje mas bajo de la programacién radial

semanal, esto por el aparecimiento de la television.

En conclusion el area andina registra el mayor numero de radioemisoras; en
Centro América y El Caribe hay un predominio de la radio sobre los otros
medios, sefialamos un asunto relevante respecto a la posesion de los
medios que en su mayoria estan en manos privadas; en relacion con la
potencia} la mitad de las radioemisoras no sobrepasan un kw. La

programacioén logra el primer puesto en el area comercial.
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1.2.5.2. La Radio en el Ecuador.- Segun un estudio de la

CIESPAL realizado de abril a junio de 1991, con 314 medios existentes
en el pais; Pichincha cuenta con el mayor nimero de radios con un 21%,
seguido por Guayas con un 16%; esto demuestra la tendencia de la
radiodifusion nacional a concentrarse en las dos ciudades mas grandes del

pais.

El anélisis por regiones geograficas indica que el 96% de las radiodifusoras,
se ubican en las 10 provincias de la Sierra y en 5 de la Costa, regiones que
aglutinan el 98% de la poblacién nacional. El estudio hace notar que de las
emisoras analizadas 24‘4 son en amplitud modulada A.M.; frente a 62 de

frecuencia modulada F.M.; y 8 de onda corta O.C. totalizando 314.

En lo relacionado a potencia y cobertura se desprende que el 82% tienen
equipos de hasta 5 kw, considerados como de baja potencia y de cobertura
limitada. También se registra a las 20 radioemisoras mas potentes del pais,
10 con 20 kw y 10 con 50 kw, las mismas que se localizan en Pichincha y

Guayas, un caso particular es la presencia de la radio HCJB, La Voz de los
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Andes, localizada en Quito con una potencia de 500 kw; es la unica emisora

del pais con alcance mundial.

El predominio en cobertura de las emisoras ecuatorianas es eminentemente
regional y local con un 83%; apenas un 9% tienen cobertura nacional. Se
destaca también una cifra importante relacionadas con 15 emisoras con
alcance nacional-internacional las mismas que en su mayoria se concentran
en Pichincha (8), en Guayas (3);, Loja (2) y una en las provincias de

Imbabura y Tungurahua, estas utilizan la onda corta.

En los ditimos afios a fin de lograr mayor cobertura nacional, se han
establecido 32 cadenas radiales, entre las principales CAMORAD; y AER,
RCN (emisoras Gran Colombia)) ECUADORADIO; CORTEL, RED
INFORMATIVA NACIONAL (Emisoras Atalaya), SONOVISION Y RADIO

SUCRE, entre las principales.

La gran mayoria de los medios de comunicacién del Ecuador se encuentran
en manos privadas logrando el 97% y estan en las ciudades; dejando un

3% al estado, de las cuales 3 son administradas directamente por el
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gobierno nacional y estan ubicadas en Quito, Guayaquil y Loja, las
restantes son manejadas por municipios, Policia Nacional, consejos

provinciales, Casa de la Cultura, efc.

Manuel Roman Licenciado en comunicacion social dice:

“ A la radio ecuatoriana le falta formacién profesional, personal actor,
elemento humano, no se mide el potencial humano, se puede tener una

buena infraestructura, pero no es explotada” 4

1.2.5.3. La Radio en Loja.- Hablar de esta empresa en la
ciudad y provincia de Loja, es remontarnos a su historia con el
aparecimiento de las pioneras “Ondas del Zamora” que fue fundada el 18
de noviembre de 1956 por el religioso Flavio Coronel lllescas y que luego
pasé a manos del Sr. José Coronel lllescas actual propietario de la emisora
que hoy se denomina “Centinela del Sur’ habiéndose iniciado con un

formato radiofénico consistente en noticias, musica local, nacional y

¢ ROMAN Manuel, La Radio el 0Oido que Ve, Diario Crénica de La Tarde

Suplemento Juan Salvador, abril 14 de 1996, pag.7.

38



deportes. CDS Internacional es el slogan que la identifica y trasmite en los
1200 Khz. onda media de alcance local y regional y también trasmite en
onda corta en 4770 KHz la misma que le permite alcance nacional e

internacional en amplitud modulada AM.

Otra de las pioneras de la radio-comunicacion lojana es radio nacional
“Progreso” que se fundé el 20 de agosto de 1958 bajo la iniciativa del Sr.
Efrain Herrera Guerrero que hasta la actualidad es su gerente propietario;
tiene dos ondas 1370 Khz onda media y 5060 Khz onda corta; su transmision

es en AM:; el director de radio “Progreso” es el Lic. Leonardo Herrera.

Sistema de emisoras catélica “Luz y Vida” se crea el 11 de octubre de 1967
cuyo fundador fue el Padre Julian Lorente L. sacerdote espariol; el nombre
“Luz y Vida” fue tomado de una cita evangélica; actualmente esta regentada
por las Hnas. misioneras sociales de la Iglesia, su administracion esta bajo la
direccién general de la Hna. Ana Masa Reyes y la Gerencia la ocupa Sor
Melva Espinosa; su transmision la realiza a través de 1150 Khz en AM y

actualmente tiene salida en frecuencia modulada FM en 88.3 MHz con la
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denominacién “Luz y Vida Stereo”. Su slogan es radio “Luz y Vida” al servicio

de Dios la Patria y la Cultura.
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CAPITULO II




CAPITULO I

2.- CRECIMIENTO DE LA EMPRESA RADIAL EN LOJA

2.1. LA EMPRESA

2.1.1 Concepto.- En economia, la empresa no es una entidad legal
si no una unidad de control y decisién, la misma que combina los recursos y
factores para producir bienes y servicios para la satisfaccion de las
necesidades. En cambio la forma de organizacién legal se constituye
mediante un sistema de sociedades autorizadas mediante la ley

correspondiente en el pais, en este caso la Ley de Compatiias.

2.1.2 La Empresa_Radial.- Una empresa radial se la define como
aquella en la que se combinan los recursos humanos, materiales y técnicos

para producir un servicio de radio comunicacién los mismos que pueden ser
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cufias, spots, mensajes, programas, grabaciones, espacios contratados,

efc.

2.1.2.1. Definiciones basicas.- Las empresas radiales por ser
de caracter especifico requieren de una terminologia apropiada la misma
que es usada como un lenguaje técnico; los conceptos, parametros,
variables, argumentos y definiciones referidos a la realidad concreta del

tema:

Rentabilidad: Es una accion que frente a una inversion provoca beneficio,

por lo tanto se convierte en una calidad rentable.

Empresa:..- Es una sociedad comercial, industrial o de servicios que se

encarga de combinar los factores de la produccién.

- Empleado.- Es la persona que ocupa un empleo o una determinada plaza

de trabajo.

Operario.- Técnico que se encarga de manejar los equipos de radio.
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Sonidista.- Técnico que entiende y maneja en sistema de sonido y

ecualizacion de la frecuencia.

Inversién.- Es una accién de emplear capitales en negocios productivos o

que generen rentabilidad.

Radio Emisora.- Es una unidad productora de ondas electromagnéticas

hertzianas, las mismas que se transforman en sonidos audibles.

Empresa radial.- Unidad que moviliza sus recursos economicos, técnicos y

humanos para producir servicios de comunicacion, publicidad, informacion y

entretenimiento.

Ingresos.- Actividad que produce caudal de recursos en una determinada

accion productiva.

Costos.- Son los gastos que realiza una persona; son la componente de una

unidad de valor.
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Desarrollo.- Accion de avance positivo que lleva consigo varias

componentes en el proceso de crecimiento.

Crecimiento.- Es una parte del desarrollo, no puede haber desarrollo sin

crecimiento, es la accién de aumentar.

Locutor.- Persona que habla en la radio con caracteristicas propias en el uso

del lenguaje.

Programa.- Es un término usado en radio para definir la estructura de una

determinada actividad radial.

Equipo.- Relacion técnica que integra los elementos que conforman una

radio emisora.

Gerente.- Persona que dirige una empresa por cuenta propia o ajena.

Director.- Persona que esta al frente de una radio emisora y que cumple la

funciones de gerente o su cargo es honorifico.
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Cuna.- Mensaje radial de publicidad.

Micréfono.- Es un aparato que se usa en radio y transforma las oscilaciones

sonoras el oscilaciones eléctricas.

Grabadora.- Es un aparato que sirve para grabar sonidos.

Deck.- Un equipo técnico que sirve en radio para grabar en cassettes o para

emitir en contenido de un cassette.

Cassette.- Unidad de almacenamiento de sonido en cinta magnetofénica.

Antena. Es un conductor metalico que permite emitir o recibir las ondas

electromagnéticas.

Satélite.- Aparato sofisticado muy usado actualmente en la comunicacion
mundial por su capacidad de transmisién inmediata de mensajes en el

planeta y fuera de él.
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Transmisor.- Es un aparato vital dentro de la radio; sirve para trasmitir las

sefiales eléctricas emanadas por los sonidos.

Retransmisor.- Aparato que repite la sefial electromagneética de un

transmisor y lo envia a otro lugar.

Amplificador.- Aparato que aumenta la capacidad audible de un emisor o
locutor.
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2.1.2.2.- Ley de Radio Difusiéni_( Ver anexo # 5)

2.2. Analisis histérico: Diagnéstico de las empresas radiales en la

provincia de Loja.

2.1.1._Organizaciéon Empresarial .- Es el conjunto de normas y

procedimientos que rigen el proceso de una unidad productiva.

2.2.1.1. Organizacién Técnica .- Es importante sefialar que
en la empresa radial juega un papel preponderante la organizacion técnica,
puesto que es el principio rector de su funcionamiento;, de manera general
éstas han adoptado un esquema homogéneo, pues cuentan con un sistema
integrado de equipos en estudios, los mismos que constan de: consola
central o mezcladora de sonidos, a la cual se conectan los diferentes
dispositivos como deks de sonido y grabacién, disco compacto, platos para

discos, ecualizador de frecuencia y sonido, micréfonos, amplificador y

° CORPORACION de Estudios y Publicaciones. LEYES, CORREOS,
TELECOMUNICACIONES Y TELEVISION, REGLAMENTOS. Edicién actualizada a enero

de 1996, pag. 45 a 93.
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estudios mediante radio enlace o linea fisica hacia la antena difusora de la

sefial, la que al llegar a un receptor se transforma en sonido (Ver anexo #1)

2.2.1.2.- Organizacion Administrativa .- La empresa radial
como cualquier otra empresa tiene un nivel organizativo basico que se
considera esencial en la conducciéon de la misma, asi, podemos indicar que
muchas de ellas son dirigidas por sus propietarios que hacen la funcién de
directores, gerentes, siendo estos las maximas autoridades, también
poseen un subdirector o subgerente el mismo que es parte integrante de la
familia, hay casos en que el cargo de director es honorifico y lo ocupa una
persona ajena al nucleo familiar. Ofro integrante de este organigrama
administrativo es el cargo de secretaria, seguido de un director de

programacioén con su respectivo equipo de trabajo.

2.2.1.3.- Organizacién de Personal.- Este grupo humano
forma parte de la organizacién empresarial como factor prioritario en la

ejecucién del trabajo, por consiguiente resaltaremos los principales roles
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que desemperian las personas: El gerente tiene a su cargo toda la
conduccién y manejo de la politica de personal y es él quien lo selécciona.
El personal basico consta de: director, subdirector, gerente, subgerente,
secretaria, director de programacion, operadores de’ sonidos, locutores,
productores, jefes de redaccién, presentadores, reporteros, técnico de

planta, conserje y guardiania.

La organizacién de personal esta distribuida por medio de turnos que los
empleados deben cumplirlos segin su cargo y durante el horario
establecido que contemple su contrato de trabajo, el mismo que por lo
general es a medio tiempo por las condiciones especiales de trabajo que

tiene una emisora.

2.2.2.- Cuantificacion de las empresa radiales con sede en la

ciudad de Loja.- Para efectos de un mejor anélisis hemos tratado de
distribuir todas las empresas radiales que funcionan en la amplitud
modulada A.M. y las de frecuencia modulada F.M., grupo de las cuales

existen en la ciudad de Loja.
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2.2.2.1.- Emisoras en amplitud modulada A.M. .- Esta

descripcién se hara en funcién de la antigtiedad u orden cronolégico en que

estas aparecieron:

1956, noviembre 18 radio “ Centinela del Sur”
Ubicacién: Loja, calle Olmedo y Mercadillo.
Frecuencia: A.M., Potencia 7.5 kw., Dial 1210.

Cobertura onda media regional, onda corta nacional 4770 kc, banda de los

60 metros.

Propietario: Sr. José Coronel lllescas.

1958, agosto 20: radio nacional ‘Progreso”
Ubicacion: Loja, avenida Gran Colombia e Ibarra

Frecuencia: A.M., Potencia 10 Kw onda larga y 5060 Sw onda corta, Dial

1370.
Cobertura: Provincial en onda corta y parte de pais.

Propietario: Sr. Efrain Herrera Guerrero
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Director: Lic. Leonardo Herrera.

1967, octubre 11: Radio “Luz y Vida”

Ubicacién: Loja, calle Rocafuerte 11-43 entre Olmedo y Juan José Peria,
Frecuencia A.M., Potencia 10 Kw. vatios, onda corta y 4850 Sw. Dial

1150, Cobertura, regional.

Propietario: Comunidad de misioneras sociales de la Iglesia. Directora:
Hna. Ana Maza Reyes, Secretaria: Hna. Maria Chica, Telef: 570426

573357

1979, diciembre, 23: radio “Musical’ anteriormente radio “Ondas del
Zamora”, Ubicacién: Loja, calle Bernardo Valdivieso y Rocafuerte,

Frecuencia A.M., Potencia 5000 vatios, Dial 1430, Cobertura, Provincial.

Propietario: Sr. Victor Manuel Sanchez Bermeo.
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1979, agosto, 20: “Sistema de Radio Nacional del Ecuador” Ubicacion:
Loja, calle José Antonio Eguiguren y Bolivar, Frecuencia A.M., Potencia

50.000 vatios, Dial, 620, Cobertura regional.

Propietario: Estado.

1992, agosto 02: radio “Regional”
Ubicacién: Loja, calle Lauro Guerrero 14-15 y Venezuela, Frecuencia

A.M., Potencia 24000 vatios, Dial 1340, Cobertura regional.

Propietario: Lic. Lucia Espinosa de Garcia.

2.2.2.2.- Emisoras en frecuencia modulada F.M.- De igual

manera la descripcion de las empresas radiales en frecuencia modulada

F.M. existentes en la ciudad de Loja se denotan a continuacion en orden

cronolégico.
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1977, noviembre 1°. radio “Fantasia Stereo”, Ubicacién Loja, calle José
Maria Pefia 18-72 y Rocafuerte, Frecuencia F.M., Potencia 500 vatios,

Dial 94.3, Cobertura local.

Propietario: Sociedad “MALTASA” Maldonado Tapia S.A.

1982, noviembre 26: radio “ 97.9 F.M. LOJA”

Ubicacién: Loja, calle Bernardo Valdivieso y 10 de agosto casa episcopal,
Frecuencia F.M. Potencia 2500 vatios, Dial 97.9 y 97.5, Cobertura

regional.

Propietario: Sr. Eduardo Ruiz Luna.

1991, mayo 29: radio “Matovelle”

Ubicacién: Loja, calle Bernardo Valdivieso y 10 de agosto casa episcopal,

Frecuencia F.M., Potencia 1000 vatios, Dial 100.3, Cobertura, Provincial.

Propietario: Misioneros Oblatos.
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1992, junio 17: radio “Super Laser Panamericana”

Ubicacién: Loja, calle Manuel A. Aguirre 1055 y Azuay, Frecuencia F.M.,

Potencia 400 vatios, Dial 105.1, Cobertura regional.

Propietario: Lic. Gonzélo Ojeda Feijoo.

1994, septiembre 07: radio “Poder 95 y Medio”

Ubicacion: Loja, calle Miguel Riofrio entre Sucre y Bolivar edificio Loaiza,

Frecuencia F.M., Potencia 1000 vatios, Dial 95.5, Cobertura Provincial.

Propietario: Sr. Antonio Cevallos. telef: 561 900

1995, febrero 02: radio * Luz y Vida Stereo”

Ubicacién: Loja, calle Rocafuerte 11-43 entre Olmedo y Juan José Pefa

Frecuencia F.M., Potencia 1 Kw, Dial 88.3, Cobertura Provincial.

Propietario: Comunidad de misioneras sociales de la Iglesia; Directora:

Hna Ana Masa Reyes, Secretaria: Maria Chica., Telef: 573352
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1995, septiembre 1 de 1995: radio “ Planeta Sur”

Ubicacion: Loja, calle Imbabura 15-84 y 18 de noviembre Frecuencia:

F.M., Potencia 1 Kw, Dial 106.3, Cobertura Local

Propietario: Director Presidente: Dr. Francisco Vivanco, Gerente: Dr.

Eduardo Vivanco Iglesias; Secretaria: Srta. Patricia Chamba

Director de equipos: Ing. Fernando Cabrera

2.2.3.- Cuantificacién de las empresas radiales con sede en la

provincia de Loja.- Paralelamente ‘al aparecimiento de empresas de este

tipo en la ciudad de Loja, se fundaron también en la provincia.

2.2.3.1.- Emisoras en amplitud modulada A.M.- Se las

describe en orden de aparicion asi:

1963, diciembre 23: radio “Gonzanama”

Ubicaciéon: Gonzanama, calle Bolivar y 24 de mayo, Telef: 679126,

Frecuencia: A.M. Dial: 1540 Potencia: 1 Kw.
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Cobertura: Cantonal, Propietario: Sr. Miguel A. Mendieta Ojeda.

Director programa informativo: Sr. Ramiro Jiménez

1969, agosto, 09: radio “Ondas de Paltas”

Ubicacioén: Loja, Catacocha, calle Isidro Ayora y Lauro Guerrero,

Frecuencia A.M., Potencia 1 kw, Dial 1580.

Cobertura regional.

Propietario: Cooperativa de Ahorro y Crédito “ 3 de Diciembre”.

1970, septiembre 22: radio “La Voz de la Frontera”
Ubicacién: Loja, Macara, calle Antonio Ante, Frecuencia A.M., Potencia
1 kw., Dial 1010, Cobertura cantonal.

Propietario: Sr. Amable Torres
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1983, julio 24: radio “Cariamanga”

Ubicacion: Loja, Cariamanga calle 18 de noviembre y Centenario,

Frecuencia A.M., Potencia 5000 vatios, Dial 1460, Cobertura Provincial.

Propietario: Dr. Jorge Montero R.

1987, octubre 13: radio “ Unién Calvence”

Ubicacioén: Loja, Cariamanga, calle Sucre y Garcia Moreno, Frecuencia

A.M. Potencia 1000 vatios, Dial 1510, Cobertura Provincial.

Propietario: Sociedad Unién Calvence.

1987, mayo 20: radio “ 11 Catamayo”

Ubicacion: Loja, Catamayo calle 24 de Mayo y Espejo, Frecuencia A.M.,

Potencia 3000 vatios, Dial 1000, Cobertura Provincial.

Propietario: Profesor Nolbertho Torres.
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1993, noviembre 08: radio “ Simbolo”

Ubicacion: Loja, Pindal calle Celica y Comercio, Frecuencia A.M.,
Potencia 1000 vatios, Dial 1060, Cobertura, cantonal.

Propietario: Sr. Marlon Granda Gonzélez.

1995, julio 15: radio “ Buen Pastor”

Ubicacion: Loja, Saraguro calle Reino de Quito y Azuay, Frecuencia A.M.,

Potencia 1000 vatios, Dial onda corta 4830 khz., Cobertura, regional.

Propietario: Asociacion Cristiana de Indigenas Saraguros ACIS.

2.2.3.2- Emisoras en frecuencia modulada F.M.-

Generalmente estas empresas han tomado un repunte en la década de los

noventa en la que aparecen en primer lugar en el canton Calvas asi:

1992 marzo 27: radio “Ecuasur Sistema Radial”

Ubicacién: Loja, Cariamanga, Barrio Chile, calle Macara, Frecuencia

F.M., Potencia 1000 vatios, Dial 91.9 y 102.1, Cobertura Regional.
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Propietario: Lic. Javier Cabrera Mena.

1993, agosto 15: Radio “Cariamanga F.M.”

Ubicacién: Loja, Cariamanga, calle 18 de noviembre y Centenario,
Frecuencia F.M., Potencia 1000 vatios, Dial 96.7 y 105.7, Cobertura,

regional.

Propietario: Sra. Fatima Bermeo de Montero.

1994, marzo 25: radio “Stereo Sociedad”

Ubicacién: Loja, Catamayo, calle Sucre e Isidro Ayora, Frecuencia F.M.,

Potencia 1500 vatios, Dial 99.1, Cobertura, Provincial.

Propietario: Dr. Rodrigo Mejia.

1994, agosto 10: radio “Eco F.M.”

Ubicacién: Loja, Macara, calle Av. Calderén y Bolivar, Frecuencia F.M.,

Potencia 1000 vatios, Dial 100.9, Cobertura, Provincial.
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Propietario: Dr. Edgardo Celi y Lic. Luis Pérez.

2.3.- Actividad radial.- Definitivamente esta actividad empresarial empezo
como una simple aficion de servicio comunitario de los propietarios, sin
embargo se sintié la necesidad de manejarla como una empresa, la misma

que busca la productividad y el lucro en su trabajo.

En el pasado, en nuestra provincia no se pensé en la posibilidad de orientar
a la produccion la gestion radiél, pero con el aparecimiento acelerado del
comercio y de las instituciones vinculadas al mercado nacional, el manejo
de la mercadotecnia y la competitividad, en las practicas sociales, politicas,
comerciales y econdémicas, hicieron brotar un incentivo a que estas se
manifiesten como una unidad de produccién; por lo tanto, no hay en Loja
una persona que desconozca la existencia de estas, porque su gestion de
competencia ha permitido contar con nuevos equipos, programaciones de
calidad, ampliacion de cobertura , conquista de nuevos mercados y

profesionales mas capacitados en la rama. En definitiva la actividad radial
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se compone de varias propuestas en las que consta el entretenimiento, la

compaiiia, la difusién de la cultura y la orientacion ciudadana.

2.3.1.- Funcionamiento.- Para que una onda magnética de radio se

transforme en sonido es necesario describir el proceso:

e Una senial es producida en estudios, mediante la combinacién técnica de

amplificadores, micréfonos y transmisores. (Ver anexo 1A)

e El transmisor recibe dicha sefial y la emite mediante ondas

electromagnéticas via radio enlace o linea fisica hacia la antena.

e Esta antena es al que se encarga de distribuir dichas ondas hacia el

espacio.

e Para captar las ondas existentes, es necesario contar con un aparato
llamado receptor (radio), el mismo que al ser activado transforma las

ondas electromagnéticas en sonido; para ilustrar de mejor manera esta
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funcién tomaremos como ejemplo a radio 97.9 F.M. Loja, sus estudios
estédn ubicados en el .centro de la ciudad de los cuales emite sus
programaciones mediante una sefial que es enviada a un transmisor de
2500 vatios, este recoge los impulsos magnéticos y los lanza mediante
el sistema de radio enlace a una antena de 20 metros de altura ubicada
en la cumbre del Villonaco, esta se encarga de difundir las ondas al
espacio en todo lo que la vista alcanza a divisar y llega la sefal a los
receptores en el dial de 97.9 Mgz. en la ciudad de Loja; esta emisora
también tiene una antena retransmisora de sefial y ampliacion de
cobertura en el cerro Colambo, la misma que recibe las ondas emitidas

desde el Villonaco y las redistribuye hacia otro sector geografico.

2.3.2. Tipo de Programacién.- Mediante nuestro estudio se ha

podido identificar el tipo de programacién que las emisoras estan

presentando a su audiencia, asi podemos ver que un gran porcentaje usa el

formato misceldaneo catalogado como juvenil-espafiol-inglés; adulto-

contemporéneo, noticias, musica y deportes; son muy pocos los formatos

de especialidad, pero de hecho los tenemos en nuestro medio, tales como

s6lo masica actual y del recuerdo en el caso de radio Luz y Vida Stereo, en
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cambio radio Cariamanga F.M. nos presenta una especialidad marcada en
la musica tropical alegre con intervalos de noticias y musica del recuerdo.
Otro caso es Radio Poder 95.5 que orienta su programacion especialmente
a la juventud con temas de musica en espafiol e inglés. Para detallar
visualmente esta aseveracién a continuacién presentamos el siguiente

cuadro.

Cuadro # 2

FORMATO RADIOFONICO QUE IDENTIFICA A LAS EMPRESAS
RADIALES A.M. Y F.M. DE LA PROVINCIA DE LOJA EN 1995

TIPO DE PROGRAMACION FRECUENCIA PORCENTAJE
MISCELANEA 20 76.9
JUVENIL ESPANOL-INGLES 2 ' 7.7
TROPICAL-NOTICIAS 1 3.8
COMUNICACION OFICIAL 1 3.8
EVANGELIZACION 1 3.8
MUSICA CLASICA 1 3.8
TOTAL 26 100

Fuente: Entrevista: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores
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ANALISIS

En Loja todavia no se comprende la dimensién y la importancia que tiene el
mercado meta sobre todo en este caso de las empresas radiales, las
mismas que apuntan sus programaciones de manera general, medijante
formato miscelaneo con un 76%, seguido del formato de programacion
juvenil- espariol-inglés sélo en raros casos hay una distincion de la
poblacion objetivo a la cual desean satisfacer sus necesidades con su

propuesta clara en el formato establecido.

2.4. Causas del crecimiento de las empresas radiales en Loja:

ANALISIS.

El universo de nuestra investigacion lo constituyeron los propios duefios de
las empresas, los mismos que fueron abordados mediante entrevista
personal y se les pregunté: A qué atribuyen el incremento de nuevas
empresas radiales en Loja?. Las respuestas son varias sin embargo es de

anotar las principales:
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e Por rentabilidad

e Para la politica

e Para lograr buena imagen social

e Por ser un medio alternativo de comunicacion
e Para lavar dinero

e Por la facilidad de conseguir la frecuencia

e Por ser un campo un poco explotado

e Por moda.

En detalle observemos el cuadro # 3, que nos muestra los motivos del

crecimiento de la empresas radiales, asi:
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Cuadro # 3

CAUSAS QUE SE ATRIBUYEN AL CRECIMIENTO
DE LAS EMPRESAS RADIALES EN LOJA*

Ano: 1995
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
CAUSAS

RENTABILIDAD 12 46,15
POLITICA 5 : 19,23
FACIL FRECUENCIA 2 7,69
BUENA IMAGEN SOCIAL 2 7,69
LAVADO DE DINERO 2 7,69
POCO EXPLOTADO 1 3,85
MODA » 1 3,85
ALTERN. COMUNICACION 1 3,85

TOTAL 26 100

Fuente: Entrevista: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

Definitivamente el invertir en una empresa radial constituye un incentivo, por
ser un negocio rentable que le permite al inversionista tener un ingreso
permanente y que del mediano al largo plazo logra utilidades; tambien una

causa importante hecha notoria en este estudio es la politica.

*¢ Esta informacion fue recogida mediante la aplicacion de la entrevista a los propietarios, gerentes,

directores de las empresas radiales, quienes se manifestaron asi, segin consta en el cuadro #3.
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CAPITULO I




CAPITULO Il

3.- INVERSIONES.- Son activos hechos por el hombre, que se emplean en
la produccioén de bienes de consumo o de nuevos bienes de inversion. En el
caso de la empresa radial las inversiones giran alrededor de equipos de
transmision, consecucion de la frecuencia, adquisicion de edificios y
terrenos, implementacion de la fonoteca, esto quiere decir, todo el material
de diécos, cassettes, cintas que la radio tiene, muebles y equipos de oficina

y otras inversiones como estudios de grabacion e inversiones futuras.

3.1. Capital inicial.- Es el principal con que se inicia una empresa o

negocio, es decir con el capital basico para mantener las operaciones.

3.1.1._Adquisicién de equipos de radio.- Se refiere a la compra de
todos los componentes que integran la parte técnica de la radio, sin el cual
la empresa no puede operar ni prestar servicios. En el presente estudio
observamos que todas estas empresas han realizado esta operacion,

principalmente a través de capitales familiares.
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3.1.2._Frecuencia.- La adquisicién de la frecuencia es una accion
que no se la puede dejar pasar, por cuanto es necesario que se asigne una
ubicacioén en el dial por parte de la superintendencia de frecuencias, la
misma que esta obligada mediante ley a otorgar o a retirar las frecuencias

en el medio geografico nacional.

3.1.3. Edificios.- No es esencial que una emprésa radial cuente con
una edificacion propia, puesto que la puede arrendar, normalmente en la
provincia de Loja el de las empresas radiales cuentan con edificio propio
mientras que, el arriendan, lo que hace que existan mayores invers'iones (o]

mayores gastos por este concepto.

3.1.4._Terrenos.- son un activo fijjo no depreciable, los terrenos
utilizados para las operaciones de la empresa radial son en el 100 por
ciento propios y se los usa para las instalaciones de las antenas

refransmisoras.

3.1.5. Recurso humano y técnico.- Es indispensable tener personal

técnico capacitado para las diferentes tareas que se cumplen en la
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empresa, en ciertos casos se han conformado equipos de trabajo
tinicamente por aficién, sin embargo la experiencia adquirida profesionaliza

a estos en sus funciones.

3.1.6. Fuente basica de apoyo.- También conocida como fonoteca,
audioteca. Son instrumentos como la musica que viene en cassettes,

discos, CD, cintas y otras las cuales son la esencia de la programacion.

3.1.7. Muebles y equipos de oficina.- Son instrumentos de apoyo a

la prestacién de servicios, los cuales permiten acelerar el trabajo.

3.2. Capital actual.- Es un stock de recursos disponibles en el momento

actual para la satisfaccién de necesidades presentes y futuras.

3.2.1. Revalorizacién de activos fijos.- Significa actualizacion de

costos a la fecha presente, para dar el valor real a los bienes.

3.2.2. Ampliaciones.- Esto se refiere a que cada empresa‘necesita

extender su servicio, por lo tanto busca ampliar las instalaciones de sus
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edificios, la planta de produccién, el personal, efc. para nuestro caso lo
tomamos no como un agrandamiento del espacio fisico, si no como la
ampliacién de la cobertura geogréfica para llegar a una mayor cantidad de

poblacion, por consiguiente conquistar nuevos mercados.

3.3. Capital de operacién.- Para que una empresa cumpla con su razon
productiva es necesario que cuente con un capital que alimente las

acciones en todo el proceso inicial de produccion.

3.3.1. Gastos administrativos.- Son aquellos gastos generados en
las operaciones administrativas, especialmente a nivel de directivos como

gerentes, directores, jefes de personal, etc.

3.3.2. Sueldos y salarios.- Son los que percibe un trabajador o
funcionario por la venta de su fuerza laboral, sea esta fisica o intelectual. En
el caso de nuestro analisis, esté accién se cumple a través de la asignacion
de una renta fija quincenal o mensual acordada entre las dos partes, ya que
no hay cump/imienté de las normas legales correspondientes y porque

ademas este tipo de trabajo es por horas.
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3.3.2.1. Operador de planta transmisora.- Significa para la

empresa un egreso nhecesario, puesto que es él quien se encarga del
mantenimiento y del funcionamiento permanente de todo el componente
radial, es decir transmisores, antenas, estudios, etc. de tal forma que la

sefial esté en éptimas condiciones para la recepcion.

3.3.2.2. Conserje.- Se entiende como la persona que cumple
con funciones de varios servicios, especialmente se encarga de las llaves y
de los quehaceres diarios de la empresa, como limpieza, dar y recibir

recados y entrega de correspondencia.

3.3.2.3. Locutores.- Son las personas, cuya voz se escucha a
través de la radio, es decir desempefian el trabajo de presencia e imagen
de la empresa en el medio. Normalmente son escogidos por su diccién y

buen uso del lenguaje.

3.3.2.4. Programadores.- Son funciones de personas que se

distinguen por el buen gusto en la misica y de formatos radiofonicos que
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hacen que esa empresa tenga acogida entre los oyentes por su

programacion balanceada.

3.3.2.5. Reporteros.- Se desempefian como recopiladores y
presentadores de informacion a través de entrevistas o reportajes

personales o por teléfono cuyo protagonismo sea de interés publico.

3.3.3. Gastos de movilizacién.- Sirven para mantener un nivel de
logistica entre los estudios y el sector en donde se encuentra ubicada la
antena y todo lo que significa acercamiento directo a los usuarios del

servicio.

3.3.4. Gastos generales.- estan relacionados directamente con los

servicios que recibe la empresa.
3.3.4.1. Agua potable.- es un servicio muy poco usado dentro

del funcionamiento de la empresa radial puesto que se la usa Unicamente

para el bafio y no es un costo que repercute en el presupuesto de gastos.
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3.3.4.2. Luz eléctrica.- Es notable la necesidad de este
servicio, pues todas las emisoras sean de frecuencia modulada o amplitud
modulada requieren de esta energia para operar y es la que representa un
egreso notable para la empresa, pues los costos se consideran elevados

por la gran cantidad de energia que requieren.

3.3.4.3. Telefax.- Tiene una acogida muy favorable entre las
empresas puesto que soélo con este equipo se cumple el proceso de
comunicacioén directa, es decir se cuenta con los elementos basicos como
emisién, canal, mensaje y percepcién, la cual puede fluir en los dos

sentidos conformando asi un entendimiento entre el oyente y el emisor.

3.3.4.4. Correo.- Realmente es un servicio muy barato por su
bajo costo en el medio, sin embargo es poco usado ya que el sistema de

fax lo ha reemplazado.

3.3.4.5. Arriendos.- en un sistema libre de mercado los

arriendos funcionan como un servicio que se presta por el uso de un
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inmueble. Para el caso de las empresas radiales estos cubren un gran

vacio, ya que no todas disponen de local propio.

3.3.4.6. Otros gastos.- son aquellos que se ubican en los no

presupuestados y que significan un egreso para caja chica.

3.4 Detalle de ubicacién, inversiones presentes, gastos e inversiones

futuras de las empresas radiales.

En esta parte del capitulo, se encuentra ubicada una sintesis esquematica
y personalizada de todas y cada una de las empresas radiales en la
Provincia de Loja para el afio de 1.995, cuya informacion ha sido procesada

y presentada en los siguientes cuadros:

La experiencia investigativa nos permitié entrar en contacto con los

principales actores de las empresas radiales, (ver ejemplo en anexo # 2.)
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Cuadro #4

EMPRESAS RADIALES EN AMPLITUD MODULADA A.M:

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “CENTINELA DEL SUR”

ANO: 1995

N e 5o~~~ INVERSIONES: MONTOS EN SUCRES
1995
Equipos 200.000.000,00
Frecuencia 100.000,00
Edificios y Terrenos 120.000.000,00
Fonoteca 100.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 6.000.000,00
Dos estudios de grabacion 50.000.000,00
Ampliacién de cobertura en F.M. 200.000.000,00

TOTAL 476.100.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion 3.360.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 12.000.000,00
Telefax 3.600.000,00
Arriendos 0,00
Otros. 0,00
SUBTOTAL 18.960.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 6.000.000,00
Subgerente 4.200.000,00
8 Sonidistas locutores 1.909.000,00
Operador de planta 400.000,00
6 Reporteros 720.000,00
17 Editonialistas 2.040.000,00
Director de informacién 7.200.000,00
Secretana 1.020.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.020.000,00
SUBTOTAL 24.509.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 43.469.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro#5

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “ONDAS
DE PALTAS”
ANO: 1995

INVERSIONES:1995 MONTOS EN SUCRES

Equipos 20.000.000,00
Frecuencia 1.000,00
Edificios y Terrenos 4.000.000,00
Fonoteca 2.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 3.000.000,00
Nuevas oficinas 5.000.000,00
Transmisor 2000 wat. _ 35.000.000,00

TOTAL 34.001.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion 360.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 3.600.000,00
Telefax 984.000,00
Arriendos 0,00
Otros. 0,00
SUBTOTAL 4.944.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 2.280.000,00
Subgerente 0,00
2 Sonidistas locutores 2.040.000,00
Operador técnico de planta 1.020.000,00
2 Reporteros 240.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 1.500.000,00
Conserje 744.000,00
Guardian cuidador de planta 0,00
SUBTOTAL 7.824.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES

12.768.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro # 6

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO
“NACIONAL PROGRESO”

ANO: 1995
INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 70.000.000,00
Frecuencia - 80.000,00
| Edificios y Terrenos 180.000.000,00
Fonoteca 25.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 4.000.000,00
Estudio de grabacion 6.000.000,00
Otros 0,00
TOTAL 285.080.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacion , 1.560.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 9.600.000,00
Telefax 3.000.000,00
Arriendos 0,00
Otros. 0,00
SUBTOTAL 14.160.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 4.800.000,00
Subgerente 0,00
6 Sonidistas locutores 8.640.000,00
Operador técnico de planta 3.000.000,00
4 Reporteros 480.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 2.400.000,00
Secretaria 1.440.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 2.160.000,00
SUBTOTAL 22.920.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 37.080.000,00

Fuente: Encuesta, Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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Cuadro#7

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “LUZY
VIDA” A.M.
ANO: 1995

INVERSIONES:1995

MONTOS EN SUCRES

Equipos 120.000.000,00
Frecuencia 60.000,00
Edificios y Terrenos 200.000.000,00
Fonoteca 50.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 15.000.000,00
Otras 0,00
TOTAL 390.060.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacién 1.440.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 9.000.000,00
Telefax 1.020.000,00
Arriendos 0,00
Otros. 0,00
SUBTOTAL 11.460.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Directora 5.400.000,00
Subdirectora 0,00
6 Sonidistas locutores 7.200.000,00
Operador técnico de planta 3.600.000,00
4 Reporteros 480.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 2.400.000,00
Secretaria 1.800.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 150.000,00
SUBTOTAL 21.030.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 32.490.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracioén: Los Autores
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Cuadro#8

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “LA VOZ
DELA FRONTERA”

ANO: 1995
INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 25.000.000,00
Frecuencia 45.000,00
Edificios y Terrenos 5.000.000,00
Fonoteca 15.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 3.000.000,00
Estudio de grabacion 6.000.000,00
Otras 0,00
TOTAL 54.045.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacién 600.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 3.840.000,00
Telefax 720.000,00
Arriendos 85.000,00
Otros. 0,00
SUBTOTAL 5.245.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 3.000.000,00
Subgerente 0,00
2 Sonidistas locutores 2.040.000,00
Operador técnico de planta 1.440.000,00
4 Reporteros (voluntarios) 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 1.200.000,00
Secretaria 1.020.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 85.000,00
SUBTOTAL 8.785.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 14.030.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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Cuadro #9

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO

“NACIONAL_ DEL ECUADOR”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 350.000.000,00
Frecuencia 0,00
Edificios y Terrenos 20.000.000,00
Fonoteca 20.000.000,00
Muebles y equipos de oficina(piano) 60.000.000,00
Estudio de grabacion 10.000.000,00
Oftras 0,00
TOTAL 460.000.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacion 0,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 60.000.000,00
Telefax 7.200.000,00
Arriendos 0,00
Otros. 0,00
SUBTOTAL 67.200.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES: :
Subdirector Loja 3.720.000,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 11.760.000,00
Operador técnico de planta 0,00
Reporteros (no existen) 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 0,00
Secretaria 3.432.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 4.230.000,00
SUBTOTAL 23.142.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 90.342.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro #10

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “MUSICAL”

LOJA
ANO: 1995
INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 100.000.000,00
Frecuencia 60.000,00
Edificios y Terrenos 30.000.000,00
Fonoteca 40.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 6.000.000,00
Otras 0,00
TOTAL 181.060.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacién 960.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 4.200.000,00
Telefax y Correo 1.470.000,00
Arriendos 4.800.000,00
Otros.(caja chica) 600.000,00
SUBTOTAL 12.030.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 3.600.000,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 7.200.000,00
Operador técnico de planta 4.200.000,00
2 Reporteros 240.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 3.000.000,00
Secretaria 1.020.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.020.000,00
SUBTOTAL 20.280.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 32.310.000,00

.Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro # 11

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO
“CARIAMANGA” A.M.

ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 150.000.000,00
Frecuencia 80.000,00
Edificios y Terrenos 50.000.000,00
Fonoteca 30.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 12.000.000,00
Otras 0,00
TOTAL 247.080.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion : 4.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 12.000.000,00
Telefax 3.600.000,00
Arriendos 3.600.000,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 23.400.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 8.400.000,00
Subgerente 3.600.000,00
4 Sonidistas locutores 14.400.000,00
Operador técnico de planta 3.000.000,00
1 Reporteros 1.080.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 0,00
Secretaria 3.000.000,00
Conserje 1.800.000,00
Guardian cuidador de planta 4.200.000,00
SUBTOTAL 39.480.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 62.880.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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Cuadro #12

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO

“GONZANAMA”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 40.000.000,00
Frecuencia 45.000,00
Edificios y Terrenos 8.000.000,00
Fonoteca 6.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 3.000.000,00
Estudio de grabacion 4.000.000,00
Otras . 0,00
TOTAL: 61.045.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS: '
Movilizacion 720.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 2.400.000,00
Telefax 540.000,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 3.660.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 2.400.000,00
Subgerente 0,00
2 Sonidistas locutores 1.020.000,00
Operador técnico de planta 1.800.000,00
Reporteros 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 0,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.440.000,00
SUBTOTAL 6.660.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 10.320.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro #13

CUADRO DE INVERSIONES Y GASTOS DE
RADIO “UNION CALVENCE”

ANO: 1995
INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 150.000.000,00
Frecuencia 90.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 20.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 3.000.000,00
Estudio de grabacion 4.000.000,00
Otras 0,00
TOTAL 177.090.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacion 2.400.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 12.000.000,00
Telefax 1.800.000,00
Arriendos 960.000,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 17.160.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 1.800.000,00
Subgerente 0,00
6 Sonidistas locutores 12.960.000,00
Operador técnico de planta 4.200.000,00
Reporteros 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 2.400.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 0,00
SUBTOTAL 21.360.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 38.520.000,00

Fuente; Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro # 14

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO
“11 CATAMAYO”

ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 100.000.000,00
Frecuencia 70.000,00
Edificios y Terrenos 200.000,00
Fonoteca 3.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 1.000.000,00
Estudio de grabacion 3.000.000,00
Ampliacién de frecuencia 60.000.000,00
TOTAL : 107.270.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacién 1.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 4.200.000,00
Telefax 1.080.000,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 6.480.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 2.400.000,00
Subgerente 0,00
5 Sonidistas locutores 6.000.000,00
Operador técnico de planta 960.000,00
Reporteros 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 1.200.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.200.000,00
SUBTOTAL 11.760.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 18.240.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro #15

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO
“REGIONAL” ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
- Equipos 280.000.000,00
Frecuencia 80.000,00
Edificios y Terrenos 25.000.000,00
Fonoteca 10.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 4.000.000,00
Remodelacion de frecuencia 15.000.000,00
TOTAL : 324.080.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacion 960.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 7.200.000,00
Telefax 1.200.000,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 9.360.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 4.800.000,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 10.800.000,00
Operador técnico de planta 2.400.000,00
3 Reporteros 360.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 3.000.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 3.600.000,00
SUBTOTAL 24.960.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 34.320.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro#16

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “SiMBOLO”

ANO:1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 40.000.000,00
Frecuencia 60.000,00
Edificios y Terrenos 4.000.000,00
Fonoteca '5.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 0,00
Otras 0,00
TOTAL : 54.060.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion 600.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00

I Luz Eléctrica 2.280.000,00

Telefax 0,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 2.880.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 1.800.000,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 5.400.000,00
Operador técnico de planta 2.400.000,00
Reporteros 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 0,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.440.000,00
SUBTOTAL 11.040.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 13.920.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro #17

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO

“EL BUEN PASTOR”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 150.000.000,00
Frecuencia 60.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 8.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 3.500.000,00
Estudio de grabacion 6.000.000,00
Ampliacién de frecuencia 15.000.000,00
TOTAL 167.560.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacién 1.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 2.400.000,00
Telefax 0,00
Arriendos 0,00
Otros (correo, caja chica) 1.260.000,00
SUBTOTAL 4.860.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Director 3.600.000,00
Subdirector 0,00
5 Sonidistas locutores 7.200.000,00
Operador técnico de planta 0,00
1 Reportero 120.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 0,00
Secretaria 1.020.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.440.000,00
SUBTOTAL 13.380.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 18.240.000,00

Fuente: Encuesta:Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

88




EMPRESAS RADIALES EN FRECUENCIA

MODULADA F.M:
Cuadro # 18
INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “FANTASIA
STEREO”
ANO: 1995
INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 45.000.000,00
Frecuencia 120.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 4.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 1.200.000,00
Estudio de grabacién 2.800.000,00
Repetidoras 20.000.000,00
TOTAL: 53.120.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacién 60.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 1.680.000,00
Telefax 540.000,00
Amiendos 720.000,00
Otros (caja chica) 180.000,00
SUBTOTAL 3.180.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 2.400.000,00
Subgerente 0,00
4 Sonidistas locutores 5.280.000,00
Operador técnico de planta 720.000,00
2 Reporteros 240.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 1.320.000,00
Secretaria 0,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.020.000,00
SUBTOTAL 10.980.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 14.160.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro #19

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO “97.9 F.M.

LOJA”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES

Equipos ) 200.000.000,00
Frecuencia 150.000,00
Edificios y Terrenos 1.000.000,00
Fonoteca 50.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 10.000.000,00
Estudio de grabacion 20.000.000,00
Repetidoras 25.000.000,00
TOTAL : 281.150.000,00

GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion 3.600.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 2.400.000,00
Telefax 960.000,00
Arriendos 4.800.000,00
Otros (correo) 40.000,00
SUBTOTAL 11.800.000,00

GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 9.600.000,00
Subgerente 4.800.000,00
8 Sonidistas locutores 14.400.000,00
Operador técnico de planta 3.000.000,00
1 Reporteros 960.000,00.
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 1.800.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 0,00
SUBTOTAL 34.560.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 46.360.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracién: Los autores
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Cuadro # 20

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO

“MATOVELLE’
ANO: 1995
INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 200.000.000,00
| Frecuencia 130.000,00
\| Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 20.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 3.000.000,00
Estudio de grabacion 12.000.000,00
Repetidoras 20.000.000,00
TOTAL : 235.130.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacién 3.600.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 3.000.000,00
Telefax 1.800.000,00
Arriendos 0,00
Otros (correo) 24.000,00
SUBTOTAL 8.424.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 4.800.000,00
Subgerente 0,00
5 Sonidistas locutores 9.000.000,00
Operador técnico de planta 2.400.000,00
1 Reporteros 120.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 0,00
Secretaria 3.360.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 3.600.000,00
SUBTOTAL 23.280.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 31.704.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro # 21

INVERSIONES Y GASTOS DE SISTEMA
RADIAL “ECUASUR”

ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 280.000.000,00
Frecuencia 150.000,00
Edificios y Terrenos 28.000.000,00
Fonoteca 20.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 7.000.000,00
Repetidoras 30.000.000,00
TOTAL : 340.150.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacién 1.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 6.000.000,00
Telefax 2.400.000,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 9.600.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 10.800.000,00
Subgerente 6.000.000,00
6 Sonidistas locutores 10.800.000,00
Operador técnico de planta 4.800.000,00
3 Reporteros 360.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 4.800.000,00
Secretaria 3.000.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.200.000,00
SUBTOTAL 41.760.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 51.360.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion Los Autores
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Cuadro # 22

INVERSIONES Y GASTOS DE RADIO
“SUPER LASER PANAMERICANA”

ANO: 1995
INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 105.000.000,00
Frecuencia 200.000,00
Edificios y Terrenos 500.000,00
Fonoteca 18.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 6.000.000,00
Estudio de grabacion 8.000.000,00
Repetidoras y local propio 170.000.000,00
TOTAL : 137.700.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacién 1.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 2.400.000,00
Telefax 1.600.000,00
Arriendos 0,00
Otros (correos) 24.000,00
SUBTOTAL 5.224.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 6.000.000,00
Subgerente 0,00
8 Sonidistas locutores 9.600.000,00
Operador técnico de planta 960.000,00
3 Reporteros 360.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 0,00
Secretaria 960.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 720.000,00
SUBTOTAL 18.600.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 23.824.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracioén: Los Autores
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Cuadro # 23

INVERSIONES Y GASTOS DE
RADIO “CARIAMANGA F.M.”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 150.000.000,00
Frecuencia 200.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 15.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 12.000.000,00
Nuevo transmisor 75.000.000,00
TOTAL : 182.200.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion 8.400.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 10.800.000,00
Telefax 3.000.000,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 22.200.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 0,00
Subgerente 0,00
4 Sonidistas locutores 12.000.000,00
Operador técnico de planta 3.000.000,00

1 Reporteros 1.080.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacioén 0,00
Secretaria 0,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 0,00
SUBTOTAL 16.080.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES

38.280.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro # 24

INVERSIONES Y GASTOS DE
RADIO “STEREO SOCIEDAD”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 80.000.000,00
Frecuencia 120.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 15.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.000.000,00
Estudio de grabacion 15.000.000,00
Repetidoras 30.000.000,00
TOTAL : 115.120.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacién 1.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 9.600.000,00
Telefax 1.200.000,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 12.000.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 9.600.000,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 5.760.000,00
Operador técnico de planta 2.400.000,00
1 Reporteros 1.440.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 2.400.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 1.440.000,00
SUBTOTAL 23.040.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 35.040.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracioén: Los Autores
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Cuadro # 25

INVERSIONES Y GASTOS DE
RADIO “PODER 95 Y MEDIO”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 95.000.000,00
Frecuencia 120.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 20.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 6.000.000,00
Estudio de grabacion 12.000.000,00
Amp. de frecuencia 20.000.000,00
TOTAL : 133.120.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:
Movilizacion 1.440.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 10.800.000,00
Telefax - 1.200.000,00
Arriendos 6.000.000,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 19.440.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:
Gerente 8.400.000,00
Subgerente 0,00
5 Sonidistas locutores 7.200.000,00
Operador técnico de planta 3.000.000,00
Reporteros 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 1.800.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 2.160.000,00
SUBTOTAL 22.560.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 42.000.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro # 26

INVERSIONES Y GASTOS DE
RADIO “ECO F.M.”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 75.000.000,00
Frecuencia 120.000,00
Edificios y Terrenos 300.000,00
Fonoteca 6.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 4.000.000,00
Estudio de grabacion 9.500.000,00
Repetidora en Loja 20.000.000,00
TOTAL : 94.920.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion 1.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 7.200.000,00
Telefax 4.200.000,00
Arriendos 3.600.000,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 16.200.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 9.600.000,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 9.000.000,00
Operador técnico de planta 3.600.000,00
2 Reporteros 240.000,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 0,00
Secretaria 0,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 2.400.000,00
SUBTOTAL 24.840.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 41.040.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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Cuadro # 27

INVERSIONES Y GASTOS DE
RADIO “LUZ Y VIDA STEREO”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 85.000.000,00
Frecuencia 150.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 5.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 4.000.000,00
Estudio de grabacion 0,00
Otras 0,00
TOTAL : 94.150.000,00

GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacién 1.200.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 6.000.000,00
Telefax 0,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 7.200.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 0,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 4.320.000,00
Operador técnico de planta 0,00
Reporteros 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacion 0,00
Secretaria 0,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 0,00
SUBTOTAL 4.320.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 11.520.000,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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Cuadro # 28

INVERSIONES Y GASTOS DE
RADIO “PLANETA SUR”
ANO: 1995

INVERSIONES: 1995 MONTOS EN SUCRES
Equipos 90.000.000,00
Frecuencia 180.000,00
Edificios y Terrenos 0,00
Fonoteca 7.000.000,00
Muebles y equipos de oficina 5.500.000,00
Estudio de grabacion 8.000.000,00
Otras 0,00
TOTAL : 110.680.000,00
GASTOS ANUALES POR SERVICIOS:

Movilizacion 720.000,00
Intereses 0,00
Impuestos 0,00
Luz Eléctrica 3.000.000,00
Telefax 720.000,00
Arriendos 0,00
Otros 0,00
SUBTOTAL 4.440.000,00
GASTOS CORRIENTES ANUALES:

Gerente 0,00
Subgerente 0,00
3 Sonidistas locutores 4.680.000,00
Operador técnico de planta 3.000.000,00
Reporteros 0,00
Editorialistas 0,00
Director de informacién 0,00
Secretaria 1.440.000,00
Conserje 0,00
Guardian cuidador de planta 0,00
SUBTOTAL 9.120.000,00
TOTAL DE GASTOS ANUALES 13.560.000,00

Fuente:Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

99




ANALISIS

Uno de los primeros anélisis en forma general es el de la ubicacion o

domicilios de las empresas radiales.

Cuadro # 29
DOMICILIO DE LAS EMPRESAS RADIALES EN AMPLITUD MODULADA, EN

LA PROVINCIA DE LOJA

ANO: 1995
NOMBRE DE LAS RADIOS DOMICILIO
cODIGO AMPLITUD MODULADA

14 CENTINELA DEL SUR LOJA

24 ' ONDAS DE PALTAS CATACOCHA
34 PROGRESO LOJA

A LUZ Y VIDAAM. LOJA

5A VOZ DE LA FRONTERA MACARA
6A RADIO NACIONAL DEL ECUADOR LOJA

74 MUSICAL LOJA

A CARIAMANGA A.M. CARIAMANGA
%A GONZANAMA GONZANAMA
10A UNJION CALVENCE CARIAMANGA
1A ONCE CATAMAYO CATAMAYO
124 REGIONAL : LOJA
134 simBoLO PINDAL
14A BUEN PASTOR SARAGURO

Fuente: Encuesta, junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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Cuadro # 30

DOMICILIO DE LAS EMPRESAS RADIALES EN FRECUENCIA

MODULADA EN LA PROVINCIA DE LOJA

ANO: 1995

NOMBRE DE LAS RADIOS DOMICILIO
CODIGO | FRECUENCIA MODULADA
1B FANTASIA STEREO LOJA
2B 97.9 F.M. STEREO LOJA
3B MATOVELLE F.M. LOJA
4B ECUASUR CARIAMANGA
5B SUPER LASER PANAMERICANA | LOJA
6B CARIAMANGA F.M. CARIAMANGA
7B STEREO SOCIEDAD CATAMAYO
8B PODER 95 Y MEDIO LOJA
9B EC.O. MACARA
108B LUZ Y VIDA STEREO LOJA
11B PLANETA SUR- LOJA

Fuente: Encuesta: Junio de 1995

Elaboracién: Los Autores
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ANALISIS

El 52% de las empresas radiales tienen su domicilio en la ciudad de Loja
capital de la provincia del mismo nombre, en donde esta concentrada la
mayor cantidad de la actividad comercial productiva y poblacional de la
regién, por consiguiente el mayor mercado para este tipo de empresas; sin
embargo otro punto de gran importancia y que merece nuestro analisis es
la desconcentracion de las mismas hacia otros cantones como Calvas y su
cabecera cantonal Cariamanga que alberga al 16% de emisoras de la
Provincia, un importante porcentaje si consideramos que este sector no
absorbe toda la oferta de servicios que las radios estan brindando, por lo
que éstas han implemehtado su tecnologia para competir en el mercado de
la cabecera Provincial a través de repetidoras de onda especialmente las de
modalidad F.M.. Catamayo y Macaréa disponen cada una del 8% y que de

igual manera han ampliado su cobertura en busca de un mercado.
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\% (ofsc;\ et“
Hay que senalar que en otros cantones con porcentajes‘ﬁ'o «menés

importantes aportan con un 16% del total. Siendo las empresas radiales por
sus caracteristicas especiales, empresas de servicios, tienen un mercado
de carécter regional y nacional, quizas esto justifica que exista una sobre
oferta del servicio en la provincia en funcién del nimero de habitantes y
anunciantes, ya que esta dentro de los medios masivos de comunicacion y

se insertan en el libre juego de la oferta y la demanda.
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3.4.1._Empresas radiales A.M.

Cuadro # 31

PATRIMONIO DE LAS EMPRESAS RADIALES EN AMPLITUD MODULADA

ANO: 1995

cODIGO NOMBRE RADIOS A.M. PATRIMO;VLII% ggg 1995EN | %
1A CENTINELA DEL SUR 476.100.000,00 | 15,77
2A ONDAS DE PALTAS 34.001.000,00 | 1,13
3A PROGRESO 285.080.000,00 | 9,44
4A LUZ Y VIDA AM. 390.060.000,00 | 12,92
5A VOZ DE LA FRONTERA 54.045.000,00 | 1,79
6A S.RN. DEL ECUADOR 460.000.000,00 | 15,24
7A MUSICAL 181.060.000,00 | 6,00
8A CARIAMANGA A.M. 247.080.000,00 | 8,19
9A GONZANAMA 61.045.000,00 | 2,02
10A UNION CALVENCE 177.090.000,00 | 5,87
11A ONCE CATAMAYO 107.270.000,00 | 3,55
12A REGIONAL 324.080.000,00 | 10,74
134 SIMBOLO ~ 54.060.000,00 | 1,79
14A BUEN PASTOR 167.560.000,00 | 5,55

TOTALES 3.018.531.000,00 | 100,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores
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ANALISIS

En el cuadro # 31, se puede ver con gran claridad que la empresa con
mayor patrimonio en 1995, con el 15,77% corresponde a radio Centinela del
Sur, seguida de el Sistema de Radio Nacional del Ecuador con el 15,24% y
en este grupo también se ubican radio Luz y Vida con el 12,92% y radio
Progreso con el 9,44%; si bien es cierto el Sistema de radio Nacional del
Ecuador no es una empresa comercial, porque pertenece al estado, sin
embargo se ha hecho una importante inversién. Las emisoras Centinela del
Sur,‘ Luz y Vida y Progreso son de caracter comercial y como ya lo vimos
anteriormente estan entre las primeras que se fundaron en ésta provincia, lo
cual hace que en el transcurso de los afios hayan logrado un alto nivel de

inversién principalmente en equipos de gran capacidad y cobertura.

En un grupo que pertenece a las dos ultimas décadas esta radio Regional
con el 10,74% y Cariamanga con el 8,19%, que de igual manera mantienen

una notable inversion.
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El resto de empresas mantienen porcentajes relativamente pequefios
comparados con los ya sefialados en éste analisis, lo cual nos hace ver que
no disponen de equipos de la misma categoria, potencia, efc. que igualen
los patrimonios indicados en el cuadro # 31. Es de notar que sélo una de
las empresas con un alto patrimonio, tiene domicilio en la provincia;

mientras que todas las demas estan en la ciudad de Loja.

A manera de conclusién se puede decir que la mayor parte del patrimonio
empresarial esta concentrado en la ciudad, cuyas empresas se han
interesado en desarrollar eficazmente su tecnologia, mientras que las otras

han mantenido su nivel con pocas variaciones.

106



Cuadro # 32

GASTOS OPERACIONALES DE LAS EMPRESAS RADIALES

EN AMPLITUD MODULADA
ANO: 1995

CODIGO | NOMBRE RADIOS A.M. GASTOS en sucres | %

1A CENTINELA DEL SUR 43.469.000,00 | 9,47
2A ONDAS DE PALTAS 12.768.000,00 | 2,78
3A PROGRESO 37.080.000,00 | 8,08
9A LUZ Y VIDA AM. 32.490.000,00 | 7,08
5A VOZ DE LA FRONTERA 14.030.000,00 | 3,06
6A S.R.N. DEL ECUADOR 90.342.000,00 | 19,69
7A MUSICAL 32.310.000,00 | 7,04
8A CARIAMANGA AM. 62.880.000,00 | 13,70
9A GONZANAMA 10.320.000,00 | 2,25
10A UNION CALVENCE 38.520.000,00 | 8,39
11A ONCE CATAMAYO 18.240.000,00 | 3,97
12A REGIONAL 34.320.000,00 | 7,48
13A SIMBOLO 13.920.000,00 | 3,03
14A BUEN PASTOR 18.240.000,00 | 3,97

TOTALES 458.929.000,00 | 100,00

Fuente: Encuestas: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

En lo relacionado a los gastos tenemos un dato curioso pues, el Sistema de
radio Nacional del Ecuador tiene el mas alfo porcentaje que es del 19,69%,

cuyos rubros que aumentan el total de gastos son principalmente las
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planillas telefénicas y las de energia eléctrica. Los altos costos de operacion
que radio Cariamanga tiene lo ubican en un 13,7% del total; mientras que el
resto de empresas se ubican en un gasto promedio del 4,5%. Un dato
importante que se recoge en este analisis es, por un lado el costo de la
energia eléctrica que suben los costos y, por otro lado la baja cotizacion de
la mano de obra que disminuye costos, lo cual comparado con ofro tipo de
empresas no tiene ninguna relacion por su reconocimiento legal en la

ubicacién de sueldos y salarios.

3.4.2. Empresas Radiales en Frecuencia Modulada F.M.
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Cuadro # 33

PATRIMONIO DE LAS EMPRESAS RADIALES EN FRECUENCIA MODULADA

ANO: 1995
NOMBRE DE LAS RADIOS PATRIMONIO ANO %
1995, en sucres

CODIGO | FRECUENCIA MODULADA
1B FANTASIA STEREO 53.120.000,00 2,99
2B 97.9 F.M. STEREO 281.150.000,00 15,82
3B MATOVELLE F.M. 235.130.000,00 13,23
4B ECUASUR 340.150.000,00 19,14
5B SUPER LASER PANAMERICANA 137.700.000,00 7,75
6B CARIAMANGA F.M. 182.200.000,00 10,25
7B STEREO SOCIEDAD 115.120.000,00 6,48
8B PODER 95 Y MEDIO 133.120.000,00 7,49
9B E.C.O. 94.920.000,00 5,34
10B LUZ Y VIDA STEREO 94.150.000,00 530
11B PLANETA SUR 110.000.000,00 6,19

TOTALES 1.776.760.000,00 100,00

Fuente: Encuestas: Junio de 1995

Elaboracion. Los Autores

ANALISIS

Un notable despegue han tenido las empresas radiales en frecuencia
modulada que, en un espiritu de sana competencia han logrado consolidar
su patrimonio, unas de manera significativa, otras como una caracteristica

normal de sostenimiento en el mercado.
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En el cuadro anterior vemos que la empresa radial con el mayor rubro en el
patrimonio, el 19,14% es “Sistema Radial Ecuasur” cuya serfial esta dotada
de varios equipos con tres antenas repetidoras ubicadas en los cerros
Utuana, Ventanas y Cariamanga con las cuales ha regado su sefial en toda
la regién sur; también es necesario sefialar que una de las pioneras en
iniciar sus programaciones en F.M. fue precisamente 97.9 que de la misma
forma ha hecho inversiones que sobrepasan el 15,82% y que con el afan de
ampliar su area de influencia ha ubicado antenas repetidoras en los cerros
Villonaco, Colambo y en Loja, este porcentaje la ubica en el segundo lugar

en lo relacionado al patrimonio.

Siendo una competencia bastante dura, radio Cariamanga F.M. se ubica en
un tercer pueéto con un 10,25%, porcentaje que la situa entre las empresas
de mayor patrimonio y por lo tanto de mas amplia sintonia en funcién del
area geogréfica que cubren. Pese a que la empresa radial “Fantasia Stereo”
fue la primera radio lojana que tuvo Loja en frecuencia modulada, esta se

ubica en el ultimo lugar en patrimonio con apenas un 2,99% del porcentaje
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global; éste fenémeno también se repite en la poca sintonia local que refleja

en sus emisiones.

Para finalizar el analisis de este cuadro debemos insistir en la alta
capacidad de aceptar un mercado competitivo; pues ello significa que cada
empresa hace lo mejor por mostrar un servicio de calidad con la nitidez que
permite el sistema de onda F.M. y alentar un impacto que le significa

mayores ingresos.
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Cuadro # 34

GASTOS OPERATIVOS DE LAS EMPRESAS RADIALES EN FRECUENCIA MODULADA

ANO 1995

NOMBRE DE LAS RADIOS GASTOS en sucres %
CODIGO | FRECUENCIA MODULADA
1B FANTASIA STEREO 14.160.000,00 | 4,06
2B 97.9 F.M. STEREO 46.360.000,00 | 13,29
3B MATOVELLE F.M. 31.704.000,00 | 9,09
4B ECUASUR 51.360.000,00 | 14,72
5B SUPER LASER PANAMERICANA 23.824.000,00 | 6,83
68 CARIAMANGA F.M. 38.280.000,00 | 10,97
7B STEREQO SOCIEDAD 35.040.000,00 | 10,04
88 PODER 95 Y MEDIO 42.000.000,00 | 12,04
9B E.C.O. 41.040.000,00 | 11,76
108 LUZ Y VIDA STEREO 11.520.000,00 | 3,31
11B PLANETA SUR 13.560.000,00 | 3,89

TOTALES 348.848.000,00 | 100,00

Fuente: Encuestas: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

El cuadro que acabamos de ver nos permite visualizar el gasto que las
empresas radiales en la modalidad F.M. han realizado en el afio de 1.995;
asi podemos interpretar algunos indicadores como el porcentaje del 14,72%
que pertenece al “Sistema Radial Ecuasur’ que mantiene la logica del
patrimonio en relacion directa con el gasto; de la misma forma lo hace

“Radio 97.9 F.M Loja” aportando al gasto total con el 13,29%, seguido de
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radio Cariamanga con un 10,97% que son las empresas que ocupan los
tres primeros lugares en el gasto, en relacion al numero de personas

contratadas, costo de energia eléctrica entre otros rubros.

Un caso particular es Radio “Luz y Vida” Stereo que ocupa el ultimo puesto
en el registro de gastos con un 3,31%, en este caso hay una razon muy
clara, puesto que es una emisora que no tiene mayores gastos en personal,
ya que su opéracién la hacen a tres turnos unicamente tres personas, y
ademas se sustenta con el aporte del personal e insumos de la misma

empresa en modalidad A.M.

Como habiamos dicho anterionnénte los indicadores de gastos reflejan un
constante movimiento en las empresas analizadas ya que su capacidad de
servicio y cobertura esta en relacion con el patrimonio analizado. Un
fenémeno generalizado que de las entrevistas personales y de la
observacién pudimos encontrar es la poca valoracién de la mano de obra,
que en muchos de los casos es voluntaria o eminéntemente honorifica,

pese a ello si se presentan gastos como servicios basicos. Sin embargo los
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costos de operacién de una radio F.M. son menores a los costos de

operacién de una radio A.M. como ya lo sefialamos anteriormente.

Cuadro #35 -
CONSOLIDADO GENERAL DEL PATRIMONIO DE LAS EMPRESAS RADIALES
' EN LOJA, ANO 1995
CODIGO DENOMINACION PATRIMONIO ano %
1995, en sucres
A Empresas radiales en 3018°531.000,00 63%
amplitud modulada A.M.
B Empresas radiales en 1776°760.000,00 37%
frecuencia modulada F.M.
TOTAL 4795°291.000,00 | 100%

Fuente: Encuesta, junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

En el consolidado arriba sefialado, nos enfoca el patrimonio que poseen las
empresas radiales en Loja para el afio 1995, al mismo tiempo nos permite
apreciar la diferencia entre un 65% que tienen en su haber y en forma
general todas las empresas radiales en amplitud modulada A.; mientras que
las empresas radiales en frecuencia modu/ada F.M. tienen acumulado un

patrimonio que llega al 37%. Esta diferencia se explica en que la tecnologia

114



para una emisora en A.M. es altamente costosa y requiere de amplias

instalaciones y de toda una infraestructura técnica de mayores inversiones.

Cuadro # 36

CONSOLIDADO GENERAL DE GASTOS OPERACIONALES PROMEDIO DE LAS
EMPRESAS RADIALES EN LOJA, ANO 1995

CODIGO DENOMINACION GASTOS, en %
sucres
A Empresas radiales en 458°929.000,00 57%
amplitud modulada A.M.
B Empresas radiales en 348°848.000,00 43%
frecuencia modulada F.M.
TOTAL 807°777.000,00 100%

Fuente: Encuesta, junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

Si nos fijamos en el cuadro # 36, que refleja, los gastos operacionales
promedio de las empresas radiales AAMy F.M en Loja para el afio 1995,
nos damos cuenta que un 57% de los gastos son absorvidos por las
empresas radiales A.M. y un 43% por las empresas radiales F.M; esto
significa que la modalidad A.M. opera a un mayor costo, tanto en gastos

como en la utilizacién del patrimonio.
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CAPITULO IV




CAPITULO IV
4.- ANALISIS DE RENTABILIDAD

En este capitulo se encuentra la esencia de nuestra investigacion por que
es el anélisis de la rentabilidad la que nos permitira comprobar la hipotesis
planteada en dicho proyecto, enfonces empezaremos por definir lo que

significa rentabilidad.

Rentabilidad.- 1.- “Es la medida de la utilidad proporcionada por un titulo

en relacion con el capital invertido en su adquisicion.

2.- Capacidad de un proyecto de inversién de producir mas del costo que

ocasiona.”

’ AVELLANEDA Carmenza.Diccionario Bilingue de términos

financieros.Editorial Mc Graw Hill.Santafé de Bogotd Colombia 1996.
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En el caso de las empresas radiales nos hemos planteado un camino que
haga visible la rentabilidad en utilidades netas, pues se debe considerar que
en este tipo de empresas no hay pago de intereses, de impuestos y los
gastos son los mas duros de efectuar en cuanto a economia de empresa
familiar se refiere, debido a que los inversionistas buscan en el personal
que trabaja sus mayores ahorros. En nuestro caso lo haremos a través de

la operacion matematica ingresos menos gastos.

4.1.- Ingresos.- Son los que quedan realmente a los factores de la
produccion para su ahorro o gasto después de pagar los impuestos
personales. Es igual, entonces, al ingreso personal menos los impuestos
personales, concepto que se integra a nuestro analisis de manera
empresarial, ya que un caso personal se traduce a este tipo de empresas

que no devengan impuestos lo que se constituyen en ingresos disponibles.

4.1.1.- Ingresos por Publicidad.- antes de ir directamente al analisis

de ingresos es importante definir lo que es motivo de supervivencia de una

empresa radial en el mercado ‘La Publicidad” que es la forma de dar a
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conocer un producto o un servicio; en el proceso publicitario intervienen tres
actores fundamentales: el anunciante, la agencia y los medios conforman el

conocido triangulo publicitario.

El anunciante es quien inicia el proceso, busca comunicar a un publico
determinado las ventajas de sus productos o servicios. La publicidad, si
bien es importante, es sélo una de las muchas herramientas con que cuenta
para cumplir con sus objetivos. Después de todo este anunciante es quien
provee de ingresos a la empresa radial que para efectos de publicidad se
constituye en un seguro medio de comunicacion e. informacién. La
publicidad es una de las formas con que subvencionan sus operaciones, de

ella derivan la mayoria de sus ingresos.

Al hablar de agencia, a diferencia de los anunciantes y de los medios, tiene
por funcion especifica y exclusiva hacer publicidad. De los tres actores, es
el Unico que no resulta imprescindible, pero que a la vez, es el inico que
depende totalmente de la publicidad. Es necesén'o subrayar el caso de

nuestras empresas radiales en las que aun no se ha introducido la agencia;
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por lo tanto existe el cliente y el medio elementos basicos para la operacion

normal de las mismas.

4.1.2.- Ingresos por espacios contratados.- La modalidad usada

por las empresas radiales para en la ubicacién de espacios contratados
como una forma de percibir ingresos es permitir que personas, instituciones,
agrupaciones populares, sociales y politicas entre otras son las que hacen
uso de esta oportunidad para comunicar mensajes desde su propio punto
de vista, es decir que sus intereses estan por encima de la comunidad; para
ello tienen que pagar un espacio en la radio y tener dicha posibilidad, por
que ello esta relacionado en los mismos términos de la publicidad o
propaganda. Esto se observa principalmente en épocas de campana
politica, que es en definitiva de la que provienen grandes ingresos
ocasionales para la empresa radial, las cuales en muchos de los casos
esperan con ansia esta temporada que equilibra su permanencia en el

tiempo.
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4.1.3.- Ingresos por Espacios Arrendados.- A diferencia del tema
anterior, los espacios arrendados son aquellos que son otorgados por la
Gerencia a personas entendidas en las técnicas de comunicacién social
para que produzcan y dirijan un programa de manera frecuente; a cambio
recibe una renta por el arrendamiento de dicho espacio, que es otro de los
ingresos con los cuales aumenta su capacidad econdmica; es necesario
detallar que el arrendatario de espacios busca maximizar sus utilidades con
la mayor cantidad de publicidad que generalmente proviene del comercio, la

banca y otras instituciones de caracter social.

4.1.4.-__Ingresos por contratos especiales.- en realidad los

contratos especiales son manejados como una politica empresarial de la
radio al permitir ciertas transmisiones de actos relacionados con el convivir
social, tales como transmisiones deportivas, sesiones solemnes, desfiles,
actos conmemorativos entre otros. Estos ingresos también son ocasionales,

debido a que su ocurrencia no es planificada.
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facilitadora de servicios de comunicacién y publicidad afinca otra I/’n
ingresos a través de varios servicios tales como: comunicados, mensajes,
complacencias, notas de pesar, grabacion de cassettes, cufias, etc.. Estos
son ingresos ocasionales de participacion miscelanea llamados servicios a

la comunidad pero que son pagados.
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Cuadro # 37

CONSOLIDADO DE INGRESOS DE LAS EMPRESAS RADIALES EN AMPLITUD
MODULADA EN LOJA

ANO: 1995

NOMBRE DE LAS RADIOS INGRESO EN SUCRES

cop AMPLITUD MODULADA PUBLICIDAD ESP. ESP. CONT. ESPEC. SERV. VARIOS TOTAL %
CONTRATAD ARRENDAD

1A CENTINELA DEL SUR 72°000.0000 24°000.000.000 9'600.000 7°200.000 18°000.000 130°800.000 2317
2A ONDAS DE PALTAS 18°000.000 1°200.000 2'040.000 1080.000 2°400.000 24'720.000 438
3A PROGRESO 36°000.000 9°000.000 4'800.000 0 7°200.000 57°000.000 10,10
A LUZ YVIDAAM. 48°000.000 7°800.000 1°800.000 1°800.000 9°600.000 69.000.000 1222
5A VOZ DE LA FRONTERA 15°000.000 3'000,000 1680.000 0 4°560,000 24°240.000 429
6A RADIO NACIONAL DEL ECUADOR [} 0 [ 0 0 4 0,00
7A MUSICAL 24°000.000 6°000.000 7°200.000 3600.000 14°400.000 55°200.000 978
8A CARIAMANGA AM. 367000.000 67000.000 0 2°400.000 3'000.000 49°800.000 882
9A GONZANAMA 9°600.000 840.000 0 960.000 1°440.000 12°840.000 227
104 UNION CALVENCE 15°600.000 3'600.000 1800.000 1°200.000 3'000.000 25°200.000 446
11A ONCE CATAMAYO 18°000.000 7°200.0000 4 1°200.000 3'600.000 30°000.000 531
124 REGIONAL 48°000.000 12°000.000 7°200.000 7°200.000 3'600.000 78°000.000 13,82
13A SIMBOLO 6°000.000 600,000 14 0 1°200.000 7°800.000 1,38
14A BUEN PASTOR 4 o 4 o 4 0 0,00

TOTALES 346°200.000 83640.000 36°120.000 26'640.000 72'000.000 564'600.000 100,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores
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CONSOLIDADO DE INGRESOS DE LAS EMPRESAS RADIALES EN FRECUENCIA MODULADA EN LOJA

Cuadro # 38

ANO: 1995

NOMBRE DE LAS RADIOS INGRESOS EN SUCRES
CODIGO FRECUENCIA MODULADA PUBLICIDAD ESP.CONTRAT ESPARREND. CONTRESPEC SERV.VARIOS TOTAL %
8 FANTASIA STEREO 18°200.000 2°400.000 4°200.000 4 3'000.000 28°800.000 433
28 97.9 F.M. STEREO 54°000.000 18°000.000 9'600.000 3'600.000 18°000.000 103°200.000 15,52
B MATOVELLE FM. 27°600,000 4°800.000 o 0 3'600.000 36°000.000 542
48 ECUASUR 48°000.000 0 7'200.000 3600.000 18'000.000 76'800.000 11,55
8 SUPER LASER PANAMERICANA 54°000.000 0 0 1'800.000 24'000.000 79°800.000 12,00
68 CARIAMANGA F.M. 60°000.000 7°800.000 [ 2°400.000 9°000.000 79°200.000 11,91
78 STEREO SOCIEDAD 48°000,000 9°600.000 4'200.000 3'600.000 14'400.000 79°800.000 12,00
88 PODER 95 Y MEDIO 60°000.000 3'000.000 3'600.000 2°400.000 16°600.000 85°800.000 12,91
9B ECO. 36°000.000 9'600.000 4°800.000 3'000.000 7°800.000 61°200.000 9,21
108 LUZ Y VIDA STEREO 24°000.000 0,00 000 2°400.000 0,00 26°400.000 397
118 PLANETA SUR 7'200.000 000 000 0,00 600.000 7'800.000 117

TOTALES 438°000.000 55°200.000 33'600.000 22°800.000 115°200,000 664°800.000 100

Fuente: Encuesta: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

En el cuadro # 37 en el que se

amplitud modulada,

observamos

encuentran las empresas radiales en

que estas perciben
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publicidad, espacios contratados, espacios arrendados, contratos

especiales y servicios varios.

Proporcionalmente a los gastos que analizamos en cuadros anteriores
Radio Centinela del Sur se mantiene en el primer puesto manteniendo un
nivel de ingresos superior al 23% del total de empresas en amplitud
modulada, se asume que este fenomeno se da debido a su esquema
tradicional en el enfoque de programacién. Ademas por la fuerza que
imponen a sus noticieros especialmente el del medio dia que tiene una gran
sintonia, dé esta forma ha ido ejerciendo un liderazgo sobre las mismas.
Motivo de andalisis es Radio Regional que sin haber cumplido todavia un
lustro se ubica en segundo lugar con ingresos que alcanzan el 14%, esto se
debe a una rapida introduccién en el mercado con un marketing publicitario

bastante aceptable en nuestro medio.

Por otro lado la empresa radial “ Simbolo “ de Pindal, contempla un ingreso
bajo que no sobrepasa ni el 1.5%, esto se debe al pequefio mercado de

cobertura, pues su transmisor es de solo 1000 vatios comparados con los
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de Radio Centinela del Sur que es de 10.000 vatios; ademas el mercado
comercial de Pindal y las areas de influencia no estan aun preparadas para

sostener una empresa que vive de la publicidad.

El resto de Empresas Radiales en amplitud modulada alcanzan un
promedio de ingresos mensuales del 7%. Algo que se debe indicar es que
pese al aparecimiento de nuevas radios en frecuencia modulada, estas se
mantienen como empresas estables en el mercado, de lo contrario ya
hubiesen desaparecido y de lo que hemos visto ninguna de ellas a sufrido

este problema.

En el cuadro # 38 correspondiente a las empresas radiales en frecuencia
modulada tenemos que por motivo de analisis debemos anotar a la que
lleva el 16% que es Radio 97.9 cuyo porcentaje es explicable porque fue
una de las primeras radios en F.M. con alta potencia y nitidez, que poco a
poco se abrié campo con su sefial, primero a nivel local, luego Provincial y
para finalmente cubrir una buena parte de la region sur, es un caso

parecido al tradicionalismo de radio Centinela del Sur, sin embargo; todas
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ellas han logrado establecer su propio mercado que en promedio alcanzan
un ingreso de 9.25%, en este caso la competencia es mas refiida, por lo
tanto el promedio esta méas concentrado en la mayoria. Este fenébmeno
tiene su explicacion en los formatos radiofénicos, pues la mayoria usan
similar programacién, lo que para los oyentes es indiferente escuchar
cualquiera de las radios y similar situacién pasa con los anunciantes que
ubican su publicidad tomando pocos puntos de referencia en el impacto de
cada una de las emisoras y por que también no hay un seguimiento

permanente del ranking de sintonia, por lo tanto también les es indiferente.

En sintesis podemos afirmar que las empresas radiales de manera general
han logrado su estabilidad econémica, por ello contintan siendo una fuerza

productiva en el area de la comunicacion social.
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Cuadro # 39

RESUMEN DE INGRESOS GLOBALES DE LAS EMPRESAS RADIALES EN

INGRESOS EN SUCRES
DENOMINACION
CcODIGO PUBLICIDAD ESP. ESP. ARREND. CONTRAT. SERV. VARIOS TOTAL %
. CONTRAT. ESPEC.
A Empresas radiales en A. M. 346°200.000,00 | 83'640.000,00 | 367120.000,00 | 26°640.000,00 72°000.000,00 565°600.000,00 46
B Empresas radiales en F.M. 438°000.000,00 | 557200.000,00 | 33°600.000,00 | 227800.000,00 | 115°200.000,00 | 664°800.000,00 54

784°200.000,00

138°840.000,00

69°720.000,00

49°440.000,00

187°200.000,00

1230°400.000,00

100

Fuente: Encuesta, Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

En el cuadro # 39 se registra un resumen global de ingresos

de las

empresas radiales AM. y F.M;, en 1995, notédndose que las de mayor

ingreso son las empresas radiales en frecuencia modulada con un 54%,

frente a un 46% de la empresas radiales en amplitud modulada.

4.2 Costos.

“Es la cuenta que involucra el capital no recuperable, de forma que se

refleje en el estado de perdidas y ganancias de la compafiia y en el afio en
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que se causa este egreso. Se define como el valor actual en libros menos el

valor actual de salvamento™

Partiendo de este concepto podemos aplicar a las transacciones realizadas
por las empresas y que implican desembolsos amortizados que son parte
de la operatividad sin los cuales no habria un desempefio normal de las

funciones para las que fueron creadas.

4.2.1. Movilizacién.- El rubro de movilizacién asignado por cada una
de las empresas radiales contempla el costo por combustible principalmente
y esta consiste en desplazarse desde los estudios hacia las antenas
ubicadas en los cerros aledafios a cada una de las Ciudades en donde se

origina la transmision.

4.2.2. Intereses.- Es la cantidad de dinero que se paga por el

servicio de un monto o capital en préstamo.

8 AVELLANEDA Carmenza.DICCIONARIO BILINGUE DE TERMINOS FINANCIEROS,
Editorial Mc Graw Hill, Santa Fe de Bogota Colombia, 1996.
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En nuestro caso ninguna de las empresas paga intereses por cuanto fodas

ellas han sido financiadas con capital propio.

4.2.3. Impuestos.- “ Es una exaccion legal de recursos a empresas 0
individuos realizada por parte del gobiermo de un pais para financiar sus

actividades™

Ninguna de las empresas radiales investigadas, recbnocieron el pago de
impuestos debido a que su valor era realmente bajo, por ello no hicieron
constar su aporte para el estado, sin embargo es de anotar que estas gozan
de un privilegio de una casi exoneracién de impuestos segun la Ley de

radio difusion vigente.

4.2.4. Gastos de Administracién y Operativos

° IDEM
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4.2.4.1. Gastos de Administracién.- Esta categoria de gastos

es utilizada para informar sobre los desembolsos que ha hecho la empresa,

pero que no se han reflejado en actividades especificas.

4.2.4.2._ Gastos de Operacién.- Son egresos que hacen
posible la actividad de la empresa y pueden clasificarse en gastos de

ventas, generales y de administracion.

Para hacer mas demostrativa esta exposiciéon se han unificado estos dos
tipos de gastos en el cuadro consolidado #s 40 y 41, en el mismo se
encuentra un breve resumen entre los que cuentan: pago de sueldos y

salarios a personal administrativo, técnico y de servicios.

4.2.5. Gastos Generales.- forman parte sustancial de los gastos de
operacién para la elaboracion del flujo de fondos de una empresa. En

general, comprenden los egresos de supervisién y administracion, llevar los
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registros y control contable, desembolsos de correspondencia, seguros,

materiales y utiles de oficina, depreciacion de edificios, efc.

Tomando en cuenta lo anteriormente sefialado, para nuestro caso se
afiadieron el pago por servicios tales como: luz eléctrica, agua potable,
servicio de correspondencia, teléfono, fax y pago por arrendamiento de

frecuencia.

4.2.6. Arriendos.- consiste en el pago de un valor determinado que

un usuario de un bien paga al propietario por sus servicios.

En realidad son muy pocas las empresas radiales que no disponen de local
propio para sus operaciones y funcionamiento y en aquellas que pagan
arriendos no son muy elevados sus costos, debido a que no necesitan de
mayores espacios basicos que una cabina de control, una discoteca una

cabina de locucién y un espacio administrativo.
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Por lo general estas empresas radiales funcionan en los domicilios de sus
propietarios, entonces parte de la vivienda se ha asignado para la operacion

técnica administrativa.

Para visualizar de mejor manera lo anteriormente descrito, presentamos el

siguiente cuadro:
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CONSOLIDADO DE COSTOS DE LAS EMPRESAS RADIALES EN AMPLITUD

Cuadro # 40

MODULADA EN LOJA

ANO: 1995

NOMBRE DE LAS RADIOS COSTOS EN SUCRES
con AMPLITUD MODULADA MOVILIZAC. INTERESES IMPUESTOS GASTOS SERVICIOS ARRIENDOS TOTAL %
ADMINIST.

1A CENTINELA DEL SUR 3°360.000 o0 24'509.000 15600.000 00 43°489.000 947
2A ONDAS DE PALTAS 360,000 00 7824000 4'584.000 00 12768000 278
3A PROGRESO 1'560.000 0 22'920.000 12°600.000 [ 37°080.000 808
4 LUZYVIDAAM. 1°440.000 24} 21°030.000 10020.000 0 32°490,000 7.08
5A VOZ DE LA FRONTERA 600.000 03 B7785.000 4'560.000 85.000 14030000 306
6A RADIO NACIONAL DEL ECUADOR 00 00 23'142.000 67°200.000 00 90°342.000 1969
7A MUSICAL 960.000 00 20°280.000 6°270.000 4'600.000 32'310.000 704
8A CARIAMANGA AM. 4200000 0o 39°480.000 15'600.000 3'600.000 62'880.000 13.70
9A GONZANAMA 720,000 L 6°660.000 2'940.000 o0 10°320.000 225
10A UNION CALVENCE 2°400.000 00 21°360.000 13'800.000 960.000 38.520.000 839
A ONCE CATAMAYO 1°200.000 00 11760.000 5280.000 [0} 187240.000 g7
124 REGIONAL 960.000 00 24°950.000 87400.000 00 34'320.000 748
13A sivBOLO 600.000 00 117040000 2°280.000 00 13920000 3.03
14A BUEN PASTOR 1°200.000 00 13°380:000 3'660.000 00 18240.000 398
TOTALES 19560.000 00 257130.000 172'784.000 97445.000 458'929.000 100,00

Fuente: Encuesta: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

El cuadro # 40 correspondiente a las radios en amplitud modulada, nos

muestra los porcentajes que estas han incurrido por concepto de costos en su
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actividad, asi: la emisora Sistema de Radio Nacional del Ecuador que
pertenece al estado alcanza el 19,6% de los costos totales, debido a los
elevados gastos administrativos, denotando un costo por servicios muy alto,
sobre todo el pago de planillas telefénicas, cuyo valor se debe a las
transmisiones en directo que realiza esta radio de las sesiones del congreso y
todo tipo de desfiles por las fiestas patrias. Por ofro lado tenemos a la
empresa radial “Cariamanga” que bordea el 13,7% ocupando un segundo
lugar, mientras que en el tercer puesto se encuentra radio Centinela del Sur
con el 9,47%. Se hace necesario sefialar que el costo de operacion de una
emisora en amplitud modulada es mas alto que el de frecuencia modulada
por el tipo de tecnologia utilizada; se vuelve una carga pesada el pago de
planilla de energia eléctrica ya que el fransmisor requiere de una gran carga
para operar y emitir la respectiva sefial, inclusive el tamafio de este equipo es

inmanejable a la fuerza del hombre.

Por el otro extremo en cambio, tenemos a radio “Gonzanama” con el menor
porcentaje, la misma que ocupa el dltimo puesto con un 2,25%, los gastos
estén realmente en funcién de los ingresos. Cémo ejem: tenemos a dos

radios comerciales “Centinela del Sur’ en comparacién con la mencionada
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radio “Gonzanama”, la primera tiene un ingreso superior a los 130 millones
anuales y como gastos tiene algo mas de 43 millones anuales, mientras que,
la segunda logra un ingreso anual de méas de 12 millones y tiene un gasto
que no llega a los 3 millones. Estos casos particulares deben ser analizados
desde el punto de vista de ubicacién geogréfica, mercado local, cobertura,
potencia de los transmisores, tradicién, gustos y preferencias e impacto, lo
cual no tiene comparacion la una con la otra, por consiguiente se nota un
desafie usual de una empresa grande con una pequefia, disputandose un

mercado comun.
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Cuadro # 41

CONSOLIDADO DE COSTOS DE LAS EMPRESAS RADIALES EN FRECUENCIA
MODULADA EN LOJA
ANO: 1995

NOMBRE DE LAS RADIOS COSTOS EN SUCRES
CODIGO FRECUENCIA MODULADA MOVILIZAC. INTERESES IMPUESTOS GASTOS SERVICIOS ARRIENDOS TOTAL %
ADMIINIST,

1B FANTAS[A STEREO 60.000 0 00 10°880.000 2°400.000 720.000 14'160.000 408
28 97.9F M. STEREO 3'600.000 [ 00 34°560.000 3°400.000 4'800..000 46°360.000 1329
3B MATQVELLE F.M. 3'600.000 00 00 23°280.000 4'624.000 00 31°704.000 209
48 ECUASUR 1°200.000 00 0 41°760.000 8°400,000 o0 51°360.000 1472
58 SUPER LASER PANAMERICANA 1200000 [ 00 18'600.000 4'024.000 [+ 23'824.000 683
68 CARIAMANGA F.M. 8°400.000 00 00 16°080.000 13'800.000 00 38°280.000 1097
7. STEREO SOCIEDAD 1°200.000 og 00 23'040.000 10°800.000 00 35'040.000 1004
88 PODER 85Y MEDIO 1°440.000 0 00 22'560.000 127000.000 6'000.000 42°000.000 1204
98 ECO. 1'200.000 00 o 24'840,000 11°400.000 3'600.000 41°040.000 11.76
108 LUZ Y VIDA STEREO © 17200000 [ L] 4'320.000 6°000.000 0 11520000 33t
18 PLANETA SUR 720.000 00 00 9'120,000 3720000 00 13'560.000 389

TOTALES 23'820.000 00 00 229'140.000 £0'768.000 15'120.000 348'848.000 100

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores

ANALISIS
De igual forma el cuadro #41, correspondiente a las empresas en frecuencia

modulada nos preéenta en porcentajes el nivel de gastos a los que han

llegado dichas empresas asi:
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£

En primer lugar tenemos a radio “Ecuasur”’ con domicilio en Cariamanga que
muestra un 14,72% del monto global de las 11 emisoras analizadas, sin duda
ha incurrido en los més altos costos para este bloque de anélisis; no muy
lejano de esta se encuentra “ 97.9 F.M. Stereo” con un 13,29%. Por
conocimiento publico y por los datos obtenidos de la investigacion, se conoce
que ambas han implementado un modemo sistema de repetidoras en varios
puntos estratégicos de la regién, lo que hace que presenten altos costos de
operacion, aunque indicamos que las otras empresas se encuentran en un
promedio no muy lejano a las punteras, es decir que en las radios en
frecuencia modulada existe una concentracion equilibrada de los costos, pero
también en este caso existen extremos como radio “Luz y Vida Stereo” que

participa del 3,31% del nivel de costos totales.

En conclusién podemos afirmar que existe una mejor distribucion de los
costos a nivel de las once empresas analizadas, lo que significa que el

mercado para estas emisoras es mas dinamico por lo que todas participan de

un margen de utilidad.
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RESUMEN GLOBAL DE COSTOS DE LAS EMPRESAS RADIALES EN LOJA

Cuadro # 42

ANO: 1995

Cédig DENOMINACION

COSTOS EN SUCRES

MOVILIZAC.

A Empresas radiales en

19°560.000,00

INT.

GAST. ADM.

“SERVICIOS

00

B Empresas radiales en

23°820.000,00

00

43°380.000,00

00

257°130.000,00

172°794.000,00

ARRIENDOS

97°445.000,00

TOTAL

458°929.000,00

229°140.000,00

80°768.000,00

486°270.000,00

253'562.000,00

75'120.000,00

[24°565.00000_]

348°848.000,00

807°777.000,00

Fuente: Encuesta, Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

En el cuadro # 42 se visualiza un resumen de costos globales de las
empresas radiales de la provincia de Loja en 1995, esta presentacion
reafirma la vision individual realizada en cuadros anteriores, respecto a que
las empresas radiales en amplitud modulada, son las que incurren en

mayores costos, en este caso con el 57%, frente a un 43% de las empresas

radiales en frecuencia modulada.

4.2.7. Utilidad.- Se define como el exceso de los ingresos netos sobre

los gastos del periodo. Otros términos usados como sinénimos son: utilidades

netas y ganancias netas.
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Este concepto aplicado a los resultados de nuestra investigacion se convierte
en la ganancia neta que las empresas radiales han logrado durante un afio,
después de haber equilibrado sus gastos y pago de impuestos respectivos al
estado, en este caso los impuestos reales segun la ley de radiodifusion son
muy bajos, pero si en cambio, los costos de operacion y los gastos corrientes

son mas alfos.
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Cuadro #43

COMPARATIVO DE UTILIDADES DE LAS EMPRESAS RADIALES
EN AMPLITUD MODULADA DE LOJA

ANO DE 1.995.
NOMBRE DE LAS RADIOS CUADRO DE UTILIDADES EN SUCRES

CcoD AMPLITUD MODULADA INGRESOS COSTOS UTILIDAD
1A CENTINELA DEL SUR 130°800.000 43'469.900 87°331.000
2A ONDAS DE PALTAS 24°720.000 12°768.000 11°952.000
3A PROGRESO 57°000.000 37°080.000 19°920.000
4A LUZ Y VIDA AM. 69°000.000 32°480.000 36'610.000
5A VOZ DE LA FRONTERA 24°240.000 14°030.000 10°200.000
6A RADIO NACIONAL DEL 0 90°342.000 -90342.000

ECUADOR

7A MUSICAL 55°200.000 32°310.000 22'890.000
8A CARIAMANGA AM. 49°800.000 62°880.000 -13'080.000
9A GONZANAMA 12°840.000 10°320.000 2520.000
10A UNION CALVENCE 25°200.000 38'520.000 -13'320.000
11A ONCE CATAMAYO 30°000.000 18°240.000 11°760.000
12A REGIONAL 78°000.000 34°320.000- 43°680.000
13A sSiMBOLO 7°800.000 13'920.000 -6°120.000
14A BUEN PASTOR 0 18°240.000 -18'240.000
TOTALES 564'600.000 458'929.000 105'671.000

Fuente. : Encuesta: Junio de 1995

Elaboracion: Los Autores
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ANALISIS

El cuadro # 43 nos da una presentacién comparativa de las utilidades netas, representadas

mediante la formula U= Ingresos-Costos.

A simple vista podemos ver como radio Centinela del Sur se pone a la cabeza del resto de
colegas, pues su utilidad neta anual sobrepasa los 87 millones de sucres, seguida de radio
Regional con utilidades superiores a los 43 millones de sucres y en tercer lugar tenemos a

radio Luz y Vida A.M. que logra utilidades superiores a los 36 millones de sucres anuales.

Destacamos algunos casos especiales como radio Nacional del Ecuador que ha logrado
una utilidad negativa superior a los 90 millones de sucres, debido a que no genera ingresos
propios si no que el estado cubre los gastos administrativos, de operacion, mantenimiento y

servicios. De iguél manera con saldo en contra se encuentra radio Cariamanga A.M. con
una utilidad negativa de més de 13 millones , de la misma forma radio Unién Calvence (s/. -

13°320.000) entre otras que por el limitado mercado no han podido lograr un desarrollo
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sustentable de la empresa, més lo hacen por patriotismo y amor a su trabajo, sin embargo
haciendo la sumatoria total las empresas radiales en amplitud modulada si obtienen utilidad,

que bordea los s/.105°671.000,00 anuales

Cuadro # 44
COMPARATIVO DE UTILIDADES DE LAS EMPRESAS

RADIALES EN FRECUENCIA MODULADA.

ANO: 1995
NOMBRE DE LAS RADIOS CUADRO  DE UTILIDADES EN SUCRES
cODIGO FRECUENCIA MODULADA INGRESOS COSTOS UTILIDAD
18 FANTASIA STEREO 28'800.000 14°160.000 14'640.000
2B 97.9 F.M. STEREO ] 103°200.000 46360.000 56840.000
3B MATOVELLE F.M. 36°000.000 31'704.000 4'296.000
4‘B ECUASUR 76'800.000 51°360.000 25'440.000
5B SUPER LASER 79'800.000 23'824.000 §5°976.000
PANAMERICANA

6B CARIAMANGA F.M. 79°200.000 38°280.000 40'920.000
7B STEREO SOCIEDAD 79°800.000 35'040.000 44'760.000
88 PODER 95 Y MEDIO 85800.000 42°000.000 43'800.000
9B EC.O. 61°200.000 41°040.000 20'160.000
108 LUZ Y VIDA STEREO ‘ 26°400.000 11'520.000 14'880.000
11B PLANETA SUR 7°800.000 13'660.000 -5'760.000
TOTALES 664'800.000 '348'848.000 315'952.000

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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ANALISIS

La presentacién -del cuadro # 44, muestra a las empresas radiales en
frecuencia modulada cuya utilidad neta anual se refleja equilibradamente en
cada una de ellas compartiendo un cuadro comparativo que pone a radio “
97.9 F.M. Stereo” a la cabeza con una utilidad que supera los 56 millones de
sucres anuales, debido al impulso tecnolégico que a impuesto su
administracion, pero la mayoria de ellas logran un margen de utilidad que les
permite competir oportunamgnte en el mercado, en este cuadro tenemos una
sola excepcién correspondiente a radio Planeta Sur que tiene una utilidad
neta negativa superior a los cinco millones de sucres, posiblemente por ser

nueva y con una programacion de impacto unicamente en personas adultas.

Este grupo de radio por su dinamismo empresarial son las de mayor
aceptacion entre el publico y como resultado de ello obtienen un reconocido
margen de utilidad que las ubica en un sistema operativo de competencia y
compromiso econémico. En conclusién podemos afirmar que una empresa
radial bien manejada puede lograr resultados muy positivos en un corto plazo

( 2 afios), de lo contrario se quedaran atras como la primera radio en F.M.
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que ha tenido Loja ( Fantasia Stereo), que aun no ha logrado un despegue

favorable a los intereses econémicos.

Cuadro # 45
RESUMEN GLOBAL DE UTILIDADES DE LAS EMPRESAS RADIALES
EN LA PROVINCIA DE LOJA
ANO: 1995
CODIGO DESCRIPCION UTILIDADES EN SUCRES
INGRESOS COSTOS UT. NETA
A Empresas radialesen A. M. | 564°600.000,00 | 458°929.000,00 | 105°671.000,00
B Empresas radiales en F.M. 664°800.000,00 | 348°848.000,00 | 315°952.000,00
totales - 1229°400.000,00 | 807°777.000,00 | 421°623.000,00

Fuente: Encuesta, junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

El cuadro # 45, nos muestra un resumen global de las utilidades de las

empresas radiales en la provincia de Loja en el afio 1995, notandose

claramente que las empresas de mayor utilidad son las de frecuencia

modulada con s/. 315°952.000,00 sucres anuales, que alcanzan un 75% de

monto total acumulado; mientras que las A.M. logran una utilidad anual de s/.

105°671.000,00 con un 25% con respecto al total.
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4.2.8. Rentabilidad.- Es la medida de la utilidad proporcionada por un
titulo o una inversién en relacién con el capital invertido en su adquisicion;
también es la capacidad de proyecto de inversién de producir mas del costo

que ocasiona.

Este concepto aplicado a la rentabilidad que generan las empresas radiales
producto de su “patrimonio” el mismo que esté constituido por el conjunto de
los activos o bienes, en este caso (equipos, frecuencia, terrenos, locales,
discoteca, audiencia, efc.) que una persona fisica o juridica privada o publica

que a lo largo de los afios ha capitalizado como un patrimonio integrado.

Para nuestro caso la rentabilidad es igual a la utilidad neta generada en el
periodo dividida. para el patrimonio de la empresa en ese mismo periodo. O
lo que es lo mismo el indice de rendimiento del patrimonio"’ Es aquel que
“determina cuénto de las utilidades netas se generaron por el patrimonio; o lo

que es lo mismo, cuél fue el rendimiento de la inversion.”

' AVELLANEDA Camenza. Diccionario Bilingue de Términos Financieros, Editorial Mac
Graw Hill, pag. 182, Santa fe de Bogota Colombia 1996 .
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Rentabilidad = Utilidad Neta _ o rendimiento del patrimonio= Utilidad neta
Patrimonio | Patrimonio

Cuadro # 46

TABLA DE RENTABILIDAD DE LAS EMPRESAS RADIALES
EN AMPLITUD MODULADA DE LOJA

ANO: 1995

NOMBRE DE LAS RADIOS RENTABILIDAD EN SUCRES

coD AMPLITUD MODULADA UTILIDAD NETA PATRIMONIO RENTABILIDAD
1A CENTINELA DEL SUR 87°331.000 476100.000 0,183
2A ONDAS DE PALTAS 11'952.000 34°001.000 0,352
3A PROGRESO 19'20.000 285'080.000 0,070
4A LUZ Y VIDA AM. 36'610.000 | . 390°060.000 0,094
SA VOZ DE LA FRONTERA 10°200.000 54°045.000 0,189
6A RADIO NACIONAL DEL ECUADOR -90'342.000 460°000.000 0,196
7A MUSICAL 22°890.000 181°060.000 0,126
8A CARIAMANGA AM. -13080.000 247°080.000 0,053
9A GONZANAMA 2°520.000 61'045.000 0,041
10A UNION CALVENCE -13"320.000 177°090.000 0,075
A ONCE CATAMAYO 11°760.000 107°270.000 0,110
12A REGIONAL 43'680.000 324°080.000 0,135
13A SiMBOLO -6120.000 54°060.000 0,113
14A BUEN PASTOR -18'240.000 167°560.000 0,109
TOTALES 105'671.000 3.018'531.000 0,035

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores
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ANALISIS

El cuadro # 46 nos muestra los porcentajes de rentabilidad de cada una de
las empresas radiales en amplitud modulada, el mismo que nos indica de
manera general que existe una rentabilidad del 3.5% a nivel del patrimonio

hechas en 1.995.

En una observacion individual de los datos del cuadro # 46, deducimos que la
empresa radial con mas alto porcentaje de rentabilidad es radio Ondas del
Paltas con el 35%, mientras que radio Centiné/a del Sur aparentemente, tenia

el mas alto ingreso, no logra un nivel éptimo de rentabilidad.

Empresas pequefias como radio la Voz de la Frontera mantienen en su
medio un positivo porcentaje de rentabilidad como es el de 19%, y el resto se
mantienen en porcentajes similares, a excepcioén de radio Cariamanga A.M.,
Unién Calvence, Simbolo, Buen Pastor y radio Nacional del Estado que para
el periodo 1.995 tienen un nivel de rentabilidad negativa, ocasionada

posiblemente por factores particulares del manejo y administracion.
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Cuadro # 47

B TABLA DE RENTABILIDAD DE LA EMPRESAS RADIALES
EN FRECUENCIA MODULADA DE LOJA.

ANO: 1995
NOMBRE DE LAS RADIOS RENTABILIDAD EN SUCRES
coDIGO FRECUENCIA MODULADA UTILIDAD NETA PATRIMONIO RENTABILIDAD
1B FANTASIA STEREO 14'640.000 §3'120.000 0.276
2B 97.9 F.M. STEREO 56°840.000 2817150.000 0.202
3B MATOVELLE F.M. 4°296.000 235130.000 0.018
4B ECUASUR 25'440.000 340°150.000 0.075
58 SUPER LASER 55'976.000 137'700.000 0.407
PANAMERICANA

68 CARIAMANGA F.M. 40'920.000 182'200.000 0.225
78 STEREO SOCIEDAD 44'760.000 115'120.000 0.389
8B PODER 95 Y MEDIO 43'800.000 133'120.000 0.329
98 ECO. 207160.000 94'920.000 0212
10B LUZ Y VIDA STEREO 14'880.000 94'150.000 0.158
11B PLANETA SUR -5'760.000 110°000.000 -0.052

TOTALES 315.952.000 1.776°760.000 0.178

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

El cuadro # 47, nos presenta el porcentaje de rentabilidad alcanzado por las
empresas radiales en frecuencia modulada de la provincia de Loja en el

periodo 1.995. De manera general estas empresas arrojan una rentabilidad
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del 18%, porcentaje superior al de las empresas en amplitud modulada, lo
que confirma nuestra apreciacién anteriormente sefialada sobre el
desenvolvimiento econémico, el mismo que es mas dinamico y consistente

con el mercado de competencia.

En un anélisis individual para las principales empresas radiales en frecuencia
modulada anotamos que radio Panamericana Super Laser alcanza el mas
alto porcentaje de rentabilidad con el 41%, seguido de Stereo Sociedad y
Poder 95 y Medio con 39% y 33% respectivamente. De igual forma el resto
de empresas mantienen una rentabilidad cercana al 16.7% en promedio, con
la tnica excepcién de radio Planeta Sur que tiene una rentabilidad negativa,

la misma que es comprensible debido a su creacion reciente.
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Cuadro # 48

CUADRO GLOBAL DE RENTABILIDAD DE LAS EMPRESAS RADIALES EN LA

PROVINCIA DE LOJA
ANO: 1995
CODIGO RENTABILIDAD
DESCRIPCION UTILIDAD NETA | PATRIMONIO | RENTABILIDA
D
A Empresas radiales en A.M. | 105°671.000,00 3018°531.000,00 0,035
B Empresas radiales en F.M. | 315°952.000,00 1776°760.000,00 0,178
TOTAL 421°623.000,00 |4795°291.000,00 0,0879

Fuente: Encuesta, junio de 1995
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS

El cuadro # 48, nos visualiza un resumen global de la rentabilidad de las

empresas radiales en la provincia de Loja 1995, y como es notorio sintetiza el

aporte de todas las empresas; luego de aplicada la formula correspondiente

R= UN/P, vemos que las emisoras en frecuencia modulada son las mas

rentables con un porcentaje promedio de 17,8 como indice de rendimiento

del patrimonio, mientras que las A.M. llegan al 3.5% . En conjunto todas las

empresas, logran una rentabilidad promedio superior al 8,8%.
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Cuadro # 49

ENFOQUE CUALITATIVO DE RENTABILIDAD DE LAS
EMPRESAS RADIALES EN AMPLITUD MODULADA DE LOJA.

ANO: 1.995 .
NOMBRE DE LAS 1)MOTIVOS PARA INCURSIONAR EN EL CAMPO DE LA 2)EL INCREMEN TO DE
RADIOS EN EMPRESA RADIAL NUEVAS EMPRESAS
AMPLITUD RADIALES ESTA DADO
MODULADA POR SU RENTABILIDAD?
COoD - su . SU FACILIDAD POR POR sl NO
RENTABILIDAD INSTALACION SERVICIO AFICION
SOCIAL
1A CENTINELA DEL SUR X X
2A ONDAS DE PALTAS X X
3A PROGRESO X X
4A LUZ Y VIDA AM. X X
5A VOZ DE LA FRONTERA X X
6A RADIO NACIONAL DEL X X
ECUADCR
7A MUSICAL : X X
8A CARIAMANGA A.M. X X
%A GONZANAMA X X
10A UNION CALVENCE X X
1A ONCE CATAMAYO X X
12A REGIONAL ’ X X
13A SiMBOLO X X
14A BUEN PASTOR X X
TOTALES 4 o . 8 2 13 1

Fuente: Encuesta: Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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ANALISIS

En el cuadro # 49, se puede observar las diferentes respuestas que los
propietarios de las radios en amplitud modulada A.M. dieron respecto a la

rentabilidad de sus empresas.

En la pregunta nimero uno y primera alternativa que se refiere a la
rentabilidad tenemos que el 29% respondieron que su motivo de incursionar
en la radiodifusion se debia a este concepto, mientras que el 57.14%
respondieron que su motivo fue por servicio social y tan solo el 14,28%

dijeron que su inclinacion era la aficion.

Es necesario sefialar que en esta pregunta estaba dirigida subjetivamente a
la persona, que por el propio comportamiento humano se inclinaron a favor
de la respuesta por “servicio social”, porque es mas sencilla de responder y
no crear falsas expectativas ambiciosas con el dinero respondiendo a la

alternativa “su rentabilidad’.
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En la pregunta numero dos el 93% responde que el incremento de nuevas
empresas radiales en Loja se debe a la rentabilidad que estas generan
corroborando de esta forma que hay una marcada inclinacion hacia lo que se
buscaba encontrar como respuesta “ su rentabilidad”, ya que la segunda

pregunta fue un refuerzo de la primera.

153



Cuadro # 50

ENFOQUE CUALITATIVO DE RENTABILIDAD DE LAS EMPRESAS RADIALES EN
FRECUENCIA MODULADA DE LOJA.

ANO: 1.995
NOMBRE DE LAS 1)MOTIVOS PARA INCURSIONAR EN EL CAMPO DE LA 2)EL INCREMEN TO DE
RADIOS EN EMPRESA RADIAL NUEVAS EMPRESAS
FRECUENCIA RADIALES ESTA DADO POR
MODULADA SU RENTABILIDAD?
cop su SU FACILIDAD POR SERVICIO POR sl NO
RENTABILIDAD INSTALACION SOCIAL AFICION
1B FANTASIA STEREO X X
2B 97.9 AM. STEREO X X
3B MATOVELLE AM. X X
4B ECUASUR X X
5B SUPER LASER X X
PANAMERICANA

6B CARIAMANGA AM. X X
7B STEREO SCCIEDAD X X
8B PODER 95 Y MEDIO X X
98 EC.O. ' X ' X
108 LUZ Y VIDA STEREO X X
118 PLANETA SUR X X
TOTALES 5 o] 5 1 11

Fuente: Encuesta.' Junio de 1995
Elaboracién: Los Autores
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ANALISIS

El cuadro # 50, demuestra las respuestas dadas por los propietarios de las
emisoras en frecuencia modulada en relacién con la rentabilidad de sus

empresas.

Cinco de cada once personas respondieron que el motivo para incursionar en
el campo de la empresa radial fue su rentabilidad, las otras cinco personas
estuvieron motivadas por el servicio social y solamente una persona por
aficiéon esto con relaciéon a la primera pregunta. En cambio a la siguiente
interrogante respecto a que atribuye el incremento de nuevas empresas
radiales en la provincia de Loja, el 100% fueron categéricos en manifestar

que lo hacen por la rentabilidad que estas producen.

En conclusién este andlisis cualitativo esta directamente relacionado con el
analisis de rentabilidad cuantitativo en el que se concluye que la rentabilidad
es un factor motivante para incursionar en el mundo de la radiodifusion y al
cual se le atribuye un crecimiento notable en los dltimos tiempos en la

provincia de Loja.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES.- Una vez desarrollada nuestra investigacion, y luego de un

andlisis practico, hemos llegado a las siguientes conclusiones:

1.- Los objetivos generales y especificos se han cumplido satisfactoriamente
pues, en el presente estudio hemos dimensionado las causas que han
provocado el crecimiento y desarrollo de las empresas radiales en Loja. Asi
se ha detectado un aumento en nimero de dichas empresas en la provincia
de Loja ,que en la dltima década 'especialmente para el afio 1.995, se han

quintuplicado, en comparacion a las existentes en la década de los ochenta.

2.- El anélisis de rentabilidad individual y grupal para las empresas radiales
nos ha permitido concluir que estas son rentables, a mediano y largo plazo,
siendo méas productivas aquellas que desempefian su trabajo en frecuencia
modulada. Por lo tanto la hipotesis planteada “ El crecimiento de las
empresas radiales en Loja se debe a que estas son rentables”, se acepta,

debido a la utilidad que estas generaron en 1.995.
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3.- Se hace notar que en las empresas radiales cuyos patrimonios crecen, la

utilidad neta crece proporcionalmente al monto del patrimonio.

4.- Mientras mas alto es el monto del patrimonio o la inversion realizada por
las empresas radiales, su tasa de rentabilidad se comporta de manera

inversa.

5.- Habiendo sido este, un estudio descriptivo, concluimos que desde que se
fundé la primera radio en Loja se ha logrado un importante avance a nivel
tecnolégico, administrativo, financiero, funcional, de cobertura geogréfica y de

mercado; puesto que es notable su desarrollo en nuestra region.
6.- La tecnologia implementada actualmente en las empresas radiales esta a
corde con los adelantos cientificos del momento, es decir, en su mayoria han

hecho uso de estos elementos para mejorar Sus Servicios.

7.- En el enfoque de la demanda podemos concluir que las empresas radiales

tienen una total aceptacion entre los usuarios, ya que las mismas por su
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poder de convocatoria o automarketing han sido reconocidas e identificadas

como las empresas de mayor actividad en su género.

8.- Hemos detectado que las programaciones mas escuchadas son los
noticieros, musicales y deportes; ello explica la razén de ser radio Centinela
del Sur la que esta a la cabeza entre la preferencia de los lojanos, por su

combinacién tradicional en programacion y tecnologia de punta en equipos.

9.- Desde el punto de vista de los usuarios, las empresas radiales aportan de
manera significativa al desarrollo social, econémico y cultural de la provincia
de Loja, participando de un espacio amplio de opinién y analisis de los
problemas locales y conduciendo la accién publica hacia el logro de las

soluciones.
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RECOMENDACIONES.- Es valedero presentar nuestro criterio profesional
haciendo algunas recomendaciones que las consideramos importantes como

son.

1.- El presente trabajo investigativo debe ser un material de consulta tanto
para los estudiantes, profesionales y principalmente empresarios del campo
de la radiodifusion que en él encontraran un sustento técnico para la
implementacién de una empresa bajo esta denominacion, en cualquier parte

del pais.

2.- La Universidad debe promover y orientar sus programas de estudio hacia
la profesionalizacion de técnicos competitivos, que puedan gerenciar y

administrar el mercado de las empresas radiales.
3.- Llegar hasta los propietarios de las empresas radiales para que con esta

informacién se haga un anélisis de su situacién y se tomen medidas que

puedan mejorar su nivel operativo y gerencial.
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4.- Se pide a la universidad y a las instituciones encargadas del area cultural
para que este tipo de trabajos sean difundidos con méas amplitud, de ser
posible hacer la publicacién de las mejores investigaciones, promoviendo de
esta manera el desarrollo productivo intelectual convirtiéndose en un incentivo

para sus autores.

5.- Para quienes egresen de la Facultad de Economia, recomendamos
ampliar esta investigacién hacia otras empresas como la prensa , la television

y TV Cable que estan en vias de consolidacién en el mercado local.

6.- La experiencia personal lograda por los autores de esta investigacion a
significado un refo, debido al universo seleccionado en toda la provincia, nos
permitié conocer la realidad en la que se encuentran las diferentes empresas
radiales; por lo tanto recomendamos crear proyectos que involucren toda la
regién y de esta-manera contar con estadisticas que nos lleven a un

conocimiento real.

7.- Recomendamos incluir en toda investigacion el punto de vista de los

usuarios de los servicios, que en nuestro caso son los radioyentes que
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también fueron tomados en cuenta en el enfoque descriptivo de opinién para

complementar y reforzar la hipétesis planteada en nuestro estudio.
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ANEXO 1
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Anexo 2

APLICACION DE ENTREVISTAS DE CAMPO
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Anexo 3 . pROYECTO DE INVESTIGACION
1.-PROBLEMA:

1.1. Tema:"ESTUDIO DESCRIPTIVO DEL
DESARROLLO DE LAS EMPRESAS RADIALES EN LOJA

1995"
1.2. Formulacién del problema:

Para identificar la existencia del problema, hemos analizado las
principales causas que nos llevan a su ubicacion en el contexto geo-
socioeconémico y en el tiempo. ‘

En la Ciudad y Provincia de Loja, se ha incrementado en los ultimos
dos afios un considerable nimero de empresas radiales.

a) La comodidad en el manejo técnico, instalacién y puesta en marcha
de estas empresas.

b) El incremento de Instituciones Publicas y Privadas, el aparecimiento
de nuevos negocios y un apreciable desarrollo del comercio; han
permitido la ampliacién e integracién de esta Urbe con el mercado
nacional.

c) Los ingresos generados por este tipo de empresas se vuelven
atractivos para los inversionistas Lojanos, pues el riesgo es bajo.

d) La rapidez en la produccion y difusion del servicio, asi como la
recuperacion de la inversién en menor tiempo.

e) ‘Este tipo de empresas, no requieren de una infraestructura fisica
muy grande, ni de servicios que involucren costosas inversiones; pues
sus instalaciones y estudios se ubican generalmente en el centro de
las ciudades y son de facil acceso de los usuarios.



f) Las Empresas Radiales, por su propia condicién de ser Medios de
Comunicacién Social, crean un contacto directo con los clientes y con
los oyentes, lo que favorece su propia publicidad y logro de un estatus
para sus propietarios.

g) La materia prima ( mdsica, informacion, - radio-revistas, cintas
magnetofénicas y Personal técnico entre otras), para la elaboracion de
los servicios es abundante y de facil adquisicion.

Estos entre una serie de factores, han propiciado un notable auge de
las Empresas Radiales en Loja, lo que es motivo suficiente para
investigar a profundidad su realidad y proponer alternativas que
ameriten un desarrollo sostenible en el futuro.

En este problema se encuentran involucrados sus principales
protagonistas o actores, tales como: Los propietarios, inversionistas,
personal Administrativo, técnico, de servicios, oyentes, auspiciadores,
Superintendencia de Frecuencias, empresas proveedoras de
receptores, discos, cassettes, pilas, etc.

La prioridad en la investigacién de este tema, se torna importante en
primer lugar para sus autores y porque permitira descubrir la verdadera
accioén de la Comunicacién en Loja con instrumentos como la Radio
ahora empresas de servicios; también es necesario para los duefios e
inversionistas, para los empleados y trabajadores, para el comercio e
instituciones, para la ciudadania y opinién publica en general. '

Para analizar las ideologias vinculadas al tema, lo haremos desde dos
opticas:

a) Desde el punto de vista empresarial es importante porque mira con
optimismo su rentabilidad.

b) Desde el punto de vista social y publico, la Radio como empresa de
comunicacién responde a la estructura Socio-politica de mercado. Pero



a su vez son necesarios porque orientan, entretienen e informan al
instante.

c) Desde la Optica politica, estas empresas son herramientas que
permiten manejar facilmente la opinién publica para lograr sus
intereses.

Es importante analizar los antecedentes mas notables que originaron la
revisién de este tema, entre los cuales tenemos:

a) Las empresas radiales existentes en el pasado, no actualizaron su
tecnologia en sonido, potencia, calidad de programacion y estilos
modernos, es decir que descuidaron el avance de estos medios y
cayeron en un estancamiento tradicionalista.

b) Sin competencia, les era facil imponer los precios por los servicios
prestados.

¢) La posibilidad cierta que Loja cuente con emisoras para apoyar su
desarrollo.

Como todo problema, éste también tiene sus aspectos negativos y
positivos:

Aspectos Positivos:

-Difunden de manera inmediata los mensajes.

-Son de facil compresion y manejo.

-Estén al alcance de una gran mayoria.

-Permiten satisfacer gustos y preferencias.

-Es un medio que llega sin golpear la puerta.

-No significa costo para los oyentes.

-La publicidad a través de la Radio logra mayores  ventas.

-El costo por el servicio para usuarios es menor que el de ofros medios.



Aspectos Negativos:

-Uno de los aspectos mas notables, estéa relacionado con el manejo y
enfoque ideoldgico que le asigna el propietario, es decir que
representa su punto  de vista.

-Al ser una empresa, le interesan sus utilidades en  detrimento de
areas de estricta formacion moral.

Este tema se vincula con la relacién de acontecimientos de caracter
politico, social y econémico del pais, estd inmerso en el grupo de
empresas productoras de servicios en enlace directo con el cliente.

1.3. Justificacion:

Este tema justifica su investigacién ‘en relacion con los siguientes
criterios:

a) En primer lugar esta temética busca aportar con nuevos elementos
al mundo de la empresa radial en Loja, para que se conciba de esa
forma y se le de el mismo tratamiento y manejo de una empresa
generadora de servicios en relacion con la utilidad.

b) Esta también permitiré agregar innovaciones a los procesos
productivos de los servicios, incorporando técnicas de manejo, disefio,
y ampliacion de mercados.

c) Se da porque en la Universidad Técnica Particular de Loja y
especialmente en la Facultad de Economia, se exige cumplir con un
requisito previo a la obtencién del titulo de Economista; ademas el tema
de anélisis es propio de nuestra realidad en que vivimos y aun en
nuestro medio no se ha llevado una investigacion relacionada con los
objetivos propuestos; por lo tanto es un reto descubrir y poner evidencia
la situacién de las Empresas Radiales en Loja.



d) La experiencia en el tema de algunos de los integrantes del grupo,
hace que el trabajo sea bastante real y objetivo, inyectando una mezcla
de los conocimientos recibidos durante la carrera.

e) La posibilidad de tener la suficiente informacion de primera fuente y
la bibliogréfica garantiza en un cien por ciento la comprobacion de la
hipétesis; por cuanto se tienen a mano elementos materiales y
humanos que no implican costos elevados y se prevé un periodo de
tiempo razonable en investigar el universo total de las Empresas
Radiales.

1.4. Delimitacion del Tema:

a) Delimitacién Geogrdfica. Nuestra investigacion esta
circunscrita en la Provincia de Loja.

b) Delimitacién Social. Involucra todo el universo de las empresas
radiales en Loja, tanto en la Ciudad como en los cantones.

c) Delimitacién nivel teérico. Abarca todo un compendio descriptivo
de las principales causas, origenes y desarrollo de la

Comunicacién y el aparecimiento de las empresas radiales como fuente
generadora de ingresos.

d) Delimitacién del nivel experimental. Buscara probar la hipétesis
en andlisis integral de las variables rentabilidad y crecimiento.

1.5. Objetivo General:

Detectar y dimensionar las causas que han provocado el desarrollo de
las empresas radiales en loja.

1.5.1. Objetivos especificos:



-Detectar el aumento del numero de empresas radiales en Loja.

-Analizar en nivel de rentabilidad individual y grupal de las empresas
radiales.

-Describir el proceso de desarrollo logrado desde sus inicios hasta
nuestros dias.

2.- MARCO TEORICO:

Empezaremos por definir en primer lugar la corriente de pensamiento
con la cudl se identifica la economia, cuyo tema esta dentro de ella; por
consiguiente se buscara integrar un enfoque neoliberalista-
fondomonetarista con matices Latinoamericanistas en donde se pongan

de relieve las concepciones reales de adaptacién que vive nuestro
pais, especialmente la region sur.

2.1. Antecedentes.

Como quedd indicado en el enfoque de la problematizacion el
antecedente principal que marca la inquietud de investigar este tema es
el aparecimiento notable de un gran numero de empresas radiales, que
han crecido significativamente a diferencia de ofras que no se ha
notado su incremento, por lo tanto ése fue el punto de partida; a mas
de un diagnéstico aproximado de la existencia y ubicacion de 24
empresas radiales distribuidas en toda la provincia de Loja.

También marca un antecedente, una sola investigacion vinculada con el
tema Radio, realizada por el Ing. Patricio Cuenca Ruiz, en la
Universidad Nacional de Loja, en la Escuela de Administracion y
Auditoria, desde luego en un tiempo atras al crecimiento cuantitativo de
estas empresas; a lo largo de esta investigacion intervienen
fundamentos teéricos que tiene que ver con el Anaélisis Estadistico,
Andlisis Financiero y Marketing, etc.



2.2. Definiciéon de Términos basicos.

En el presente estudio usaremos una terminologia especificamente
relacionada con los conceptos, parametros, variables, argumentos y
definiciones referidos a la realidad concreta del tema:

Rentabilidad: Es una accién que frente a una inversion provoca
beneficio, por lo tanto se convierte en una calidad rentable.

Empresa:.- Es una Sociedad Comercial, Industrial o de Servicios que
se encarga de combinar los factores de la produccion.

Plan de trabajo.- Es un esquema de actividades que se planifican
realizar en un periodo de tiempo determinado.

Empleado.- Es la Persona que ocupa un empleo o una determinada
plaza de trabajo.
Operario.- Técnico que se encarga de manejar los equipos de radio.

Sonidista.- Técnico que entiende y maneja en sistema de sonido y
ecualizacion de la frecuencia.

Inversién.- Es una acciéon de emplear capitales en negocios
productivos o que generen rentabilidad.

Radio Emisora.- FEs una unidad productora de ondas
electromagnéticas Hertzianas, las mismas que se transforman en
sonidos audibles.

Empresa radial - Unidad que moviliza sus recursos econémicos,
técnicos y humanos para producir servicios de comunicacion,
publicidad, informacioén y entretenimiento.

Ingresos.- Actividad que produce caudal de recursos en una
determinada accion productiva.



Costos.- Son los gastos que realiza una persona, son la componente
de una unidad de valor.

Comunicacién.- Es el proceso que contiene a sus elementos basicos
que son Emisor, Mensaje, Canal y Receptor, condicién basica para que
se cumpla la accidn de comunicar.

Desarrollo.- Accién de Avance positivo que lleva consigo varias
componentes en el proceso de crecimiento.

Crecimiento.- Es una parte del desarrollo, no puede haber desarrollo
sin crecimiento, es la accién de aumentar.

Locutor.- Persona que habla en la radio con caracteristicas propias en
el uso del lenguaje. '

Programa.- Es un término usado en radio para definir la estructura de
una determinada actividad radial.

Equipo.- Relacién técnica que integra los elementos que conforman
una radio emisora.

Gerente.- Persona que dirige una empresa por cuenta propia o ajena.

Director.- Persona que esta al frente de Una Radio Emisora y que
cumple la funciones de Gerente o su cargo es Honorifico.

Cuiia.- Mensaje radial de publicidad.

Micréfono.- Es un aparato que se usa en radio y transforma las
oscilaciones sonoras el oscilaciones eléctricas. '

Grabadora.- Es un aparato que sirve para grabar sonidos.

Deck.- Un equipo técnico que sirve en radio para grabar en cassettes o
para emitir en contenido de un cassette.



Cassette.- Unidad de almacenamienfo de sonido en cinta
magnetofdnica.

Antena. Es un conductor metalico que permite emitir o recibir las
ondas electromagnéticas.

Satélite.- Aparato sofisticado muy usado actualmente en la
comunicacién mundial por su capacidad de trasmision inmediata de
mensajes en el planeta y fuera de él.

Trasmisor.- Es un aparato vital dentro de la radio; sirve para trasmitir
las sefiales eléctricas emanadas por los sonidos.

Retransmisor.- Aparato que repite la sefial electromagnetica de un
trasmisor y lo envia a otro lugar.

Amplificador.- Aparato que aumenta la capacidad audible de un
emisor o locutor.

2.3. Formulacion de Hipotesis.

EL CRECIMIENTO DE LAS EMPRESAS RADIALES EN LOJA SE
DEBE A QUE ESTAS SON RENTABLES.

2.4. Determinacién de variables e Indicadores.
De la hipétesis planteada se desprenden las siguientes variables con

sus respectivos indicadores, que en el transcurso de la investigacion se
tendran que analizar:

VARIABLES: INDICADORES: FORMAS DE MEDICION




1.-Inversion; Capital, Dinero.(Sucres)
2.-Rentabilidad; Utilidades, Tasas (%)
3.-Crecimiento, # de Radios Incrementos

3.-DEFINICION DEL PROCEDIMIENTO METODOLOGICO:

El trabajo investigativo involucra a todo el universo de empresas
radiales de la provincia de Loja que van a intervenir en el estudio; por
lo tanto trabajaremos con el Método Deductivo.

del proceso de la Investigacion cientifica acogemos los siguientes
técnicas para su aplicacién especifica y practica:

1.- Hacer una investigacion previa del problema y relacionarse con los

principales actores del mismo; en este caso con los duefios de las
emisoras, nos valemos de la observacion y de entrevista.
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2.-Recolectar la informacién: tanto bibliogréfica, como de primera
fuente, mediante fichas y aplicacion de cuestionario. :

3.-El siguiente paso sera el Procesamiento de los datos, mediante la
tabulacién ( ordenamiento y clasificacion), esta se la hara de forma
mixta, manual y computarizada.

4.-Luego se presentara la informacién procesada, en forma de cuadros
cuando asi lo amerite, pero principalmente se hara en graficos, con
complementos textuales.

5.-El Anélisis de la informacién, tendra privilegio con la aplicacion de
técnicas de andlisis, usaremos en lo basico los promedios, tendencias y
porcentajes.

6.-Finalmente se interpretaran los datos, mediante comparaciones de
resultados, evidenciando cifras que se necesiten con importancia.

4.- ESQUEMA DE CONTENIDOS
INTRODUCCION
CAPITULO |

1.- ASPECTOS GENERALES DE LA COMUNICACION Y
CONTEXTO GEOGRAFICO DE LOJA
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1.1. La Provincia de Loja.
1.1.1. Caracteristicas
1.1.1.1. Ubicacién geogréfica
1.1.1.2. Poblacién
1.1.1.3. Clima
1.1.1.4. Division Politica.
1.2. La Comunicacién.
1.2.1. Los Medios de Comunicacién
1.2.1.1. Conceptos
1.2.1.2. Origenes
1.2.1.3. Importancia
1.2.2. La Prensa
1.2.3. La Television
1.2.4. La Radio
1.2.4.1. La Radio en América Latina
1.2.4.2. La Radio en el Ecuador
1.2.4.3. La Radio en Loja
1.2.4.3.1. Historia.

CAPITULO Il
2.- CRECIMIENTO DE LA EMPRESA RADIAL EN LOJA

2.1. La Empresa.
2.1.1. Concepto
2.1.2. La Empresa Radial.
2.1.2.1. Definiciones basicas
2.1.2.2. Ley de Radio difusion
2.2. Andlisis Histdrico: Diagndstico de las Empresas Radiales en
Loja.
2.2.1. Organizacién Empresarial
2.2.1.1. Organizacién Técnica
2.2.1.2. Organizacién Administrativa
2.2.1.3. Organizacién de Personal
2.2.2. Cuantificacién de las Empresas Radiales con Sede en

Loja.
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2.2.2.1. Emisoras en Amplitud Modulada A.M.
2.2.2.2. Emisoras en Frecuencia Modulada F.M.

2.2.3. Cuantificacion de las Empresas Radiales con Sede en la

Provincia de Loja.
2.2.3.1. Emisoras en Amplitud Modulada A.M.
2.2.3.1. Emisoras en Frecuencia Modulada F.M.
2.3. Actividad Radial.
2.3.1. Funcionamiento: Diagrama.
2.3.2. Tipo de Programacion.
2.4. Causas del Crecimiento: Anéalisis

CAPITULO Il

3.- INVERSIONES.
3.1. Capital Inicial
3.1.1. Adquisicién de equipos de Radio
3.1.2. Frecuencia ’
3.1.3. Edificios
3.1.4. Terrenos
3.1.5. Recurso Humano y Técnico
3.1.6. Fuentes basicas de apoyo
3.1.7. Muebles y equipo de oficina
3.2. Capital Actual
3.2.1. Revalorizacién de activos
3.2.2. Ampliaciones
3.3. Capital de Operacion
3.3.1. Gastos Administrativos
3.3.2. Sueldos y Salarios
3.3.2.1. Operador de Planta trasmisora
3.3.2.2. Conserje
3.3.2.3. Locutores
3.3.2.4. Programadores
3.3.2.5. Reporteros
3.3.3. Gastos de movilizacion
3.3.4. Gastos Generales
3.3.4.1. Agua Potable
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3.3.4.2 Luz Eléctrica
3.3.4.3. Telefax
3.3.4.4. Correo
3.3.4.5. Otros

3.3.5. Arriendos

3.3.6. Otros Gastos

CAPITULO IV

4.- ANALISIS DE RENTABILIDAD.

4.1. Ingresos. '
4.1.1. Publicidad
4.1.2. Espacios Contratados
4.1.3. Espacios Arrendados
4.1.4. Contratos Especiales
4.1.5. Servicios Varios

4.2. Costos
4.2.1. Intereses
4.2.2. Impuestos
4.2.3. Depreciaciones
4.2.4. Gastos de Administracion
4.2.5. Gastos Operativos
4.2.6. Gastos Generales
4.2.7. Tasa de Utilidad
4.2.8. Tasa de Rentabilidad.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
FACULTAD DE ECONOMIA

GUIA DE ENTREVISTA: Dirigida a propietarios de Radio difusoras
Lojanas sobre el tema: DESARROLLO DE LAS EMPRESAS RADIALES

EN LOJA 1995.

1.-DATOS INFORMATIVOS:
Ubicacion.............cccceeeeeeevevennaeann.
Nombre de la Radio..........ccc.covvennn...
Frecuencia.... AM............. FM...............
Potencia.................. dal.................
Cobertura............cccooeeeveeeeeeieaannnnn.
Fecha de creacion................c.c...........
Nombre del Propietario (S).....................
DirecCion..........cccoceeeeeeeeeeeaaaaniin,
TelefonosS.......ccccoveveeeeeieieeeeeaiin,

2.-ORGANIZACION EMPRESARIAL:
Personal Técnico.#.............. SUELDOS........
Locutores de planta............................
Sonidistas.........ccccceeeevennnnn..
Técnicos de Mantenimiento..............
Reportero (S).......cccovcvvveecrveiccniann.
Personal Administrativo. . #......................
Gerente...........ccceeeeeeeeiiiieeaaaaeninnn,
Subgerente.............cccccoovviiiiiiiiiiin
DireCtor.......cccccoveeveeeeiieaaiieeeean.
Personal de Servicios. . #........................
Secretaria.........ccccccceevveiiiieaaiiinnnnn.
CONSEIJC.....oeveveeeeeeeiieaeeee
Guardiania..............cccccoeeieeeevennnnn.

2.-COMO SE REALIZA LA PRODUCCION DE UNA SENAL
RADIAL: PROCESO TECNICO.
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Adquisicién de equipos.........................
Frecuencia............cccceeeveeeeeieeeennnnn.
EdifiCiOS........ueeeeiiviseeeiiiiiaaaeen,
TeITeNOS. ..o
Fuente basica de apoyo...............c.ccccc....
Muebles y equipo de oficina....................

Adquisicién de nuevos equipos................
Ampliacién de frecuencia......................
Cambio de frecuencia..........................
Instalacion de repetidoras........... i
Apertura de nuevas oficinas..................

6.-GASTOS QUE REALIZA LA EMPRESA MENSUALMENTE:

Movilizacion...........ccc.cccoeeeeennn...
INtEresSes........cccvevevvveieeeieaannn.
IMPUESEOS........ocoeeeiiiiiiia

Agua Potable.......... Luz Eléctrica........
Telefax............... Correo...............
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Teléfono................
ArriendosS..........ccceeeeveeeiiiiiiiii,
Gastos varios (caja chica)..................

7.-INGRESOS MENSUALES:
Por publicidad..............................
Por espacios contratados.....................
Por espacios arrendados......................
Por contratos especiales.....................
Servicios varios.............c.cccoveenn.

8.-QUE LE MOTIVO INCURSIONAR EN EL CAMPO DE LA
EMPRESA RADIAL?:

Surentabilidad............ccccc.coevvenin..

Su facilidad de Instalacion....................
Por Servicio Social..........................
Poraficion..........ccccoceeeeeeeeeeainini.
Otros..Especifique............c.cccccc........

9.-QUE SECTOR DEMANDA MAYORES SERVICIOS?:....%
Comercio en general......................... '
Bancos y financieras....................... .
Instituciones Publicas......................
Instituciones Privadas......................

10.-A QUE ATRIBUYE UD. EL INCREMENTO DE NUEVAS
EMPRESAS RADIALES EN LOJA?.

11.-HAGA UNA COMPARACION DEL ESTADO ACTUAL DE LA
EMISORA (Programacién, financiamiento, aupiciadores,
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GRACIAS.
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ANEXO 4: FORMATO DE ENCUESTA PARA GUSTOS Y PREFERENCIAS EN
SERVICIOS RADIALES

Universidad Técnica Particular de Loja
Facultad de Economia

La presente encuesta tiene por objeto conocer la opinién suya respecto a sus gustos y
preferencias relacionados con las Empresas Radiales Lojanas; le solicitamos responder
las preguntas siguientes de manera sincera y honesta.

* Marque con una X _o llene el casillero correspondiente

1.-Datos generales del encuestado:

a) Edad (............ afios )
b)Sexo H- O M O

2.- ¢ Escucha Usted la Radio?

SO NO O

3.-¢ En que modalidad sintoniza Usted la radio?
Amplitud Modulada A.M ............... O
Frecuencia Modulada F.M.............. O

4.- ; Qué tipo de programacién prefiere Ud.?

Noticieros....] Musicales....[] Deportes...[] Culturales....(]
Otros....[] Cuéles? ‘

5.-En orden de prioridad, anote las tres Radioemisoras Lojanas de su preferencia.
EMISORAS EN AMPLITUD MODULADA AM. EMISORAS EN FRECUENCIA MODULADA
F.M.

1.- : 1.-
2.- : ' 2-
3.- ' 3-

6.- Cree Usted, que éstas Empresas Radiales fueron creadas para:
Fines de lucro........... |
Beneficio Social........ O

7.- ¢ Piensa Usted, que éstas Empresas Radiales estan cumpliendo con su finalidad?



8- ¢A que atribuye, Usted a que en Loja se haya incrementado el
numero de Empresas Radiales, hasta la presente fecha?

Por qué es un negocio rentable?......[]
Por su facilidad de instalar?.............. 0O
Por afision de los propietarios?......... O

9.-¢Una Empresa- Radial aporta al desarrollo social de la
Comunidad?

Sl....[Q NO...OQ Porque

10.-;Cree Usted que existe suficiente mercado para todas las Empresas Radiales
Lojanas?

Si...0 NO....[Q Porqué?

Fecha

Gracias por su atencién



ANEXO 5

LEY DE RADIO DIFUSION

2.1.2.2. Ley de Radio Difusién.- El reglamento general a la

Ley de radio difusion y television fue expedida el 02 de abril de 1.975
publicada en el registro oficial # 875 del 18 de abril de 1.975 y la Ley
reformatoria a la Ley de radio difusion y television expedida el 20 de abril de

1.995 y publicada en el registro oficial # 691 del 9 de mayo de 1.995.

Para dar una mayor claridad a los hechos que relacionan el funcionamiento
de un medio de comunicacién como la radio, vamos a resumir los

principales capitulos del reglamento general a la Ley de radio difusion.



CAPITULO |

DISPOSICIONES GENERALES

ART.1.- Los medios, sistemas o servicios de radio difusion y television se
regirén por las disposiciones de la Ley de radio difusion y television, -el
convenio internacional de telecomunicaciones vigente, el presente
reglamento, los demés reglamentos y las normas técnicas administrativas
que expida el Consejo Nacional de Radiodifusiéon y Television sobre la

materia, los que tendran el caracter de obligatorios.

ART.2.- EI control técnico y administrativo de las estaciones de
rédiodifusio’n y television estan a cargo de la Superintendencia de
Telecomunicaciones y - tienen por objeto determinar el correcto
funcionamiento de dichas estaciones y cumplimiento de las caracteristicas
autorizadas en la concesion. EIl CONARTEL podréa solicitar informes sobre

estos controles.



ART.3.- Por ser el espectfo radioeléctrico patrimonio nacional, el estado
tiene derecho preferente a la utilizacién de frecuencias radioeléctricas no
asignadas, para la instalacion y opéraéio’n de estaciones y sistemas de
radiodifusion y television, para lo cual el Consejo Nacional de Radiodifusion
y Televjsién a través de la Superintendencia de Telecomunicaciones,
reservaré y asignara al estado, sin ningun otro tramite, frecuencias en las
bandas destinadas a prestar este servicio publico en el territorio nacional.
Estas frecuencias en ningun caso podran ser asignadas a personas

naturales o juridicas privadas, nacionales o extranjeras.

CAPITULO Il

DEFINICIONES
ART.4.- A més de las definiciones establecidas en la Ley de radiodifusion y
televisién, para la aplicaciéon del presente reglamento, se utilizaran las

siguientes definiciones:



1) Radiodifusién: son todos los medios, sistemas o servicios de

radiodifusion o television;

2) Radiodifusién Sonora: que en la Ley de radiodifusion y television se
denomina Radiodifusién: es el servicio de radio comunicaciones cuyas
emisiones sonoras se destinan a ser recibidas directamente por el publico

en general;

3) Radiodifusion de Television: es el servicio de radio comunicacion
cuyas emisiones de imagenes y sonidos se destinan a ser recibidas por el

publico en general,

4) Estacién de radiodifusion o televisioén: es un transmisor con su antena
e instalaciones accesorias, necesarias para asegurar un servicio de

radiodifusion o television en una area de operacién autorizada;

5) Sistema de radiodifusién o television: es el conjunto de una estacion
matriz y sus repetidoras que emiten la misma y simultanea programacion

con caréacter permanente;



6)Estacién matriz de un sistema de radiodifusién o televisién: es la

estacion de radiodifusion o televisién que origina la programacion; |

7) Estacion repetidora de un sistema de radiodifusion o television: es
la estaciéon de radiodifusién o television que recepta la totalidad de la
programacion de la estacién matriz y la transmite simultaneamente para

recepcién directa por el publico en general;

8) Frecuencias auxiliares del servicio de radiodifusion y television: son
las frecuencias atribuidas a los servicios fijo y movil y QUe son necesarias
para la operacion y fu_ncionamiento de las estaciones y sistemas de
radiodifusion y television; estas frecuencias corresponden a los enlaces
radioeléctricos entre estudio-transmisor, enlaces de conexion ascendente y
descendente satelitales y entre estaciones repetidoras asi como las

frecuencias para operacion remota;

9)Cadena de radiodifusion o televisién: Es la transmision simultanea por
parte de un conjunto de estaciones de radiodifusion o television de un

mismo programa para fines especificos no permanentes;



10)Sistema de radiodifusion sincrénico en onda media: Es el conjunto
de estaciones de radiodifusién en onda media que utilizan una misma
frecuencia sincronizada en frecuencia y fase para transmitir una misma y
simultanea programacion, con el fin de cubrir el area de servicio autorizada

en forma permanente;

11)Servicio de radiodifusion por satélite: Es el servicio de
radiocomunicaciéon en el cual las sefiales emitidas o retransmitidas por
estaciones espaciales estan destinadas a la (ecepcién directa por el publico
en general, en las bandas atribuidas al servicio de radiodifusion sonora y

radiodifusion de television;

12)Concesionario de un medio, sistema o un servicio de radiodifusion:
Es la persona natural ecuatoriana por nacimiento o la persona juridica
ecuatoriana legalmente establecida en el pais, cuyos socios son
ecuatorianos por ‘nacimiento, autorizada para prestar servicios de

radiodifusién o televisién y que no podran tener méas del 25% de inversion

extranjera;



13)Asignacién: Es la determinacién técnica por parte de Ia
superintendencia de comunicaciones, de la frecuencia o canal y de sus

caracteristicas de operacion, que servira para que el CONARTEL conceda

esa frecuencia o canal;

14)Cohcesi6n de un medio, sistema o servicio de radiodifusion: Es la
autorizacion que el consejo nacional de radiodifusio’n y television otorga a
través de la superintendencia de telecomunicaciones, mediante escritura
publica para la operacién de una estacién o sistema de radiodifusion o

television, conforme a las caracteristicas establecidas en la asignacion,

15)Otras definiciones: Otras expresiones técnicas no definidas en este
reglamento, tendran el significado establecido por la union internacional de

telecomunicaciones (UIT) sobre la materia.



CAPITULO Il

DE LA CLASIFICACION DE LAS ESTACIONES POR EL DESTINO DE LAS

EMISIONES.

ART.5.- Las estaciones de radiodifusion o television se clasifican en la

siguiente:

a) Estaciones publicas;

b) Estaciones comerciales privadas.

a) Estaciones Publicas.- Son las destinadas al servicio colectivo, siﬁ fines
de lucro y no pueden cursar publicidad comercial de ninguna naturaleza.
Estas estaciones transmitiran programacion cultural, educativa y asuntos de
interés general, tales como conferencias de indole pedagdgico, agricola,
industrial, econémico, de desarrollo social, de servicio a la comunidad, de
orientacion al hogar, es decir que tales programas propicien su desarrollo
socioeconémico y cultural, el sano esparcimiento y los valores esenciales
de nacionalidad, dentro de un ambito de integracién y solidaridad

ciudadana. En esta definicion se encuentran las estaciones de radiodifusion



de servicio comunal: pueden ser estaciéon publica, las de television
codificada, de televisién por cable, por satélite y de circuito cerrado, de

audio video y datos.

b) Estaciones comerciales privadas.- Son las que tienen capital privado y
funcionan con publicidad pagada y persiguen fines de lucro; dentro de esta

denominacién se encuentran las siguientes estaciones:

1. Estaciones de radiodifusion o television libre terrestre.- Son estaciones
para difusién unilateral para audio, video y datos. Utilizan ondas
electromagnéticas cercanas a la superficie de la tierra y se destinan a ser

escuchadas por el publico en general.

2. Estaciones de radiodifusién o televisién codificadas de audio, video y
datos.- Son estaciones de comunicacién unilateral de audio, video y datos
difundidas a través de ondas electromagnéticas, utilizando coédigos que

permiten que su recepcién no esté dirigida al publico en general.



3. Estaciones de radiodifusion o televisién por cable de audio, video y
datos.- Son estaciones que permiten la difusién unilateral de sefiales de
audio, video y datos utilizando un medio fisico para su difusion. Su

recepcién no esta dirigida al publico en general.

4. Estaciones de radiodifusion o televisiénv por satélite de audio, video y
datos.- Son estaciones que permiten la difusién unilateral de sefiales de
audio, video y datos desde satélites artificiales de la tierra; estas pueden ser
de captacién directa por parte del publico en general o codificadas que no

permiten que su recepcion esté dirigida al pablico en general.

5. Estaciones de radiodifusion o television de circuito cerrado.- Soh
aquellas estaciones que permiten la difusién unilateral de sefiales de audio,
video y datos dentro de locales cerrados o para predios perfectamente
delimitados. La técnica a utilizarse para la transmisién de serfiales sera por

medios fisicos o0 emisiones de caracteristicas especiales.
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6. Otras estaciones de radiodifusién o television especiales.- Son aquellas
estaciones que pueden emitir en forma unilatera/ a un publico
predeterminado programas de musica ambiental y se servicios especia/es
como: éyuda en la direccion de transito vesicular, busqueda de personas o

cosas, transmisién de mensajes o auxilios inmediatos, efc.

CAPITULO IV

DE LAS CONCESIONES DE RADIODIFUSION COMUNALES

ART.6. La concesion de frecuencias para estaciones de radiodifusion de
servicio comunal serén otorgadas a las comunas legalmente constituidas,
de acuerdo con la ley de organizacién y régimen de las comunas, previo
informe favorable del comando conjunto de las fuerzas armadas, en el
sentido de que el funcionamiento de la estaciéon no alentara contra la
seguridad nacional interna o externa del pais. Estas estaciones soh de
radiodifusion de servicio publico, contempladas en el Art.5 literal a) del
presente reglamento las que no podran cursar publicidad de ninguna

naturaleza y se dedicaran exclusivamente a fines sociales, educativos y

11



culturales. Los fines sociales se refieren Unicamente a actividades

relacionadas con ayuda a la comunidad.

En ningtn caso las estaciones de radiodifusién de servicio comunal podran

realizar actividades de proselitismo politico o religioso.

CAPITULO V

DE LAS CONCESIONES EN GENERAL

ART.9.- El Consejo Nacional de radiodifusion y television autorizara a traves
de ia superintendencia de telecomunicaciones exclusivamente las
concesiones de frecuencias para los medios, sistemas o servicios de
radiodifusién y television, determinados en el capitulo Il art.5 del presente
reglamento, de acuerdo a las normas técnicas, administrativas, planes de

uso de frecuencias y los convenios internacionales ratificados por el pais.

ART.10.- La concesién de frecuencias se oforgard mediante contrato

elevado a escritura publica, que sera suscrito por el superintendente de

12



del servicio de radiodifusion y televisién para establecer estaciones de

repeticién no haya sido concedidas juntamente con las principales, estas
deben ser otorgadas mediante comunicacion escrita de la Superintendencia

de Telecomunicaciones como constancia de la concesion.

ART.16.- Los requisitos que se indican en el art20 de la Ley de
radiodifusién y television deberan ser cumplidos y presentados por el
peticionario para la concesion de frecuencias de estaciones de radiodifusion

o television de la siguiente manera:

-1.- Para solicitar frecuencias o canales de radiodifusion o television.

a) Solicitud escrita dirigida al CONARTEL, en la que conste los nombres

completos del solicitante y su nacionalidad,

" b) Nombre propuesto para la estacién o sistema a instalarse;

13



¢) Clase de estacion o sistema comercial privado, de servicio publico o de

servicio publico comunal;

d) Banda de frecuencias: de radiodifusién de onda media, onda corta,
‘frecuencia modulada, radiodifusion por satélite, radiodifusion circuito

cerrado;

e) Estudio de ingenieria suscrifo por un Ingeniero en electronica y
telecomunicaciones colegiado y registrado en la superintendencia de

telecomunicaciones;
f) Ubicacion y potencia de la estacién o estaciones;
g) Horario de trabajo;

h) Dos, certificados bancarios que acrediten la solvencia economica del

solicitante;

y) Curriculum Vitae, para el caso de personal natural;

14



j) Partida de nacimiento del solicitante y del conyuge; -

k) Fotocopias de la cédula de ciudadania y certificado de votacion de la

persona natural o del representante legal de la persona juridica; y,

I) Declaracion juramentada que el peticionario no se encuentre incurso en
ninguna de las estaciones establecidas en la Ley de radiodifusion y
televisién en relacion con el nimero de estaciones de las que puede ser

concesionario.

2. Publicacioén por la prensa.

Una vez que el consejo conozca la solicitud con el informe del
superintendente de telecomunicaciones resolvera la publicacion por la
prensa sobre la concesion de la frecuencia, para lo cual el peticionario

pagara los valores de publicacién correspondientes.

3. Resolucion para la concesion.
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Luego de que el consejo haya aprobado la solicitud, y autorizado la
celebracién del contrato para la concesion de las frecuencias, para la
instalacién y operacion de medios, sistemas o servicios, el interesado

debera presentar los siguientes documentos:

a) Una garantia en dinero en efectivo o cheque certificado a favor de la
superintendencia de telecomunicaciones por cada una de las frecuencias
que solicita para el fiel cumplimiento de la instalacion y operacion de la
estacién o sistema, por el valor equivalente a 20 salarios minimos vitales del

trabajador en general, vigentes a la fecha de suscripcion del contrato,

b) Titulo de propiedad de los equipos, a falta de este la promesa de

compraventa, judicialmente reconocida; y,

c¢) Titulo de propiedad, o contrato de arrendamiento, de los terrenos en

donde se instalara el transmisor de la estaciéon matriz y la (s) repetidora(s).

4. Para la suscripcién del contrato.
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Cuando el consejo resuelva la concesion de la frecuencia, el interesado
debe presentar el comprobante de pago por los vigentes derechos de
concesién de la frecuencia, otorgado por la direccién financiera de la

-superintendencia de telecomunicaciones.

CAPITULO XII

DE LAS TARIFAS

ART.44.- Las tarifas y tasas por derechos de concesion que debera abonar
el concesionario a la superintendencia de telecomunicaciones, de acuerdo
al destino de la concesién, seran las que aprueben mediante resolucion el

CONARTEL.

ART.45.- Para efectos de pago de las tarifas se considera parte integrante
de la frecuencia principal un sélo radioenlace estudio-transmisor, el cual no
esta sujeto a pago adicional por concepto de concesion y utilizacion de

frecuencia.
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CAPITULO XViil

DE LOS TRABAJADORES DE RADIODIFUSION Y TELEVISION

ART.73.- El concesionario de frecuencias de radiodifusion y television esta
obligédo a comunicar a la superintendencia de telecomunicaciones y al
comando conjunto de las fuerzas armadas, en los primeros 8 diaé habiles
del mes de enero de cada ario, la lista actualizada del personal ejecutivo
técnico y de operacion con indicacién de nacionalidad, profesion,
ocupacion, y direccion domiciliaria que labora en la estacion, con la
cerﬁﬁcacién de su afiliacion al Instituto ecuatoriano de seguridad social y

para el caso de extranjeros la autorizacién del Ministerio de trabajo.

La superintendencia podra rechazar esta lista si no se sujeta a lo dispuesto
en el ART. 61 de la Ley de radiodifusion y televisién, y no cumple los demas

requisitos establecidos en el presente articulo.
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ART.74.- Se reconoce como profesional de radiodifusion y television a
quien dispone de titulo 'que le acredite como tal, otorgado por los

establecimientos o instituciones autorizados por la ley.

Las clases y categorias de profesionales y trabajadores de radio y television

son las que determinen las comisiones sectoriales del Ministerio del trabajo.

CAPITULO XIX

DE LAS INFRACCIONES Y SANCIONES

ART.82.- En caso de incumplimiento del art. 10 de la Ley de radiodifusion y
television, la superintendencia de telecomunicaciones revertira al estado las
concesiones otorgadas por incumplimientos que sean motivos de esta

infraccion.”

'CORPORACION de Estudios y Publicaciones. LEYES, CORREOS, TELECOMUNICACIONES,

RADIODIFUSION Y TELEVISION REGLAMENTOS Edicion actualizada a enero de 1.996.

19



ANEXO#6

ENFOQUE DE LA -DEMANDA Y PROYECCION SOCIAL DE LAS EMPRESAS RADIALES
EN LOJA

Para el anélisis de la demanda de las empresas radiales, partimos en primer

lugar del concepto “Demanda” :

“Se define como el numero de unidades de un determinado bien o servicio que los
consumidores estan dispuestos a adquirir durante un periodo sefialado, y segun determinadas
condiciones de precio, calidad, ingresos y gastos de los consumidores, etc. Es de vital
importancia definir adecuadamente la naturaleza de la demanda del bien que un proyecto
producira, asi como las variables que la modifican y la magnitud de la reaccion ante cambios
en ciertos parametros relevantes. Por consecuencia, en mi concepto, el verdadero problema
de la transferencia tecnolégica-cientifica, no se encuentra precisamente a nivel cientifico sino a
nivel técnico. para evaluar un proyecto que producird un determinado bien, es necesario
estudiar la relacién que existe entre ese bien o servicio y otros bienes. La relacion de uno con
otros estara dada por:

1. La estructura de preferencias,

2. Los niveles de ingresos o riqueza, y '

3. El precio de los articulos relacionados mediante los cuales el individuo intenta maximizar su
‘utilidad y bienestar mediante el consumo de distintos bienes. !

Desde este punto de vista, la opinién en gustos y preferencias de los
radioyentes o demandantes de servicios radiales, viene a ser un
planteamiento que ‘completaria el anélisis descriptivo de las empresas

radiales, puesto que enfoca el comportamiento de los consumidores frente a

un servicio ofrecido.

1 CARMENZA Avellaneda. Diccionario Bilingue de Términos Finacieros, Editorial

McGraw Hill, impreso en Colombia, 1996, pg. 96.



En este contexto, se hizo necesario implementar una componente
investigativa que recoja la version opuesta, en base a la metodologia de

“encuesta rapida”

Métodos de investigacion

El cuestionario utilizado en la encuesta de opinion sobre gustos y
. preferencias, para el levantamiento dé los datos cuantitativos --0 sea, su
instrumento principal de investigacion—- fue disefiado para recolectar
informacién relevante para los objetivos propuestos. EI éuestionério sirve
-para recolectar la informacién de base, para desarrollar pautas y profundizar
mejor las investigaciones posteriores, y para luego implementar
ihten/enciones basadas en los indiéadores escogidos por los interesados en

el proyecto.

' Las preguntas del cuestionario de la encuesta se basan en varios indicadorés

de opiniéh. El cuestionario mismo (ver Anexo # 4 ), consiste de 10 preguntas

dirigidas a personas de 14 afios en adelante. Los temas del cuestionario, tal

como las mismas preguntas, se basan en un modelo desarrollado
N

-anteriormente por la universidad Johns Hopkins (Baltimore, Estados Unidos

" de Norteamérica); este modelo ya sirve como un tipo estandarizado para



diferentes investigaciones, a través de experiencias en varios paises, |
United States Agency for International Development (USAID). EI modelo fue
adaptado segun las necesidades respectivas de la propuesta, en consulta
con profesionales entendidos en la materia y los participantes en la encuesta,
ademas de otras personas con experiencia en la zona del trabajo, durante el

transcurso de unos dias de discusion y revision.

Las secciones del cuestionario son agrupadas de la siguiente manera.

Pregunta - Tema
l. Datos generales del encuestado
Il Opinién personal

El cuestionario estéa compuesto mayormente por una serie de preguntas
cerradas, de tipo nominal, ordinal y de contingenc:_'a. La secuencia empieza
con las preguntas méé sencillas y faciles, y sigue a las mas complejas y
delicadas. Siendo un sondeo préactico de opinién, la encuesta debe ocupar

un tiempo de aproximadamente tres minutos.



cuestionario, en algunas barrios, urbanos, suburbanos y rurales de la

provincia de Loja ( casco central de la ciudad, Celi Roman, Catamayo,
Nambacola y La Playa en Espindola; Yamana, en Paltas), pero ninguna de
éstas fue incluida en la muestra formal de-la encuesta. Con los resultados de

esta prueba, se afin6é atin mas el instrumento, para su posterior aplicacion.
Determinacién de la muestra

-En relacién a la muestra escogida para la encuesta de opinion en gustos y
preferencias, la formula basica usada para el célculo del tamafio de ésta, es

la siguiente:
n = z%(pq)/d*

Donde n = el tamario de la muestra; z = la certeza estadistica escogida; p = la
tasa estimada de la intervencién o prevalencia; q = 1 - p; y d = la precision

deseada.

La certeza estadistica escogida, 'z", es de 95% del limite de confidencia, o

' 1.96. Los demas requerimientos para el tamarfio de la muestra utilizado en la



encuesta, toman en cuenta miltiples prevalencias sobre sondeos de opinion.
Por lo tanto, el tamarfio de la muestra; fue seleccionado dentro de los
requerimientos de la intervencién hipotética, o sea la frecuencia, mas grande
que necesita la muestra para asegurar confianza en los resultados: el valor
"n" fue definido como esta intervencioén. En el caso especifico de la provincia
de Loja, se tomé como la intervencion de referencia los’ parametros estandar
de la prevalencia hipotéticamente estimada de ser la tasa mas grande: la de
50%, 0 .5._ El valor "d" la precision deseada, o sea el maximo margen de
error aceptado, depende del propdsito de la encuesta. En este caso, con el
objetivo de encontrar y evaluar porcentajes estadisticamente confiables para
un estudio con fines de planificacién, seguimiento y evaluacion, se tomé‘la

| precision de 1 0%, 0.1. Asique:

n = (1.96%(0.59/(0.1)
n = (3.84)(0.25)/(0.01)
n=96
Esta eé la cantidad de encuestas establecida como estandar, para un
muestreo aleatorio simple. EI modelo original elaborado por la CIESPAL y
OMS, para las encuestas que formaron parte del programa ampliado de

opinién (PAO), era de 210 cuestionarios, tomando en cuenta los posibles

sesgos por los efectos de un muestreo por conglomerados (tal como esta



detallado abajo): se doblé el muestreo simple, con el aumento de otros
individuos para llegar a una cantidad divisible por 30 (conglomerados). Un
total de 300 cuestionarfos en la muestra era designado después, para
compensar por los otros porcentajes afiadidos en una encuesta de opinion

en gustos y preferencias.

Los limites de confidencia estimados, se calcularon usando la siguiente

férmula:
95% limite de confidencia =p * z (pq/n)

Donde p = la proporcion en la poblacién; z = el valor constante de acuerdo a
la curva normal estadistica (1.96); q = 1 - p; y donde n = el tamafio
determinado de la muestra. Aqui también se toma en cuenta el efecto de la

muestra por conglomerados, como detallado abajo. Asi que:

p=0.5%1.96 (0.5 x 0.5/300)
p=0.5%0.06
p=0.44>p <0.56

Seleccion de la muestra

La técnica establecida por la CIESPAL y OMS para el muestreo de

encuestas opinién e impacto con fines de programacién y evaluacion, es la de



un conjunto de grupos supuestamente homogéneos, dentro de la poblacion
meta, que se designan "conglomerados”. La muestra esta en dos etapas con
probabilidades iguales; es decir que en este caso, cada persona encuestada
tuvo una probabilidad idéntica y conocida de ser seleccionados en la muestra.
La cantidad minima recomendada para obtener resultados éstadisticamente
confiables en una muestra por conglomerados, como esta detallado arriba, es
de 300 encuestas, repartidas entre 30 conglomerados; es decir, en este caso,

una experiencia de encuestas con 10 personas en cada conglomerado.

Un muestreo de esta forma es igual de confiable estadisticamente como otro
al azar, el proceso del estudio resulta ser menos costoso en tiempo y
recursos econémicos: no existe la necesidad de repetir la seleccion aleatoria
de los individuos, un total de 96 veces. También, la muestra provee datos
basados en la misma poblacion, y sin la necesidad de tener un listado o
directorio previo de los individuos. Se puede sefialar sus desventajas como
la posibilidad de sobrestimar algunas prevalencias; limites de confidencia mas
amplios en las sub-muestras; y su debilidad al hacer comparaciones entre los

conglomerados: los resultados son mas bien globales.

Las unidades primarias de las dos etapas de la muestra --las parroquias de la

provincia de Loja, incluidas en la muestra— fueron seleccionadas por un



i

muestreo sistematico, incluyendo al total de las 95 parroquias. Este proceso
se realizé en base a la poblacién respectiva de cada Parroquia, y uti/izéndo el
programa de computacién COSAS v.4, en su médulo COSTAT, que sigue la
misma técnica que usa la CIESPAL y OMS: ordenar todas las parroquias

incluidas en la zona de la investigacion.

En nuestro caso, salieroﬁ seleccionadas 30 parroquias entre urbanas y
rurales, es decir, el programa nos proporcion ordenédamente dos parroquias
por cada cantén de la provincia de Loja, todas con el nimero suficiente de
encuestados. Sin embargo también se prepar6 una lista de comunidades
complementarias (geogréaficamente cercanas), para compensar por la

posibilidad de que no existiera la cantidad meta de personas a encuestarse.

Las unidades secundarias de la seleccién para la encuesta, fueron las
viviendas con personas de entre los 14 afios en adelante. Al llegar a cada
comunidad incluida en la muestra, quienes encuestamos seguimos la
metodologia también estandar para las encuestas de esta naturaleza:
primero, al empezar en un lugar geogréficamente céntrico de la comunidad,
se escogio al azar una direccién para donde avanzar, practicando la técnica
de la botella . Segundo, se hizo un conteo de todas las viviendas en ese

mismo rumbo, desde el punto céntrico, hasta la periferia del poblado; entre



ellas, también al azar (por sorteo) se eligio la que seria Ia" primera vivienda
para encuestar. Después, era un asunto de seguir casa por casa, hasta
lograr las diez personas requeridas. No hubieron casos de ir a otra
comunidad no 1"ncluida en la muestra original para completar en nimero de

encuestados.

Conduccién de los métodos de investigacion

La recoleccién de datos para la encuesta se realizé en cinco dias en ftotal,
cubriendo un trabajo diario de 6 parroquias por dia, ubicando tres

encuestadores, uno por cada cantoén, del 20 al 24 de diciembre de 1996.

No surgieron problemas de seriedad en la conduccion de la encuesta. Se
lograron conseguir la cantidad meta de encuestas, un total de 300
cuestionarios vélidos para procesar y analizar. En general, se puede destacar
una muy buena consolidacién de la motivacion por parte de todo el equipo de
encuestadores contratados y la aéimilacién de un importante sentido de

responsabilidad y compromiso entre ellos para realizar la encuesta de buena

forma.



Procesamiento y analisis de los datos

Los datos recopilados por la encuesta, fueron entrados y analizados en el
paquete de computacién Epi Info v.5.01b. La entrada de los datos tardo dos
dias, con dos digitadores trabajando en equipo: uno leyendo del cuestionario
y la otra ingresando los datos en la computadora. Se procesé la distribucion
de frecuencias para cada pregunta de la encuesta. También se elaboraron

los cuadros respectivos para la presentacion de la informacion.

Los resultados de los cuestionarios procesados y analizados de la provincia

de Loja, sobre opinion en gustos y preferencias de servicios radiales, estan a

continuacion.



Cuadro # 51

EDADES DE LOS ENCUESTADOS

ANO: 1996
GRUPOS ETAREOS #de %
Personas

14-19 anos 76 24

20-26 anios 64 20

27-32 ahos 62 18
33-38 afios 66 18,67
39-44 anos 32 9,33

44 afnos y mas 38 10
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: Diciembre de 1996
Elaboracién: Los Autores

ANALISIS.- El Cuadro # 51 nos muestra los intervalos de edades de las
personas a quienes les aplicé la encuesta, siendo el mayor frecuencia el
comprendido entre las edades de 14 a 19 afios de edad con un 24%, y el de
menor frecuencia el de 39 a 44 afios, con un porcentaje de 9,33; es necesario
hacer notar que existe una mayor concentracién de las frecuencias entre las

edades de 20 y 38 afios de edad.



Cuadro # 52

SEXO DE LOS ENCUESTADOS
Ano: 1996
SEXO # de Personas %
Hombre 104 34,7
Mujer 196 64,3
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: diciembre de 1996
Elaboracién: Los Autores

ANALISIS.- En el cuadro # 52, enfoca el nimero de personas en funcion de
sexo, que fueron entrevistadas y para ello contamos con un porcentaje del

64,3% correspondiente a las mujeres y un 34,7% a los varones.

PREGUNTA: ; Escucha Usted la Radio?

Cuadro # 53
AUDIENCIA RADIAL
Ano:1996
ALTERNATIVAS | #de Personas %
Si 300 100%
NO 0 0%
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: diciembre de 1996
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS.- Vemos con toda claridad que del total de encuestadas, todos

respondieron afirmativamente la pregunta en cuestion, es decir que todos



escuchan la radio; este es un indicador de coberfura que reafirma la
aceptacion ciudadana respecto al involucramiento de mercado en el que

estan las Empresas Radiales en Loja.
PREGUNTA: ; En que modalidad sintoniza Usted la radio?

Cuadro # 54

PREFERENCIAS EN FRECUENCIAS DE ONDA RADIAL

Ano: 1996
TIPO DE FRECUENCIA # de Personas %
RADIAL
Amplitud Modulada 92 30,7
Frecuencia Modulada 208 69,3
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta:
Elaboracién: Los Autores

ANALISIS.- En esta tabla, observamos los resultados obtenidos sobre el tipo
de frecuencia radial que mas se escucha en Loja, habiéndose inclinado la
mayoria (69,3%) por la modalidad F.M o frecuencia modulada, la misma que

brinda mayor nitidez en el sonido y la programacion es especializada.



PREGUNTA: ; Qué tipo de programacion prefiere Ud.?

Cuadro # 55

TIPO DE PROGRAMACION MAS ESCUCHADA

Ano:1996
PROGRAMACION RADIAL # de %
Personas

Noticieros 125 41,7
Musicales 118 39,3
Deportes 31 10,3
Culturales 22 7.3

Otros 4 1,3

TOTAL 300 100

Fuente: Encuesta: Diciembre de 1996
Elaboracion : Los Autores

ANALISIS.- Es importante el enfoque de estas respuestas, debido que el
41,7% se inclinan por los Noticiéros que las emisoras difunden, pero no muy
lejano a ello, estan los programas musicales con el 39,3%, que unidos con
los programas deportivos, alcanzan un porcentaje superior al 90%, dejando lo
restante para los programas culturales y otros que atn no han consolidado

una verdadera aceptacion entre los usuarios.



PREGUNTA: En orden de prioridad, anote las tres radioemisoras
Lojanas de su preferencia.

Cuadro # 56

RADIOEMISORAS MAS ESCUCHADAS EN LA PROVINCIA DE LOJA

Ano:1996
Radioemisoras en amplitud Radioemisoras en frecuencia modulada
modulada A.M. F.M.
# NOMBRES # % NOMBRES # %
Pers Pers
1 | Centinela del Sur 169 | 56,3 ||Panamericana Super Lasser 104 | 34,
7
2 |Luzy Vida 98 32,7 ||97.9 FM Loja 102 |34
3 | Regional 33 11 || Cariamanga F.M. 94 |31,
3
TOTAL 100% TOTAL 100%

Fuente: Encuesta: Diciembre de 1996
Elaboracién: Los Autores

ANALISIS.- En el cuadro # 56 se aborda el concepto de las radioemisoras de
mayor aceptacion en la provincia de Loja, encontrandose entre las primeras
(56,3%) y a la cabeza de todas radio “Centinela del Sur” A.M. que con su
enfoque tradicional en una armoénica programacion noticiosa, musical,
deportiva, cultural, apertura y su alcance actual en frecuencia modulada, ha
logrado mantenerse en un primer lugar; esto es consistente con el cuadro
anterior, en que la ,breferencia mayor estaba en los noticieros, por
consiguiente el nivel de usuarios es mayor que en el resto empresas que

ofrecen los mismos servicios.



La opinién de los Lojanos también de inclina por las radio “Luz y Vida” y
“Regional” en amplitud modulada cuyo porcentaje en conjunto es de 43,7% y
que en un proceso de actualizacién han buscado mejorar las preferencias del

publico con audiciones en frecuencia modulada.

En lo que se relaciona a las empresas radiales en modalidad solo en
frecuencia modulada, las preferencias estan en radio “Panamericana Super
Lasser’ con un 34,3% y con poca diferencia lo estan “97.9 F.M Loja” (34%)
y “Cariamanga F.M” (31,3-%), que son empresas sélidas y con gran futuro

en el mercado.

PREGUNTA: Cree Usted, que éstas empresas radiales fueron creadas

para:
Cuadro # 57

FINALIDAD DE LAS EMPRESAS RADIALES EN LOJA
Ano: 1996

ITEM # Personas %

Fines de Lucro 264 88

Beneficio Social 36 12

TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: Diciembre de 1996
Elaboracién: Los Autores

ANALISIS.- Con mucha razén y con un gran sentido comun, los Lojanos

piensan que estas empresas radiales se crearon con fines de lucro( 88%), de



otra forma seria imposible mantenerse en el mercado, sin embargo la opinion
se diversifica cuando un 12% indican que fueron fundadas para hacer

beneficio social a la comunidad.

PREGUNTA.-;Piensa Usted, que éstas empresas radiales estan

cumpliendo con su finalidad?

Cuadro # 58

EMPRESAS RADIALES DE LA PROVINCIA DE LOJA QUE CUMPLEN

CON SU FINALIDAD
Ano: 1996
ALTERNATIVA # Personas . %
S 280 93,3
NO 20 6,7
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: diciembre de 1996
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS.- En concordancia con el cuadro anterior, un 93,3% cree que las
empresas radiales si estan cumpliendo con los fines para lo que fueron
creadas, es decir lbgrar la utilidad o lucro que toda empresa busca. Una
porcién pequefia pero que merece la importancia debida es un 6,7%, que

indican que no estan cumpliendo con la finalidad.



incrementado el nimero de empresas radiales, hasta la presente fecha?

Cuadro # 59

CAUSAS PARA INCREMENTO DE EMPRESAS

RADIALES EN LOJA
Ano: 1996
ALTERNATIVAS # %
Personas

Por qué es un negocio rentable 264 88
Por su facilidad de instalar 28 9,3
Por aficién de los propietarios 8 2,7
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: diciembre de 1996
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS.- A parte de reéonocer que las empresas radiales en Loja fueron
creadas con fines de lucro, el presente cuadro afiade las causas que
permitieron el incremento de las mismas, asi se reporta que un 88% justifica
esta razén por ser un negocio rentable, de lo contrario, nadie arriesgaria sus
capitales en empresas que no brindan réditos econémicos, a esto se suman

los reconocimientos sociales y politicos; recordemos que los Medios de



Comunicacién se han convertido en el cuarto poder del estado y realmente

representan un poder para quienes las sepan gerenciar.

PREGUNTA: ;Una empresa radial aporta al desarrollo social de la

comunidad?

Cuadro # 60
APORTE SOCIAL

DE LAS EMPRESAS RADIALES

Ano:1.996
ALTERNATIVA # %
Person
SI 269 89,7
NO 27 9
POCO 4 1,3
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: diciembre de 1996
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS.- Hay mucha claridad en los Lojanos, en reconocer que las
empresas radiales juegan un papel importante en el desarrollo social de la
regién, asi el 89,7% se pronuncia por este motivo, , mientras que otros,
(10,3%) manifiestan que no hay aporte o que es poco lo que se ha logrado

con su presencia.



PREGUNTA: ;Cree Usted que existe suficiente mercado para todas las

empresas radiales Lojanas?

Cuadro # 61
MERCADO DE LAS EMPRESAS
RADIALES EN LOJA
Ano: 1996
ALTERNATIVAS # Personas %
S/ 167 56,7
NO 133 44,3
TOTAL 300 100%

Fuente: Encuesta: diciembre de 1996
Elaboracion: Los Autores

ANALISIS.- El abordaje del mercado dentro de este andlisis no se podia
quedar, es asi como un 56,7% cree que si hay suficiente mercado para las
empresas radiales en Loja, mientras que otro significativo grupo (44,3%)
opina que el mismo ya esta copado y que es muy dificil la competencia sobre
todo para aque)las que no han implementado un sistema tecnologico

modermo ni tampoco han mejorado los servicios.
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