UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

MODALIDAD ABIERTA

ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

“Mapa de Comunicacion del Ecuador”

Tesis previa a la obtencion del
Titulo de Licenciado en

Comunicacion Social

AUTOR: Byron Edmundo Pérez Escobar

DIRECTORA DE TESIS: Lcda. Ana Maria Beltran

CENTRO UNIVERSITARIO QUITO - 2011



CERTIFICACION

Lcda. Ana Maria Beltran
DIRECTORA DE TESIS

CERTIFICA:

Que el presente trabajo de investigacion realizado por el Sr. Byron Pérez Escobar, sobre el
tema “Mapa de Comunicacién del Ecuador”, ha sido dirigido y revisado prolijamente vy,
cumple con todos los requisitos establecidos por la Universidad Técnica Particular de Loja,
por lo que se autoriza su publicacion.

Loja, Agosto del 2011

C.lL#




AUTORIA

Todos los criterios, opiniones, afirmaciones, analisis, interpretaciones, conclusiones y todos
los deméas aspectos vertidos en el presente trabajo son de absoluta responsabilidad del
autor.

Loja, Agosto del 2011

f:

Byron Pérez Escobar

C.l. #: 170870575-9



CESION DE DERECHOS

“Yo, Byron Pérez Escobar declaro conocer y aceptar la disposicion del Art. 67 del Estatuto
Organico de la Universidad Técnica Particular de Loja que en su parte pertinente
textualmente dice: “Forman parte del patrimonio de la Universidad, la propiedad intelectual
de investigaciones, trabajos cientificos o técnicos y tesis de grado que se realicen a traves, o
con el apoyo financiero, académico o institucional (operativo) de la Universidad”.

f:

Byron Pérez Escobar

C.I.#: 170870575-9



DEDICATORIA

La realizacién de este trabajo fue posible gracias a mi esposa Ana Lucia, mis hijos
Sebastian, Juan José y Gabriel, asi como a mis padres quienes en todo momento me
brindaron su apoyo incondicional hacia la consecusion de mi objetivo, como fue la
culminacion exitosa de este proyecto de investigacion.

Por eso, mi dedicatoria a ellos, como una pequefia muestra de mi imperecedero amor y
gratitud.

BYRON PEREZ ESCOBAR



AGRADECIMIENTO

Expreso mi mas sincero agradecimiento a todas aquellas personas que hacen la
Universidad Técnica Particular de Loja y a los medios y empresas de comunicacion por su
colaboracion en el levantamiento de datos en la presente investigacion.

De igual manera mi reconocimiento y gratitud a la Lcda. Ana Maria Beltran, Directora del
presente trabajo.

BYRON PEREZ ESCOBAR



INDICE GENERAL

Certificacion

Autoria

Cesion de derechos
Dedicatoria

Agradecimiento

indice General

indice de Graficos

indice de Cuadros estadisticos

indice de Anexos

CAPITULO I. PARTE INTRODUCTORIA

1.1 Historia de la Prensa en el Ecuador

1.1.1 Situacion actual de los Medios de Comunicacion
1.2 Objeto formal

1.3 Objetivos

CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1 HISTORIA Y EVOLUCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
EN ECUADOR EN LAS ULTIMAS DOS DECADAS

2.1.1  Historia de la Prensa en el Ecuador

2.1.1.1 Principales periddicos entre 1940 - 1960

2.1.1.2 Principales periddicos entre 1960 - 1990

2.1.2 LaRadio en sus inicios

2.1.2.1 Ecuador y su incursion en la Radio

2.1.2.2 Principales radios

2.1.3  Historia de la Televisién en el Ecuador

2.1.3.1 Principales medios televisivos en el Ecuador

2.1.4  Las nuevas tecnologias de la informacién - TIC's

Vi

Vi
Xi

Xii

Xiv

W W N P



2.2

221
222
2.3
2.4

PROPIEDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN EL
ECUADOR EN LAS DOS ULTIMAS DECADAS

El poder politico y los Medios de Comunicacion

El poder econémico tras los Medios de Comunicacion

MAPAS DE MEDIOS / TRABAJOS SIMILARES EN EL MUNDO
MAPAS DE MEDIOS / TRABAJOS SIMILARES EN EL ECUADOR

CAPITULO lIl. INVESTIGACION DE CAMPO

3.1
3.1.1
3.1.1.1
3.1.1.2
3.1.1.3
3114
3.1.15
3.1.2
3.1.21
3.1.21
3.1.2.2
3.1.2.3
3.1.3
3.14.1
3.1.4.2
3.15.1
3.1.5.2
3.1.6.1
3.2
321
3.21.1
3.21.2
3.2.1.3
3.2.14
3.2.141

METODOLOGIA

Medios y Empresas asignadas

Radios

Productoras Audiovisuales

Agencias de Publicidad

Agencias de Relaciones Publicas

Revista

Informacion levantada

Informacion General y Legal

Morfologia

Recursos Humanos

Productos y Servicios que ofrecen

Procedimiento y cronologia de las actividades de investigacion
Cronograma de citas efectivas

Contactos no efectivos

Recoleccién de informacion

Contraste

Levantamiento de la informacion en el repositorio digital de datos
PRESENTACION DE CUADROS ESTADISTICOS
Medios asignados

Agencias de Publicidad

Radios

Productoras Audiovisuales

Agencia de RRPP / ASSISTEC

Informacion General

15

17
18
19
28

31
31
31
31
32
32
32
32
32
34
34
34
35
36
36
36
37

41
41
41
45
51
56
56



3.2.1.4.2 Morfologia de la empresa

3.3 PRESENTACION DE CRUCES DE INFORMACION

3.3.1 General

3.3.2 Cruce de informacién entre agencias de publicidad
y radios asignados

CAPITULO IV. ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS DE LAS EMPRESAS
Y MEDIOS DE COMUNICACION INVESTIGADOS

41.1 Agencias de Publicidad

4.1.1.1 Mc Cann Erickson

4.1.1.2 Mayo Publicidad

4.1.3 Mediagua Comunicacién

41.1.4 Majoka

4.1.2 Agencia de RR.PP.

4.1.2.1 Assistec

4.1.3 Productoras Audiovisuales

41.3.1 Filmeikers

4.1.3.2 Atomica

4.1.3.3 Boca Films

4.1.4 Radio

4141 HCJB LaVoz de los Andes

4.1.4.2 Radio Ondas Cisnerinas

41.43 JIM Stereo

4144 Majestad

415 Revista

4151 Men’s Health

4.2 ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS DE LAS AREAS
INVESTIGADAS EN LOS MEDIOS Y EMPRESAS DE
COMUNICACION

4.2.1 Organizacién Social

4.2.2 Tipo de Capital

4.2.3 Pertenece a un grupo de empresas

57
59
59
62

65

65
65
66
67
67
68
68
68
68
69
70
70
70
71
71
72
73
73
73

73
73
73



10

424 Cobertura
4.2.5 Empleados con Titulo de tercer nivel
4.2.6 Productos y Servicios

CONCLUSIONES
BIBLIOGRAFIA
ANEXOS

74
74
74

75
80



Gréfico# 1
Gréfico # 2
Gréfico # 3
Gréfico # 4
Gréfico#5
Gréfico # 6
Gréfico# 7
Gréfico # 8
Gréfico# 9
Gréfico # 10
Gréfico # 11
Gréfico # 12
Gréfico # 13
Gréfico # 14
Gréfico # 15
Gréfico # 16
Gréfico # 17
Gréfico # 18
Gréfico # 19
Gréfico # 20
Gréfico # 21
Gréfico # 22
Gréfico # 23
Gréfico # 24

11

INDICE DE GRAFICOS

Ecuavisa

Directorio de Medios de Comunicacion / Argentina
Diario El Hoy

Diario El Comercio

Mapa de Medios de Aca en Argentina

Medios y Comunicacion en Argentina

Medios y Comunicacion en Argentina

Mapa de Medios Provincial en Argentina
Medios de Comunicacién en Espafia

Mapa multimedios y canales de sefial paga en América Latina
Mapa multimedios

Mapa de Medios / Alemania

Directorio Comunicacion Ecuador

Mapa de Medios de Comunicacion del Ecuador
Radios

Televisoras

Ecuador Comunicacion

Ficha para levantamiento de informacion

Ficha para levantamiento de informacién / Morfologia
Pagina Web del SRI

Pagina Web Superintendencia de Compafiias
Superintendencia de Telecomunicaciones
Repositorio digital UTPL

Repositorio digital UTPL / Archivo General

15
20
20
21
22
22
23
24
25
26
26
27
28
29
29
29
30
33
35
37
38
38
39
40



Cuadro # 1
Cuadro # 2
Cuadro # 3
Cuadro # 4
Cuadro #5
Cuadro # 6
Cuadro # 7
Cuadro # 8
Cuadro # 9
Cuadro # 10
Cuadro # 11
Cuadro # 12
Cuadro # 13
Cuadro # 14
Cuadro # 15
Cuadro # 16
Cuadro # 17
Cuadro # 18
Cuadro # 19
Cuadro # 20
Cuadro # 21
Cuadro # 22
Cuadro # 23
Cuadro # 24
Cuadro # 25

Cuadro # 26
Cuadro # 27
Cuadro # 28
Cuadro # 29

12

INDICE DE CUADROS ESTADISTICOS

Categoria de medios investigados

Pertenece a grupo de empresas / Agencias de publicidad

Organizacién social / Agencias de publicidad

Tipo de agencia / Agencias de publicidad

No. de cuentas / Agencias de publicidad

No. empleados / Agencias de publicidad

Poseen Titulo / Agencias de publicidad

Productos y servicios / Agencias de publicidad

Pertenece a grupo de empresas / Radio

Tipo de capital / Radio

Organizacién social / Radio

Frecuencia Am - Fm / Radio

Cobertura / Radio

Repetidoras / Radio

Tiempo de programacion al dia / Radio

Numero de locutores / Radio

No. total de empleados / Radio / Radio

No.de empleados con Titulo / Radio

Productos y servicios / Radio

Servicios comunitarios / Radio

Productoras audiovisuales activas

Organizacioén social / Productoras audiovisuales

Tipo de capital / Productoras audiovisuales

Formato de produccién / Productoras audiovisuales
Ambito geogréfico y circulacién de producto / Productoras
audiovisuales

Premios o reconocimientos / Productoras audiovisuales

No. total de empleados / Productora audiovisual

No. empleados con Titulo / Productora audiovisual

Porcentaje / No. empleados con Titulo / Productora

audiovisual

41
41
42
42
43
43
44
44
45
45
46
46
47
47
48
48
49
49
50
50
51
51
52
52
53

54
54
55



Cuadro # 30
Cuadro # 31
Cuadro # 32
Cuadro # 33
Cuadro # 34
Cuadro # 35
Cuadro # 36
Cuadro # 37
Cuadro # 38
Cuadro # 39
Cuadro # 40
Cuadro # 41
Cuadro # 42
Cuadro # 43

Cuadro # 44

Cuadro # 45
Cuadro # 46

Cuadro # 47
Cuadro # 48

13

Productos y servicios / Productora audiovisual
Organizacion social / Agencia RR PP
Tipo de capital / Agencia RR PP
Tipo de agencia / Agencia RR PP
Area o departamentos / Agencia RR PP
Premios o reconocimientos / Agencia RR PP
Productos y servicios / Agencia RR PP
Organizacién social / Cruce de informacién
Tipo de capital / Cruce de informacion
Pertenece a un grupo de empresas / Cruce de informacion
Cobertura / Cruce de informacion
Empleados con Titulo / Cruce de informacién
Poseen Pagina Web / Cruce de informacién
Empleados con Titulo / Cruce / Agencias de Publicidad
y Radios
Organizacion social / Cruce / Agencias de Publicidad
y Radios
Tipo de capital / Cruce / Agencias de Publicidad y Radios
Pertenece a un grupo de empresas / Cruce / Agencias de
Publicidad y Radios
Cobertura / Cruce / Agencias de Publicidad y Radios
Poseen Pagina Web / Cruce / Agencias de Publicidad
y Radios

55
56
56
57
57
58
58
59
59
60
60
61
61
62

62

63
63

64
64



Anexo # 1
Anexo # 2

Anexo # 3

Anexo # 4
Anexo # 5

Anexo # 6
Anexo # 7
Anexo # 8
Anexo # 9

Anexo # 10

Anexo # 11

Anexo # 12

Anexo # 13
Anexo # 14

14

INDICE DE ANEXOS

Ficha para levantamiento de la informacion / General y Legal
Ficha para levantamiento de la informacién / Morfologia / Productora
audiovisual
Ficha para levantamiento de la informacion / Morfologia / Agencia de
Marketing y Publicidad
Ficha para levantamiento de la informacion / Morfologia / Radio
Productos de Disefio Gréafico / Agencia de Publicidad / Mediagua
Comunicacion
Programacién / Radio / HCJB / Quito
Programacién / Radio / Ondas Cisnerinas / Riobamba
Programacion - Tarifario / Radio / JM Stereo / Machachi
Levantamiento de datos en el repositorio digital / Ficha de archivo
General
Levantamiento de datos en el repositorio digital / Informacién General
y Legal
Levantamiento de datos en el repositorio digital / Informacién General
y Legal / PDF
Superintendencia de Telecomunicaciones / SUPERTEL
Fichas de informacién levantada

Fichas de informacidn / contactos no efectivos



15

CAPITULO |
PARTE INTRODUCTORIA

1.1 Introduccion

La presente investigacion y la consiguiente realizacion del Mapa de Medios del Ecuador por
parte de la Universidad Técnica Particular de Loja, sugiere la necesidad de contar con una
guia actualizada, que permita a los comunicadores sociales, personas y empresas
relacionadas con la comunicacién en el Ecuador asi como del exterior, contar con una guia
ampliada incluyente y participativa que no descuide las regiones mas apartadas en donde
tienen presencia los espacios de comunicacién masiva, relevantes en las comunidades de

las cuales son parte activa.

El ser parte de este importante proyecto, permitira al alumno de la UTPL conocer de cerca
una realidad desconocida para el coman de los ciudadanos que vivimos en este pais, pues
la industria de la comunicacion, mas alla de sus componentes programativos, informacion,
datos estadisticos y creatividad publicitaria, aporta con el desarrollo productivo y cultural del

ciudadano.

1.1.1 Situacién actual de los Medios de Comunicacién

Luego del aparecimiento de la radio por los afios 20, el paso de la television en blanco y
negro al color y posterior evolucion de los medios de comunicacion en el Ecuador, hemos
llegado a lo que hoy se considera la era de las nuevas tecnologias, en donde medio y
usuario interactian adaptados a esta corriente mundial de las redes sociales y nuevas

propuestas web.

Bajo este argumento, cabe reflexionar sobre la responsabilidad que tienen los medios de
comunicacion al momento de cumplir con el derecho de los ciudadanos a ser informados a
través de estos nuevos formatos multimediales, en donde, el ciudadano es parte activa a
través del debate y su critica. Costales advierte: “Se trata de un fendmeno que esta
reconfigurando la forma de hacer y entender el periodismo y por extension, el propio perfil

de la informacién y de los periodistas”.
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La Web 2.0 se encuentra plenamente integrada con el desarrollo de la comunicacion vy los
nuevos paradigmas relacionados con la temporalidad en el caso de las redes sociales y la
multimedialidad de los medios de comunicacion, al permitir la integracion de todos los
formatos de informacién como: texto, audio, video, graficos, animaciones en un mismo

soporte.

De esta manera, la respuesta es cada vez mas interactiva, siendo el usuario de la radio, la
televisién y prensa escrita, parte activa de la informacién como podemos ver en los sitios

web de importantes medios televisivos e impresos del pais.

1.2 Objeto formal.- Levantamiento de informaciébn de las empresas y Medios de

Comunicacion del Ecuador.

1.3 Objetivos

General

v Establecer la situacion actual de las empresas de comunicacion del pais y contribuir

en el desarrollo del primer Mapa de Comunicacién del Ecuador.

Particulares

v' Llevar a cabo el levantamiento de datos en los medios y empresas de comunicacion:
prensa, revistas, radio, television, productoras audiovisuales, productoras
audiovisuales, agencias de publicidad y marketing, agencias de RR.PP, medios

digitales y productoras cinematograficas; a lo largo y ancho del territorio nacional.

v' Realizar el andlisis de los resultados encontrados, que permitan tener una vision
mas clara sobre la situacion actual de los medios de comunicacion y las perspectivas

de la profesion del comunicador social actualmente y a futuro.

v' Fomentar el espiritu investigador del comunicador social y fortalecer sus

competencias en el trabajo de campo.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1. Historiay evolucion de los Medios de Comunicacion

El alcance de la comunicacién para las nuevas generaciones, trae consigo el desarrollo de
nuevas tecnologias que han permitido acortar distancias entre diferentes puntos del planeta,
sin embargo, se puede olvidar con relativa facilidad la época de 1830 cuando el envio de un
mensaje a un punto distante implicaba el esfuerzo de un mensajero y la espera de semanas

y hasta meses.

Con la invencién del telégrafo, la comunicacion da un giro hacia la modernidad,
reduciéndose extraordinariamente el intervalo de tiempo entre un acontecimiento y su

difusion.

Posterior a la evolucion del telégrafo y la aparicion del teléfono, Raymond Williams (1992)
menciona: “En este sentido, el teléfono solo fue un refinamiento del telégrafo, y la radio hizo

lo mismo sin necesidad de una conexién fisica”. *

2.1.1 Historiade la Prensa en el Ecuador

Es la comunidad Jesuita que llevada por su vocacion evangelizadora realiza las primeras
gestiones en Roma y Madrid alrededor de 1736, logrando traer a Ambato 14 afios mas
tarde el 22 de febrero de 1750 la primera imprenta. Menciona Hallo (1992): “El padre José
Maria Maugueri fue el iniciador de la primera imprenta en el territorio nacional. La razén de
su establecimiento en Ambato y no en Quito fue porque el padre Maugueri es nombrado

Superior de la Residencia y el Colegio de la Comparia de Jesus en Ambato”.

Para 1755 la imprenta es traida a Quito por la Compafiia de Jesus; se imprime el periddico
“El Espectador Quitefio” cuyos contenidos se orientan a alusiones personales contra el
General Juan José Flores, intendente general del departamento de Quito quién se

convertiria en el primer Presidente de la Republica del Ecuador hasta 1845 afio en que

! Raymond W. (1992). Historia de la Comunicacién. De la imprenta a nuestros dias. Bosch Casa Editorial S.A.
Barcelona, primera edicién octubre. pag. 158.
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triunfa la revolucion Marxista. Bajo su influencia e indignado por los ataques del periddico,
haria asaltar la imprenta, destruyendo su infraestructura y arrojando sus tipos a la calle.

Aparece uno de los mayores representantes intelectuales de la época: “Eugenio de Santa
Cruz y Espejo” cuya formacion sugiere el caracter de la ilustracién de la Europa del siglo
XVIII, siendo sus principales referentes intelectuales Rosseau, Montesquie y Voltaire. Espejo

fue continuador de la Revolucién quitefia de los Estancos de 1765.

Espejo es catalogado como uno de los hombres mas prominentes del periodo colonial. Para
1767 contaba con 20 afos de edad cuando termina sus estudios de medicina en la
Universidad de San Fernando, pero el Cabildo de Quito le concede el titulo de Doctor, solo

cinco afios después.

Publica su propio periédico llamado “Primicias de la Cultura de Quito” del cual aparecieron

solo siete numeros. El primer nimero se publica el 5 de enero de 1792.

El periodo comprendido entre 1940 a 1960 se caracteriza por el grado de madurez y
organizacion alcanzado por el Periodismo ecuatoriano; se consolida la Unién Nacional de
Periodistas (UNP) cuya premisa bésica sugiere la difusiébn cultural y alfabetizadora,

mostrandose cerca de la colectividad antes que con la clase politica.

“Hallo (1992) asegura: “Es también notoria la consolidacion de periddicos mas serios y
estructurados, disminuyéndose ostensiblemente los periddicos de caracter eventual, dando

paso a un periodismo mas profesional y técnico”. 2

2.1.1.1 Principales periddicos entre 1940 - 1960

La Tierra (1945), Editado en Quito, convirtiéndose en el érgano del partido Socialista, cuyo
director fue Luis Maldonado Tamayo. En su prospecto de iniciacion dice: “Estamos para
constituir la voz del pueblo, en defensa de sus libertades y derechos republicanos, para
guiarlo en la practica disciplinada y constante de sus deberes para estimular la cultura y

promover la justicia social”.

2 Hallo, W (1992). Sintesis Histdrica de la Comunicacidn y el Periodismo en el Ecuador. Don Francisco Javier
Eugenio De Santa Cruz y Espejo. Quito: Fundacién Hallo, Ediciones El Sol. Pag. 161
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La Nacién (1949), En su tercera etapa es dirigida por Vicente Paz Ayora, colaboran
Francisco Huerta, Euclides Silva, David Huerta, Simon Cafarte. Junto con el vespertino la
Hora refleja la vida de Guayaquil con sus vicios y virtudes.

El Sol (1951), Fundado en Quito, cuenta con la colaboracién de los mas destacados
escritores y periodistas del pais como Alfredo Pareja, Miguel Agustin Aguirre, Alejandro

Carrion, entre otros.

Diario ElI Ecuador (1955), Fundado en Quito, fue dirigido por Eduardo Borja lllescas,

participan como redactores gran parte de los periodistas que trabajan en el periédico El Sol.

En este periodo hay que considerar las publicaciones de las revistas que para la época

fueron una ventana ideoldgica para los partidos politicos como el caso de:

e Momento, del partido Concentracion de Fuerzas populares (CFP) dirigida por
Guevara Moreno.

e La Calle (1957), Dirigida por Alejandro Carrién en asocio con Pedro Jorge Vera,
colaboran destacados periodistas como Benjamin Carrion, Angel Felicisimo Rojas,
Raul Clemente Huerta, entre otros. Su posicién politica es de izquierda.

e La Mafiana (1960), Fundada en Quito dirigida por Pedro Jorge Vera, ubicando su

ideologia en la izquierda politica.

En el Ecuador, en las décadas de los 70 y 90 se da inicio a la nueva época democratica en
donde los nuevos partidos politicos y los florecientes recursos petroleros se constituyen

en la base de la modernizacion del pais.

La presencia de la nueva tecnologia de la computadora, predomina en la elaboracién de
los periddicos, utilizandose en la administracién de datos, noticias y diagramado, aunque
para esta época y desde los afios 40 en los Estados Unidos de América ya la prensa
contaba con 1932 diarios y 9960 revistas. Para 1950 funcionaban 500 escuelas o facultades
de periodismo.

Es importante anotar que durante el gobierno de Rodriguez Lara se crea la Secretaria

Nacional de Informacion Publica (SENDIP) que anteriormente se llamaba Sala de Prensa.
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Esta nueva organizacion del Estado, tiene dentro de sus principales objetivos, la misién de
suprimir el monopolio de la informacion de las empresas periodisticas, dirigiendo la politica
de la informacién de gobierno a través de la promocion de su filosofia y accion. Para esto,
cuenta con departamentos especializados para la difusion de noticias a nivel nacional e

internacional, como una agencia noticiosa pero en manos del Estado.

Cabe destacar que para el caso local, los medios de comunicacion del pais, estarian

obligados a ceder espacios en su programacion regular para cumplir con este cometido.

Dentro del contexto periodistico que involucra los medios de comunicacion y su historia,
encontramos otro hecho de vital importancia para la época segun Luis Eladio Proafio (1984),
con la fundacion en 1959 de CIESPAL como un “Centro Internacional de estudios superiores
de periodismo para América Latina, acogiéndose el Gobierno del Ecuador mediante un
convenio entre UNESCO y la Universidad Central a la iniciativa de UNESCO que en el afio
1957 crea para Europa y Africa, el primer centro auténomo y adscrito a la Universidad de
Estrasburgo.

La creacion de CIESPAL y su aporte en estas décadas ha sido evidente en la formacion del
periodismo y de los periodistas del Ecuador y Latinoamérica.

Otra organizacion a nivel continental que juega un rol importante, es la Sociedad
Interamericana de Prensa SIP que en 1926 celebra el Primer Congreso Panamericano de
Periodistas en Washington DC en donde se recomienda la constituciébn de un organismo
interamericano permanente de periodistas. Posteriormente en conferencias en Caracas,

Bogota y Quito, establecen la organizacion con su nombre actual.’
Los socios del SIP son las publicaciones o cadenas de periddicos y a la fecha cuenta con
1.300 publicaciones afiliadas con un total de circulacion por sobre los 43 millones de

ejemplares en papel y un nimero creciente de lectores por internet. *

2.1.1.2 Principales periddicos entre 1960 - 1990

3 Proafio, Luis Eladio. (Editorial), "25 afios de CIESPAL". En: Revista Chasqui No 11, julio - septiembre 1984.
Quito, pp. 2,3.

* Sociedad Interamericana de Prensa SIP (2011). Nuestra Historia. Pag. 28



21

El Tiempo (1965), Fundado en Quito por la Union C.A. dirigido por Carlos De la Torre
quien organizdé a un grupo de jovenes periodistas que en su época se constituyé en la
avanzada de la Prensa nacional. Entre ellos, se encontraba con Julio Prado Vallejo, Jorge
Salvador Lara, Filoteo Samaniego, Diego Oquendo, Ernesto Alban Goémez, Javier Ponce,

Benjamin Ortiz.

Diario El comercio (1906), Fundado en Quito por Celiano Monje, y los hermanos Carlos y
César Mantilla Jacome, Monje es conocido liberal alfarista, poligrafo, historiador y seguidor

de Montalvo. Actualmente su directora es Guadalupe Mantilla.

El comercio se ha constituido como uno de los baluartes de la prensa nacional, que en
momentos de desarrollo y crisis de la nacion ecuatoriana del siglo XX, ha dado un aporte
fundamental para la afirmacion de la nacion y la democracia, haciendo claros esfuerzos para
convertirse en una prensa agil y moderna. Se puede citar algunos de sus valiosos
colaboradores: Alejandro Carrion, Gabriel Garcés, Plutarco Naranjo, Ricardo Descalzi,

Roque Maldonado, Rocio Duran, entre otros.

Diario El Universo (1921), Nace en Guayaquil, bajo la direccién de Carlos Pérez Perasso,
fundado en 1921 por Ismael Pérez Pazmifio, ha contado con periodistas de mayor
significacion como Leopoldo Benitez, Alejandro Carrién, Rafael Diaz Icaza, Diego Oquendo,

entre otros.

Diario Hoy (1982), Dirigido por Benjamin Ortiz Brennan, fue fundado por Jaime Mantilla
Anderson. Se considera un periddico independiente y pluralista que acoge a las diversas
corrientes del pensamiento democrético. En poco tiempo ha logrado una gran acogida por la
disposicion moderna de sus diagramados y el enfoque de sus editoriales.

Entre sus redactores mas importantes tenemos: Simon Espinosa, Humberto Vacas Gomez,
Francisco Huerta Montalvo, Juan Cueva Jaramillo, Claudio Mena, Francisco Febres
Cordero, Asdrubal de la Torre, Carlos Vera, Diego Araujo, Javier Ponce, Gonzalo Ortiz,

Manuel Chiriboga, y otros jévenes valores de la literatura actual.

Ultimas Noticias (1938), Vespertino quitefio fundado por Carlos Mantilla Ortega, con su
actual director Jorge Rivadeneira, destacdndose en la labor periodistica César Larrea.

Pertenece a la empresa de diario EI Comercio.
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Diario Expreso (1969), Fundado en Guayaquil por Galo Martinez Merchan, entre sus
colaboradores cuenta con Hugo Larrea Benalcdzar, Rodolfo Pérez Pimentel, Ester Avilés,
Vicente Levi, entre otros.

El Telégrafo (1969), Diario guayaquilefio fundado por don Juan Murillo, funcioné bajo la
direccién de José Abel Castillo hasta 1922 y Abel Romeo Castillo hasta Eduardo Arosemena

Gomez.

El Telégrafo modernizé sus instalaciones, asi como su diagramacion, volviéndose uno de
los periédicos mas dindmicos. Han colaborado con este, los mas destacados periodistas del
pais como Miguel J. Calle, Medardo Angel Silva, José Maria Egas, José de la Cuadra,
Joaquin Gallegos Lara, Demetrio Aguilera Malta, Enrique Gil Gilbert, Alfredo Pareja

Diescanseco, entre otros.

Luego de su incautacion por parte de la AGD el 8 de marzo de 2002, el régimen toma el
absoluto control del diario el 25 de julio de 2007; el Diario Hoy en su nota “El Telégrafo de
privado a estatal” recoge una declaracién del Presidente Rafael Correa quién manifiesta “El

Telégrafo ya es de todos”.

El Meridiano (1983), Diario guayaquilefio fundado por Carlos Manzur Beres, es un
periédico Tabloide que tuvo una pronta aceptacion en el puerto principal por la agilidad en
su enfoque, la presentacion de las noticias a momentos sensacionalistas y utilizacion de
|éxicos comunes del habla popular costefia. En su primera etapa lo dirigia Ernesto

Veldsquez Vaquerizo y tenia como jefe de redaccion a Fernando Artieda.

El Extra (1975), Diario guayaquilefio cuyo director para 1992 es Nicolas Hulloa Figueroa,
es un periddico de raigambre popular donde escribieron en su época periodistas

guayaquilefios, entre otros, Fernando Cazén Vera.

El Mercurio (1924), Diario cuencano, fundado en 1924 por los hermanos Octavio y Carlos
Sarmiento Abad. Por su labor periodistica se convirti6 en el primer rotativo del austro, han

escrito en sus paginas grandes personalidades e intelectuales de Cuenca.
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El Tiempo (1955), Diario cuencano fundado por Gilberto Crespo, tiene como colaboradores

a Hugo Ordénez Espinos, Eliecer Cardenas.

El Heraldo (1958), Diario ambatefio, lo dirigié Luis Torres Carrasco; este periddico fue

considerado como el mas popular de la provincia del Tungurahua.

El Avance (1970), Diario ambatefio fundado por John de Howitt, periédico de corte
moderno, que rompe la hegemonia mantenida por El Heraldo, cuenta entre sus redactores

a periodistas polémicos y de estilo agresivo.

El Mercurio (1924), Diario manabita que conté con la direccion de Ricardo Delgado

Abeiga.

La Hora ® (1986), Inicia su circulacién bajo la direccién de Nicolas Kingman.

2.1.2 LaRadio en sus inicios

Como parte de los multiples elementos de desarrollo de las sociedades y su creciente
necesidad de comunicacion aparece la radio en 1922, como una de los acontecimientos
mas asombrosos de la época, las organizaciones sociales de los paises mas desarrollados y
posteriormente en Latinoamérica, experimentan la llegada de lo que en poco tiempo iria
adquiriendo una destacada importancia cultural y econémica para convertirse en un eje de

desarrollo no solo comunicacional sino comercial, militar y de gobierno

2.1.2.1 Ecuadory su incursién en la Radio °

El Ecuador de principios de siglo no disponia de tecnologia avanzada y la informacién a la
que se podia acceder era gracias a las noticias que llegaban en revistas y libros a los que
accedian unos pocos privilegiados. Para 1923 en la ciudad de Guayaquil, se funda el

“Guayaquil Radio Club” en una época en que las comunicaciones radiales recién se estaban

> Hallo, W (1992). Sintesis histdrica de la Comunicacidon y el periodismo en el Ecuador. Principales periddicos.
Fundacién Hallo, Ediciones El Sol. Quito. Pag. 98

® Fernando Ortiz Vizuete. (2009). Historia de la radiodifusidon en el Ecuador. Quito. Fernando Ortiz, P4g. 25
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iniciando en el pais. Para el Ecuador de esta época la telegrafia sin hilos todavia es una
novedad.

Las primeras emisiones de radio en Cuenca fueron emitidas desde un transmisor de 50
vatios de potencia instalado en una casona particular. Estas transmisiones ya tenian
horarios y responsables de la programacidén que incluia presentaciones de artistas ante un

amplio salén con participacién del publico.

Antes, un grupo que se denominé "Club de compaferos”, habia emitido sefiales electronicas
adaptando un micréfono a una radiola. Mas tarde fue utilizado un pequefio transmisor
ensamblado en una caja de madera de 40 centimetros de alto, provisto de un micréfono de
carbon. Este equipo fue propiedad de Juan El Juri y quienes hicieron posible las emisiones

de radio fueron Alejandro Orellana Solano y José Justiniano Espinoza.

Es importante sefalar que no existe la fecha exacta de las emisiones radiales, pero se tiene

claro que fue en la década de los 30’s.

2.1.2.2 Principales radios ’

Radio El Prado (1929), A las 9 de la noche, en la ciudad de Riobamba, capital de la
provincia de Chimborazo radio “El Prado” inicia oficialmente sus transmisiones radiales,
convirtiéndose desde ese instante en la primera radiodifusora que se puso al servicio de la
cultura nacional. El pionero de la radiodifusién en el Ecuador, sin duda fue el ingeniero

Carlos Cordovez Borja. Nacido en Riobamba el 26 de octubre de 1888.

HCJB (1931), ® El dia de navidad, la Estaciéon Radial HCJB comienza a transmitir con 200
vatios de potencia desde un establo de ovejas remodelado al norte de Quito. La transmision
fue una combinacion de espafol - inglés, y el programa bautizé a la Estacion Radial HCJB

como “La voz de los Andes”

Radio El Telégrafo (1935), Pocos afios después, en la ciudad de Guayaquil, el profesional

aleméan Juan Behr promueve que Diario El Telégrafo ponga al aire una emisora que llevaria

" Heavy Word. (2010).Historia de la radiodifusién en el Ecuador. Quito. Heavy Word. Disponible en:
http://diegojavi007.blogspot.com/2010/01/historia-de-la-radiodifusion-en-el.html
® HCJB. (2011). HCJB su historia. Quito. HCJB.
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el mismo nombre de la version impresa Radio El Telégrafo en 1935.

CRE (1940), La emisora ecuatoriana CRE fue fundada bajo la direccibn general del
guayaquilefio Victor Emilio Estrada, quien propuso a Luis Alcivar Elizalde fundar una radio

eminentemente deportiva.

CRE inici6 sus transmisiones en la frecuencia 1050 AM con 1 kilovatio de potencia en la
ciudad de Guayaquil y otro transmisor de banda corta (sefal internacional) también con 1

kilovatio.

Radio Quito (1940), Aparece en la capital de los ecuatorianos “Radio Quito”, radioemisora

perteneciente a los propietarios de Diario El Comercio.

El 12 de febrero de 1949 se pone al aire la version radiofénica de "La guerra de los mundos"
de Orson Wells a través de la sefial de Radio Quito. Esto provoco el panico entre los
quitefios, quienes una vez anunciado el mensaje, que se trataba de una obra de ficcidn,
reaccionaron indignados contra la radioemisora. Una turba enfurecida por el "engafio"
provoco un incendio de las instalaciones de radio Quito y Diario EI Comercio, ambos medios

ubicados en las calles Chile y Benalcazar.

Radio la Voz del Progreso (1949), La primera emisora que funcioné en Ambato fue radio
“La Voz del Progreso”, que surge luego del terremoto del 5 de agosto de 1949. Después
esta emisora de onda corta se denominaria Radio Nacional Espejo, que pertenecié a
Gerardo Berborich.

A través de estas ondas de cobertura nacional se transmitieron varias producciones
radiofénicas de gran impacto para la época: "Kaliman", "Rayo de plata", "Porfirio Cadena, el
ojo de vidrio". Ademas la programacion de Radio Nacional Espejo de Ambato, se caracterizd
también por difundir historias creadas y dramatizadas en la propia estacion con talentos
nacionales como: Juan Francisco Felton, Carlos Navarrete, Jorge Pazmifio y Borja, Carlos

Cortez y Blanca Salazar.

2.1.3 HISTORIA DE LA TELEVISION EN ECUADOR °

° El nuevo empresario el periddico de negocios del Ecuador. (2008). La historia de la televisidon en el Ecuador.
Guayaquil.
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La historia de la television en el Ecuador se remonta al afio 1959 cuando el norteamericano
Hartwell trae a Quito un equipo encontrado en las bodegas de la General Electric de New
York. Posteriormente la Unién Nacional de Periodistas lleva estos equipos a la HCJB para

ver la television en blanco y negro en una feria del Colegio Americano.

Para 1960 la television llega a Guayaquil tras convenio con la Casa de la cultura y es asi
que “canal 4” obtiene el permiso de operacién, dando inicio al nacimiento de la televisién en
el Ecuador como primera empresa comercial denominada: Compafia Ecuatoriana de

Television.

La década de los sesenta trae consigo las primeras transmisiones cuando el 12 de
diciembre de 1960, la televisibn, marca en el pais un notable desarrollo, siendo parte
activa de la impresionante red de comunicacioén junto con la prensa y la radio, comenzando
a cubrir todo el territorio nacional ante la expectativa de un publico avido por la necesidad de

informacién y entretenimiento que ofrece esta nueva tecnologia.

2.1.3.1 Principales medios televisivos en el Ecuador *°

El nuevo empresario el periédico de negocios del Ecuador. (2008). La historia de la
televisiéon en el ecuador. Guayaquil. Disponible en:

RTS Telesistema (1960), Canal privado que inicia sus transmisiones constituyéndose en
una de las cadenas mas grandes del Ecuador. Se encuentra en el canal 4 en Guayaquil, 5

en Quito y 13 en Cuenca.

Ecuavisa (1967), Empez6 a transmitir desde el cerro de El Carmen en Guayaquil,
aportando con nuevos avances en la tecnologia. Es en la década de los setenta donde
capta la atencién de una importante audiencia y ahora en sefal internacional para toda
Ameérica y Europa. EL canal pertenece a la empresa ENSA del empresario Xavier Alvarado

Roca.

Teleamazonas (1974), Inicia sus transmisiones como la primera red a color del pais, ya
que desde sus inicios conto con la mas alta tecnologia siendo sus propietarios para aquella

época la familia Granda Centeno.

10 http://www.elnuevoempresario.com/noticia 1194 la-historia-de-la-television-en-el-ecuador.php.



http://www.elnuevoempresario.com/noticia_1194_la-historia-de-la-television-en-el-ecuador.php

27

Tv Cable (1986), Fue en la década de los ochenta en donde se da paso a la televisién por
cable, incrementando cada dia el nimero de afiliados a esta red, teniendo un crecimiento

masivo en todo el pais.

Gamavision (1977), comienza sus transmisiones de prueba durante el segundo semestre
de 1976, y saliendo al aire comercialmente el 18 de Abril de 1977, constituyéndose en un

canal quitefio por excelencia, con Unicamente 14 personas manejando el Canal.

En 1993 el canal se consolida como el principal canal deportivo de la televisién ecuatoriana
al adquirir los derechos de Copa América "Ecuador 93", haciendo una alta inversién en
tecnologia, para poder transmitir en vivo y en directo a nivel mundial las incidencia de esta

Copa.

ETV Telerama (1993), Cadena televisiva ciento por ciento Ecuatoriana, nace en la Ciudad
de Cuenca, el 3 de noviembre de 1993 ante la imperiosa necesidad de contar con un canal
netamente cultural y educativo enfocado a la familia con programas de entretenimiento,

actualidad e informacion.

Sus programas se transmiten diariamente desde los tres estudios en las ciudades de Quito,

Guayaquil y Cuenca a todo el Ecuador.

2.1.4 Las nuevas tecnologias de lainformacion =TIC's

La perspectiva tecnoldgica no ha sido la excepcion dentro del proceso evolutivo de la
comunicacion humana; el hombre desde siempre, ha buscado la forma de satisfacer su
necesidad de comunicacion, siendo esto el impulso hacia la instauraciéon de herramientas
cada vez mas sofisticadas y veloces, desde la escritura jeroglifica , la invencion del alfabeto
y el papel, la imprenta , el teléfono, cine, radio y television; todos parte de la tecnologia cuya

evolucion ha determinado el avance de la comunicacion.

El uso de las TIC's (Tecnologias de la Informacion y Comunicacién) como tendencia

mundial, ha sido acogida por los medios de comunicacién en el Ecuador, lo que ha facilitado
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el acceso a la informacién de una manera mas dinamica por parte de la sociedad

ecuatoriana.

Con certeza podemos asegurar que todas las actividades, sean, académicas, de negocios,
relaciones humanas entre otras, tienes su base comunicacional en la revolucién de las
tecnologias de la Informacién y Comunicacion (TIC"s) aumentando el flujo de la informacion
y mejorando las posibilidades de comunicacién humanas a través de la integracion de todos
los formatos de informacién como son: texto, audio, video, graficos, animaciones; en un

mismo soporte.

En este contexto, los medios de comunicacion, conservan sus formas tradicionales de
comunicacion, pero se adaptan a la dinamica de la nueva plataforma digital que evoluciona
segun las tendencias de interactividad de la Web 2.0, dejando atras la pagina Web
informativa y por tanto unidireccional Yy siendo parte activa de las redes sociales cuyo uso

se incrementa vertiginosamente.
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Las expectativas que genera la posibilidad de la implementacion de la television digital en
Ecuador, se encuentran orientadas hacia el Estado ecuatoriano, pues la implementacion de
esta nueva tecnologia establece un cambio radical en la forma de ver television, segun se
indica en el Plan de Desarrollo Mediatico de la UNESCO, esto permitiria incrementar la
participacion ciudadana. ** La UIT (Unién Internacional de Telecomunicaciones) considera
que “el gran apagon tecnoldgico” es decir, el cambio de la televisibn andloga a la digital se

dé en el afo 2015; el ecuador considera el cambio con un plazo maximo al 2020.

2.2. Propiedad de los Medios de Comunicacion en el Ecuador en las dos ultimas
décadas.

No es desconocido el hecho de que la mayoria de los medios de comunicacién mantienen
una estrecha relacion con los grupos de poder econémico, politico y estatal, lo que genera
duda al momento de buscar la objetividad de quienes tienen vinculacién directa o indirecta

con el manejo de la Informacién y la Comunicacion.

Es el caso del Estado ecuatoriano que en los Ultimos tres afios de gobierno del Presidente
Rafael Correa, ha incrementado la posesién de Medios de Comunicacién entre: escritos,
radiales, televisivos y digitales, con el objeto de difundir la gestibn gubernamental,

cimentado en su ideologia politica, bajo la premisa de lo “Publico”.

Desde esta perspectiva, habria que preguntarse si se cumplen 0 no los preceptos de
participacion ciudadana y si en realidad se busca la insercion del ciudadano comdn al
espacio publico; pues no se trata Unicamente de ampliar el alcance de los medios para
incrementar mayores sectores poblacionales a manera de consumidores de la informacion,

sino que en verdad estos se conviertan en verdaderos espacios de participacion ciudadana.

Es evidente en la actualidad que el Gobierno ecuatoriano plantea un amplio Plan de
Comunicacion y Difusion bajo la premisa del Periodismo Publico; respecto a esto, habria
qgue revisar el contexto de lo propuesto para concluir con una realidad que no
necesariamente se enmarca en lo publico sino que mas bien tiende a visibilizar lo que hace
el poder con una orientacion politica, como indica - José Laso UASB - “Hay actualmente

una gran discusion sobre lo que son los medios estatales y los que son los medios publicos;

' UNESCO. (2011). Analisis de Desarrollo Mediatico del Ecuador. Quito. Organizacidn de las Naciones Unidas
para la Educacién. Pag. 32
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y hay una gran diferencia en el manejo y el entendimiento de los medios publicos; aqui el
gran problema radica en que los llamados medios publicos se han convertido en Medios
Estatales y medios gubernamentales, entonces, la Unica voz hegemonica en todos estos

medios con mucha sutileza en unos y mas abiertamente en otros es la voz del gobierno.

Los sistemas estatales de difusién publica, parecerian estar orientados hacia el servicio
publico sin embargo, no son sinénimos de los medios de comunicacion publica como indica
la UNESCO (2006): "Mientras los sistemas de difusion bajo control estatal cumplen algunas
actividades de servicio publico, su control gubernamental, cefiido a modelos
presupuestarios, carencia de independencia e imparcialidad en la programacion y
administracién, no permite se les identifique como Radiotelevisiébn de Servicio Publico. De
este modo, mientras los difusores estatales ejecutan algunas funciones de servicio publico,
no pueden definirse como verdaderas RSP porque no cumplen los requisitos de una

verdadera RSP” 12

2.2.1. El poder politico y los Medios de Comunicacion

La independencia informativa de los medios al fragor de una contienda politica esta en
entredicho cuando la objetividad de los periodistas se limita a un patron aparentemente

equilibrado e igualitario hacia los candidatos que disputan una dignidad.

La relacion de los medios con el poder politico en ejercicio, trae consigo preferencias para
sus fieles seguidores o exclusién para sus detractores, situacion que se evidencia ante
situaciones controversiales entre el Presidente y ciertos periodistas y medios de
comunicacion que son declarados como enemigos del régimen por supuesta manipulacion
en la informacion. Milagros Aguirre (2011) escribe: “El Gobierno reclama que, tras la que
llama prensa corrupta estd la oscura mano de la derecha. La prensa reclama que, tras
algunas acciones del Gobierno, esta la mano de funcionarios de la derecha corrupta. El
Gobierno pide a la prensa no falsear ni manipular informacién. La prensa reclama a los

medios publicos (del Gobierno) justamente lo mismo: no falsear ni manipular informacion.

Como explica ademéas Navarro (2006): “El maridaje de esta alianza perversa, se inicia en las

campanfas electorales y continGia en el ejercicio del poder. La razon siempre es la misma: La

2 Unesco. (2006). Radiotelevisidn de Servicio Publico: Un manual de Mejores practicas. UNESCO. 1 ed, San José
CR. Pag. 57
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conjuncion entre el poder econémico que controla los medios y el poder politico, unidad

necesaria para alcanzar sus intereses especificos, de grupo”.

Tres décadas atras la falta de leyes que impedian la asignacion de frecuencias a un solo
grupo econdémico, ha traido como consecuencia la concentracion de frecuencias
concesionadas de radio y televisibn en un pequefio grupo de personas naturales o grupos

econdmicos de la Sierra 'y de la Costa principalmente y a nivel nacional.

Continta Navarro (2006) en su investigacion: “Segun informacién de CONARTEL a octubre
2006 se habian concesionado 1.665 frecuencias de radio y televisibn entre personas
naturales y juridicas, identificando relaciones de parentesco evidentes en 17 grupos
familiares, es decir atribuyéndose 5 concesiones por cada nicleo familiar. Medios y el poder

politico, unidad necesaria para alcanzar sus intereses especificos, de grupo”.

Para 2011 la superintendencia de Telecomunicaciones presenta 446 estaciones de
television abierta autorizadas para su funcionamiento, distribuidas en las provincias a nivel

nacional.

Supertel. (2011), Resumen estadistico del No.de estaciones de television abierta autorizada

en el &mbito nacional. ** (Ver anexo # 12)

En el mundo contemporaneo hay una tendencia a la concentracion de medios, José Laso
UASB expresa en una entrevista realizada para la investigacién: “existen grandes grupos
financieros y grandes grupos mediaticos como el grupo PRISA de Espafia que compré el
diario “El Tiempo” de Bogota o el grupo MURDOCH de Keith Rupert Murdoch, propietario
de News Corporation que engloba los periddicos The Sun y The Times, asi como los
conglomerados via satélite, y Fox Sky, la corporacion de medios de comunicacidn mas

grande e influyente del mundo”.**

2.2.2 El poder econdmico tras los Medios de Comunicacion

A partir de los afios 70, cuando el capitalismo en el Ecuador y América latina tambalea; el

poder econdmico busca afianzarse como empresa informativa con el objeto de fortalecer y

3 Disponible en: http://www.supertel.gob.ec/index.php?option=com_content&view=article&id=132
" Navarro G. (2006), Los Poderes Facticos. Quito. Zitra. Pag. 32
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monopolizar todos los medios de informacién y comunicacion tradicionales, bajo la

expectativa también de nuevos medios venideros con el desarrollo tecnolégico.

El poder econémico afianzado en la informacién, traeria consigo la manipulacién del
pensamiento colectivo, dejando invisible al ciudadano comun, dejando relegada la agenda
publica por la imposicion sistematizada de un pensamiento Unico, impositivo que atenderia

exclusivamente los intereses de los nuevos duefos de la informacion.

Con la aparicién de los medios alternativos, se encontraria un espacio orientado hacia lo
publico, sin embargo, guarda distancia con el poder de la nueva empresa informativa

instaurada.

La relacion del poder econdmico con la supuesta neutralidad y objetividad informativa, es
inquietante, mientras corran intereses muchas veces explicitos tras la noticia, la agenda
ciudadana continuara relegada del poder de los medios y del derecho a la informacion que

nos ampara.™

2.3.- Mapas de medios trabajos similares en el mundo

MDS 2 presenta una propuesta de servicios de Prensa, Comunicacién y Capacitacion; asi

como una diversidad de recursos como diccionarios y buscadores.

Su link de “Directorio de Medios de Comunicacion del Mundo” (que incluye Ecuador)
muestra enlaces a los sitios web de cada medio de Comunicacién, mas no presenta
informacion levantada de cada medio. A continuacion se presenta el Medio de

Comunicacion de Argentina:

> Guillermo Navarro J. Los poderes Facticos. Poder econdmico, poder politico y poder factico. Zitra. Quito.
2006. Pag. 36
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GRAFICO No.2
DIRECTORIO DE MEDIOS DE COMUNICACION, ARGENTINA.
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Fuente: DIRECTORIO DE MEDIOS DE COMUNICACION, ARGENTINA, Disponible
en: http://www.mediosmedios.com.ar/A.%20Ecuador.htm
Elaboracion: Autor
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Elaboracion: Autor

&
SERENSREN



http://www.mediosmedios.com.ar/A.%20Ecuador.htm
http://www./

34

Es importante recalcar la interactividad que dispone esta pagina Web, al enviar un mensaje
SMS se recibira noticias actualizadas. A continuacion se describe la pagina Web del diario
El Comercio, asi:

GRAFICO No.4
DIARIO EL COMERCIO
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Fuente: DIARIO EL COMERCIO, Disponible en: http://www.elcomercio.com
Elaboracion: Autor
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Esta propuesta argentina, hace referencia a su industria audiovisual, revisando el Mapa de

Medios desde una perspectiva de concentracion oligopolica dominante.

Considera que los medios se encuentran concentrados en 5 importantes empresas, el
Grupo Clarin, el Grupo Hadad, Cadena Tres, Grupo Telefénica, Grupo Prisa y Grupo Vila
Manzano de Narvaez, por lo que el gobierno argentino, a través de un Proyecto de ley
intenta producir una nueva disposicion en cuanto al mercado de las comunicaciones y de la

prensa.


http://www./
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GRAFICO No.5
MAPA DE MEDIOS DE ACA EN ARGENTINA
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Fuente: Mapa de Medios en Argentina (2008),Disponible en:
http://mediosycomunicaciondeaca.wordpress.com/mapa-de-medios-en-argentina

Elaboracion: Autor

GRAFICO No. 6
MEDIOS Y COMUNICACION EN ARGENTINA

° Grwpo Clarmw .

Fuente: Mapa de Medios en Argentina (2008),Disponible en:
http://mediosycomunicaciondeaca.wordpress.com/mapa-de-medios-en-argentina

Elaboracion: Autor


http://mediosycomunicaciondeaca.files.wordpress.com/2008/11/mapa-medios-nov08.jpg
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GRAFICO No.7
MEDIOS Y COMUNICACION EN ARGENTINA
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Fuente: Mapa de Medios en Argentina (2011),Disponible en:
http://mediosycomunicaciondeaca.wordpress.com/mapa-de-medios-en-argentina
Elaboracién: Autor

También se presenta en Argentina este Mapa de Medios que describe los principales
medios que operan en cada provincia y que indica la composicion de los grandes grupos

gue predomina.
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GRAFICO No. 8
MAPA DE MEDIOS PROVINCIAL EN ARGENTINA
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Fuente: Mapa de Medios en Argentina (2011),Disponible en:
http://nehuenescalada.com.ar/mapa-de-medios-y-grandes-grupos-en-la-argentina
Elaboracion: Autor

& @ Intemet | Modo protegido: desactivado

“La agencia Y MEDIA ha elaborado un completisimo MAPA DE MEDIOS de comunicacion
gue abarca los principales actores del panorama mediatico nacional e incluye la
participacion accionarial de cada uno de ellos en sus distintos soportes, ya sea prensa,

radio, television o internet”.


http://nehuenescalada.com.ar/mapa-de-medios-y-grandes-grupos-en-la-argentina
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GRAFICO No. 9
MEDIOS DE COMUNICACION EN ESPARNA
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Fuente: Medios de Comunicacion en Espafia (2010), Disponible en:
http://ymedia.es/mapa_de medios.php
Elaboracion: Autor

ISSUU presenta la publicacion de un Mapa de Medios de sefial pagada en América Latina.
No se trata de una revision de los Medios de Comunicacién locales por pais, sin embargo,
brinda informacién para un segmento especifico de programaciéon pagada.


http://ymedia.es/mapa_de_medios.php
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GRAFICO No. 10
MAPA MULTIMEDIOS Y CANALES DE SENAL PAGA EN AMERICA LATINA
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Fuente: Mapa multimedios y canales de sefial paga en América Latina. Issu (2011), Disponible
en: http://issuu.com/revistasenal/docs/mapa_medios 2010-11
Elaboracion: Autor
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Fuente: Mapa multimedios y canales de sefial paga en América Latina. Issu (2011), Disponible en:
http://issuu.com/revistasenal/docs/mapa_medios 2010-11
Elaboracion: Autor



http://issuu.com/revistasenal/docs/mapa_medios_2010-11
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Medios Latinos es un portal creado por la fundacién alemana Konrad Adenawer Stiftung
gue muestra una guia completa de los medios en Latinoamérica a través de enlaces web. El
objetivo de este sitio es reunir en un solo portal informacién variada El objetivo de este sitio
es reunir en un solo portal informacion tan variada como una base de datos sobre derecho
de la informacion y la comunicacion, noticias de actualidad sobre medios de comunicacion.

GRAFICO No. 12
MAPA DE MEDIOS EN ALEMANIA
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Fuente: Mapa de Medios. Alemania. Konrad Adenawer Stiftung. (2003). Disponible en:
http://www.kas.de/wf/en/71.9327/
Elaboracion: Autor



http://www.kas.de/wf/en/71.9327/

41

2.4. Mapas de medios / trabajos similares en el Ecuador

La asociacion de Prensa Extranjera en el Ecuador ha publicado la guia de medios
denominado “Directorio de Medios en el Ecuador” mismo que segun indica su presentacion,
se ha convertido en auxiliar de trabajo indispensable para comunicadores sociales y

profesionales de otras ramas que laboran en el pais 0 que mantienen relacién.

GRAFICO No. 13
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Fuente: Asociacion de Prensa extranjera. (2011). Directorio de Comunicacion Ecuador 2011. Disponible en:
http://www.ciespal.net/mediaciones/index.php/component/content/article/44-libros/569-directorio-de- la-
comunicacion-ecuador-2011.html

Elaboracion: Autor

Por lo que se puede apreciar, el trabajo de investigacion de Cristina Martinez se orienta a la
informacion sobre los medios de Comunicacion existentes en cada region, brindando una
infoprmacion interesante al momento de revisar la presencia o concentraciéon de medios en
sus categorias en la Costa, Sierra, Oriente e Insular. Destaca la concentracion de los

medios en grupos econdémicos.


http://www.ciespal.net/mediaciones/index.php/component/content/article/44-libros/569-directorio-de-la-comunicacion-ecuador-2011.html
http://www.ciespal.net/mediaciones/index.php/component/content/article/44-libros/569-directorio-de-la-comunicacion-ecuador-2011.html
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GRAFICO No. 14
MAPA DE MEDIOS DE COMUNICACION DEL ECUADOR
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Fuente: Cristina Martinez (2008). Mapa de medios de Comunicacién del Ecuador. Disponible
en: http://es.scribd.com/doc/14640397/Mapa-de-medios-de-comunicacion-del-Ecuador
Elaboracion: Autor
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Fuente: Cristina Martinez (2008). Mapa de medios de Comunicacion del Ecuador. Disponible
en: http://es.scribd.com/doc/14640397/Mapa-de-medios-de-comunicacion-del-Ecuador
Elaboracion: Autor

Esta Guia de medios editada bajo la direccion de la Dra. Rosalia Arteaga, se divide en 9

secciones: Agencias, Telecomunicaciones, Internet, Prensa, Radio, Revista, Television,

servicios y municipios.


http://es.scribd.com/doc/14640397/Mapa-de-medios-de-comunicacion-del-Ecuador
http://es.scribd.com/doc/14640397/Mapa-de-medios-de-comunicacion-del-Ecuador
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Su propuesta se convierte en una importante herramienta de trabajo para los
comunicadores del pais y el extranjero; presenta informacion actualizada y precisa en

cuanto a ubicacién y contacto del medio.

GRAFICO No.17
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Fuente: Rosalia Arteaga. (2010). Mapa de medios de Comunicacion del Ecuador. Disponible en:
http://www.rosaliaarteaga.com/index.php?option=com_content&task=view&id=301&Itemid=181
Elaboracion: Autor

En conclusién se puede decir que los mapas de medios son una herramienta efectiva para
el Comunicador social y toda persona o empresa que de una u otra manera mantiene
relacion con el sector de la Comunicacién. Cabe indicar que en algunos trabajos realizados
en Argentina como en Ecuador, se realiza un analisis desde la perspectiva de la

concentracion de los medios en grupos econémicos.


http://www.rosaliaarteaga.com/index.php?option=com_content&task=view&id=301&Itemid=181
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CAPITULO 1l
INVESTIGACION DE CAMPO

3.1 Metodologia

La metodologia utilizada para el presente estudio fue la ficha, como soporte fisico impreso

para el levantamiento de la informacion, dividiendo esta en dos variables principales:

¢ Informacion General y Legal

e Morfologia de la Empresa

3.1.1. Medios y Empresas asignadas

Para el presente estudio se levant6 la investigacion en medios y empresas de comunicacion
divididos en 5 categorias: Radio, Productoras Audiovisuales, Agencias de Publicidad,

Agencias de Relaciones Publicas y Revistas. De esta manera, se observa su clasificacion:

3.1.1.1 Radios

e Majestad
e Hondas Cisnerinas
e JM Estéreo

e HCJB LA VOz DE LOS ANDES
3.1.1.2 Productoras Audiovisuales
e Filmeikers

e Boca Films

e Atémica

3.1.1.3 Agencias de Publicidad
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e Mc Cann Erickson

e Mediagua Comunicaciones
e Mayo Publicidad

e Majoka Publicidad

3.1.1.4 Agencias de Relaciones Publicas

e Assistec

3.1.1.5 Revista

e Men’s Health

3.2.2 Informacién levantada

3.1.2.1 Informacién general y legal

Se obtiene informacién relacionada con los origenes de la empresa, situacién actual y su

relacibn no solo con la Comunidad sino con las estancias legales pertinentes.

(Ver anexo # 1).

- Nombre de la Empresa - Nombre de promotores y fundadores
- Razon Social - Nombre de propietarios

- RUC - Nombre de representante legal

- Ciudad - Nombre de directivos

- Direccidn fisica - ¢ Pertenece a un grupo de empresas?
- Datos de ubicacion - Fecha de fundacion

- Objeto social (Misién) - Sector al cual pertenece

- Organizacion Social - Tipo de capital
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GRAFICO No. 18
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7 _|Nombre de promotores / fundadores LoenNaladso Colani(lq

8 |Nombre de ietarios (accionistas) nigq

tNombru de representante legal LoeenNal GSSO ¢ k‘&i:m' “%

10 [Nombre de directivos Lo eNnalaMs o & (o]

11 |¢Pertenece a un grupo de empresas? Si () Tno ¢ [Diganos su nombre:

12|Fecha de Jonso 12, 2001 e onkhyo

Jer dn oducdo 49 Al Ao Yo VPTYS 1)) CQJe”lIDS
13 |Objeto social (Misién) :
1donk ficandonds con o br\ncb'r(es oe(o.oos U GI0SORS
14 |Organizacién social P‘}bﬁa C) dm Eg ii
s Privada O% 2De qué tipo? Limitada (% [Mixta () JAnénima ()  [Hecho ()
‘115 ]Tipo de capital Suscrito () Autorizado () Valor por accion (1)
Medios Digitales ( Productoras Productoras Agencias de Agencias de
16|Sector al cual pertenece Prensa () 9 Revista () Radio () 6n () c ifica: y
) () publicidad ( ) mehcas_bg/

£

Ficho de levantamiento de dotos

OINACAM

La ficha presenta variables que permiten conocer sobre las condiciones en que se desarrolla
la empresa, se revisa la participacion del Recurso Humano considerando quienes mantienen
relacion de dependencia permanente y quienes trabajan a manera de Free lance, asi como

los productos y servicios de la empresa a través de un desglose de servicios.

La informacion presentada en esta ficha varia segun la categoria o sector al que pertenece

el medio. (Ver anexo # 2)

El siguiente es un ejemplo de la informacion recabada en una productora audiovisual:
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3.2.2.1 Morfologia

e Categoria

e Formato de produccién
e Ambito geogréfico

e Circulacion del producto

e Premios o reconocimientos

3.2.2.2 Recursos Humanos

e Staff de direccion

e Staff de produccion

e Staff de post produccién y comercializacion
¢ Numero de personal administrativo

¢ Numero total de empleados

e Empleados sin titulo Empleados con titulo

3.2.2.3 Productos y Servicios que ofrecen

e  Spots publicitarios

e Cufas para radio

e Ventay reparaciéon de equipos audiovisuales
e Imagen corporativa

e Creacion de logos

e Disefio de sitios web

e Fotomontajes

¢ Video de seguridad

e Soluciones informéaticas

e Instalacion de redes

e Producciones cinematogréficas
e Oftros productos o servicios

e Producto o servicio mas demandado
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GRAFICO No. 19

MAPA DE COMUNICACION DEL ECUADOR UTPL 2011 23

PRODUCTORAS AUDIOVISUALES

17 Morfologia de Ia Empresa
[T ICategoria: TV Cine o9 [Video (. BEC [Radio
5 5 () |ws () Betacam SP () [Betacam SX () [XDCAM
: Anal "
2 [Formato de produccion: Anloga o Digital Rinl OV 3 v () HD %) HOVD () HOD ()
3 [Ambito Local () Provincial () Nacional () {internacional ()
4] 60 del producto / Cocal () [Provincial () [Nacional (or) Jinternacional ()
5 |Premios o reconocimientos [Nacional (o) especificar ¢t L O o Internacional () especificar ]
18, Recursos Humanos 19. PRODUCTOS ¥ SERVICIOS QUE OFRECEN
Numero de directores S 1 |Spots publicitarios (;:L
Namero de productores z 2 [Cuias para radios (%)
1 |Staff de direccion NGmero de asistentes de direccion 2 3 |Venta y reparacién de equipos ¢ D
NUmero de de 6 1 | 4 [imagen corporativa € )
NGmero de actores/ actrices S [Creacion de logos
Nomero de / storyboards TR 6 [Diserio de sitios Web
Nomero de camardgrafos CH F
Nomero de fotografos 2. Video de seguridad
;a mero de encargados del escenario - S i atnsidormdiicas E
" O 1:
2 |staff de produccion NGmero de encargados: de la 10|instalacién de redes ')
iluminacion i
NGmero de encargados del vestuario - P S R —— = 0
Numero de T 12|Otros productos o servicio: Ol gor e d fe. pow
Namero de utileros 3 13[Producto o servicio mas demandado: =l
Otros: Anexar tarifario de producto y servicio
NUmero de editores i Fin de la encuesta GRACIAS POR SU COLABORACION
3 [Staff de postproduccion y comercializacién Namero de encargados de 1a
60y én del 2
4 |Namero de personal o 2
5 |[Namero total de
6 _[Nimero de con titulo de tercer nivel| 5
7 [Nimero de sin titulo q
s D Qe
Nombre de la persona que nos proporciona la informacién: feAT
Correo Electrénico: VSiveo [ S ) S
Teléfono:

Firma y Selio de la institucién:

3.1.3 Procedimiento y cronologia de las actividades de investigacion.

Con base al cronograma de actividades, se dio inicio a la primera fase correspondiente al

contacto con los representantes de los Medios de Comunicacion.

Paso 1: Llamada telefonica
Paso 2: Concertar cita en dia y hora sefialada por el representante del

medio.
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3.1.4.1 Cronograma de citas efectivas:

FECHA DE ENTREVISTA MEDIO REPRESENTANTE
ENTREVISTADO
10-05-2011 Mc Cann Erickson Rodrigo Cabrera
11 -05-2011 Filmeikers Jaime Serrano
12 -05-2011 Mayo Publicidad Maria José Acufia
13-05-2011 Mediagua Comunicacién Milton Pefafiel
14 - 05 - 2011 Majoka Publicidad Andrés Bajafa
16 — 05 - 2011 Assistec Lorena Lasso
16 — 05 - 2011 Radio HCJB Tatiana De La Torre
23-05-2011 Radio Ondas Cisnerinas John Falconi
(Provincia de Chimborazo)
26 — 05 - 2011 JM Estéreo Gisela Cadena
(Machachi / Cantén Mejia)

3.1.4.2 Contactos no efectivos:

MEDIO SITUACION
Radio Majestad Se realiza contacto; no proporcionan
informacion
Revista Men’s Health Se realiza contacto; no proporcionan
(Televisa México) informacion
Boca Films Cierra sus oficinas en Quito en 2010;
(Productora Audiovisual) pertenece a la Agencia de RRPP: Navas &
Navas Asociados en Guayaquil
Atémica No existen registros
(Productora Audiovisual)

3.1.5.1 Recoleccién de informacion

De esta manera, se realizan las entrevistas, en donde se observa la predisposicion por
parte de quienes brindan la informacién, a diferencia de quienes se niegan a hacerlo. (Ver
anexos # 13y 14).
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Como resultado, los datos obtenidos se enmarcan en la realidad de la estructura
organizacional y prestacion de servicios de cada empresa o medio, ofreciendo informacién

veraz, por tanto, verificable que serd convalidada posteriormente.

3.1.5.2 Contraste

La informacion levantada, muestra la situacion del medio, como empresa con fines
comerciales u organizacion de servicio a la Comunidad, lo que se corrobora al realizar el
contraste de la informaciéon en el Servicio De Rentas Internas (SRI), Superintendencia de
Compainiias y Superintendencia de Telecomunicaciones; como ejemplo, se observa en la
pagina web del Servicio de Rentas Internas, la informacién de la Agencia de Publicidad
Mediagua Comunicaciones, cuyo registro muestra No. De RUC, Razén Social, nombre

comercial y el estado del establecimiento; informacion que refleja la condiciébn de la

empresa.
GRAFICO No. 20
PAGINA WEB DEL SERVICIO DE RENTAS INTERNAS
‘& Sistema de Autorizacion de Documentos - Windows Intemet Explorer = e
@Q  [8] hitps//declaraciones.srigov.ec/acturacion-intemet/consutas/publico /uc-estblec jsps M | | &8 ‘ "‘ % |80 Gogte A

¢ Favoritos | 5l €] Sist.. [ SUPE.. M Puro.. X Espa.. ] Llap. [ HeAv.. [E)LaP.. g]elNu.. === Hist.. &]Radi.. T Univ.. § Univ.. 53 Pagi.. @) Asam.. £ Sear.. JJ Cade.. * Google & Mas... ~

£5 - | @ Sistems de Autorizacié... 3¢ | ] SUPERINTENDENCIA DEC.. % v B + ) @& ~ Paginaw Seguridad+

Biisqueda de Contribuyentes / Informacion del Gontribuyente

Informacién del Contribuyente

Autorizacion de

Razén Social: MEDIAGUA COMUNICACIONES CIA LTDA.
Documentos
RUC; 1792066840001
Establecimiento Matriz
No. de Establecimiento Nombre Comercial Ubicacién del Establecimiento Estado del Establecimiento
001 WMEDIAGUA CIA. LTDA. PICHINCHA 1 QUITO / PARIS N43-211 Y RIO COCA Abierto
Establecimientos Adicionales
No. de Establecimiento Nombre Comercial Ubicacion del Establecimiento Estado del Establecimiento
Lineas por pagina [ Cambiar
Regresar
m—
@ Copyright Servicio de Rentas Internas del Ecuador sRi
Listo € Internet | Medo protegido: desactivado - ®100% ~
= — = =1 = —1 l
r [/ [ B xz| == m| L] - &% ES . [mo 1310
@ a“ O @ g \e H[ L,F'J =1 ‘ EHIN L;J_J ':/‘ A O s lal

Fuente: SERVICIO DE RENTAS INTERNAS ( 2011). Establecimientos adicionales. Quito, Ecuador.
Disponible en: https://declaraciones.sri.gov.ec/facturacion-internet/consultas/publico/ruc-datosl.jspa
Elaboracion: SRI



https://declaraciones.sri.gov.ec/facturacion-internet/consultas/publico/ruc-datos1.jspa
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GRAFICO No. 21

PAGINA WEB DE LA SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS

GO~ T

DE COMPARIAS - CONSULTAS SOCIETARIAS ¥ DE MERCADO DE VALORES - Windows Intemnet Explorer =N EoR )
supercias.gob.s io.html HEIERE E‘ Google £ -

&‘ SurERINTENDENCIA
=d b: CompaRiAS

Consultas de Compafiias. M

MEDIAGUA COMUNICACIONES CIA. LTDA

<y Favoritos | {5 M Puro.. % Espa.. ] Lap.. () HeAv.. () LaP.. g]elNu.. == Hist.. g]Radi.. T Univ.. § Univ.. 3 Pagi.. @ Asam.. g Sear.. J§ Cade.. 8 Google &) Mis... ~

I8l SUPERINTENDENCIA DE COMPARNAS - CONSUL... \_ - ~ [ @ v Paginav Seguridad v 2

[} _Buscar por expediente |

2 Buscarporruc

¥ Buscar por Hombre

[31_Buscar por Provincia v Actiidad

BE)_compafiins de Economia ixta

& _sucursales Extranieras

m

@ _sugtores exgernos

#perios caificacos

Consultas de Mercado de Valores

B Thyins vaiores

®_ Emisores de Valores

6n general | Actos Juridicos | Actugles | Anteriores | camoios de I én Anual |
["En esta seccién se presenta el listado de los |
157081 \ actuales de la Compatiia }squum Fecha de Constitucién: 13/12/2006
Plazo Social: 18/12/2105 Tipo de Compaiiia: RESPONSABILIDAD LIMTADA MNacionalidad: ECUADOR
Oficina de Control: QUTO Situacién Legal: ACTIVA Correo Electrénico:
Provincia: |PICHINCHA Canton: QUITO Ciudad: QUITO
Calle: PARIS Nimero: 43-211 Interseccién: RIO COCA
Piso: Edificio: Barrio: [IFUARA
Telefono: 022450420 Fax: |026006162
Capital Suscrito: |400.00 Capital Autorizado: |0.00 Valor x Accion: |1.00

P _Bolsas de valores cnu:

M7310.12

Objeto
Social:

Prestacion de servicios de publicidad masiva a presentarse a través de medios de
estructuracién de contratos con medios...

on audiovisual;

campaiias publicits

B _cosas ae vaores

£} Calficadoras de Riesao
R._Audiores Externos

= g Fondos >

. consulta_cias_x_ru.

b1l

& @ Internet | Modo protegido: desactivado

e = e 6 v

>

[ENENENENEN NI

2231

' mpspon

Fuente: SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS. (2011). Informacion general. Quito, Ecuador.
Disponible en: http://www.supercias.gob.ec/consultas/inicio.htm

Elaboracién: SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS

GRAFICO No. 22

SUPERINTENDENCIA DE TELECOMUNICACIONES

Suparintenidenca de Telscomunicacones - SUPERTEL Ecuador
‘Estadisicas de Radodfusén y Telnisin - Datos a abe de 2011

m |~ Al  VILLACIS AUCK ACA o 05 Y CARCARES uitll
e | M SAUD CARLOS EOUARDO ) CARLOS EDUADO o Al AL 0672877 ™
m | u Al  ENDARA HECTOR ALBERTO.  ENDARA HECTOR ALBERTO. o il VANGAS TOR
RUUN) ¥ AREDEDORES DELGADO AMERKO FTON DELGADO LY @ | MATA Y MACLOVIO VELAXO
N il SAUD HOMERO HORACD SAUD HOMERO HORAQO o Y ROCAFUBRTE 3677
w N il ) GARAY RAUL KOROS. VIO WALTER & ] BECERM Y|
e | M  BUOHEL AIME PATRIOO BUCHEU JAME PATROO o 513 Y PEDRANITA|
i) L] 'CORP SA ASESORIA Y PRODUCKIONES SHEROTTO. o HURTADO 212 Y| EDR00
N Y ALREDEDORES (O DF RADIO Y TELEVISION CORTEL  GOMEZ ANTONIO ABERTO. o 642 Y PAORE
m v Y ALREDEDORES A LTDA SABARC SALCEDO CASTILO. o iil ) FORUM P50 i
w | Y ALREDEDORES. COMUNCACON SOCAL 9 | VANUEL RENDON 1066 Y GARAYCOA
L] L]  TRIANA RUBEN BOANERGES  TRIANA RUBEN BOANEAGES o 1200Y,
W . Y AUREDEDORES LAMBRANO KESER JOSE o 06 LAS AMERICAS ot
w | " Y ALREDEDORES  OF EMISORAS ATALATASA  FIGUEROA RAFAEL SLVERIO. @ ik
m M PUBIODAD DT VICENTE GABREL o / JUANTANCA
™M Y ALREDEDORES SA FALCONEZ CLEUA @  PORT PASANDO $AN| 1S3
™M Y ALREDEDORES CARAVANAS A | ONETO AN J0SE @ /AN TANCA MARENGO IV 1889665
m_| M Y ALREDEDORES LA PRENSA TV. REVES MIGUEL ALBERTO o 548 Y BOVACA s 350
w | M Y ALREDEDORES BOUVARS. A | ABSANO KLEBER J0SE ]  OF LAS AMERKAS FRENTE AL AEROPUERTO C1
m . POLO VOLTARRE HOROS  CUBLLO EUSTORGIO. o | MONTALYO 1042 Y GARCIA MORENO 2872686
L) L | AROCA FRANCISCO MORDS | MANSSUR ANTOMO JOSE o 0F 509
L) L  GUBERNATIVO D BENES D€ LA OF {FR FAUSTO SUARE? o 100Y CHLE 200,150 [2531739-2530058
m| ~ 1RODAS CARLOS ARMANDO HORDS. HONQULLO MAGDA INES o 1400 Y 105 DE ANTEPARA 1531604\ 2328878
w v YAQUL (RADIO COLON CA.  QUANTAKA MABA AMPARITO. o JUAN TANCA MARENGO KM 1, ENTRE 268201
» L] AL  IGLESIA EVAN FAMILIA RENACER ECUADO B0LAROS FEUPE SANTGO. o 0 Al ) GRAN PASKE S 2390854
L) L) Y ALREDEDORES|FUNDACON ECUATORIANA JUAN PABLO SEGUNDO. | CORRAL MANTRLA VICTOR 92 110 D AGOSTO 504 Y OHMBORAZ0 2640471 in
" L] MLSA BOURIE GULLERMO <] SUR 111 FRENTE AL PARQUE
nm | M Y ALREDEDORES BAZAY AN ARMANDO. SAZAN AN ARMANDD ] | MANUEL RENOON MO 147 Y
m | v Y ALREDEDORES. I NUEVE DF OCTUBAE  ALVEIDA MERCEDES VIRGIA <] KENNEDY NORTE MZ206 § 16 ED PRELUD

| COPPIANO JOHN KLERER o | MATIN 1509 Y JOSE OF ANTEPARA ANS05%

Fuente: Superintendencia de Telecomunicaciones (2011), listado de frecuencias de radio asignadas.

SUPERTEL. Disponible en: http://www.supertel.gob.ec/consultas/inicio.htm

Elaboracion: SUPERTEL
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http://www.supertel.gob.ec/consultas/inicio.htm
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3.1.6.1 Levantamiento de la informacidn en el repositorio digital de datos

La informacién obtenida y debidamente verificada, es levantada en el repositorio digital de
datos proporcionado por la UTPL, de esta manera, en forma precisa en un formato similar al
soporte fisico, queda registrada la informacién para que pueda ser utilizada posteriormente

por la Universidad. (Ver anexo # 10)

GRAFICO No.23
PAGINA WEB DE LA UTPL
MAPA DE COMUNICACION DEL ECUADOR 2011

O =
@Oo [ ) hitpe//wwmatpledsec/mapacomunicacion/admin/inseritos/inscritos phplldinsertozS22&bans3 «[ &[4 ] x ][4 coogic P

Archivo  Ediciéon Ver Favoritos Herramientas  Ayuda
iz Favoritos | 5 N CCTV2 M Capi.. 2] hitp.. ] Repo.. ] Sist.. [ SUPE.. M Puro.. X Esps.. B)Lap-. () HeAv.. () LaP.. &) eiNu.. =oe Hist.. 2]Radi.. T Univ.. § Univ.. 54 Pigi.. @ Assm.. g Sear.. J Cade..

»

2 * & Hotmail - byron_perez@h... T Curso: Mapa de Comunica... 8 Repositorio para levant... X N v () @ v Piginav Sequridad v
0

8 Fichas L) salic

ACTUALIZACION DE INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:”
Razén social:”
RUC: 791146999001
Region: s =]
Provinci: ) [
Cludag: Distito Metrop e
Estado: x s & z]
Direccidn fisica: A 9
Teiéfono:" 2 Fax:

Codgo postal: .
Datos de ubkeacién: 0P - oy
E-mal ssist t Web:

Facebook: warw facebook comvusuanio  Twitter:
Nombre de promotores/ fundadores: 2
Notmbre de propietarios (acciontstas)
Nombre de representante legai:
Nombre de directives: ABAN
Pertenece s un grupo de empresas? it No: 0 Digancs su nombre:
Fecha de fundacién: (0000-00-00) | 2
Objetivo social (misién):

Organizacidn socia: i (v 1De que tipo? i =]
Tipo de capital: E]

Listo @ Internet | Modo protegide: desactivado v Kok -

m

® @ 96 v IEM-MH‘:

ENENSNZIE)

Fuente: UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA (2011), Repositorio digital
para levantamiento de la informacidn. Disponible en: http://www.uptl.com
Elaboracion: UTPL

Al final, este sistema digital almacena la informacion ingresada como un archivo dinamico

gue presenta las carpetas de las empresas y medios de comunicacion en forma individual.


http://www.uptl/
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GRAFICO No.24
PAGINA WEB DE LA UTPL
MAPA DE COMUNICACION DEL ECUADOR 2011

(& Repositario para levantar informacion - Windows Internet Frplorer \i/@\él
@@ 4 ‘@ http://www.utpledu.ec/mapacomunicacion/admin/inscritos/inscritos.php?ban=1 '| = ‘ ‘}‘ A "l Google P
Archivo  Edicion  Ver  Favoritos i Ayuda

¢ Favoritos | o5 [ CCTV2 M Capi.. &) http... &) Repo.. & Sist.. 3] SUPE.. M Puro.. X Espa.. &) Lep.. [0 Hehv.. () LaP.. ] eNu.. wmHist.. ] Radi.. ®1Univ.. § Univ.. S Pagi.. @ Asam.. g Sear.. JJ Cade.. =

o L . »
B2~ | 4 Hotmail (1) - byron_perez... | Curso: Mapa deComunica...‘@Reposwtono para levant.. X‘ ﬁ v [ v [ m + Piginav Seguridad

& Fichas D Salir

nombre : i Teléfono
522 ASSISTEC 1791146999001  Distrito Metropolitano de Quito| (=i = (02) 60018183 assistec@assistec.com.ec www.assistec.comec | Azencia de relaciones publicas |15 ([]
907) ATOMICA Productoras audiovisuales Fied
500 BOCA FILMS 0991448330001 Guayaquil Productoras audiovisuales FiedH
621 FILMEIKERS 1792076743001  Distrito Metropolitano de Quito| /st = | (02) 6037 5628 filmeikers@uio.satnet.net www.filmetkers.com Productoras audiovisuales FiedH
25| HCJB LA VOZ DE LOS ANDES (1790102424001  Distrito Metropolitana de Quito| 't = (02) 2 266 808 3 tdltorre@hcib.org.ec www.radiohcjb.org Radio @2
520 JM RADIO 1706668157001 Machachi = v 0223166429 gygy_nEhotmail.com www.jmradio.net Radio Fiedl
504 MAJOKA 1791183592001 Quito v (02) 22311830 |  majokapublicidad@hotmail.com Agencias de marketing y publicidad| |||
741 MAYOPUBLICIDAD (0990335908001 |Distrito Metropatitano de Quito| (st =/ (02) 2225496 @ |mabel.zamt blicidad.com fwww. blicidad.com|Azencias de marketing y publicidad| 1| (]
7500 MC CANN ERICKSON ‘0990067279001 Distrito Metropalitano de Quito| ‘wm = (02) 39668008 | rodrigo.cabrera@mccann.com.ec www.mceann.com  |Agencias de marketing y publicidad| % [
737 MEDIAGUA COMUNICACIONES‘W792056840001 Distrita Metropolitano de Quito| (s = (02) 24504203 gerencial@mediagua.com Agencias de marketing y publicidad| 4|2 ||
95 MEN’S HEALTH ‘0990844577001 Quito o v (02) 2467-260Q Revista Fipdld
521 ONDAS CISNERINAS ‘0660811170001 Riobamba - (03)2961331Q fm.a.producciones@gmail. com Radio Fied
735 RADIO MAJESTAD ‘179176%78001 Distrito Metropalitano de Quito| /s = (02) 2440598 3 Radio it

Borrar

Universidad Técnica Particuar de Loja 2010

Fuente: UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA (2011), Repositorio digital para levantamiento
de la informacion. UTPL. Disponible en: http://www.uptl.com
Elaboracion: UTPL
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3.3 PRESENTACION DE CUADROS ESTADISTICOS
3.2.1 Medios asignados
CUADRO No. 1

CATEGORIA DE MEDIOS INVESTIGADOS

4,5 4 4
a
3,2 m RADIO
2,5
1}% ®m PRODUCTORAS
1 AUDIOVISUALES
0,5
0 = AGENCIAS DE PUBLICIDAD

W AGENCIA DE RRPP

M REVISTA

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor

Es importante mencionar que los mayores medios de comunicacion son las Agencias de
Publicidad y la Radio. Seguido de las Productoras Audiovisuales, Agencias de Relaciones
Publicas y Revistas.

3.2.1.1 AGENCIAS DE PUBLICIDAD
Informacion General y Legal

CUADRO No. 2
PERTENECE A GRUPO DE EMPRESAS

1,2

1
0,8
0,6 m PERTENECE A GRUPO DE
0. EMPRESAS
0,2

0 : : : .

MCCANN  MAYO  MEDIAGUA MAJOKA

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 3

ORGANIZACION SOCIAL

4,5
4 -
3,5 -
31 = MAYO
2,5 -
5 | m MC CANN
15 - » MAJOKA
1 B MEDIAGUA
0,5 -
0 I T T 1
PRIVADA PUBLICA SUSCRITO
Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
CUADRO No. 4
MORFOLOGIA DE LA EMPRESA
TIPO DE AGENCIA
2,5
2
2 -
1,5 - u MAYO
1 1 B MC CANN
14 B MEDIAGUA
B MAJOKA
0,5 -
0
0 I T 1
INTERNAC LOCAL NACIONAL  PROVINCIAL

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 5
No. DE CUENTAS

25

20
20 -

15 T 13

MC CANN MAYO MEDIAGUA MAJOKA

B NACIONAL
B INTERNACIONAL

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No. 6

NO. DE EMPLEADOS

60
49
50
40
B MC CANN E
30
24 mMAYO
m MEDIAGUA
20
12 H MAJOKA
) . :
; | | .
MC CANN E MAYO MEDIAGUA MAJOKA

Fuente: Investigacién propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 7
POSEEN TIiTULO
20 18
18
16 14
14
12 B MIC CANN
10 g B MEDIAGUA
8 = MAYO
6
4 B MAJOKA
4
2 .
0 T T T 1
MC CANN MEDIAGUA MAYO MAJOKA
Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor
CUADRO No. 8
PRODUCTOS ¥ SERVICIOS
1,2
1
0.8
B ATLBTL
0,6 B SPOTY CUMAS
04 B PR GRAF
B PUR GRAF
0,2
l:l T T T 1

MWIC CANMN MWAYD MEDIAGUA MWMAIOEA

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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3.2.1.2 RADIO

Informaciéon General y Legal

CUADRO No. 9
PERTENECE A UN GRUPO DE EMPRESAS
1,2
1 NO

0,8

0,6 ENO

u S|

0,4

0,2

0 . 1Sl
JM STEREO ONDAS CISNERINAS HCJB
Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
CUADRO No. 10
TIPO DE CAPITAL
2,5
2 -
1,5
B HCIB
1 - B ONDASCIS
B IMSTEREO

0,5 -

0 1 T T 1

OTRO AUTORIZADO VALORPOR ACC

*OTRO: Donaciones y autogestion

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 11

ORGANIZACION SOCIAL
2,5

15

H OTRO

1 H PRIVADO

B PUBLICA

a5

HCIB COMDASCIS 1M STERED

*OTRO: Organizacion sin fines de lucro
Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

MORFOLOGIA DE LA EMPRESA

CUADRO No. 12
FRECUENCIA AM - FM

25

EHCIB
W 1M S5TERED
BHCIE

m OMDAS CISMER
0.3

FM 1 AM

Fuente: Investigacion propia
Elaboracidn: Autor
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CUADRO No. 13

COBERTURA
2,5
HCIB
2 -
w
o &
N ]
1,5 por )
2 3
> 5 BHNACIONAL
1 m LOCAL
0,5
0 I T T 1
Local Nacional Provincial Internacional

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No. 14

Repetidoras

3,5

1,5 A B Repetidoras

HCJB JMSTEREO ONDASCIS

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor




CUADRO No.15
TIEMPO DE PROGRAMACION AL DIA

30

25

20

15

10

HCIB JMSTEREO ONDASCIS.

W HCB
B JMSTEREO
B ONDASCIS.

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor

CUADRO No. 16

16
14
12
10

L = = ) B =

No. DE LOCUTORES

15

HCJB JMSTEREO ONDAS CISN

mHCB
B JMSTEREO
B ONDASCISN

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 17

No. Total de empleados

12

10 -

8 -

mHCIB
6 5
® JMSTEREO

4 ) B ONDAS CISN
2 -

O -

HCIB JM STEREO ONDASCISN
Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
CUADRO No. 18
No. De empleados con Titulo de 3er nivel
7
6
6 -
5 4
4
4 1 mHCJB
3 - B JMSTEREO
2 - B ONDASCISN
1
1 4
0 4
HCIB JMSTEREO ONDAS CISN

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 19
PRODUCTOS Y SERVICIOS

3,5 HEIB HCIB
JM STEREO JM STEREO
3 ONDAS CISN, ONDAS CISN,
2,5
2
1,5
. JM STEREO M STEREO

Publicidad Serv. comunit. Jingle

B Productos y Servicios

propaganda Politica

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor

CUADRO No. 20

Servicios Comunitarios

1,2

0,6 -

0,4 -

0,2

HCJB JMSTEREO ONDAS CISN

EHCIB
B JMSTEREO
B ONDAS CISN

Fuente: Investigacién propia
Elaboracién: Autor
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3.2.1.3 PRODUCTORAS AUDIOVISUALES

CUADRO No.21

1.2

ACTIVAS

0,6

B ACTIVAS

FILMEIKERS

BOCA FILMS ATOMICA

Fuente: Investigacion propia

Elaboracion: Autor

Informacion general

CUADRO No. 22

1,2

ORGANIZACION SOCIAL

0,8

B ORGANIZACION SOCIAL

PRIVADA

PUBLICA

Fuente: Investigacion propia
Elaboracidon: Autor
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CUADRO No. 23

TIPO DE CAPITAL
1,2

0,8 -

HTIPO DE CAPITAL
0,4 -

SUSCRITO AUTORIZADO VALORACCION

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

MORFOLOGIA DE LA EMPRESA

CUADRO No.24

FORMATO DE PRODUCCION
1,2

0,8

0.6 u FORMATO DE

PRODUCCION
0,4

0,2

MINI DV DV HD HDVD

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 25

AMBITO GEOGRAFICO Y CIRCULACION DE PRODUCTO
1,2

0,8
0,6

0.4

0,2 B AMBITO GEOGRAFICO

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No. 26
PREMIOS O RECONOCIMIENTOS

CONDOR DE ORO

1,2

B PREMIOS O

04 - RECONOCIMIENTOS

NACIONAL INTERNACIONAL

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 27
NUMERO TOTAL DE EMPLEADOS

30

20 A

15 -~

B FREE LANCE
B PLANTA

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No. 28

EMPLEADOS CON TITULO DE TERCER NIVEL

[=]

wu
|

=
I

ECONTITULO

w
|

ESINTITULO

[
|

Q
|

CONTITULO SINTITULO

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 29
PORCENTAJE

mCONTITULO mSINTITULO

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No. 30
PRODUCTOS Y SERVICIOS

B SPOTS PUBLICITARIOS
B CUNAS PARA RADIO
1 PRODUCCIONES CINEM.

Fuente: Investigacién propia
Elaboracién: Autor




69

3.2.1.4 AGENCIA DE RRPP / ASSISTEC

3.2.1.4.1 Informacion General

CUADRO No. 31

ORGANIZACION SOCIAL

1,2

ASSISTEC

0,8 -

0,6

0,2

PRIVADA PUBLICA

B ORGANIZACION SOCIAL

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor

CUADRO No. 32

TIPO DE CAPITAL

1,2

0,8

0,2

VALORPOR SUSCRITO AUTORIZADO
ACCION

B TIPO DE CAPITAL

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor
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3.2.1.4.2 MORFOLOGIA DE LA EMPRESA

CUADRO No. 33

TIPO DE AGENCIA

1,2

0,8
0,6
0,4
0,2 B TIPO DE AGENCIA

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor

CUADRO No.34
AREAS O DEPARTAMENTOS

B MONITOREQ DE PRENSA
B INVESTIGACION

® EVENTOS

m DISENO GRAFICO

B CALLCENTER

B PLANIFICACION

m MEDIA TRAINING

u LOBBYING
RESPONSABILIDAD SOC.

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 35
PREMIOS O RECONOCIMIENTOS

1,2

0,6 -

0,2 -

Sl NO

B PREMIOS O RECONOCIMIENTOS

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No.36

PRODUCTOSY SERVICIOS

B ASESORIAEN RR.PP.

B PLANIFICACION RR.PP..

m PUBLICITY

B COMUNICACION

INTERNA

B EVALUACION
SEGUIMIENTO DE

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor
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3.3 PRESENTACION DE CRUCES DE INFORMACION
3.3.1 General
CUADRO No.37
ORGANIZACION SOCIAL

ACEEEE R 100

PRODAUD
A 100%

7 B 5IM FINES DE LUCRO

AGEN PUB N PRIVADA
100%

B6%
RADIO
33

a 50 100 150

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor

CUADRO No.38
TIPO DE CAPITAL

oTROS u G534

[ =g
AUTORIZADD = AGEN RRPP

- = RADIO
100%
VALOR ACCION B PROD AUDIOV
i 25% m AGEN PUBLIC
SUSCRITO Loos:
75
T T T
0 50 100 150

OTROS: Donaciones y Autogestion.

Fuente: Investigacién propia
Elaboracion: Autor



73

CUADRO No. 39
PERTENECE A UN GRUPO DE EMPRESAS

oo oo

erop. aupioy. T 1003

7] H NO

A 100% g

AG. RRPP

AG. PUBLICIDAD 2P
S0%

a 20 440 60 &0 100 120

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No.40
COBERTURA

PROD. ALDIOV. —H 100%
[ 1008
RRER B INTERMNAC.
. B NACIOMAL
RADIO 35% B PROVIMCIAL
673 mLOCAL
50%
AG. PUBLICIDAD 25
25
T 1
o S0 100 150

Fuente: Investigacién propia
Elaboracion: Autor
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CUADRO No. 41
EMPLEADOS CON TITULO DE TERCER NIVEL

SIM TITULO

N PRODAUDIOW.

W RADID
5% B AGENCIAS
CON TITULD 65%
20 &0 80
Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor
CUADRO No. 42
POSEEN PAGINA WER
120
100% 100%

100

50 E5%

60

B 5| POSEEN
40 B MO POSEEN
20
0 0
0
AG. AG. RRPP RADIO FPRODUCTORA
PUBLICIDAD

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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3.3.2 CRUCE DE INFORMACION ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDAD Y RADIOS
ASIGNADAS

CUADRO No. 43
EMPLEADOS CON TITULO DE TERCER NIVEL.

SIN TITULD

M RADID
B AGEMCIAS
6535
COM TITULD
80
Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
CUADRO No. 44
ORGANIZACION SOCIAL
67%
RADIO
T W OTRO
H PRIVADOD
a
AGE PUBLICIDAD
a 50 1040 150

*OTRO: Organizacion sin fines de lucro

Fuente: Investigacién propia
Elaboracidn: Autor



CUADRO No. 45
TIPO DE CAPITAL

25
AG PUBLICIDAD _
75
H VAL. x ACCION
= AUTORIZADO
m SUSCRITO
66
0 20 40 60 80

*OTRO: Donaciones y autogestion

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor

CUADRO No. 46
PERTENECE A UN GRUPO DE EMPRESAS

B RADIO MEAG. PUBLICIDAD

100%:

a 20 40 60 g0 100 120

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor
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CUADRO No. 47

COBERTURA
50%
75%
AG. PUBLIC.
25% B INTERNAC
B NACIONAL
B PROVIMCIAL
330
RADIO mLOCAL
57%
1 1 1 T
0 20 40 B0 50

Fuente: Investigacion propia
Elaboracién: Autor

CUADRO No. 48

POSEEN PAGINA WEB

7a

&d

20

447

B AG. PUBLICIDAD
30
W RADID

20

10

3IPOSEEN MO POSEEN

Fuente: Investigacion propia
Elaboracion: Autor
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CAPITULO IV
ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS

En el proceso de investigacion, se consideraron cinco categorias divididas en Empresas y
Medios de Comunicacion:

e Empresas de Comunicacion:
- Agencias de Publicidad
- Agencia de Relaciones Publicas

- Productoras Audiovisuales

e Medios de Comunicacion
- Radio

- Revista

De las cuales, se logr6 obtener de manera efectiva la informacion de 6 empresas y 3

medios de comunicacion.

4.1 ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS DE LAS EMPRESAS Y MEDIOS DE
COMUNICACION INVESTIGADOS

4.1.1 Agencias de Publicidad
4.1.1.1 Mc Cann Erickson

En entrevista realizada con el Sr. Rodrigo Cabrera, Director de Cuentas, en las modernas

instalaciones de la agencia, se obtiene con relativa facilidad la siguiente informacion:

Mc Cann Erickson, es una empresa internacional de Publicidad radicada en Ecuador,
fundada en US en 1961 por los estadounidenses Mr. Mc Cann y Mr. Erickson. En la
actualidad, su principal directivo y representante legal en Ecuador es el Sr. Mario

Benavente.
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Mc Cann Erickson es una organizacion privada de tipo anonima que pertenece al grupo
Interpublic Group. Siendo una multinacional, cuenta con una sucursal en Guayaquil,
atendiendo 20 cuentas nacionales y 10 internacionales como Nestlé y General Motors.

Ha recibido importantes premios nacionales como Condor de Oro, EFFIE, asi como
reconocimientos internacionales: Ojo Iberoamérica, Caribe, FIAP.

Esta empresa de publicidad cuenta con un amplio staff en su oficinas con 49 empleados de
planta distribuidos en diferentes areas entre directivos, cuentas, creativos, trafico, medios y

disefiadores gréficos, de los cuales 14 cuentan con titulo de tercer nivel.

Sus principales servicios son: Investigacion de mercados, asesoria en marketing, disefio y
ejecuciéon de anuncios y cuenta como servicio mas demandado la produccién ATL y BTL. No
proporcionan tarifario ya que presentan un presupuesto global en funciéon del tipo de
campana. Su mision: “Ser el lider incuestionable en la industria de la Publicidad y en cada

uno de los mercados alrededor del mundo”.

4.1.1.2 Mayo Publicidad

Fui recibido atentamente por Maria José Acufia —Directora de Cuentas — quien me indica
que se trata de una empresa que pertenece al grupo internacional sudamericano “Mayo”.

Sus accionistas son Juan Saux y Felipe Navascues y su representante legal en Ecuador es
Marel Zambrano. Mayo Publicidad es una organizacion Privada de tipo andénima que cuenta

con capital suscrito.

Su matriz se encuentra en la ciudad de Quito y no cuenta con sucursales, su amplia
infraestructura le permite trabajar con 15 cuentas nacionales y 3 internacionales, lo que le ha
permitido atribuirse el reconocimiento nacional “Céndor de Oro”. Cuenta con 24 empleados
entre directivos, cuentas, creativos, trafico, medios y financieros; de los cuales 18 poseen

titulo de tercer nivel.

Entre sus servicios se encuentran: Investigacion de mercados, asesoria en marketing,
disefio y ejecucion de anuncios, ATL y BTL; no trabajan en planeacion y compra de

publicidad en internet.
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Su servicio mas demandado son la produccién de Spots y realizacibn de campafas
integrales de Publicidad. No disponen de tarifarios.

4.1.1.3 Mediagua Comunicacion

Es una empresa que nace en el 2007 en una oficina de 15m2 y dos personas, para hoy
convertirse en una de las principales Agencias de Publicidad de Quito en cuya
infraestructura alberga a 12 empleados distribuidos entre directivos, cuentas, creativos,

medios, disefiadores graficos y personal financiero.

Atiende importantes cuentas corporativas como de Nestlé (Packaging), Dinners, Edesa, y

Confiteca; un total de 7 cuentas nacionales y 3 internacionales.

Mediagua Comunicacion se especializa en Publicidad y entre sus principales servicios esta
la elaboracion de spots y cufias, anuncios gréficos, ilustracion, ATL y BTL. Su principal
servicio es la produccién Packaging (disefio de empaques) y Publicidad grafica. (Ver anexo
#5).

No cuentan con tarifarios, sino que realizan un presupuesto global de campafa. Su mision:
participar de los objetivos comerciales de nuestros clientes, involucrandonos de forma
directa y personalizada en las estrategias comunicacionales, tomando parte activa en la

consecucion de resultados con una propuesta creativa.

4.1.1.4 Majoka

Es una empresa de Marketing y Publicidad ubicada en la ciudad de Quito, fundada por
Maria José Plaza en el afio 1992. Es una organizacion de caracter privada. No presentan

mas datos relacionados al tipo de capital.

Majoka cuenta con 6 clientes a nivel nacional dentro del ambito del Marketing y la
Publicidad.

Como parte de sus servicios realizan Marketing general, elaboracion de cufias y spots,

Publicidad grafica y BTL. Esta empresa brinda otros servicios como organizacion de eventos
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y Disefio de stands, para esto, cuentan en su némina con 7 empleados de los cuales 4

cuentan con titulo de tercer nivel.

4.1.2 Agencia de RR.PP.

4.1.2.1 Assistec

Cuya Razén Social es “Dinacam Cia. Ltda.”. Se encuentra ubicada en la ciudad de Quito,

fundada por Lorena Lasso Cabanilla en Junio de 2001.

Es una organizacion de caracter privado de tipo Limitada; su directora Lorena Lasso, no
brindé informacién respecto al tipo de capital asi como del recurso humano, por lo que no se
buscé otras fuentes para obtener informacion acogiéndome a su derecho de sigilo; sin

embargo, se pudo observar que trabajan mas de 10 personas en sus oficinas.

Esta agencia de RRPP cuenta con las siguientes areas:

Monitoreo de Prensa, Investigacion e informacion, Eventos, Disefio Grafico, Call Center,
Asesoria y Planificacion, Media Training, Lobbying, Responsabilidad Social y como

caracteristica de la empresa: “Marketing The Category”.

Como parte de sus servicios ofrece: Asesoria en RR.PP., Planificacién de actividades de
RR.PP. Publicity, Comunicacién interna, Evaluacién y seguimiento de campafas en medios.
Ha logrado obtener reconocimientos nacionales como “Mejor proveedor” en 2010 asi como
un condor (no especifica lugar) con la campafia de Tecniseguros.

Mision: Ser un aliado de negocios valioso para nuestros clientes, identificandonos con ellos

para brindarles servicios y asesoria personalizada en Comunicacion Estratégica.

4.1.3 Productoras Audiovisuales
4.1.3.1 Filmeikers

Jaime Serrano quien es el representante legal de la empresa, me recibe en las oficinas de la
Productora ubicada en el norte de la ciudad de Quito, indica que Filmeikers inicia sus

actividades en el afio 2007, sin embargo, no indica los nombres de los fundadores.
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Segun informacién obtenida, se trata de una organizacion privada, anénima que cuenta con
un tipo de capital suscrito.

Se encuentra en la categoria de Television, Cine y Video, trabajando bajo el formato de alta
definicion (HD) para la elaboracién de los spots para television cuya circulacion se da a nivel

nacional. Ostenta ademas un reconocimiento “Céndor de oro”.

Cuenta con un amplio staff entre directores, productores, editores, iluminadores, sonidistas y
asistentes que cumplen con funciones técnicas relacionadas con la elaboracion de los spots

para Television.

Cabe indicar que en su mayoria el personal trabaja bajo la modalidad Free lance para cada
proyecto (26) y el nimero total de personal de planta es de 9 personas; de estos, 5 cuentan

con titulo de tercer nivel.

Como productos y servicios ofrecidos estan la elaboracién de Spots para TV y cufias para
Radio. Cabe indicar que se encuentran en capacidad de realizar producciones publicitarias

en formato Cine.

Como servicio adicional la productora ofrece el servicio de alquiler de equipos audiovisuales.

Su péagina Web: http://filmeikers.com

No proporciona tarifario, indica que la informacion se encuentra levantada en la pag. Web,
sin embargo, solo se encuentra informacion general, de donde se toma la Mision: Cubrir
todas las necesidades de nuestros clientes, logrando su entera satisfaccién. Aportar con
creatividad, dinamismo y eficacia a todos los proyectos realizados, ofreciendo la mejor
calidad en cada una de nuestras producciones, al utlizar personal capacitado e
infraestructura adecuada, con equipos de ultima tecnologia, a nivel de una productora

internacional.
4.1.3.2 Atébmica
No se encuentran registros de su actividad, direcciones o personas que hayan dirigido o

trabajado en esta organizacion, a pesar de que en directorio virtual consta una direccion y

No. telefénico que no corresponde.


http://filmeikers.com/
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Al investigar en el SRI no es posible acceder a informacion como nombre comercial 0 Razén

social.

4.1.3.3 Boca Films

Productora Audiovisual que cierra sus oficinas en la ciudad de Quito en el afio 2010.
Pertenecié a la Agencia de Relaciones Publicas Navas & Navas Asociados, domiciliada en
la ciudad de Guayaquil, segun manifiesta Fatima Farfan, Gerente de Relaciones Publicas de

la Agencia.

4.1.4 RADIO
41.4.1 HCJB La Voz de los Andes

Es una Radio con caracteristicas propias segun manifiesta Tatiana de la Torre, directora de
programacion; no se trata de una radio comercial, comunitaria ni pablica, es una mision que
se encuentra al servicio de la comunidad desde una perspectiva evangelizadora,

transmitiendo desde su matriz en Quito.

Es una organizacion Cristiana de caracter social, cultural y espiritual sin fines de lucro, por lo
gue se sustenta en la autogestién y las donaciones, segun Guillermo Bossano, Director

General y Representante Legal.

Transmite las 24 horas a través de sus frecuencias 690 en AM y 89.3 FM contando para
esto con 3 repetidoras a nivel nacional. Fundada en 1931 por Clarence Jones y Ruben

Larson, es una de las pioneras en abrir sus transmisiones en Ecuador.

Cuenta con 10 personas en su staff entre directores, locutores, programadores y personal

administrativo, de los cuales 6 poseen titulo de tercer nivel.

Sus productos o servicios ofrecidos son los clasificados y menciones en vivo, Servicios
comunitarios, pero sobre todo, ofrece programacion educativa, en valores y cultural. Su

mision es: Mostrar a Cristo y motivar a otros a hacer lo mismo. (Ver anexo # 6)
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4.1.4.2 Radio Ondas Cisnerinas

Se encuentra aproximadamente a 5 horas de la ciudad de Quito, en la ciudad de Riobamba,
provincia del Chimborazo.

Quienes brindan la informacién es su director John Falconi, posteriormente el Dr. Israel
Cruz, y el Ing. Herndn Paucar principales directivos del Instituto Carlos Cisneros, quienes

manifiestan su apoyo incondicional al Proyecto de la UTPL.

Ondas Cisnerinas pertenece al Instituto Superior Tecnoldgico, Carlos Cisneros (de alli su
nombre), y trasmite desde el Instituto en Amplitud Modulada AM en su frecuencia 1410 MHz

segun registro de Supertel.

Su programacion se reduce a 4 horas por dia y es orientada hacia la educacion, siendo

parte de su programacion los alumnos de la institucién. (Ver anexo # 7)

En la radio trabajan 5 personas entre directivos, locutores y personal administrativo, de los

gue 4 cuentan con titulo de tercer nivel.

Los servicios de la radio se enmarcan en el servicio a la Comunidad ofreciendo la
produccion de Jingles de Unidades Educativas, perifoneo movil, presentadores y
animadores, publicidad (dirigida), clasificados y menciones en vivo y servicios comunitarios.

Su misién es: Ser una ventana de educacion para la comunidad.

4.1.4.3 IJM Stereo

Ubicada en Machachi, canton Mejia en la provincia de Pichincha, (Aprox. 1 hora de Quito)

se encuentra esta radio que pertenece al Dr. Edwin Yanez quien la funda en el afio 2001.

Se trata de una organizacion de caracter privada con un tipo de capital autorizado, segun

manifiesta Gisela Cadena, secretaria de la emisora.

Transmite en FM las 24 horas bajo un lineamiento comercial en la frecuencia 88.9 con
cobertura local. Sus servicios se enmarcan en la produccién de Jingles y cufias radiales de

linea comercial; adicionalmente realizan perifoneo, presentaciones y animaciones,
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clasificados y menciones en vivo, servicios comunitarios y publicidad politica. El producto
mas demandado son los clasificados.

Cuenta con un amplio staff de locutores (15) quienes mantienen al aire la programacion de
24 horas diarias; su trabajo lo realizan a manera de free lance ya que la Radio tiene como
personal de planta Gnicamente a dos personas: secretaria y técnico programador. Su mision:
Servir a la comunidad del canton Mejia, con una programacion radial variada, entretenida,

actual, educativa y profesional. (Ver anexo # 8)

4.1.4.4 Majestad

Por disposicion de su Gerente y Representante legal, la empresa se abstiene de entregar

informacion.

Datos investigados, vigentes a la fecha.

SRI: Registra como contribuyente activo, bajo la Razén Social de UNION SOBERANA S.A.
su Ultima actualizacion se realiza con fecha 04-03-2011. (Ruc: 1791769678001)

Radio Majestad forma parte de un grupo de 5 empresas 4 de las cuales se encuentran
domiciliadas en la provincia de Santo Domingo de Los Tsé&chilas y una, (Majestad FM) en

Pichincha. Los nombres comerciales registrados en el SRI son:

001 Radio Majestad (abierto)
002 Citycell (cerrado)
003 Tv Net (abierto)
004 Majestad TV (abierto)
005 Azuca FM (abierto)

Superintendencia de Companias: Registra su situacion legal como “Activa” tratandose de un

tipo de compania “Anénima” con fecha de constitucion 12-12-2000.



86

4.1.5 Revista
4.1.5.1 Men’s Health

Por disposicion de Gerencia no proporcionaran informacion. Una vez investigada la revista
se obtienen los siguientes datos:

Se trata de una revista orientada al target masculino, es un producto de la editorial mexicana
TELEVISA. Se encuentra un registro en el SRI bajo la Razén Social: “Tele productora
Asociada S.A.Televisa” con No de Ruc: 0990844577001

El estado de contribuyente a la fecha registra con status “pasivo” y su ultima actualizacion se
realizo con fecha 25-11-1993.

4.2 Andlisis individual de resultados de las areas investigadas en los medios y

empresas de comunicacion

4.2.1 Organizacién Social

Sobre la base de resultados obtenidos, se ha podido determinar que el 100% de las
Agencias de Publicidad, Relaciones Publicas y productoras audiovisuales, pertenecen a la
empresa privada, mientras que las Radios de la provincia de Pichincha y Chimborazo, el
67% orientan su actividad al servicio de la comunidad, es decir son una organizacién “sin

fines de lucro”, mientras que el 33% son empresa privada con perfil comercial.

4.2.2 Tipo de Capital

Las Empresas de Comunicacion investigadas, llevan la tendencia hacia a un tipo de capital
suscrito y valor por accién, mientras que en el caso de las radios, Unicamente el 33% tiene
tipo de capital autorizado y el 67% se registra como autogestion y donaciones.

4.2.3 Pertenece a un grupo de empresas

De las empresas y medios investigados se observa que en su mayoria no pertenecen a

grupos corporativos, en comparacion a un 50% de las agencias de publicidad que son

internacionales y pertenecen a una corporacion.
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4.2.4 Cobertura

En su mayoria las Empresas de Comunicacion tienen cobertura nacional debido a
estrategias de difusion publicitaria (Plan de Medios) ya sea por campafias o productos
audiovisuales utilizados para dichas campafas. Asi también las actividades BTL se dirigen

a segmentos que abarcan varios lugares de Ecuador.

En el caso de la Agencias de Publicidad el 50% de las investigadas son internacionales por
lo que su cobertura se extiende a nivel de Latinoamérica y mundial, mientras que en el caso
de las radios investigadas se distribuyen entre locales y nacionales, considerando que su
limitacién (de cobertura) en el caso de las locales de las ciudades de Machachi y Riobamba,

se debe a su capacidad financiera.

4.2.5 Empleados con Titulo de tercer nivel

Los resultados de la investigacién en las empresas y medios asignados, indican que en
Radio, existe un mayor porcentaje de personas tituladas, llegando al 65% del total de

empleados, parte de los cuales se encarga de actividades periodisticas.

En menor porcentaje se encuentran las productoras audiovisuales en las que el 55% de sus
empleados cuentan con titulo de tercer nivel; son quienes administran y realizan las piezas

audiovisuales.

Los datos arrojan como resultado que el menor porcentaje de empleados con titulo se
encuentran en las Agencias de Publicidad (48%) quienes son responsables de la creatividad

de la estrategia comunicacional, planificacién de medios y otros.

4.2.6 Productos y Servicios

Los servicios y productos ofrecidos por las empresas de Comunicacion tienen relacion
directa con el ambito comercial, de hecho los servicios en produccion ATL y BTL de las
Agencias de Publicidad, actividades de RRPP y productos audiovisuales son parte de
estrategias que tiene como objetivo llegar a un potencial consumidor. De otro lado los
medios investigados (Radio) en su mayoria guardan relacion con el servicio social, y la

evangelizacion, como parte de su mision.
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CONCLUSIONES

Finalizado el tema de investigacién, por medio de la utilizacién de los recursos

propuestos para este fin, se concluye que:

Las empresas y medios de comunicacién en los ultimos 20 afios han incrementado
nuevos elementos técnicos y tecnolégicos que han permitido potenciar la
comunicacion y dirigirla hacia los publicos en forma dinamica y patrticipativa; sin
embargo, como resultado de esta investigacién, se ha podido determinar que los
medios regionales no se mantienen actualizados, debido basicamente a tres factores

determinantes:

1.- Falta de recursos econémicos
2.- Falta de conocimiento para la aplicacion de nuevas tecnologias
3.- Dificultad en la asignacién de frecuencias FM por parte del Estado ecuatoriano.

A partir de los resultados de esta investigacion se determina que el 67% de los
medios de comunicacion del sector Radio mantienen su actividad como
organizaciones sin fines de lucro. El proceso evangelizador de HCJB cuya matriz se
encuentra en Quito, fortalecida con los recursos técnicos y tecnoldgicos a su alcance
le ha permitido transmitir a través de sus frecuencias en AM y FM, permitiéndole

mantener un acercamiento cada vez mayor con la comunidad.

La educacion también es parte de este sector, en el caso de la Radio Ondas
Cisnerinas de Riobamba que trabaja con los alumnos del Instituto Tecnologico
Carlos Cisneros en la produccion de la programacion, llegando a sectores
poblacionales a través de su Unica frecuencia en AM lo que determina su limitada
condicion, manteniéndose al margen de un amplio sector poblacional al no contar

con una frecuencia en FM.



89

Segun los datos del presente estudio se ha podido determinar que en las radios
investigadas, el nUumero de locutores no estd determinado por su capacidad técnica,
tecnolédgica o econdmica, sino por el perfil de su programacion, que tiene su base en
la cultura, valores, produccién de noticias asi como las franjas de mdasica

diversificada.

El porcentaje de empleados necesitados en Radio, se considera de acuerdo a los
recursos econémicos con los que cuenta; a mayor capacidad econdémica, mayor
namero de trabajadores de planta, mientras que en las de menor capacidad
econdmica se reduce incluso a 2 personas, complementando su staff con personal

free lance.

La presente investigacion demuestra que todas las empresas de comunicacion
asignadas para el presente estudio son organizaciones sociales de caracter privado
cuyo tipo de capital se encuentra con el 100% de valor por accidén para la empresa
de RRPP y productora audiovisual, asi como el 75% de capital suscrito y el 25% en
valor por acciébn para la agencia de publicidad. En contraste los medios de
comunicacion asignados que comparten su tipo de capital entre el 33% como tipo de
capital suscrito y el 67% como donaciones y autogestiéon debido a su condicion de

servicio comunitario.

En Quito en donde se encuentran las agencias investigadas, se logra determinar
que el 50% de estas, pertenecen a un grupo de empresas internacionales cuya
actividad se desarrolla en América Latina y el mundo y cuyas filiales en Quito son el

canal de comunicacion comercial para el mercado de Ecuador.

El 50% son empresas nacionales cuya matriz se encuentra domiciliada en la ciudad
de Quito. A diferencia de las internacionales, mantienen su participacién en el
mercado ecuatoriano con cuentas locales y excepcionalmente cuentas
internacionales a través de un servicio especifico, mientras que las multinacionales
incursionan en el mercado ecuatoriano con cuentas que tienen su origen en el

exterior como General Motors y Coca Cola.



90

El 55% de empleados titulados corresponde al sector de las productoras
audiovisuales en donde los profesionales se han graduado en Comunicacién con
énfasis en audiovisuales o tienen experticia en la rama. La posibilidad de elegir una
carrera especifica como cine y video en la Universidad San Francisco de Quito
(catalogada por el CONEA en categoria A), asi como Comunicacion Publicitaria o
afines, ha permitido que los alumnos se especialicen en el area audiovisual y

publicitaria con altos estandares en su perfil profesional.

El 44% correspondiente a no titulados indica que las personas que no han accedido
a una titulacibn o se encuentran en proceso de profesionalizacion, ejercen
actividades que no requieren de un conocimiento técnico profesional como asistencia

a las diferentes areas de produccion, realizacion y soporte administrativo.

Se pudo observar con relacion al uso de nuevas tecnologias que las empresas de
Comunicacién como Agencias de Publicidad, Relaciones Publicas, productoras de
Television y parte de los medios de comunicacién investigados poseen pagina Web,
sin embargo, es importante anotar que las agencias de publicidad Mediagua
Comunicacién y Majoka que corresponden al 50% de agencias investigadas, indican
que no la poseen debido a un descuido en su realizacién. Las que poseen Web site,
lo utilizan para dar a conocer sobre sus productos y servicios de forma unidireccional

esperando Unicamente una respuesta de contacto.

Los medios de comunicacion investigados, utilizan su Web de manera mas amplia
con el objeto de interactuar con la audiencia, por lo que la informacion que alli se
presenta como en el caso de la radio HCJB la Voz de Los Andes, es muy dinamica e

interactiva.
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