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1. Capítulo 1. Parte Introductoria 

1.1. Introducción 

  

Desde los inicios de la humanidad la comunicación ha sido vital en los procesos de desarrollo 

de los seres humanos, aunque los avances tecnológicos han creado cambios altamente 

significativos en la forma de comunicarnos, el objeto de transmitir información de diferentes 

formas no ha variado. 

 

Producto de la evolución de la comunicación, los diferentes canales o medios han venido 

realizando modificaciones, todas con la finalidad de atraer a usuarios o clientes. Sin embargo 

estos cambios no solo se han dado por incidencia de los avances tecnológicos, sino que a lo 

largo de los años, se ha tenido una alta influencia de los gobiernos y las políticas estatales, en 

el desarrollo de los medios tanto públicos como privados; tanto a nivel organizativo, de 

cobertura, como también de la información que provee al usuario del medio. 

 

Para el caso concreto de Latinoamérica, los medios de comunicación de mayor relevancia, 

nacieron bajo el respaldo o el auspicio de gobiernos de turno; en el caso concreto del Ecuador, 

las últimas modificaciones a la Constitución y otros cuerpos de Ley basados en el principio de 

pluralidad y diversidad de la comunicación mediante la intervención del Estado, han generado 

cambios en cuanto a la estructura administrativa y de propiedad, incluso en la actualidad se 

está a las puertas de una consulta popular, que decidirá nuevos cambios en estas estructuras y 

en la vinculación a la propiedad privada. 

 

Para entrar en materia, el presente trabajo desea representar como se encuentra no solo la 

distribución de los diferentes medios de comunicación, sino que desea agrupar en un 

diagnóstico la cantidad, características legales, productos y servicios, además del personal que 

laboran y los principales factores circundantes en su funcionamiento. 
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Por ello este trabajo se constituye en un pilar informativo, debido a que en la actualidad la 

información que se tiene a nivel del país es bastante dispersa y no vincula entre sí los factores 

de estudio que se analizan en este trabajo. La información presentada en este documento al 

momento de conglomerarse con el resto de la información nacional, permitirá tener una 

evidencia de la realidad macro de lo que está sucediendo entorno a los medios de 

comunicación de todo el país. 

 

1.2. Objetivo Formal 

Levantamiento de información de la empresa y medios de comunicación del Ecuador. 

 

1.3. Objetivos 

1.3.1. Objetivo General 

Establecer la situación actual de las empresas de comunicación del país y contribuir en el 

desarrollo del primer Mapa de Comunicación del Ecuador. 

 

1.3.2. Objetivos Particulares 

 Llevar a cabo el levantamiento de datos en los medios y empresas de comunicación 

asignados, como son: Diario La Hora, El Diario Manabita, Caribe FM, La Voz de Jipijapa, 

Experimental Universitaria, CostamarFM, Capital Fm, Visión, Contacto, La Voz Espíritu, 

Santo de Dios, Scándalo, San Gregorio, Sucre Stereo, La Voz de Portoviejo, Canal 

Manabita, Costa Azul, Radio Chone, Cenit, La Voz del Volante, Súper Cable Jipijapa, 

Acusoni, Familia Tv y TV Cable. 
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 Realizar el análisis de los resultados encontrados, que permitan obtener una visión más 

clara sobre la situación actual de los medios de comunicación y las perspectivas de la 

profesión del comunicador social actualmente y a futuro. 

2. Marco Teórico. 

2.1. Historia Y Evolución De Los Medios De Comunicación En Ecuador En Las Últimas 

Dos Décadas. 

 

En Ecuador los medios de comunicación siempre han jugado un gran papel necesario e 

importante en el desarrollo de la vida nacional, la historia de los medios se la puede considerar 

en tres etapas; la prensa escrita, la radio, la televisión y la Web. 

 

2.1.1.1. La Prensa Escrita En Ecuador 

 

La primera imprenta fue traída desde España a la Real Audiencia de Quito por la Compañía de 

Jesús, en el año de 1755, hasta 1825 la imprenta fue utilizada para imprimir hojas sueltas y 

para el periódico titulado “El Espectador Quiteño”, luego aparece en el año de 1809 la “Gaceta 

de la Corte de Quito”, y durante el periodo de los años 1800 a 1830 existieron varios periódicos, 

tales como: 

 “El Conservador” año 1819 

 “El Monitor Quiteño” año 1823 

 “El Noticioso” año 1825 

 “El Republicano” año 1825 

 “El Imparcial” 

 “El Garrote” 

 “La Gaceta de Quito” año 1829 

 “El Eco del Azuay” año 1828 

 “El Perogrullo” año 1828 

 “La Alforja” año 1829 
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 “El Patriota de Guayaquil” año 1821 

 “El Republicano del Sur” año 1822 

 “El Chispero” año 1825 

 “El Ruiseñor” año 1828 

 “El Colombiano del Guayas” año 1829 

 

Durante la presidencia de Juan José Flores, el periodismo disminuye, el mayor representante 

de esta época es “El Quiteño Libre”, más adelante en el periodo Garciano la libertad de prensa 

es seriamente mellada, en donde Juan Montalvo es la figura cimera del periodismo y se 

constituye en baluarte combativo contra las dictaduras de García Moreno, Veintimilla y Borrero, 

durante este periodo había en el Ecuador 21 imprentas, de las cuales solo salían ocho 

periódicos, debido a la absoluta centralización de poder.En el gobierno de José María Plácido 

Caamaño, se produjo un verdadero cambio en la libertad de opinión pública, es así que llegaron 

a circular 26 periódicos. 

 

En el siglo XX, con la revolución Liberal liderada por Eloy Alfaro, el periodismo tiene uno de sus 

auges más importantes, en esta época los diarios más importantes son: 

 El Telégrafo  

 El Comercio de Quito (enero de 1906) 

 El Día (1913) 

 El Federalista 

 La Democracia 

 La Época 

 El Tiempo 

 El Constitucional 

 El diario de Quito 

En el año 1920 aparece el diario el Universo, que se funda en Guayaquil y se convierte en uno 

de los periódicos de mayor circulación, en especial en la costa ecuatoriana y junto con los otros 

grandes periódicos fundados con anterioridad, son hasta hoy día los puntales del periodismo 

nacional. Salen a la luz la generación de escritores más importantes de este ciclo como: Pablo 
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Palacios, Jorge Icaza, Enrique Gil Gilbert, Adalberto Ortiz, César Dávila Andrade, Demetrio 

Aguilera Malta, Joaquín Gallegos Lara, Alfredo Pareja Diezcanseco, Humberto García Ortiz, 

Jorge Carrera Andrade y otros que dan una visión realista al siglo XX. 

Entre 1980 y 1990, época del auge de tecnología, los principales periódicos en el país son: 

 El Tiempo, fundado en Quito por la Unión C.A. 

 El diario El Comercio de Quito. 

 El Comercio. 

 El diario El Universo de Guayaquil. 

 Ultimas Noticias, vespertino quiteño. 

 Diario Expreso de Guayaquil. 

 El Telégrafo, diario guayaquileño. 

 El Extra, diario guayaquileño. 

 El Mercurio, diario cuencano. 

 El Tiempo, diario cuencano. 

 

2.1.1.2. Historia De La Radio En Ecuador 

 

La historia de la radio en Ecuador se remonta desde alrededor de 1920, pero es en 1929 

cuando empieza a funcionar la primera emisora ecuatoriana, Radio El Prado en la ciudad de 

Riobamba, más tarde en 1931 Quito tiene la primera señal de radio, HCJB la Voz de los 

Andes. Pocos años después, en la ciudad de Guayaquil, el Diario El Telégrafo pone al aire 

una emisora que llevaría el mismo nombre de la versión impresa Radio El Telégrafo en 

1935, de igual modo en ciudades como Cuenca y Quito comienzan a surgir nuevas radios, 

tal es el caso de la  radioemisora perteneciente a los propietarios de Diario El Comercio. Ya 

para el año de 1949, la radio, en las ciudades de Ecuador que contaban con este servicio 

era un producto aceptado y consumido en forma masiva, como un hecho sombrío y hasta 

cierto punto curioso, la transmisión de "La guerra de los mundos" de Orson Wells a través 

de la señal de Radio Quito, provocó el pánico entre los quiteños, quienes una vez anunciado 

el mensaje, que se trataba de una obra de ficción, reaccionaron incendiando las 

instalaciones de radio Quito y Diario El Comercio. 
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Con en el paso del tiempo se hace necesario regular el funcionamiento de las radios, por lo 

cual surgen leyes y estipulaciones del tipo legal para hacer esto factible, así nace el ente 

encargado de autorizar las concesiones y regular la operación de las frecuencias de radio y 

televisión en Ecuador, el Consejo Nacional de Radio y Televisión (CONARTEL), en el año 

de 1996. 

 

2.1.1.3. Historia De La Televisión En Ecuador 

 

En 1959 llegan al Ecuador los primeros equipos de televisión, adquiridos por un matrimonio 

judío/ecuatoriano,  equipos que son adquiridos por la radio HCJB y que por iniciativa de la 

Unión Nacional de Periodistas se trasladan a los Jardines del Colegio Americano de Quito. 

En 1967 aparecen los primeros canales de televisión en el país, se trata de Telesistema 

Canal 3 en Cuenca, y ECUAVISA en Guayaquil, ya en el año de 1969 se funda la Cadena 

Ecuatoriana de Televisión, bajo el nombre de Telecentro en Guayaquil, Televisión Nacional 

que inició operaciones en 1970 fue parte de Diario el Comercio hasta 1985, en que el canal 

8 para Quito y la sierra norte fue vendido a Ecuavisa con sede en el puerto principal. 

En 1974 TELAMAZONAS comienza sus transmisiones, la que sería la primera red de 

transmisiones televisivas a color y en 1977 Gama TV anteriormente  Gamavisión empieza a 

emitir su señal, estos canales son los que realmente marcan los inicios de la televisión 

nacional en Ecuador. 

Más adelante, en los años 90 nace en Guayaquil SiTv y EtvTELERAMA en Cuenca. 

A partir del año 2000 aparecen en el país nuevas tendencias tecnológicas, lo que también 

brinda la oportunidad del nacimiento de nuevos canales de televisión, de tal forma que se 

crea en el 2002 Canal UNO, en la ciudad de Guayaquil, en el 2004 Ecuavisa inicia 

transmisiones vía satélite al mundo, en el 2005 nace RTU (Radio y Televisión Unimax) y 

“Canal 1 Internacional”, el cual transmite a los EEUU, el canal oficial del Estado “TV 

Ecuador”, inició su primera señal de prueba en el año 2007 con motivo de la instalación de 

la Asamblea Constituyente desde Ciudad Alfaro en Montecristi, provincia de Manabí, 

convirtiéndose así en el primer canal estatal, y finalmente en el 2008 nace la señal 
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internacional de Teleamazonas para toda América a través del satélite Intelsat1R. (FREDY 

R. POMA L. EN 20:17, 2008) 

 

2.1.1.1. Web Y Medios Alternativos, Su Influencia En El Ecuador 

 

De la mano de la historia de la Web en Ecuador, resalta el impacto que ha causado la incursión 

en esta tecnología, ya que es relativamente nueva en el país, impacto que está ligado a la 

posibilidad de una mayor apropiación del conocimiento por parte de quien los usa, ya sea como 

individuo o como una comunidad o grupo activo, los cambios tecnológicos favorecieron el 

desarrollo de proyectos colectivos de comunicación. En los años 60 y 70, en todas las regiones 

del mundo, se empezaron a desarrollar proyectos de videos y de emisoras de radio, locales y 

comunitarias contra la hegemonía y las limitaciones de los medios tradicionales. 

 

La llegada de Internet no sólo tuvo un impacto importante en los medios tradicionales, sino 

también en el fortalecimiento de los medios alternativos y comunitarios como la radio, la 

televisión y la prensa comunitaria, favoreciendo procesos sociales de comunicación interactiva e 

intercambios multimedia.  

En el Ecuador, la primera institución en proveer acceso al Internet fue Ecuanex, un nodo de 

Internet establecido en 1991 por la Corporación Interinstitucional de Comunicación Electrónica, 

Intercom. Esta red forma parte de la red mundial del Institutefor Global Communications/Alliance 

forProgressiveCommunications (IGC/APC), que provee este servicio a organizaciones no 

gubernamentales y de desarrollo. 

Un segundo nodo, Ecuanet, fue establecido en octubre de 1992, por la Corporación Ecuatoriana 

de Información, una entidad sin fines de lucro auspiciada por el Banco del Pacifico, la ESPOL, 

la Universidad Católica Santiago de Guayaquil y otras entidades. 

 

El Internet abrió la posibilidad de un espacio inédito de intercambio de la información fuera de 

los circuitos de los conglomerados mediáticos, lo que contribuyó a dar una dimensión más 

http://megadigitalnews24.blogspot.com/2008/11/la-historia-de-la-television-en-ecuador.html


8 
 

global a la sociedad ecuatoriana. Un evento en el que la circulación libre de información en 

Internet fue relevante en Ecuador fue por ejemplo, el conflicto fronterizo con el Perú, el Ecuador 

hizo un uso bastante eficiente del Internet para presentar su posición a nivel internacional. El 

Ministerio de Relaciones Exteriores difundió un centenar de boletines de prensa, así como 

resúmenes de la prensa nacional, y documentos más extensos que presentaban la posición 

nacional frente al conflicto, la eficacia en el uso del Internet fue comentada por medios 

internacionales como “Newsweek” y “Le Monde”, e incluso fue uno de los argumentos 

esgrimidos por el Perú para señalar que el Ecuador se había “preparado” para el conflicto. 

 

Por otro lado, el desarrollo de los blogs, entre otros avances tecnológicos, favoreció la creación 

de nuevos medios de comunicación y nuevas experiencias de periodismo ciudadano que han 

tenido gran éxito no sólo en  países desarrollados sino también en la lucha por la libertad de 

expresión en los países de América del Sur, como Ecuador. 

 

Entre los nuevos medios de comunicación alternativos destaca el desarrollo inédito de 

comunidades virtuales en una perspectiva de mayor apropiación individual, a la vez local e 

internacional, (CMSI, 2003). Cabe mencionar dentro de los movimientos sociales y redes 

ciudadanas en Internet con esta óptica, a: Globalcn, Mistica, Vecam, y la Comunidad Web de 

movimientos sociales (OSVALDO LEÓN ET AL. MOVIMIENTOS SOCIALES EN LA RED, 

QUITO, 2001). 

 

Este desarrollo de los medios alternativos en la red y mediante el uso de nuevas tecnologías no 

deja de estar enfrentado a enormes desafíos entre los que destaca la problemática de la 

excesiva circulación de información en Internet. Algunos estudios señalan que si antes había 

apenas algunos medios en cada localidad, ahora existen millones de sitios accesibles, de este 

modo, la riqueza de la información se traduce en disminución de la atención y la cuestión de la 

credibilidad de la información se transforma en una cuestión fundamental. (MATTHEW 

HINDMAN 2002) 
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Redes sociales 

De la mano de la evolución tecnológica y la innovación, las relaciones humanas en general y las 

económicas en particular, vienen en los últimos años siendo influenciadas y determinadas por 

nuevas formas de comunicación e información que, por otro lado, caracterizan la corriente de 

Globalización Económica en la que está actualmente inmersa el mundo. 

 

Motivado por ello nuevas formas de interacción humana se están gestando, entre las que 

destaca el de las llamadas redes sociales digitales u online; con las cuales miles de personas 

se relacionan cada vez más, de la forma como hace sólo unos lustros era posible realizar de 

manera presencial o personal. 

El auge de la interacción en las redes sociales tales como Facebook en nuestro país es 

vertiginoso, solo por tomar un ejemplo, durante el mes de febrero del año 2010, se reportó un 

incremento de alrededor de 800.000 nuevos usuarios, lo que significa un incremento de 

alrededor del 10% mensual en el uso de esta red social, lo que ubica, en crecimiento porcentual 

a nuestro país, en niveles similares a los que mensualmente en esas mismas fechas reportaron 

países con una densidad poblacional más elevada y un avance tecnológico más agresivo, como 

México y Brasil. (HTTP://WWW.INSIDEFACEBOOK.COM/) 

Al mismo tiempo en nuestro país, diversas empresas empiezan a interesarse en ellas, con el fin 

de utilizarlas en el marco de modernos instrumentos de gestión dirigidos a clientes, empleados 

y proveedores; conscientes, por lo demás, que de esta manera pueden contribuir a afirmar el 

creciente mercado del comercio electrónico, que tenderá a establecer el éxito o fracaso de los 

negocios del futuro, empresas que no necesariamente manejan políticas determinadas de 

atención al cliente, en este escenario se puede ver la experimentación y uso masivo de las 

redes sociales por parte de pequeños, medianos y grandes empresarios en Ecuador. 
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2.2. Propiedad De Los Medios De Comunicación En Ecuador 

 

En lo que respecta a la propiedad de los medios de comunicación en el país existe un antes y 

un después, bien marcado por el nacimiento y puesta en vigencia de la nueva constitución, 

antes de esto, en el Ecuador el 93 % de los medios estaban en manos privadas y existiendo 

una estructura de propiedad de los medios de comunicación que era inequitativa, porque tiene 

un gran peso en los medios privados.El problema es que la tenencia de los medios orienta la 

necesidad de democratizarla información, (FRANCISCO ORDOÑEZ, 2009) 

De tal forma antes de la entrada en vigor de la nueva Carta Magna, ésta era la realidad de los 

principales medios de comunicación televisivos y radiales: 

Canales de televisión abierta con cobertura nacional: 

CANAL PROPIETARIO / ACCIONISTAS 

Telesistema Grupo Noboa 

Maxivisión Grupo Noboa 

Gamavisión Grupo Isaías / Televisa 

TC televisión Grupo Isaías / Televisa 

Ecuavisa Grupo Alvarado Roca 

Teleamazonas Grupo Amazonas-Granda / Fidel Egas –Grupo 
Pichincha 

Telerama Grupo Eljuri 

Sí TV Estado Ecuatoriano 

 

En radio el espectro radial presentaba la siguiente composición:  

RADIO PROPIETARIO / ACCIONISTAS 

Sistema Nacional de Radio 
SUCRE 

Grupo Noboa-Febres Cordero 

Carrusel Grupo del Banco del Pichincha –Mantilla 

Sonorama Grupo del Banco del Pichincha –Mantilla 

Súper K 800 Grupo del Banco del Pichincha –Mantilla 

Caravana Grupo del Banco del Pichincha –Mantilla 

Ecuadoradio Grupo del Banco del Pichincha –Mantilla 

Radio Colón Grupo Amazonas - Granda 

Radio Reloj Grupo Azuay-Eljuri 

Radio Visión Grupo PROIN 
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Fuente: Yacelga, Franklin Y Carmen Mancheno, 2001.  

Propiedad Medios En El Ecuador Democratizando La Comunicación. Quito: Altermedio. 

 

Con la entrada en vigor del artículo 312 de la nueva Constitución del Ecuador, que saca del 

accionariado de las empresas periodísticas a los propietarios de grupos financieros, se produce 

un cambio radical en la propiedad de los medios comunicacionales. La vigencia de esta 

disposición termina por convertir en realidad los tres principios bajo los cuales se redactó la 

Sección Tercera del Título de Derechos en la Carta Política de Montecristi, que habla sobre la 

Comunicación e Información.  

 

Como resultado de tres años de acciones y reformas legales en este sector, hoy el Gobierno 

Central es el mayor grupo de comunicación social del Ecuador, controlando un total de 19 

medios con alcance nacional e internacional, en la actualidad, el Ejecutivo es el protagonista 

número uno en la difusión por televisión abierta y televisión de pago y es un jugador importante 

en radio, prensa, revistas e Internet.  

 

Todo ello, a pesar de que el numeral 3 del artículo 17 de la Constitución dice que el Estado “no 

permitirá el oligopolio o monopolio, directo, ni indirecto, de la propiedad  de los medios de 

comunicación y del uso de frecuencias”.  

 

A más de los 12 medios incautados al Grupo Isaías, el Gobierno Central controla Diario El 

Telégrafo, Radio Casa de la Cultura, Ecuador TV, Radio Pública del Ecuador, el periódico El 

Ciudadano y los recién creados, diario PP y la agencia internacional de noticias ANDES.  A 

nivel de televisión abierta (la de mayor consumo en el país), los medios oficiales dominan casi 

el 40% de la audiencia nacional de noticieros y en televisión de pago son los líderes 

indiscutibles con TV Cable, cuya propiedad el Gobierno comparte con accionistas privados.  
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Antes del 2007,  Ecuador era uno de los pocos países de América y Europa, que no tenía una 

tradición de prensa, radio y televisión pública, siendo la empresa privada la impulsora de este 

sector.  

 

CUADRO DE MEDIOS DEL GOBIERNO CENTRAL: 

Diario El Telégrafo  

Radio Casa de la Cultura  

Ecuador TV  

 Radio Pública del Ecuador  

Periódico El Ciudadano  

Diario PP  

Agencia internacional de noticias ANDES  

TC Televisión  

Gama TV  

TV Cable*  

CN Plus*  

Cable Deportes 7*  

HTV 

Radio Carrusel  

Radio Super K 800  

Revista Agro  

Revista Juvenil La Onda  

Revista Valles  

Revista Samborondón 

* Propiedad compartida con accionistas privados. 

Fuente: Http://www.ciudadaniainformada.com/ 

 

 

2.3. Mapas De Medios / Trabajos Similares En El Mundo 

 

A nivel mundial países como España, Alemania, Francia, cuentan con mapas de medios de 

comunicación totalmente desarrollados y que a medida que surgen cambios en la propiedad de 

los medios de comunicación van actualizándose, por ejemplo España posee uno de los mapas 

de medios más funcionales a nivel de Europa, en cuando a América Latina existe un proyecto 

de mapeo de medios que cabe la pena resaltar llamado “Mapeo de los Medios de 
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Comunicación en las Américas”, este proyecto que comenzó en agosto de 2004 aspira abarcar 

12 naciones del hemisferio occidental a través de la tecnología de Sistemas de Información 

Geográfica (SIG), que ya se ha venido utilizando con éxito en áreas como la cartografía y en la 

salud pública. 

 

Con el objetivo principal de promover el uso de los mapas y su sostenibilidad en el largo plazo, 

los socios del proyecto continuarán de trabajar con los socios nacionales para aumentar su 

capacidad técnico y uso de la tecnología para su propia educación, investigación y análisis.  

 

En fase I, se escogieron cuatro de los doce países mapeadas para asumir control de sus mapas 

(Argentina, Guatemala, México y Perú) y  transfirieron los datos y programas para mantener los 

mapas a los socios nacionales en cada país. En fase II, el equipo del proyecto acompañará los 

socios nacionales mientras que administran todos los aspectos de sus mapas nacionales. Por 

herramientas de comunicación interactiva, anuncios técnicos, y reuniones personales, el equipo 

de proyecto continuará a apoyar los socios nacionales en el desarrollo de su capacidad y 

habilidad con GIS. La capacitación, localización y resolución de problemas, igual que el 

intercambio de información, producirá una red de expertos en GIS que usan la tecnología 

interactiva y avanzada para el beneficio de sus países. 

 

Estos mapas estarán disponibles como un recurso público, de forma gratuita en Internet, en 

países como Perú, Canadá, Guatemala, República Dominicana, Chile, México, Argentina, 

Brasil, Venezuela y Colombia. 

 

Actividades adicionales del proyecto enfocarán en desarrollar los mapas como una herramienta 

de investigación (enfocando en profundizar los datos y mejorar el sitio web) y en una estrategia 

de información pública que realzará los temas importantes relacionados a los medios de 

comunicación y la democracia, posicionado los mapas como el recurso primario para datos, 
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herramientas visuales e información relevante sobre el estado de los medios de comunicación 

en las Américas. 

 

Mapas De Medios De Argentina 

 

Argentina es uno de los países Latinoamericanos que más énfasis ha hecho en la 

determinación y elaboración de mapas de comunicación, así como en la creación de proyectos 

de leyes orientados a regular el sector de las comunicaciones en el país, a continuación se 

aprecian varios mapas y proyectos de mapas de medios de comunicación existentes en la 

Argentina. 
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Fuente: www.newlinereport.com 
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Fuente: grupo convergencia 
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Mapa De Medios De Comunicación En Venezuela 

 

Señal Abierta (Nacionales) 

Estaciones de 

TV 

Ciudad 

(Sede) 
Temática 

Tipo de 

Propiedad 
Propietario Radio 

Televisora 

Venezolana 

Social 

Caracas Variedades Público Estado Venezolano RNV 

Venevisión Caracas Variedades Privado 
Organización 

Cisneros 
 

Vale TV Caracas Cultural Privado 

Asociación Civil 

Valores Educativos 

Televisión 

 

VTV Caracas Informativo Público Estado Venezolano RNV 

Televen Caracas Variedades Privado 
Corporación 

Carmero S.A. 
 

La Tele Caracas Variedades Privado 
Circuito Nacional 

Belfort S.A. 
 

ViVe Caracas Variedades Público Estado Venezolano RNV 

Globovisión Caracas Informativo Privado 
Globovision Tele 

C.A. 
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Avila TV Caracas 
Juvenil 

Alternativo 
Público Estado Venezolano 

Activa 

RNV 

Meridiano 

Televisión 
Caracas Deportivo Privado Bloque DeArmas  

TV Familia Caracas 
Familia y 

Valores 
Privado TV FAMILIA  

Telesur 

Venezuela 

(antes CMT) 

Caracas Informativo Público Estado Venezolano 
Radio 

Sur 

 

Televisión Satelital (Por cable)Nacional (Productores Nacionales Audiovisuales) 

Estaciones 

de TV 

Ciudad 

(Sede) 
Temática 

Tipo de 

Propiedad 
Propietario 

ATEL Maracaibo Variedades Privado Independiente 

ANTV Caracas Informativo Público 

Fundación Televisora de 

la Asamblea Nacional 

de Venezuela 

Sport Plus Caracas Deportivo Privado 
Inter: Hicks, Muse Tate 

&Furst 

TVR Caracas Variedades Privado T.V.R. Televisión 
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Regional, C.A. 

 

 

Mapa De Medios De Bolivia 

Grupo Accionario Medios e instituciones afines 

Iglesia  Radio FIDES 

Agencia de Noticia FIDES 

Escuela Superior de Comunicación Social Diakonía 

Comisiones Arquidiocesanas de Comuicación Social (Cochabamba y en 

Sucre  

Centro Diocesano de Comunicación Social (Potosí y Oruro)  

Centro de Apoyo a la Comunicación Popular (Oruro)  

Fundación Ayni (La Paz) textos y folletos, producción de audiovisuales y 

programas radiales;  

Educación Radiofónica de Bolivia Erbol (La Paz) con más de cien radio 

asociadas para la comunicación y organización popular;  

Periódico Yachay (Cochabamba),  

Radio San Gabriel (La Paz-Oruro)  

Revista de investigaciones  

Boletín Movimiento Franciscano Justicia y Paz (Cochabamba)  

Cuarto Intermedio (Cochabamba), revista trimestral con temas en general;  
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En Marcha (Sucre) periódico de alfabetización, capacitación agropecuaria 

e información campesina;  

Camino (Sucre), periódico informativo y de orientación formativa; y  

Hoja Dominical Día del Señor (La Paz)  

La Iglesia además tiene diez canales de televisión, diez productoras de 

video, cuatro librerías, dos imprentas, y 42 radios en el campo, ciudad, 

minas, valles y selvas; en español, quechua, aymara y güaraní.  

Familia Kuljis Red Uno de Bolivia  

Produtel: producciones Televisivas y Publicidad.  

Editora Oriente S. A.  

Agencia Publideas.  

Canal Mágico 42 de La Paz  

Además posee varias emisoras televisivas en el interior del país bajo su 

concesión  

   

Mónica Medina, 

viuda de Carlos 

Palenque  

Radio Televisión Popular Canal 4 RTP  
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Grupo Líder  Diarios:  

El Deber (Santa Cruz)  

Los Tiempos (Cochabamba)  

Correo del Sur (Sucre)  

La Prensa (La Paz)  

El Alteño,  

El Nuevo Sur,  

El Norte  

El Potosí  

Sistema PAT de Información (Familia Daher residente en Santa Cruz)  

   

Miguel Dueri 

Panamericana,  

Discolandia.  

Familia 

Monasterios  

Canal Unitel 

Ángel “El 

Fantasma” 

González: 

(magnate 

mejicano-

estadounidense)  

Bolivisión (Canal televisivo de Cochabamba)  

Familia Carrasco El Diario - Periódico más antiguo del país (La Paz)  
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Guzmán  

 

Fuente: http://www.centrocultural.coop/ 

 

 

2.4. Mapas De Medios / Trabajos Similares En El Ecuador 

 

Algunos proyectos buscan sintetizar el sistema de medios comunicacionales del Ecuador, pero 

aunque no existe un trabajo plenamente satisfactorio y actualizado, existen algunos proyectos 

de un mapa de medios de comunicación a nivel de ecuador que se pueden encontrar a en la 

red, a modo de directorio o bien en formato de mapa propiamente dicho. 

A continuación se presentan algunos de estos trabajos existentes en la red, que como se podrá 

observar la mayoría son listados de los medios de comunicación a manera de directorio, y en 

muchos de los casos con la ciudad en la que se encuentran las instalaciones del medio de 

comunicación listado. 

 

Mapa elaborado por; medios.com.ar 

El mapa realizado por esta página se divide en dos partes, la primera que menciona a los 

medios de comunicación que han digitalizados sus ediciones y programación habitual, y una 

segunda  parte que menciona a los medios en su estado tradicional, solo se citara a 

continuación la primera parte. 

 

Medios de Comunicación Digitalizados en Ecuador 

Impresos 

 El universo http://www.eluniverso.com 
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 El Comercio http://www.elcomercio.com 

 La Hora http://www.lahora.com.ec 

 El Extra http://www.diario-extra.com 

 

 Radio 

 CRE http://www.cre.com.ec 

 Radio Sucre http://radiosucre.com.ec 

 Multimedios 106 http://www.multimedios106.com 

 Sonorama http://www.sonorama.com.ec.com 

 Ecuador Inmediato http://www.ecuadorinmediato.com 

 

Televisión 

 Ecuavisa http://www.ecuavisa.com 

 TC televisión http://www.tctelevision.com 

 Teleamazonas http://www.teleamazonas.com 

 RTS http://www.rts.com.ec 

 RTU http://www.rtu.com.ec 

FUENTE:HTTP://WWW.CIESPAL.NET/MEDIACIONES/INDEX.PHP/INVESTIGACION/2

23-WEB-20-Y-MEDIOS-.HTML 

  

Mapa De Medios Elaborado por María Cristina Martínez B. 

 

El trabajo que se presenta a continuaciónes un proyecto que se ajusta más a lo que sería un 

mapa de medios, en el que se detalla y sectoriza los medios televisivos, radiales e impresos, 

convirtiéndose en uno de los más completos que en la actualidad se pueden encontrar en la 

red. 
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Fuente: Ecuador su realidad - Fundación Peralta
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3. Investigación De Campo 

3.1. Metodología 

 

3.1.1. Técnica Empleada 

 

Para la presente investigación se trabajó con diferentes modelos de ficha, los mismos que si 

bien parten de un formato común, estos tienen sus características particulares en relación al 

tipo de medio: radio, televisión o prensa escrita. La ficha tiene la ventaja que permitió un mejor 

aprovechamiento del tiempo disponible y realizar con mayor eficiencia la investigación de 

campo, el esquema elaborado en el plan de trabajo, facilito la recopilación los datos de los 

diferentes medios de comunicación. 

 

3.1.2. Descripción De Los Medios Y Unidades Asignadas 

 

Los medios de comunicación entrevistados: radio, prensa y televisión, tienen un ámbito local, 

absolutamente todos tienen base de operaciones en la provincia de Manabí, específicamente 

en tres ciudades Jipijapa, Manta y Portoviejo, correspondiendo este espacio a la zona centro 

sur de la provincia. 

 

Hay que destacar que de los medios asignados se  evidenció que algunos de ellos ya han 

desaparecido, para ser específico cuatro de ellos, sin embargo dado el actual escenario político 

en relación de la aprobación de reformas e implementación a la Ley de Comunicación y Medios, 

mucho de los medios solicitados presentaron algunos obstáculos al momento de la realización 

de las encuestas. Sin embargo al final se pudo recopilar la información de quince de los medios 

asignados para este trabajo. 
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3.1.3. Variables 

 

Para este estudio por medio de las fichas de entrevista se obtuvo información de cuatro 

variables muy bien identificadas: información general y legal, morfología de la empresa, recurso 

humano, productos y servicios que ofrece, de los medios de radio, prensa y televisión 

asignados para esta investigación. 

A nivel de resultados se presentan en este mismo estudio, cuadros estadísticos con toda la 

información obtenidas en las fichas de entrevistas, allí se evidencian las fortalezas de los 

medios además de sus debilidades en las variables de estudio propuestas. 

 

3.1.4. Procedimiento 

 

Para dar cumplimiento al plan de trabajo propuesto para esta investigación se arrancó con un 

proceso de solicitar citas para la realización de las entrevistas, dirigidas a los principales de los 

medios de comunicación, en este primera fase se pudo evidenciar que algunos medios de 

comunicación ya no estaban funcionando, otros que han cambiado su información de contactos 

y alguno de ellos su ubicación geográficas. 

 

Luego de entregar todas las cartas para solicitar las citas, se procedió  a organizar un 

calendario de visitas, enfocando las ciudades que se tenían que visitar: Jipijapa, Portoviejo y 

Manta, procediendo a realizar las entrevistas en cada uno de los medios asignados. Posterior a 

ello se tabularon las fichas, realizando cuadros y gráficos contrastando la información obtenida 

y teniéndose información en las cuatro variables de estudio propuestas. 

 

Se debe destacar además que en los contrastes, solamente se puede comparar la información 

entre los medios de radio y prensa, esto debido a que la comparación entre televisión y 

productoras no se puede realizar, debido a que la muestra correspondiente a este estudio no 

tenía el levantamiento de información en las productoras de televisión. 
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3.2. Presentación De Resultados 

 

A continuación se muestran cada uno de los cuadros obtenidos posterior a la tabulación de los 

datos obtenidos en las fichas, en el primer gráfico se puede observar que al inicio se designaron 

un total de 23 medios, sin embargo tal como se expresó anteriormente cuatro de los medios han 

dejado de funcionar y otros cuatro pusieron trabas para facilitar la información, por tal motivo a 

partir del segundo gráfico se observan los datos en base a los quince medios consultados. 

 

 

Gráfico No. 1 

Fuente: Autor 
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3.2.1. Información General Y Legal 

 

3.2.1.1. Prensa 

 

Gráfico No. 2 

Fuente: Autor 

 

En el cuadro 2 en lo referente a la integración en redes sociales que tiene el sector de la prensa 

escrita tanto el Diario La Hora como el Diario Manabita poseen cuentas en Facebook y Twitter. 

 

0
0,1
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1
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Diario La Hora 1 1
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Integración En Redes Sociales
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Gráfico No. 3 

Fuente: Autor 

 

En el cuadro 3 en lo referente a la participación en las tecnologías de información que tiene el 

sector de la prensa escrita dentro de los medios asignados se puede constatar que tanto el 

Diario La Hora como el Diario Manabita poseen páginas web, pero oficialmente ninguno tiene 

blogs activos, ya que por lo general cada periodista maneja esto en forma independiente y 

personal. 

 

 

3.2.1.2. Radio 
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Gráfico No. 4 

Fuente: Autor 

 

En el gráfico 4 con respecto al tipo de frecuencia que poseen las radios que se investigaron se 

puede constatar que de las 11 radios de las cuales se pudo obtener información, cuatro de ellas 

tienen frecuencias FM y seis poseen frecuencias AM, lo que nos indica que a nivel de Manabí 

existe mayor cantidad de radios con frecuencia AM que FM. 
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Gráfico No. 5 

Fuente: Autor 

 

En el gráfico 5, que trata sobre la participación tecnológica que tienen las radios investigadas, 

se pudo constatar que de las 11 radios, la mitad de ellas poseen páginas web, tres de ellas 

tienen cuentas en Facebook y una de ellas en Twitter, y ninguna de ellas maneja blogs de 

manera directa, este resultado nos indica, si tomamos esto como un referente, que en promedio 

sólo la mitad de las radios en Manabí manejarían páginas web, y que el manejo directo de las 

redes sociales es considerado por éstas, todavía de menor importancia. 

 

3.2.1.3. Televisión - TV cable 
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Gráfico No. 6 

Fuente: Autor 

 

En el gráfico 5 en lo referente a la integración en las redes sociales que tienen las empresas de 

televisión por cable que se investigaron se puede constatar que sólo una posee una cuenta en 

Facebook. 
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Gráfico No. 7 

Fuente: Autor 

 

En el gráfico 7 en lo referente a las tecnologías de información que usan las empresas de 

televisión por cable que se investigo, se puede constatar que no manejan páginas web, ni 

mantienen blogs activos. 

 

 

3.2.2. Morfología De La Empresa 

 

3.2.2.1. Prensa 

0

0,1

0,2

0,3

0,4

0,5

0,6

0,7

0,8

0,9

1

CABLE CABLE

Súper Cable Jipijapa Acusoni

Tecnologías De Información

PARTICIPACION 
TECNOLOGICA WEB

PARTICIPACION 
TECNOLOGICA BLOG



38 
 

 

Gráfico No. 8 

Fuente: Autor 

 

En lo referente a la morfología de las empresas de prensa escrita que se investigaron, de 

acuerdo a gráfico 8 se puede constatar que ambas empresas son de carácter privado y que una 

de ellas pertenece a un grupo empresarial, lo que nos indica que no existen medios de prensa 

escrita públicos. 
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Gráfico No. 9 

Fuente: Autor 

 

En lo referente al área de influencia que tienen las empresas de prensa escrita investigadas, se 

puede constatar en el gráfico 9 que ambas tiene un alcance a nivel provincial, y que sólo una de 

ellas mediante suscripción tiene circulación a nivel nacional, y este sería el Diario Manabita. 
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Gráfico No. 10 

Fuente: Autor 

 

En lo referente a las radios de las que se pudo recopilar la información, en cuanto a al tipo de 

empresa al que pertenece, se puede constatar en el gráfico 8 que todas las radios son de 

carácter privado. 
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Gráfico No. 11 

Fuente: Autor 

 

En cuanto al área de influencia que tienen las radios investigadas, se puede ver en el gráfico 

11, que tres de ellas llegan a nivel local y ocho de ellas a nivel provincial, este resultado es 

interesante, pues a pesar de que existen mayor cantidad de radios con frecuencia AM que FM, 

se puede constatar que en Manabí poseen buena acogida los dos tipos de frecuencia. 
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Gráfico No. 12 

Fuente: Autor 

 

En cuanto al tiempo de programación diario que tienen las radios que se investigó, se puede 

constatar que existe una diferencia entre los horarios y el tiempo de programación diaria entre 

cada una de ellas, la mayoría, es decir seis de las radios investigadas tiene una programación 

de 24 horas al día, y el resto un tiempo menor a éste. 

Esto nos indica que en promedio, las radios que se han investigado tienen una programación 

diaria de aproximadamente 20 horas al día. 
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Gráfico No. 13 

Fuente: Autor 

 

En el gráfico 13, se puede apreciar, que las empresas de televisión por cable investigadas son 

de carácter privado. 
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Gráfico No. 14 

Fuente: Autor 

 

En cuanto al área de influencia que poseen las empresas de televisión por cable investigadas, 

se puede constatar que ambas brindan sus servicios localmente. 
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Gráfico No. 15 

Fuente: Autor 

 

En lo referente al número de empleados que poseen un título de tercer nivel, en el gráfico 15, se 

aprecia la información de sólo uno de los medios de prensa escrita, este es el diario Manabita, 

ya que Diario la Hora negó esta información, se puede constatar que al menos en uno de los 

medios, existe una mayoría de empleados con título de tercer nivel, es decir que de los 124 

empleados que tiene el diario Manabita, 75 cuentan con un título de tercer nivel y 49 no lo 

poseen, lo que nos indica que al menos en esta empresa el contar con un título de tercer nivel 

es un requisito para los empleados que se encuentran en cargos claves. 
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3.2.3.2. Radio 

 

Gráfico No. 16 

Fuente: Autor 

 

En lo referente al número de empleados que cuenta con un título de tercer nivel en las radios 

investigadas, se pudo constatar, como lo demuestra el gráfico 16, que de los 101 empleados, 

que se encuentran trabajando en la 11 radios investigadas, existe una mayoría de empleados 

sin título de tercer nivel, esto es 70 empleados, y 31 de ellos sí lo poseen, esto nos indica que a 

nivel de las radios, existe todavía informalidad en ciertas áreas, y que el tener o no tener un 

título de tercer nivel, no es un requisito indispensable, a la hora de la selección del personal. 

Cabe mencionar que en las radios existe una situación bastante peculiar con respecto a las 

funciones que tienen los empleados de dichas radios, es así que, los dueños son a su vez 

directores, o los locutores también se desempeñan como editores de audio, en especial en las 

radios pequeñas como radio La Voz del Volante, La Voz de Jipijapa, CENIT, San Gregorio 

Radio, por mencionar algunas, lo cual aparentemente tendría como resultado un número de 
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personal inconsistente con los datos en las fichas que se usó para el levantamiento de la 

información, pero al ser estos empleados y dueños de las radios multifuncionales, es necesario 

remitirse al campo que señala el número total de empleados y no al número que aparentemente 

se obtendría al sumar los empleados en las diferentes funciones. 

 

 

3.2.3.3. Televisión - TV cable 

 

Gráfico No. 17 

Fuente: Autor 

 

En cuanto a la situación académica de los empleados que trabajan en las empresas de 

televisión por cable investigadas, se puede ver en el gráfico número 17, que de los 24 

empleados que poseen las empresas investigadas, apenas el cinco de estos cuentan con un 

título de tercer nivel, y la mayoría, es decir 19 no cuentan con un título de tercer nivel, estos 
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datos nos indican, que en este tipo de medios, un título de tercer nivel tampoco es un requisito 

indispensable. 

 

 

3.2.4. Producto Y Servicio Que Ofrece 

 

3.2.4.1. Prensa 

 

Gráfico No. 18 

Fuente: Autor 

 

En cuanto a los servicios que ofrecen las empresas de prensa escrita investigadas, se obtuvo 

según los datos presentados en el gráfico número 18, que ambos periódicos brindan servicios 
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similares, esto es servicios de publicidad, clasificados, publirreportajes, diseño gráfico, sociales, 

publicidad externa, e insertos. 

 

3.2.4.2. Radio 

 

Gráfico No. 19 

Fuente: Autor 

 

En cuanto a los servicios que ofrecen las radios investigadas, se puede ver en el gráfico 19, que 

no todas brindan los mismos servicios, a diferencia de lo que ocurre en el sector de la prensa 

escrita, teniendo como resultado, que todas brindan servicios comunitarios, el 18%, es decir 

diez de ellas proveen servicios de publicidad, 15% es decir ocho de ellas spots, 13% es decir, 

siete de ellas proveen el servicio de jingle, 15% de ellas es decir ocho, propagandas políticas, 

solo dos de las radios brindan servicios de audio móvil y tres de ellas únicamente brindan el 

servicio de animadores. Esto nos indica que los servicios más demandados por la ciudadanía a 

las radios, son los servicios comunitarios y de publicidad. 
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3.2.4.3. Televisión - TV cable 

 

Gráfico No. 20 

Fuente: Autor 

 

En cuanto a los servicios que brindan las empresas de televisión por cable investigadas, se 

pudo constatar según el gráfico 20, que los servicios más demandados a estos medios de 

comunicación son, los servicios de publicidad y los servicios sociales. 
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Gráfico No. 21 

Fuente: Autor 

 

Si comparamos el uso de tecnología que tienen las radios y las empresas de prensa escrita 

investigadas, se puede constatar que ninguna de ellas maneja blogs a nombre de la institución, 

y que uno de los accesos tecnológicos más comunes, es el de tener su propia página web, ya 

que la mayoría de las radios, es decir seis de ellas cuentan con una página web y ambos 

periódicos investigados también, y que el uso de las redes sociales, específicamente a nombre 

de cada institución no tiene mucha incursión, sino que esto lo hace independientemente cada 

programa o sección, o periodista o reportero, de cada medio. 
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Gráfico No. 22 

Fuente: Autor 

 

Al comparar la información obtenida, de los medios de prensa escrita y de radio, con respecto al 

carácter morfológico de cada institución, se puede constatar en el gráfico 22, que todos los 

medios de prensa escrita y de radiodifusión, son de carácter privado. 
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Gráfico No. 23 

Fuente: Autor 

 

En el gráfico 23, se puede constatar que la mayoría de las radios y empresas de prensa escrita 

investigados no pertenecen a grupos de empresas, y que apenas uno de los medios, es decir el 

Diario Manabita, pertenece a un grupo de empresas el cuál es EDIASA. 
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Gráfico No. 24 

Fuente: Autor 

 

Si comparamos los datos obtenidos, las empresas de radiodifusión y de prensa escrita, se 

puede constatar que la mayoría de ellas tiene influencia a nivel provincial, es decir siete radios y 

los dos periódicos investigados, que tres de las radios transmiten sólo de manera local, y que 

un solo periódico tiene trascendencia nacional por medio de suscripción, según lo indica el 

gráfico 24, esto quiere decir que los medio de comunicación escritos y de radiodifusión que se 

han investigado, se desenvuelven a nivel de la provincia. 
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Gráfico No. 25 

Fuente: Autor 

 

En cuanto al nivel académico, que tienen los empleados tanto de las radios como el de los 

periódicos investigados, se puede constatar que a nivel de las empresas de prensa escrita, 

existe una mayor exigencia en la selección de personal, pues para la mayoría de los cargos de 

relevancia es indispensable el contar con un título de tercer nivel, mientras que en el sector de 

la radio, éste no es un requisito indispensable para la mayoría del personal, contando con un 

título de tercer nivel por lo general las personas que se encuentran en el área de administración, 

y que hacen trabajos referentes a la contabilidad, o forman parte accionaria de las empresas. 
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Gráfico No. 26 

Fuente: Autor 

 

En cuanto a los servicios, en el grafico 26, si se compara la información obtenida tanto de radios 

como de los periódicos, se puede llegar a la conclusión, de que uno de los servicios más 

comunes entre los dos medios, son los servicios de publicidad y servicios sociales, ya que son 

estos los que más demandan las personas o leen estos medios. 
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recurso humano y productos o servicio que ofrece, hay que destacar que al momento de 

realizar el trabajo de campo se pudo constatar que cuatro de los veintitrés medios asignados 

habían desaparecido estos medios son:  

Radio Canal Manabita y Radio Costa Azul de la ciudad de Portoviejo  y Experimental 

Universitaria y Familia TV de la ciudad de Manta. Los motivos son desconocidos, sin embargo 

se podría realizar una investigación dedicada a quienes eran los propietarios de estos medios 

para determinar las causas de su desaparición 

Hay que destacar que de los medios de comunicación investigados, las radios son los más 

abundantes correspondiendo a más del 70% de los entrevistados, este fenómeno se da 

básicamente por dos razones, facilidad de acceso para el público además que las inversiones 

realizadas para la instalación son mucho menor que para la prensa escrita y la televisión. 

Haciendo énfasis ya en lo que respecta a la información legal y general se puede apreciar que a 

nivel de prensa, radio y televisión, aún estos medios no utilizan todas las herramientas de 

mercado necesarias para su publicidad o para llegar a más personas, así se tiene como 

ejemplo a nivel de resultados que en ninguno de los aspectos consultados como participación 

tecnológica se tiene que el 100% de los medios tengan blogs o se encuentren en alguna de las 

redes sociales, los cuales son de gran difusión en nuestros medios, también se tienen serias 

falencias en cuanto a la presencia en Internet, a pesar de la universalidad actual de las 

comunicaciones, en el cual aún las radios pueden ser escuchadas en cualquier rincón del 

mundo, limitándolas a espacios locales o provinciales de difusión. 

 

De manera concreta se puede evidenciar al momento de realizar la consulta con respecto a 

cuantos de los medios citados tienen un sitio web, que solo ocho de los medios tienen un sitio 

web. Por ello al consultárseles también sobre sus alcances la mayoría se limitaron al ámbito 

provincial y solo uno a nivel nacional, sin embargo, en el sitio web se tiene una opción para 

estos medios de no solo tener un alcance nacional, sino también internacional. 
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Un resultado que vale la pena resaltar que a nivel de las entrevistas se pudo obtener, es que la 

mayoría de los medios de comunicación son privados, es decir que a nivel de la provincia de 

Manabí las comunicaciones están en manos privadas. 

Y como resultado preocupante a nivel de la mayoría de los medios de comunicación, es la poca 

profesionalización del personal que labora en los diferentes medios de comunicación, lo cual 

podría ser un factor clave al momento de salvaguardar la calidad y contenidos de las diferentes 

programaciones en cada uno de estos medios. 

 

 

4.2. De Las Áreas Investigadas En Los Medios De Comunicación 

 

4.2.1. Información General Y Legal 

 

Para el caso de las dos empresas consultadas a nivel de prensa, las dos tienen legalmente una 

razón social, ruc y su conformación legal de acuerdo a lo que exige la normativa del país, sin 

embargo hay que destacar que solo una de las dos instituciones hace uso de las redes sociales 

y las coberturas en ambos casas es provincial.  

Caso similar ocurre para los medios de radio y televisión, en donde aún se puede hacer mucho 

en cuanto a la información que estas organizaciones pueden mostrar por medio de las páginas 

sociales, hay que recordar que en los últimos dos años, las redes se han convertido en 

atrayentes a nivel local y mundial de personas que requieren colocar anuncios o dar a conocer 

una empresa en particular. 

 

 

4.2.2. Morfología De La Empresa 
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Ambas empresas son de carácter privado, haciendo publicaciones diarias en horario matutino, 

se encuentran constituidas como empresas  rigiéndose a las normas y reglamentos para este 

tipo de organización. Lo mismo ocurre con el restante grupo de medios consultados, teniéndose 

en esta variable que el 100% de los medios consultados son de ámbito privado. 

 

4.2.3. Recurso Humano 

 

Es preocupante la alta cantidad de personal si título profesional que labora en estos medios, lo 

cual puede desencadenar problemas a futuro en cuanto a programación, contenidos o 

información generada para el público en general. Esto prácticamente se torna en una 

generalidad para los tres medios consultados.  

Este resultado se lo tendrá en consideración más adelante como parte de las recomendaciones 

que se realizarán como aporte de este estudio. 

 

4.2.4. Producto Y Servicio Que Ofrece 

 

La mayoría de los servicios que ofrecen estos medios son los que comúnmente son ofrecidos a 

nivel internacional o nacional por estos. Sin embargo no se evidencia ningún tipo de servicio 

comunitario por parte de estos medios. 

Para el caso de las radios se pudo evidenciar que no en todos los casos se tienen 

programaciones de 24 horas al aire. A nivel de los servicios ofrecidos no todas las radios tienen 

los servicios unificados, sino que cada una tiene sus particularidades en base a las necesidades 

de sus clientes. 
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5. Conclusiones 

 

 Los medios de comunicación deben de mejorar las formas de cómo llegar al público, 

debido a que en la actualidad existen una serie de herramientas informáticas que 

podrían mejorar el alcance y la cobertura. De allí podrían tener una alta trascendencia y 

con una baja inversión convertirse en medios nacionales o internacionales. 

 

 El actual escenario político y la incertidumbre por las normativas que tendrá la nueva 

Ley de comunicación, genera desconfianza a nivel de los diferentes medios de 

comunicación, esto fue palpable al momento de realizar la entrevistas, por el temor de 

brindar información de ciertos medios. 

 

 Los medios de televisión por cable que funcionan en nuestro medio pueden mejorar las 

formas de llegar al público, teniendo mayor participación en la tecnología 

comunicacional, como paginas web, blogs, redes sociales, ya que, como empresas de 

televisión de paga local, tienen contacto con clientes específicos, con los cuales pueden 

interactuar con mayor facilidad que la televisión nacional. 

 

 El 100% de los medios consultados son de naturaleza privada lo cual hasta este 

momento le ha dado facilidad en la flexibilizar algunos procesos al interior de la 

empresa. 

 

 La elaboración de un mapa de Medios de Comunicación en el Ecuador es de suma 

importancia y además necesario, como lo demuestra la historia, los medios de 

comunicación siempre han sido vitales en el desarrollo y crecimiento de una sociedad, 

ya que influyen directa e indirectamente en la vida nacional de un país, pudiendo ser 

usados tanto para fomentar como para destruir, para concientizar, informar o censurar 
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cualquier acto o tendencia de pensamiento, por estas razones la administración y 

propiedad de los medios de comunicación, escritos, radiales, televisivos y digitales debe 

ser de conocimiento publico, y la situación legal de los accionistas y dueños de tales 

medios debe estar acorde con lo determinado en las leyes. 

 

 

 En algunos medios de comunicación se puede evidenciar una alarmante falta de 

personal profesional y plenamente capacitado para llevar a cabo las funciones para las 

cuales se lo ha empleado, esto es peligroso, pues teniendo los medios de comunicación 

un alcance publico masivo, la poca preparación del personal influye de forma negativa 

en el contenido y calidad de la información y programación que los medios brindan a la 

sociedad. 

 

 

 Es importante destacar que los medios de comunicación han llegado a conocer lo que 

su publico prefiere, y son capaces de brindar espacios de información y entretenimiento 

que pueden satisfacer al publico, pero en la actualidad no es suficiente que los medios 

solamente lleguen al publico, la sociedad debe ser capaz no solo de informarse y 

participar de una programación, sino también de retroalimentar mediante su opinión los 

hechos que suceden en el ámbito local y nacional, no siendo suficientes los espacios 

que brindan por ejemplo la presa escrita y las radios para la opinión de la ciudadanía, 

existe un inmenso sector de la sociedad que no tendría la oportunidad de ser 

escuchada, debido a la naturaleza de sus actividades, lugar de residencia, edad, por lo 

cual es necesario que los medios abran espacios de opinión mas flexibles, por ejemplo 

mediante el mantenimiento de blogs, espacios en wordpress, o de cualquier otra forma 

que permita acceder de forma practica, a cualquier hora y en cualquier lugar. 
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