UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

MODALIDAD ABIERTA

ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

“Mapa de Comunicacion del Ecuador”

Tesis previa a la obtencion del
Titulo de Licenciado/a en

Comunicacion Social

AUTOR (A): Jaime Cicerén Robles Centeno

DIRECTOR (A) DE TESIS: Ing. Tania Guerrero

CENTRO UNIVERSITARIO PORTOVIEJO- 2011



CERTIFICACION

Ing. Tania Salomé Guerrero Pesantez
DIRECTORA DE TESIS
CERTIFICA:

Que el presente trabajo de investigacion, realizado por el Sr. Jaime Ciseron Robles Centeno,
sobre el tema: “Mapa de Comunicacion del Ecuador”, ha sido dirigido y revisado prolijamente vy,
cumple con todos los requisitos establecidos por la Universidad Técnica Particular de Loja, por

lo que se autoriza su presentacion.

Loja, 11 de Agosto del 2011

f.

C.1.#1104260995



AUTORIA

Todos los criterios, opiniones, afrimaciones, analisis, interpretaciones, concluciones y todos los

demas aspectos vertidos en el presente trabajo son de absoluta responsabilidad del autor.

Loja, 11 de Agosto del 20011

Jaime Ciseron Robles Centeno

C.I. #1308791027



CESION DE DERECHOS

“Yo Jaime Ciseron Robles Centeno declaro conocer y aceptar la disposicion del Art. 67 del
Estatuto Orgéanico de la Univcersidad Técnica Particular de Loja que en su parte pertinente dice:
“Forman parte del patrimonio de la Universidad. La propiedad intelectual de investigaciones,
trabajos cientificos o técnicos y tesis de grado que se realicen a través, o con el apoyo

financiero, académico o institucional (operativo) de la Universidad”

Jaime Ciseron Robles Centeno

C.I.# 1308791027



DEDICATORIA

Dedico este trabajo a mi familia, quienes confiaron en mi; comprendiendo mis ideales y metas,

brindandome su apoyo en la culminacion de este proyecto de investigacion.

EL AUTOR



AGRADECIMIENTO

Expreso mi mas sincero agradecimiento a todas aquellas personas que hacen la Universidad
Técnica Particular de Loja y a los medios y empresas de comunicacion por su colaboracion en
el levantamiento de datos en la presente investigacion.

De igual manera mi reconocimiento y gratitud a la Ing. Tania Salomé Guerrero Pesantez,
Directora del presente trabajo.

EL AUTOR

Vi



INDICE

NUmero de pagina

(0714 1] {{or=To! (o] o R PP ii
LU o] T PP iii
Acta de CesiON de dEreCNOS. ... ... ..o iv
D 7= o [T = Y (o5 = \
AGradECIMIEN 0. ... e Vi

CAPITULO I. PARTE INTRODUCTORIA

A 1) (0T [F ool o] o NP 1
1.2 ODJEtO FOMNaL. .. . e e e e 2
L 3 O lIVOS. ..ot 2

CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1 Historia y evolucién de los medios de comunicacion en Ecuador en las ultimas dos 3
JECATAS. ...ttt

2.2 Propiedad de los medios de comunicacion en Ecuador............c.ooiiiiii i 10

2.3 Mapas de medios / trabajos similares en el mundo.............coooiiiiiiiiiiii 12

2.4 Mapas de medios / trabajos similares en el ECuador.............oooiiiiiiiiiiiiiii e 22

CAPITULO Ill. INVESTIGACION DE CAMPO

3.1 Metodologia: Levantamiento de datos por medio de la ficha de informacion...................... 29
3.2 Presentacion de cuadros estadistiCoS. ......c.oviuiiiii i 31
3.3 Presentacion de cruces de informacioN. ..ot e 50

CAPITULO IV. ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS

4.1 De los medios y empresas iNVestigadas. .. ... ..ocviieiiiiiiii e 56
4.2 De las éareas investigadas en los medios y empresas de comunicacion...................cceuuenn. 58
L@ 1IN [ LU 1 1 ]\ 60
BIBLIOGRAFIA. ..ottt ettt e e e e e e e 62

AN X O S . 65



1. Capitulo 1. Parte Introductoria

1.1. Introduccioén

Desde los inicios de la humanidad la comunicacion ha sido vital en los procesos de desarrollo
de los seres humanos, aunque los avances tecnolégicos han creado cambios altamente
significativos en la forma de comunicarnos, el objeto de transmitir informacion de diferentes

formas no ha variado.

Producto de la evolucion de la comunicacion, los diferentes canales o medios han venido
realizando modificaciones, todas con la finalidad de atraer a usuarios o clientes. Sin embargo
estos cambios no solo se han dado por incidencia de los avances tecnolégicos, sino que a lo
largo de los afios, se ha tenido una alta influencia de los gobiernos y las politicas estatales, en
el desarrollo de los medios tanto publicos como privados; tanto a nivel organizativo, de

cobertura, como también de la informacién que provee al usuario del medio.

Para el caso concreto de Latinoamérica, los medios de comunicacién de mayor relevancia,
nacieron bajo el respaldo o el auspicio de gobiernos de turno; en el caso concreto del Ecuador,
las ultimas modificaciones a la Constitucion y otros cuerpos de Ley basados en el principio de
pluralidad y diversidad de la comunicacién mediante la intervencion del Estado, han generado
cambios en cuanto a la estructura administrativa y de propiedad, incluso en la actualidad se
esta a las puertas de una consulta popular, que decidird nuevos cambios en estas estructuras y

en la vinculacion a la propiedad privada.

Para entrar en materia, el presente trabajo desea representar como se encuentra no solo la
distribucion de los diferentes medios de comunicacion, sino que desea agrupar en un
diagndstico la cantidad, caracteristicas legales, productos y servicios, ademas del personal que

laboran y los principales factores circundantes en su funcionamiento.



Por ello este trabajo se constituye en un pilar informativo, debido a que en la actualidad la
informacion que se tiene a nivel del pais es bastante dispersa y no vincula entre si los factores
de estudio que se analizan en este trabajo. La informacion presentada en este documento al
momento de conglomerarse con el resto de la informacién nacional, permitird tener una
evidencia de la realidad macro de lo que esta sucediendo entorno a los medios de
comunicacion de todo el pais.

1.2. Objetivo Formal

Levantamiento de informacién de la empresa y medios de comunicacion del Ecuador.

1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo General

Establecer la situacion actual de las empresas de comunicacion del pais y contribuir en el

desarrollo del primer Mapa de Comunicacion del Ecuador.

1.3.2. Objetivos Particulares

e Llevar a cabo el levantamiento de datos en los medios y empresas de comunicacion
asignados, como son: Diario La Hora, El Diario Manabita, Caribe FM, La Voz de Jipijapa,
Experimental Universitaria, CostamarFM, Capital Fm, Vision, Contacto, La Voz Espiritu,
Santo de Dios, Scandalo, San Gregorio, Sucre Stereo, La Voz de Portoviejo, Canal
Manabita, Costa Azul, Radio Chone, Cenit, La Voz del Volante, Super Cable Jipijapa,
Acusoni, Familia Tvy TV Cable.



e Realizar el andlisis de los resultados encontrados, que permitan obtener una vision méas
clara sobre la situacion actual de los medios de comunicacion y las perspectivas de la

profesion del comunicador social actualmente y a futuro.

2. Marco Teorico.

2.1. Historia Y Evolucién De Los Medios De Comunicacién En Ecuador En Las Ultimas

Dos Décadas.

En Ecuador los medios de comunicacién siempre han jugado un gran papel necesario e
importante en el desarrollo de la vida nacional, la historia de los medios se la puede considerar
en tres etapas; la prensa escrita, la radio, la television y la Web.

2.1.1.1. LaPrensa Escrita En Ecuador

La primera imprenta fue traida desde Espafia a la Real Audiencia de Quito por la Compafiia de
Jesus, en el aflo de 1755, hasta 1825 la imprenta fue utilizada para imprimir hojas sueltas y
para el periddico titulado “El Espectador Quitefio”, luego aparece en el ano de 1809 la “Gaceta
de la Corte de Quito”, y durante el periodo de los afios 1800 a 1830 existieron varios periddicos,

tales como:

e “El Conservador” afio 1819

e “El Monitor Quitefo” afio 1823
e “El Noticioso” afio 1825

e “El Republicano” afio 1825

e “El Imparcial”

e “El Garrote”

e “La Gaceta de Quito” afio 1829
e “El Eco del Azuay” afio 1828

e “El Perogrullo” afio 1828

e “La Alforja” afio 1829



o “El Patriota de Guayaquil” afio 1821
e “El Republicano del Sur” afio 1822
o “El Chispero” afio 1825

e “El Ruisefor” afio 1828

o “El Colombiano del Guayas” afio 1829

Durante la presidencia de Juan José Flores, el periodismo disminuye, el mayor representante
de esta época es “El Quitefio Libre”, mas adelante en el periodo Garciano la libertad de prensa
es seriamente mellada, en donde Juan Montalvo es la figura cimera del periodismo y se
constituye en baluarte combativo contra las dictaduras de Garcia Moreno, Veintimilla y Borrero,
durante este periodo habia en el Ecuador 21 imprentas, de las cuales solo salian ocho
periddicos, debido a la absoluta centralizacion de poder.En el gobierno de José Maria Placido
Caamafio, se produjo un verdadero cambio en la libertad de opinion publica, es asi que llegaron
a circular 26 periodicos.

En el siglo XX, con la revolucion Liberal liderada por Eloy Alfaro, el periodismo tiene uno de sus

auges mas importantes, en esta época los diarios mas importantes son:

o El Telégrafo

e El Comercio de Quito (enero de 1906)
e ElDia(1913)

e El Federalista

e La Democracia

e LaEpoca

e ElTiempo

e El Constitucional

e El diario de Quito

En el afio 1920 aparece el diario el Universo, que se funda en Guayaquil y se convierte en uno
de los periddicos de mayor circulacion, en especial en la costa ecuatoriana y junto con los otros
grandes periddicos fundados con anterioridad, son hasta hoy dia los puntales del periodismo

nacional. Salen a la luz la generacion de escritores més importantes de este ciclo como: Pablo
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Palacios, Jorge Icaza, Enrique Gil Gilbert, Adalberto Ortiz, César Davila Andrade, Demetrio
Aguilera Malta, Joaquin Gallegos Lara, Alfredo Pareja Diezcanseco, Humberto Garcia Ortiz,
Jorge Carrera Andrade y otros que dan una vision realista al siglo XX.

Entre 1980 y 1990, época del auge de tecnologia, los principales periédicos en el pais son:

o El Tiempo, fundado en Quito por la Union C.A.
e El diario El Comercio de Quito.

e El Comercio.

o El diario El Universo de Guayaquil.

e Ultimas Noticias, vespertino quitefio.

e Diario Expreso de Guayaquil.

o El Telégrafo, diario guayaquilefio.

e El Extra, diario guayaquilefio.

e El Mercurio, diario cuencano.

e EIl Tiempo, diario cuencano.

2.1.1.2. Historia De La Radio En Ecuador

La historia de la radio en Ecuador se remonta desde alrededor de 1920, pero es en 1929
cuando empieza a funcionar la primera emisora ecuatoriana, Radio El Prado en la ciudad de
Riobamba, mas tarde en 1931 Quito tiene la primera sefial de radio, HCJB la Voz de los
Andes. Pocos afos después, en la ciudad de Guayaquil, el Diario El Telégrafo pone al aire
una emisora que llevaria el mismo nombre de la version impresa Radio El Telégrafo en
1935, de igual modo en ciudades como Cuenca y Quito comienzan a surgir nuevas radios,
tal es el caso de la radioemisora perteneciente a los propietarios de Diario El Comercio. Ya
para el aflo de 1949, la radio, en las ciudades de Ecuador que contaban con este servicio
era un producto aceptado y consumido en forma masiva, como un hecho sombrio y hasta
cierto punto curioso, la transmision de "La guerra de los mundos" de Orson Wells a través
de la sefial de Radio Quito, provocé el panico entre los quitefios, quienes una vez anunciado
el mensaje, que se trataba de una obra de ficcién, reaccionaron incendiando las

instalaciones de radio Quito y Diario EI Comercio.



Con en el paso del tiempo se hace necesario regular el funcionamiento de las radios, por lo
cual surgen leyes y estipulaciones del tipo legal para hacer esto factible, asi nace el ente
encargado de autorizar las concesiones y regular la operacion de las frecuencias de radio y
television en Ecuador, el Consejo Nacional de Radio y Television (CONARTEL), en el afio
de 1996.

2.1.1.3. Historia De La Television En Ecuador

En 1959 llegan al Ecuador los primeros equipos de television, adquiridos por un matrimonio
judio/ecuatoriano, equipos que son adquiridos por la radio HCJB y que por iniciativa de la
Unién Nacional de Periodistas se trasladan a los Jardines del Colegio Americano de Quito.

En 1967 aparecen los primeros canales de television en el pais, se trata de Telesistema
Canal 3 en Cuenca, y ECUAVISA en Guayaquil, ya en el afio de 1969 se funda la Cadena
Ecuatoriana de Television, bajo el nombre de Telecentro en Guayaquil, Television Nacional
gue inicié operaciones en 1970 fue parte de Diario el Comercio hasta 1985, en que el canal

8 para Quito y la sierra norte fue vendido a Ecuavisa con sede en el puerto principal.

En 1974 TELAMAZONAS comienza sus transmisiones, la que seria la primera red de
transmisiones televisivas a color y en 1977 Gama TV anteriormente Gamavisiébn empieza a
emitir su sefial, estos canales son los que realmente marcan los inicios de la television

nacional en Ecuador.
Mas adelante, en los afios 90 nace en Guayaquil SiTv y EtvTELERAMA en Cuenca.

A partir del afio 2000 aparecen en el pais nuevas tendencias tecnoldgicas, lo que también
brinda la oportunidad del nacimiento de nuevos canales de television, de tal forma que se
crea en el 2002 Canal UNO, en la ciudad de Guayaquil, en el 2004 Ecuavisa inicia
transmisiones via satélite al mundo, en el 2005 nace RTU (Radio y Television Unimax) y
“Canal 1 Internacional’, el cual transmite a los EEUU, el canal oficial del Estado “TV
Ecuador”, inicié su primera sefial de prueba en el afio 2007 con motivo de la instalacion de
la Asamblea Constituyente desde Ciudad Alfaro en Montecristi, provincia de Manabi,

convirtiéndose asi en el primer canal estatal, y finalmente en el 2008 nace la sefal
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internacional de Teleamazonas para toda América a través del satélite IntelsatlR. (FREDY
R. POMA L. EN 20:17, 2008)

2.1.1.1. Web Y Medios Alternativos, Su Influencia En El Ecuador

De la mano de la historia de la Web en Ecuador, resalta el impacto que ha causado la incursion
en esta tecnologia, ya que es relativamente nueva en el pais, impacto que esta ligado a la
posibilidad de una mayor apropiacion del conocimiento por parte de quien los usa, ya sea como
individuo o como una comunidad o grupo activo, los cambios tecnolégicos favorecieron el
desarrollo de proyectos colectivos de comunicacién. En los afios 60 y 70, en todas las regiones
del mundo, se empezaron a desarrollar proyectos de videos y de emisoras de radio, locales y

comunitarias contra la hegemonia y las limitaciones de los medios tradicionales.

La llegada de Internet no sélo tuvo un impacto importante en los medios tradicionales, sino
también en el fortalecimiento de los medios alternativos y comunitarios como la radio, la
televisién y la prensa comunitaria, favoreciendo procesos sociales de comunicacion interactiva e

intercambios multimedia.

En el Ecuador, la primera institucion en proveer acceso al Internet fue Ecuanex, un nodo de
Internet establecido en 1991 por la Corporacién Interinstitucional de Comunicacién Electrénica,
Intercom. Esta red forma parte de la red mundial del Institutefor Global Communications/Alliance
forProgressiveCommunications (IGC/APC), que provee este servicio a organizaciones no

gubernamentales y de desarrollo.

Un segundo nodo, Ecuanet, fue establecido en octubre de 1992, por la Corporacioén Ecuatoriana
de Informacion, una entidad sin fines de lucro auspiciada por el Banco del Pacifico, la ESPOL,

la Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil y otras entidades.

El Internet abrio la posibilidad de un espacio inédito de intercambio de la informacion fuera de
los circuitos de los conglomerados mediaticos, lo que contribuyé a dar una dimensiébn mas
7
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global a la sociedad ecuatoriana. Un evento en el que la circulacion libre de informacion en
Internet fue relevante en Ecuador fue por ejemplo, el conflicto fronterizo con el Peru, el Ecuador
hizo un uso bastante eficiente del Internet para presentar su posicion a nivel internacional. El
Ministerio de Relaciones Exteriores difundié un centenar de boletines de prensa, asi como
resumenes de la prensa nacional, y documentos mas extensos que presentaban la posicion
nacional frente al conflicto, la eficacia en el uso del Internet fue comentada por medios
internacionales como “Newsweek” y “Le Monde”, e incluso fue uno de los argumentos

esgrimidos por el Peru para sefialar que el Ecuador se habia “preparado” para el conflicto.

Por otro lado, el desarrollo de los blogs, entre otros avances tecnoldgicos, favorecioé la creacion
de nuevos medios de comunicacion y nuevas experiencias de periodismo ciudadano que han
tenido gran éxito no s6lo en paises desarrollados sino también en la lucha por la libertad de
expresion en los paises de América del Sur, como Ecuador.

Entre los nuevos medios de comunicacion alternativos destaca el desarrollo inédito de
comunidades virtuales en una perspectiva de mayor apropiacion individual, a la vez local e
internacional, (CMSI, 2003). Cabe mencionar dentro de los movimientos sociales y redes
ciudadanas en Internet con esta Optica, a: Globalcn, Mistica, Vecam, y la Comunidad Web de
movimientos sociales (OSVALDO LEON ET AL. MOVIMIENTOS SOCIALES EN LA RED,
QUITO, 2001).

Este desarrollo de los medios alternativos en la red y mediante el uso de nuevas tecnologias no
deja de estar enfrentado a enormes desafios entre los que destaca la problematica de la
excesiva circulacién de informacion en Internet. Algunos estudios sefialan que si antes habia
apenas algunos medios en cada localidad, ahora existen millones de sitios accesibles, de este
modo, la riqueza de la informacion se traduce en disminucion de la atencion y la cuestion de la
credibilidad de la informacion se transforma en una cuestion fundamental. (MATTHEW
HINDMAN 2002)



Redes sociales

De la mano de la evolucion tecnoldgica y la innovacion, las relaciones humanas en general y las
econdmicas en particular, vienen en los Ultimos afios siendo influenciadas y determinadas por
nuevas formas de comunicacion e informacion que, por otro lado, caracterizan la corriente de

Globalizacién Econbémica en la que esta actualmente inmersa el mundo.

Motivado por ello nuevas formas de interaccibn humana se estan gestando, entre las que
destaca el de las llamadas redes sociales digitales u online; con las cuales miles de personas
se relacionan cada vez mas, de la forma como hace s6lo unos lustros era posible realizar de

manera presencial o personal.

El auge de la interaccion en las redes sociales tales como Facebook en nuestro pais es
vertiginoso, solo por tomar un ejemplo, durante el mes de febrero del afio 2010, se reporté un
incremento de alrededor de 800.000 nuevos usuarios, lo que significa un incremento de
alrededor del 10% mensual en el uso de esta red social, lo que ubica, en crecimiento porcentual
a nuestro pais, en niveles similares a los que mensualmente en esas mismas fechas reportaron
paises con una densidad poblacional mas elevada y un avance tecnolégico mas agresivo, como
México y Brasil. (HTTP://WWW.INSIDEFACEBOOK.COM/)

Al mismo tiempo en nuestro pais, diversas empresas empiezan a interesarse en ellas, con el fin
de utilizarlas en el marco de modernos instrumentos de gestién dirigidos a clientes, empleados
y proveedores; conscientes, por lo demas, que de esta manera pueden contribuir a afirmar el
creciente mercado del comercio electronico, que tendera a establecer el éxito o fracaso de los
negocios del futuro, empresas que no necesariamente manejan politicas determinadas de
atencion al cliente, en este escenario se puede ver la experimentacion y uso masivo de las

redes sociales por parte de pequefios, medianos y grandes empresarios en Ecuador.



2.2. Propiedad De Los Medios De Comunicacion En Ecuador

En lo que respecta a la propiedad de los medios de comunicacién en el pais existe un antes y
un después, bien marcado por el nacimiento y puesta en vigencia de la nueva constitucién,
antes de esto, en el Ecuador el 93 % de los medios estaban en manos privadas y existiendo
una estructura de propiedad de los medios de comunicacion que era inequitativa, porque tiene
un gran peso en los medios privados.El problema es que la tenencia de los medios orienta la
necesidad de democratizarla informacion, (FRANCISCO ORDONEZ, 2009)

De tal forma antes de la entrada en vigor de la nueva Carta Magna, ésta era la realidad de los

principales medios de comunicacion televisivos y radiales:

Canales de television abierta con cobertura nacional:

CANAL PROPIETARIO / ACCIONISTAS

Telesistema Grupo Noboa

Maxivision Grupo Noboa
Gamavision Grupo Isaias / Televisa
TC television Grupo Isaias / Televisa

Ecuavisa Grupo Alvarado Roca

Teleamazonas Grupo Amazonas-Granda / Fidel Egas —Grupo
Pichincha
Telerama Grupo Eljuri
SiTV Estado Ecuatoriano

En radio el espectro radial presentaba la siguiente composicion:

RADIO PROPIETARIO / ACCIONISTAS
Sistema Nacional de Radio Grupo Noboa-Febres Cordero
SUCRE
Carrusel Grupo del Banco del Pichincha —Mantilla
Sonorama Grupo del Banco del Pichincha —Mantilla
Super K 800 Grupo del Banco del Pichincha —Mantilla
Caravana Grupo del Banco del Pichincha —Mantilla
Ecuadoradio Grupo del Banco del Pichincha —Mantilla
Radio Colon Grupo Amazonas - Granda
Radio Reloj Grupo Azuay-Eljuri
Radio Vision Grupo PROIN
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Fuente: Yacelga, Franklin Y Carmen Mancheno, 2001.

Propiedad Medios En El Ecuador Democratizando La Comunicacién. Quito: Altermedio.

Con la entrada en vigor del articulo 312 de la nueva Constitucion del Ecuador, que saca del
accionariado de las empresas periodisticas a los propietarios de grupos financieros, se produce
un cambio radical en la propiedad de los medios comunicacionales. La vigencia de esta
disposicién termina por convertir en realidad los tres principios bajo los cuales se redacté la
Seccioén Tercera del Titulo de Derechos en la Carta Politica de Montecristi, que habla sobre la

Comunicacion e Informacion.

Como resultado de tres afios de acciones y reformas legales en este sector, hoy el Gobierno
Central es el mayor grupo de comunicacion social del Ecuador, controlando un total de 19
medios con alcance nacional e internacional, en la actualidad, el Ejecutivo es el protagonista
namero uno en la difusion por television abierta y television de pago y es un jugador importante

en radio, prensa, revistas e Internet.

Todo ello, a pesar de que el numeral 3 del articulo 17 de la Constitucion dice que el Estado “no
permitira el oligopolio o monopolio, directo, ni indirecto, de la propiedad de los medios de

comunicacion y del uso de frecuencias”.

A mas de los 12 medios incautados al Grupo Isaias, el Gobierno Central controla Diario El
Telégrafo, Radio Casa de la Cultura, Ecuador TV, Radio Publica del Ecuador, el periédico El
Ciudadano y los recién creados, diario PP y la agencia internacional de noticias ANDES. A
nivel de television abierta (la de mayor consumo en el pais), los medios oficiales dominan casi
el 40% de la audiencia nacional de noticieros y en television de pago son los lideres

indiscutibles con TV Cable, cuya propiedad el Gobierno comparte con accionistas privados.
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Antes del 2007, Ecuador era uno de los pocos paises de América y Europa, que no tenia una
tradicién de prensa, radio y television publica, siendo la empresa privada la impulsora de este
sector.

CUADRO DE MEDIOS DEL GOBIERNO CENTRAL:

Diario El Telégrafo
Radio Casa de la Cultura
Ecuador TV
Radio Publica del Ecuador
Periédico El Ciudadano
Diario PP
Agencia internacional de noticias ANDES
TC Television
Gama TV
TV Cable*
CN Plus*
Cable Deportes 7*
HTV
Radio Carrusel
Radio Super K 800
Revista Agro
Revista Juvenil La Onda
Revista Valles
Revista Samborondén
* Propiedad compartida con accionistas privados.

Fuente: Http://www.ciudadaniainformada.com/

2.3. Mapas De Medios / Trabajos Similares En El Mundo

A nivel mundial paises como Espafa, Alemania, Francia, cuentan con mapas de medios de
comunicacion totalmente desarrollados y que a medida que surgen cambios en la propiedad de
los medios de comunicacién van actualizandose, por ejemplo Espafia posee uno de los mapas
de medios mas funcionales a nivel de Europa, en cuando a América Latina existe un proyecto

de mapeo de medios que cabe la pena resaltar llamado “Mapeo de los Medios de
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Comunicacion en las Américas”, este proyecto que comenz6 en agosto de 2004 aspira abarcar
12 naciones del hemisferio occidental a través de la tecnologia de Sistemas de Informacion
Geogréfica (SIG), que ya se ha venido utilizando con éxito en areas como la cartografia y en la
salud publica.

Con el objetivo principal de promover el uso de los mapas y su sostenibilidad en el largo plazo,
los socios del proyecto continuaran de trabajar con los socios nacionales para aumentar su

capacidad técnico y uso de la tecnologia para su propia educacion, investigacion y analisis.

En fase I, se escogieron cuatro de los doce paises mapeadas para asumir control de sus mapas
(Argentina, Guatemala, México y Perl) y transfirieron los datos y programas para mantener los
mapas a los socios nacionales en cada pais. En fase I, el equipo del proyecto acompafara los
socios nacionales mientras que administran todos los aspectos de sus mapas nacionales. Por
herramientas de comunicacion interactiva, anuncios técnicos, y reuniones personales, el equipo
de proyecto continuara a apoyar los socios nacionales en el desarrollo de su capacidad y
habilidad con GIS. La capacitacion, localizacién y resolucién de problemas, igual que el
intercambio de informacién, producird una red de expertos en GIS que usan la tecnologia

interactiva y avanzada para el beneficio de sus paises.

Estos mapas estaran disponibles como un recurso publico, de forma gratuita en Internet, en
paises como Perl, Canada, Guatemala, Republica Dominicana, Chile, México, Argentina,

Brasil, Venezuela y Colombia.

Actividades adicionales del proyecto enfocaran en desarrollar los mapas como una herramienta
de investigacion (enfocando en profundizar los datos y mejorar el sitio web) y en una estrategia
de informacion publica que realzard los temas importantes relacionados a los medios de

comunicacion y la democracia, posicionado los mapas como el recurso primario para datos,
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herramientas visuales e informacion relevante sobre el estado de los medios de comunicacion

en las Américas.

Mapas De Medios De Argentina

Argentina es uno de los paises Latinoamericanos que mas énfasis ha hecho en la
determinacion y elaboracion de mapas de comunicacién, asi como en la creacion de proyectos
de leyes orientados a regular el sector de las comunicaciones en el pais, a continuacion se
aprecian varios mapas y proyectos de mapas de medios de comunicacion existentes en la

Argentina.
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Mapa De Medios De Comunicacién En Venezuela

Sefial Abierta (Nacionales)

Estaciones de Ciudad - Tipo de _ _ :
Tematica ; Propietario Radio
TV (Sede) Propiedad
Televisora
Venezolana Caracas Variedades Publico Estado Venezolano RNV
Social
o _ _ Organizacion
Venevision Caracas | Variedades Privado _
Cisneros
Asociacion Civil
Vale TV Caracas Cultural Privado Valores Educativos
Television
VTV Caracas Informativo Publico Estado Venezolano RNV
) ) Corporacion
Televen Caracas Variedades Privado
Carmero S.A.
, _ Circuito Nacional
La Tele Caracas Variedades Privado
Belfort S.A.
ViVe Caracas Variedades Publico Estado Venezolano RNV
o ) _ Globovision Tele
Globovisién Caracas Informativo Privado S
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) Juvenil ) Activa
Avila TV Caracas _ Publico Estado Venezolano
Alternativo RNV
Meridiano ) .
o Caracas Deportivo Privado Bloque DeArmas
Television
- Familia y )
TV Familia Caracas Privado TV FAMILIA
Valores
Telesur .
] o Radio
Venezuela Caracas Informativo Publico Estado Venezolano s
ur
(antes CMT)

Television Satelital (Por cable)Nacional (Productores Nacionales Audiovisuales)

Estaciones Ciudad - Tipo de ; _
Tematica ; Propietario
de TV (Sede) Propiedad
ATEL Maracaibo | Variedades | Privado Independiente
Fundacion Televisora de
ANTV Caracas Informativo | Publico la Asamblea Nacional
de Venezuela
. . Inter: Hicks, Muse Tate
Sport Plus Caracas Deportivo Privado
&Furst
TVR Caracas Variedades | Privado TVR. Television

18




Regional, C.A.

Mapa De Medios De Bolivia

Grupo Accionario

Iglesia

Medios e instituciones afines

Radio FIDES
Agencia de Noticia FIDES
Escuela Superior de Comunicacion Social Diakonia

Comisiones Arquidiocesanas de Comuicacién Social (Cochabamba y en

Sucre
Centro Diocesano de Comunicacién Social (Potosi y Oruro)
Centro de Apoyo a la Comunicacién Popular (Oruro)

Fundacién Ayni (La Paz) textos y folletos, produccién de audiovisuales y

programas radiales;

Educacion Radiofénica de Bolivia Erbol (La Paz) con mas de cien radio

asociadas para la comunicacién y organizacion popular;
Periddico Yachay (Cochabamba),

Radio San Gabriel (La Paz-Oruro)

Revista de investigaciones

Boletin Movimiento Franciscano Justicia y Paz (Cochabamba)

Cuarto Intermedio (Cochabamba), revista trimestral con temas en general;
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Familia Kuljis

Monica Medina,
viuda de Carlos

Palenque

En Marcha (Sucre) periodico de alfabetizacion, capacitacion agropecuaria

e informacion campesina;
Camino (Sucre), periédico informativo y de orientacion formativa; y
Hoja Dominical Dia del Sefior (La Paz)

La Iglesia ademas tiene diez canales de televisién, diez productoras de
video, cuatro librerias, dos imprentas, y 42 radios en el campo, ciudad,

minas, valles y selvas; en espafiol, quechua, aymara y glarani.
Red Uno de Bolivia

Produtel: producciones Televisivas y Publicidad.

Editora Oriente S. A.

Agencia Publideas.

Canal Magico 42 de La Paz

Ademas posee varias emisoras televisivas en el interior del pais bajo su

concesion

Radio Televisién Popular Canal 4 RTP
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Grupo Lider Diarios:
El Deber (Santa Cruz)
Los Tiempos (Cochabamba)
Correo del Sur (Sucre)
La Prensa (La Paz)
El Altefio,
El Nuevo Sur,
El Norte
El Potosi

Sistema PAT de Informacién (Familia Daher residente en Santa Cruz)

Panamericana,

Miguel Dueri Discolandia.

Familia Canal Unitel

Monasterios

Angel “El | Bolivision (Canal televisivo de Cochabamba)
Fantasma”

Gonzalez:

(magnate

mejicano-

estadounidense)

Familia Carrasco | El Diario - Periddico mas antiguo del pais (La Paz)



Guzman

Fuente: http://www.centrocultural.coop/

2.4. Mapas De Medios / Trabajos Similares En El Ecuador

Algunos proyectos buscan sintetizar el sistema de medios comunicacionales del Ecuador, pero
aungue no existe un trabajo plenamente satisfactorio y actualizado, existen algunos proyectos
de un mapa de medios de comunicacién a nivel de ecuador que se pueden encontrar a en la

red, a modo de directorio o bien en formato de mapa propiamente dicho.

A continuacién se presentan algunos de estos trabajos existentes en la red, que como se podra
observar la mayoria son listados de los medios de comunicacion a manera de directorio, y en
muchos de los casos con la ciudad en la que se encuentran las instalaciones del medio de
comunicacion listado.

Mapa elaborado por; medios.com.ar

El mapa realizado por esta pagina se divide en dos partes, la primera que menciona a los
medios de comunicacién que han digitalizados sus ediciones y programacion habitual, y una
segunda parte que menciona a los medios en su estado tradicional, solo se citara a

continuacion la primera parte.

Medios de Comunicacion Digitalizados en Ecuador
Impresos

e El universo http://www.eluniverso.com
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e El Comercio http://www.elcomercio.com
e La Hora http://www.lahora.com.ec

e El Extra http://www.diario-extra.com

Radio

¢ CRE http://www.cre.com.ec

¢ Radio Sucre http://radiosucre.com.ec

e Multimedios 106 http://www.multimedios106.com
e Sonorama http://www.sonorama.com.ec.com

e Ecuador Inmediato http://www.ecuadorinmediato.com

Television

e Ecuavisa http://www.ecuavisa.com

e TC television http://www.tctelevision.com

e Teleamazonas http://www.teleamazonas.com
e RTS http://www.rts.com.ec

e RTU http://www.rtu.com.ec

FUENTE:HTTP://WWW.CIESPAL.NET/MEDIACIONES/INDEX.PHP/INVESTIGACION/2
23-WEB-20-Y-MEDIOS-.HTML

Mapa De Medios Elaborado por Maria Cristina Martinez B.

El trabajo que se presenta a continuacibnes un proyecto que se ajusta mas a lo que seria un
mapa de medios, en el que se detalla y sectoriza los medios televisivos, radiales e impresos,
convirtiéndose en uno de los mas completos que en la actualidad se pueden encontrar en la

red.
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MAPA DE MEDIOS DE
COMUNICACION DEL
ECUADOR

Emisoras mas grandes por su
alcance nacional

Quito: Radio Centro (5 rep} - Sanorama (15 rep) = JC
Radio {14 rep) - Radio Bolivar (4 rep) - Radlo Planata (6
rep) - Radio Visién (5 rep) - Platinum (12 fep) - Radio
HCIB (6 rep) - Radio Catdlica Nacional (18 1ep).

Guayaquil WQ2 (10 tep) - Sucre (8 rep) - Caravana (5
rep) - Morena (7 rep) - Punto Rojo (10rep) - Melodia (7
rep) Antena 3 (4 rep).

Sante Domingo: Radlo Zaracay (2 rep)
Ambato: Radio Bonita (4 rep)

Para Julio del 2000, &l numero de emisosas asciende a
522, de las cuales 34 OC ([onda corta), 287 AM, 301 FM
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3. Investigacion De Campo

3.1. Metodologia

3.1.1. Técnica Empleada

Para la presente investigacién se trabajé con diferentes modelos de ficha, los mismos que si
bien parten de un formato comun, estos tienen sus caracteristicas particulares en relacion al
tipo de medio: radio, television o prensa escrita. La ficha tiene la ventaja que permitié un mejor
aprovechamiento del tiempo disponible y realizar con mayor eficiencia la investigacion de
campo, el esquema elaborado en el plan de trabajo, facilito la recopilacién los datos de los

diferentes medios de comunicacion.

3.1.2. Descripcion De Los Medios Y Unidades Asignadas

Los medios de comunicacion entrevistados: radio, prensa y television, tienen un ambito local,
absolutamente todos tienen base de operaciones en la provincia de Manabi, especificamente
en tres ciudades Jipijapa, Manta y Portoviejo, correspondiendo este espacio a la zona centro

sur de la provincia.

Hay que destacar que de los medios asignados se evidencié que algunos de ellos ya han
desaparecido, para ser especifico cuatro de ellos, sin embargo dado el actual escenario politico
en relacion de la aprobacion de reformas e implementacion a la Ley de Comunicacion y Medios,
mucho de los medios solicitados presentaron algunos obstaculos al momento de la realizacion
de las encuestas. Sin embargo al final se pudo recopilar la informacién de quince de los medios

asignados para este trabajo.
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3.1.3. Variables

Para este estudio por medio de las fichas de entrevista se obtuvo informacion de cuatro
variables muy bien identificadas: informacion general y legal, morfologia de la empresa, recurso
humano, productos y servicios que ofrece, de los medios de radio, prensa y television
asignados para esta investigacion.

A nivel de resultados se presentan en este mismo estudio, cuadros estadisticos con toda la
informacién obtenidas en las fichas de entrevistas, alli se evidencian las fortalezas de los

medios ademas de sus debilidades en las variables de estudio propuestas.

3.1.4. Procedimiento

Para dar cumplimiento al plan de trabajo propuesto para esta investigaciéon se arrancé con un
proceso de solicitar citas para la realizacion de las entrevistas, dirigidas a los principales de los
medios de comunicacion, en este primera fase se pudo evidenciar que algunos medios de
comunicacion ya no estaban funcionando, otros que han cambiado su informacion de contactos

y alguno de ellos su ubicacién geogréficas.

Luego de entregar todas las cartas para solicitar las citas, se procedid a organizar un
calendario de visitas, enfocando las ciudades que se tenian que visitar: Jipijapa, Portoviejo y
Manta, procediendo a realizar las entrevistas en cada uno de los medios asignados. Posterior a
ello se tabularon las fichas, realizando cuadros y gréaficos contrastando la informacién obtenida

y teniéndose informacion en las cuatro variables de estudio propuestas.

Se debe destacar ademas que en los contrastes, solamente se puede comparar la informacion
entre los medios de radio y prensa, esto debido a que la comparacion entre television y
productoras no se puede realizar, debido a que la muestra correspondiente a este estudio no

tenia el levantamiento de informacién en las productoras de television.
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3.2. Presentacion De Resultados

A continuacién se muestran cada uno de los cuadros obtenidos posterior a la tabulacion de los

datos obtenidos en las fichas, en el primer grafico se puede observar que al inicio se designaron

un total de 23 medios, sin embargo tal como se expresé anteriormente cuatro de los medios han

dejado de funcionar y otros cuatro pusieron trabas para facilitar la informacion, por tal motivo a

partir del segundo grafico se observan los datos en base a los quince medios consultados.

Medios Asignados

18 " U -

16
14
12
10

oN B OO ®

PRENSA

TV-CABLE

RADIO PRENSA

TV-CABLE

i MEDIOS ASIGNADOS 17 2

4

Gréfico No. 1

Fuente: Autor
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3.2.1. Informacién General Y Legal

3.2.1.1. Prensa

Integracion En Redes Sociales

FACEBOOK
TWITTER
FACEBOOK TWITTER
i Diario La Hora 1 1
i El Diario Manabita 1 1

Gréfico No. 2

Fuente: Autor

En el cuadro 2 en lo referente a la integracion en redes sociales que tiene el sector de la prensa

escrita tanto el Diario La Hora como el Diario Manabita poseen cuentas en Facebook y Twitter.
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Tecnologias De Informacion

& WEB

HBLOG

PRENSA PRENSA

Diario La Hora El Diario Manabita

Gréafico No. 3

Fuente: Autor

En el cuadro 3 en lo referente a la participacion en las tecnologias de informacion que tiene el
sector de la prensa escrita dentro de los medios asignados se puede constatar que tanto el
Diario La Hora como el Diario Manabita poseen paginas web, pero oficialmente ninguno tiene
blogs activos, ya que por lo general cada periodista maneja esto en forma independiente y

personal.

3.2.1.2. Radio
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De Frecuencia

kd TOTAL

i La Voz del Volante
H Cenit

kd Sucre Stereo

B San Gregorio
 Scandalo

i Suaper Jocay

i Contacto

H Vision Manta

i Costamar FM
H La Voz de Jipijapa
H Caribe FM

Gréfico No. 4

Fuente: Autor

En el grafico 4 con respecto al tipo de frecuencia que poseen las radios que se investigaron se
puede constatar que de las 11 radios de las cuales se pudo obtener informacién, cuatro de ellas
tienen frecuencias FM y seis poseen frecuencias AM, lo que nos indica que a nivel de Manabi
existe mayor cantidad de radios con frecuencia AM que FM.
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Participacion Tecnolodgica

T ————

12— [ I e W TOTAL
' il La Voz del Volante
S l N : M Cenit

kd Sucre Stereo
B San Gregorio

E Scandalo

i Super Jocay
i Contacto

B Visién Manta
&l Costamar FM

FACEBOOK TWITTER H La Voz de Jipijapa

Gréafico No. 5

Fuente: Autor

En el grafico 5, que trata sobre la participacion tecnoldgica que tienen las radios investigadas,
se pudo constatar que de las 11 radios, la mitad de ellas poseen paginas web, tres de ellas
tienen cuentas en Facebook y una de ellas en Twitter, y ninguna de ellas maneja blogs de
manera directa, este resultado nos indica, si tomamos esto como un referente, que en promedio
soOlo la mitad de las radios en Manabi manejarian paginas web, y que el manejo directo de las

redes sociales es considerado por éstas, todavia de menor importancia.

3.2.1.3. Television - TV cable
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Integracion En Redes Sociales

/
FACEBOOK T

TWITTER
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Gréafico No. 6

Fuente: Autor

En el gréfico 5 en lo referente a la integracion en las redes sociales que tienen las empresas de
television por cable que se investigaron se puede constatar que s6lo una posee una cuenta en
Facebook.
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Gréafico No. 7

Fuente: Autor

En el grafico 7 en lo referente a las tecnologias de informacion que usan las empresas de
television por cable que se investigo, se puede constatar que no manejan paginas web, ni

mantienen blogs activos.

3.2.2. Morfologia De La Empresa

3.2.2.1. Prensa
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Gréafico No. 8

Fuente: Autor
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En lo referente a la morfologia de las empresas de prensa escrita que se investigaron, de

acuerdo a gréfico 8 se puede constatar que ambas empresas son de caracter privado y que una

de ellas pertenece a un grupo empresarial, lo que nos indica que no existen medios de prensa

escrita publicos.
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Gréafico No. 9

Fuente: Autor
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En lo referente al area de influencia que tienen las empresas de prensa escrita investigadas, se

puede constatar en el grafico 9 que ambas tiene un alcance a nivel provincial, y que sélo una de

ellas mediante suscripcion tiene circulacion a nivel nacional, y este seria el Diario Manabita.

3.2.2.2.

Radio
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Grafico No. 10

Fuente: Autor
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En lo referente a las radios de las que se pudo recopilar la informacién, en cuanto a al tipo de

empresa al que pertenece, se puede constatar en el grafico 8 que todas las radios son de

caracter privado.
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Gréfico No. 11

Fuente: Autor
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En cuanto al &rea de influencia que tienen las radios investigadas, se puede ver en el grafico

11, que tres de ellas llegan a nivel local y ocho de ellas a nivel provincial, este resultado es

interesante, pues a pesar de que existen mayor cantidad de radios con frecuencia AM que FM,

se puede constatar que en Manabi poseen buena acogida los dos tipos de frecuencia.
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Gréfico No. 12

Fuente: Autor

En cuanto al tiempo de programacion diario que tienen las radios que se investigd, se puede
constatar que existe una diferencia entre los horarios y el tiempo de programacién diaria entre
cada una de ellas, la mayoria, es decir seis de las radios investigadas tiene una programaciéon

de 24 horas al dia, y el resto un tiempo menor a éste.

Esto nos indica que en promedio, las radios que se han investigado tienen una programacion

diaria de aproximadamente 20 horas al dia.

3.2.2.3. Television - TV cable
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Grafico No. 13

Fuente: Autor

En el gréafico 13, se puede apreciar, que las empresas de television por cable investigadas son
de caracter privado.
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Gréfico No. 14

Fuente: Autor
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En cuanto al area de influencia que poseen las empresas de television por cable investigadas,

se puede constatar que ambas brindan sus servicios localmente.

3.2.3. Recurso Humano

3.2.3.1.

Prensa
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Gréfico No. 15

Fuente: Autor

En lo referente al nimero de empleados que poseen un titulo de tercer nivel, en el gréfico 15, se
aprecia la informacion de sélo uno de los medios de prensa escrita, este es el diario Manabita,
ya que Diario la Hora neg6 esta informacion, se puede constatar que al menos en uno de los
medios, existe una mayoria de empleados con titulo de tercer nivel, es decir que de los 124
empleados que tiene el diario Manabita, 75 cuentan con un titulo de tercer nivel y 49 no lo
poseen, lo que nos indica que al menos en esta empresa el contar con un titulo de tercer nivel

es un requisito para los empleados que se encuentran en cargos claves.
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3.2.3.2. Radio

Empleados Titulados / No Titulados
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Gréfico No. 16

Fuente: Autor

En lo referente al nUmero de empleados que cuenta con un titulo de tercer nivel en las radios
investigadas, se pudo constatar, como lo demuestra el grafico 16, que de los 101 empleados,
gue se encuentran trabajando en la 11 radios investigadas, existe una mayoria de empleados
sin titulo de tercer nivel, esto es 70 empleados, y 31 de ellos si lo poseen, esto nos indica que a
nivel de las radios, existe todavia informalidad en ciertas areas, y que el tener o no tener un

titulo de tercer nivel, no es un requisito indispensable, a la hora de la seleccion del personal.

Cabe mencionar que en las radios existe una situacion bastante peculiar con respecto a las
funciones que tienen los empleados de dichas radios, es asi que, los duefios son a su vez
directores, o los locutores también se desempefian como editores de audio, en especial en las
radios pequefias como radio La Voz del Volante, La Voz de Jipijapa, CENIT, San Gregorio

Radio, por mencionar algunas, lo cual aparentemente tendria como resultado un namero de
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personal inconsistente con los datos en las fichas que se us6 para el levantamiento de la
informacion, pero al ser estos empleados y duefios de las radios multifuncionales, es necesario
remitirse al campo que sefiala el nimero total de empleados y no al nUmero que aparentemente
se obtendria al sumar los empleados en las diferentes funciones.

3.2.3.3. Television - TV cable
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Gréfico No. 17

Fuente: Autor

En cuanto a la situacion académica de los empleados que trabajan en las empresas de
televisiobn por cable investigadas, se puede ver en el gréfico nUmero 17, que de los 24
empleados que poseen las empresas investigadas, apenas el cinco de estos cuentan con un

titulo de tercer nivel, y la mayoria, es decir 19 no cuentan con un titulo de tercer nivel, estos
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datos nos indican, que en este tipo de medios, un titulo de tercer nivel tampoco es un requisito
indispensable.

3.2.4. Producto Y Servicio Que Ofrece

3.2.4.1. Prensa

Servicios

CLASIFICADO |PUBLIREPORT DISENO PUB.
PUBLICIDAD S AJES GRAFICO SOCIALES EXTERNAS INSERTOS
M Diario La Hora 1 1 1 1 1 1 1
M El Diario Manabita 1 1 1 1 1 1 1

Gréfico No. 18

Fuente: Autor

En cuanto a los servicios que ofrecen las empresas de prensa escrita investigadas, se obtuvo

segun los datos presentados en el grafico numero 18, que ambos periddicos brindan servicios
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similares, esto es servicios de publicidad, clasificados, publirreportajes, disefio gréfico, sociales,

publicidad externa, e insertos.

3.2.4.2. Radio

Servicios

 SPOT HJINGLE ki PERIFONEO
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Gréfico No. 19

Fuente: Autor

En cuanto a los servicios que ofrecen las radios investigadas, se puede ver en el grafico 19, que
no todas brindan los mismos servicios, a diferencia de lo que ocurre en el sector de la prensa
escrita, teniendo como resultado, que todas brindan servicios comunitarios, el 18%, es decir
diez de ellas proveen servicios de publicidad, 15% es decir ocho de ellas spots, 13% es decir,
siete de ellas proveen el servicio de jingle, 15% de ellas es decir ocho, propagandas politicas,
solo dos de las radios brindan servicios de audio movil y tres de ellas Unicamente brindan el
servicio de animadores. Esto nos indica que los servicios mas demandados por la ciudadania a

las radios, son los servicios comunitarios y de publicidad.
49



3.2.4.3. Television - TV cable

Servicios
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Gréfico No. 20

Fuente: Autor

En cuanto a los servicios que brindan las empresas de television por cable investigadas, se

pudo constatar segun el gréfico 20, que los servicios mas demandados a estos medios de

comunicacion son, los servicios de publicidad y los servicios sociales.

3.3. Presentacion De Cruces De Informacién

3.3.1. Prensa- Radio

50



Participacion Tecnologica
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Gréfico No. 21

Fuente: Autor

Si comparamos el uso de tecnologia que tienen las radios y las empresas de prensa escrita

investigadas, se puede constatar que ninguna de ellas maneja blogs a nombre de la institucion,

y que uno de los accesos tecnolégicos mas comunes, es el de tener su propia pagina web, ya

que la mayoria de las radios, es decir seis de ellas cuentan con una pagina web y ambos

periddicos investigados también, y que el uso de las redes sociales, especificamente a nombre

de cada institucion no tiene mucha incursion, sino que esto lo hace independientemente cada

programa o seccion, o periodista o reportero, de cada medio.
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Grafico No. 22

Fuente: Autor

Al comparar la informacién obtenida, de los medios de prensa escrita y de radio, con respecto al
caracter morfolégico de cada institucion, se puede constatar en el grafico 22, que todos los
medios de prensa escrita y de radiodifusion, son de caracter privado.
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Gréfico No. 23

Fuente: Autor

En el gréfico 23, se puede constatar que la mayoria de las radios y empresas de prensa escrita
investigados no pertenecen a grupos de empresas, y que apenas uno de los medios, es decir el
Diario Manabita, pertenece a un grupo de empresas el cual es EDIASA.
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Gréfico No. 24

Fuente: Autor

Si comparamos los datos obtenidos, las empresas de radiodifusiéon y de prensa escrita, se
puede constatar que la mayoria de ellas tiene influencia a nivel provincial, es decir siete radios y
los dos periddicos investigados, que tres de las radios transmiten sélo de manera local, y que
un solo periddico tiene trascendencia nacional por medio de suscripcion, segun lo indica el
gréafico 24, esto quiere decir que los medio de comunicaciéon escritos y de radiodifusién que se

han investigado, se desenvuelven a nivel de la provincia.
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Gréfico No. 25

Fuente: Autor

En cuanto al nivel académico, que tienen los empleados tanto de las radios como el de los
periédicos investigados, se puede constatar que a nivel de las empresas de prensa escrita,
existe una mayor exigencia en la seleccion de personal, pues para la mayoria de los cargos de
relevancia es indispensable el contar con un titulo de tercer nivel, mientras que en el sector de
la radio, éste no es un requisito indispensable para la mayoria del personal, contando con un
titulo de tercer nivel por lo general las personas que se encuentran en el &rea de administracion,

y que hacen trabajos referentes a la contabilidad, o forman parte accionaria de las empresas.
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Gréfico No. 26

Fuente: Autor

En cuanto a los servicios, en el grafico 26, si se compara la informacion obtenida tanto de radios
como de los periédicos, se puede llegar a la conclusion, de que uno de los servicios mas
comunes entre los dos medios, son los servicios de publicidad y servicios sociales, ya que son

estos los que mas demandan las personas o leen estos medios.

4. Andlisis Individual De Resultados

4.1. De Los Medios Y Empresas Investigadas

En relacion a los diferentes medios de comunicacion encuestados en la provincia de Manabi se
han podido obtener datos relevantes en cuanto a informacion legal, morfologia de la empresa,
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recurso humano y productos o servicio que ofrece, hay que destacar que al momento de
realizar el trabajo de campo se pudo constatar que cuatro de los veintitrés medios asignados
habian desaparecido estos medios son:

Radio Canal Manabita y Radio Costa Azul de la ciudad de Portoviejo y Experimental
Universitaria y Familia TV de la ciudad de Manta. Los motivos son desconocidos, sin embargo
se podria realizar una investigacién dedicada a quienes eran los propietarios de estos medios

para determinar las causas de su desaparicion

Hay que destacar que de los medios de comunicacion investigados, las radios son los mas
abundantes correspondiendo a mas del 70% de los entrevistados, este fenomeno se da
basicamente por dos razones, facilidad de acceso para el publico ademas que las inversiones

realizadas para la instalacion son mucho menor que para la prensa escrita y la television.

Haciendo énfasis ya en lo que respecta a la informacion legal y general se puede apreciar que a
nivel de prensa, radio y televisiébn, alun estos medios no utilizan todas las herramientas de
mercado necesarias para su publicidad o para llegar a mas personas, asi se tiene como
ejemplo a nivel de resultados que en ninguno de los aspectos consultados como participacion
tecnolégica se tiene que el 100% de los medios tengan blogs o se encuentren en alguna de las
redes sociales, los cuales son de gran difusién en nuestros medios, también se tienen serias
falencias en cuanto a la presencia en Internet, a pesar de la universalidad actual de las
comunicaciones, en el cual aun las radios pueden ser escuchadas en cualquier rincon del

mundo, limitdndolas a espacios locales o provinciales de difusion.

De manera concreta se puede evidenciar al momento de realizar la consulta con respecto a
cuantos de los medios citados tienen un sitio web, que solo ocho de los medios tienen un sitio
web. Por ello al consultarseles también sobre sus alcances la mayoria se limitaron al &mbito
provincial y solo uno a nivel nacional, sin embargo, en el sitio web se tiene una opcién para

estos medios de no solo tener un alcance nacional, sino también internacional.
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Un resultado que vale la pena resaltar que a nivel de las entrevistas se pudo obtener, es que la
mayoria de los medios de comunicacion son privados, es decir que a nivel de la provincia de

Manabi las comunicaciones estan en manos privadas.

Y como resultado preocupante a nivel de la mayoria de los medios de comunicacion, es la poca
profesionalizacién del personal que labora en los diferentes medios de comunicacion, lo cual
podria ser un factor clave al momento de salvaguardar la calidad y contenidos de las diferentes
programaciones en cada uno de estos medios.

4.2. De Las Areas Investigadas En Los Medios De Comunicacion

4.2.1. Informacion General Y Legal

Para el caso de las dos empresas consultadas a nivel de prensa, las dos tienen legalmente una
razon social, ruc y su conformacién legal de acuerdo a lo que exige la normativa del pais, sin
embargo hay que destacar que solo una de las dos instituciones hace uso de las redes sociales

y las coberturas en ambos casas es provincial.

Caso similar ocurre para los medios de radio y televisién, en donde aun se puede hacer mucho
en cuanto a la informacién que estas organizaciones pueden mostrar por medio de las paginas
sociales, hay que recordar que en los ultimos dos afios, las redes se han convertido en
atrayentes a nivel local y mundial de personas que requieren colocar anuncios o dar a conocer

una empresa en particular.

4.2.2. Morfologia De La Empresa
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Ambas empresas son de caracter privado, haciendo publicaciones diarias en horario matutino,
se encuentran constituidas como empresas rigiéndose a las normas y reglamentos para este
tipo de organizacion. Lo mismo ocurre con el restante grupo de medios consultados, teniéndose

en esta variable que el 100% de los medios consultados son de &mbito privado.

4.2.3. Recurso Humano

Es preocupante la alta cantidad de personal si titulo profesional que labora en estos medios, lo
cual puede desencadenar problemas a futuro en cuanto a programacion, contenidos o
informacién generada para el publico en general. Esto practicamente se torna en una

generalidad para los tres medios consultados.

Este resultado se lo tendra en consideracién mas adelante como parte de las recomendaciones

que se realizaran como aporte de este estudio.

4.2.4. Producto Y Servicio Que Ofrece

La mayoria de los servicios que ofrecen estos medios son los que cominmente son ofrecidos a
nivel internacional o nacional por estos. Sin embargo no se evidencia ningun tipo de servicio

comunitario por parte de estos medios.

Para el caso de las radios se pudo evidenciar que no en todos los casos se tienen
programaciones de 24 horas al aire. A nivel de los servicios ofrecidos no todas las radios tienen
los servicios unificados, sino que cada una tiene sus particularidades en base a las necesidades

de sus clientes.
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5. Conclusiones

e Los medios de comunicacién deben de mejorar las formas de como llegar al publico,
debido a que en la actualidad existen una serie de herramientas informéticas que
podrian mejorar el alcance y la cobertura. De alli podrian tener una alta trascendencia y

con una baja inversion convertirse en medios nacionales o internacionales.

e El actual escenario politico y la incertidumbre por las normativas que tendra la nueva
Ley de comunicacion, genera desconfianza a nivel de los diferentes medios de
comunicacion, esto fue palpable al momento de realizar la entrevistas, por el temor de

brindar informacién de ciertos medios.

e Los medios de television por cable que funcionan en nuestro medio pueden mejorar las
formas de llegar al pudblico, teniendo mayor participacion en la tecnologia
comunicacional, como paginas web, blogs, redes sociales, ya que, como empresas de
television de paga local, tienen contacto con clientes especificos, con los cuales pueden

interactuar con mayor facilidad que la television nacional.

e EI 100% de los medios consultados son de naturaleza privada lo cual hasta este
momento le ha dado facilidad en la flexibilizar algunos procesos al interior de la

empresa.

e La elaboracion de un mapa de Medios de Comunicacién en el Ecuador es de suma
importancia y ademas necesario, como lo demuestra la historia, los medios de
comunicacion siempre han sido vitales en el desarrollo y crecimiento de una sociedad,
ya que influyen directa e indirectamente en la vida nacional de un pais, pudiendo ser

usados tanto para fomentar como para destruir, para concientizar, informar o censurar
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cualquier acto o tendencia de pensamiento, por estas razones la administracién y
propiedad de los medios de comunicacion, escritos, radiales, televisivos y digitales debe
ser de conocimiento publico, y la situacion legal de los accionistas y duefios de tales
medios debe estar acorde con lo determinado en las leyes.

En algunos medios de comunicacion se puede evidenciar una alarmante falta de
personal profesional y plenamente capacitado para llevar a cabo las funciones para las
cuales se lo ha empleado, esto es peligroso, pues teniendo los medios de comunicacion
un alcance publico masivo, la poca preparacion del personal influye de forma negativa
en el contenido y calidad de la informacién y programacion que los medios brindan a la

sociedad.

Es importante destacar que los medios de comunicacion han llegado a conocer lo que
su publico prefiere, y son capaces de brindar espacios de informacion y entretenimiento
que pueden satisfacer al publico, pero en la actualidad no es suficiente que los medios
solamente lleguen al publico, la sociedad debe ser capaz no solo de informarse y
participar de una programacion, sino también de retroalimentar mediante su opinion los
hechos que suceden en el ambito local y nacional, no siendo suficientes los espacios
que brindan por ejemplo la presa escrita y las radios para la opiniéon de la ciudadania,
existe un inmenso sector de la sociedad que no tendria la oportunidad de ser
escuchada, debido a la naturaleza de sus actividades, lugar de residencia, edad, por lo
cual es necesario que los medios abran espacios de opinion mas flexibles, por ejemplo
mediante el mantenimiento de blogs, espacios en wordpress, o de cualquier otra forma

que permita acceder de forma practica, a cualquier hora y en cualquier lugar.
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VIA Comunicaciones
Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacién del Ecuador 2011.
Ficha para levantar informacién.

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

BAANA I LOMEINN

AVSON INY J1220A

Seflor{s) encuestado(s) sirvase contestar las siguientes preguntas, ya que nos ayudardn a establecer 1a situscién actual de las empresss de comunicacidn del pais y contribuir en el
dosarrollo del primer Mapa de Comunicacién del Ecundor
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ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
VIA Comunicaciones

&
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Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacién del Ecuador 2011.

Ficha para levantar informacidn.

Seflar{s} encuestade(s) sirvase contestar las siguientes preguntas, ya que nes ayudaran a establecer Ia situacién actusl de las empresss de comunicacion del pals v contribuir en el
dessrrolic del primer Mapa de Comunicacion del Ecuader,
TNFORMACION GENERAL ¥ LEGAL
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

VIA Comunicaciones
Proyecto de Investigacién: Mapa de Comunicacién del Ecuador 2011.
Ficha para levantar informacidn.

Sefior(s) ahcuestado{s) sirvase contestar las siguientes preguntas, ya qua nos ayudarén s establecer [ situacidn actual de ias empresas de comumicacian del pais y contribuir an el
desarrollo dal primer Mapa de Comunicacién del Ecuador,
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NAPA DE CIMUNICACION DEL ECUADCR UTP. 2011 &
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ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

B

VIA Comunicaciones
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Proyecto de Investigacién: Mapa de Comunicacion del Ecuador 2011.

Ficha para levantar informacidn.

Sefice(s) encuestado(s) sirvase contestar los siguientes preguntas, ya qua nos-ayudarén a establecer lr situacién actual de las empresas de comunicacion del pals y contribuir en el
|desarrollo del primer Mapa de Comunicacitn del Ecusdor,
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@ UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

V1A Comunicaciones
Proyecto de Investigacién: Mapn de Comunicaeién del Eeundor 2011.
Ficha para levantar informacion.,

Sefior(s) ancuestado(s) sirvase contestar las ssgulantes preguntas, ya que nos ayudardn a establecer |a situscidn aclual de las empresas de comunicecidn del pais y contribuit en el
dezarrolio dal primar Mape de Comunicacion dal Ecuador.
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ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
VIA Comunicaciones
Proyeclo de Investigacion: Mapa de Comuniecacién del Ecuador 201 1.
Kicha para levantar informacion.

@ UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

Sefiar{s) encuastada{s) sirvase contestar los siguientes praguntas, ya que nos ayudardn s establecer Ia situacidn actual de las empresas de comunicacion del pais y contnbulr an el
desarrollo del primer Mapa de Comunicacion del Ecuador,

TNFORMACION GENERAL ¥ LEGAL
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
VIA Comunicaciones
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Proyecto de Investigacién: Mapa de Comunicacién del Eeuador 2011.

Ficha para levantar imformacion.

AW INT PLAL

A X

“H

dasarrollo del primar Mapa de Comunicacion del Ecuador

Sefor{s} ancuestado(s) sirvase contestar las siguientes preguntas, ya que nos syudaran o establecer Ia situacidn actual de las empresas de comunicacion del pals y contribuir en el
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@ UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

VIA Comunicaciones
Proyecto de Investigacién: Mapa de Comunicacién del Ecuador 201 1.
Ficha para levantar informacion.

Sefior{s) encuestado(s) sirvese contestar las sigulentes preguntas, ya que nos ayudardn a establecer la situacidn actual do las empresss de comunicacién del pals y contribuir on e
desarrolio def primer Mapa de Comunicacidn del Ecuador,
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@ UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
VIA Comunicaciones

Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacién del Ecuador 2011.
Ficha para levantar informacion.

Sefior(s) encuestado(s) sirvase contestar las siguientes preQuntas, ya que nos ayudardn a establocer |a situacdn actual de las smpresas do comunicacan del pais v contnbuir gn el
desarrollo del primer Mapa de Comunicacién del Ecuador.
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10 INombre de directivos o . N S0yt T L
11 {2Pertenece @ un de empresus? A Na DiGAN0S su nombre:
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Rechd Hdiic o
13| Objeto social (Misibn) 2 3 en

14

Organizacién soclsl
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82



17. Morfologia de la Empresa

WAPA DE COMUNICALION DEL ECUADON UTP), 2011 @

1 Voo de estackn: Comercas Comuniana Pubdcs ()

2 [Frecuence: M ) "M (3 ¢ ) - Jwen i ) ]

3 JMimero de frecuencis radisl loR -7

4 $ Locat ) vincisl i) D {3 Jintarnacions [ ) |

S INUmers de repeicoras ~/ D

6 fTiempo de sﬁir&mﬂon al da m

7 | Anexar a de conten Er&m(mgﬁuwl

18, Rocursos Humanos . PRODUCTOS ¥ SERVICIOS o__u___

- MNP Spot

1 [Staff Ge creccdn m;.— TS v Ty

2 N Oras de a J7 1S 3 7

3 ‘ootores de radio ~) 2 4

& [Namero de personal acministratvo ~NiD ¥)

de am) 7
-] % Con i /y
7 N G| 0 =
io Qtros productos o servidoa: &) )
11Producto o servicio més demandado: (i
Anexar tarifario de producto y servicio \llng
n a encuests GRACIAS POR SU |
Nombre de la parsona que nos proporciona la clé R s -'--"‘"-.‘f A EpAERA ‘/
Carreo Blectrénico: SUehk, fh-tov ety €, %aNod =R E C IB I D O
Teléfono: e X YR / L
; of Fechaiaoeaaaaaa 2010
Firma y Sello de Ia institucibo: £ ,ﬂ/ )
W AR L [+ S
L !

Obsstvacionss Generales de la entrevista: Iy

Pl g wisls e e doutd
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

VIA Comunicaciones

Proyecto de Investigacién: Mapa de Comunicacién del Ecuador 2011,

Ficha para levantar informaeion.

Sefior(s) encuestads(s) sirvase contestar las sigulentes preguntas, s que nos ayudardn a establecer la situsc6n actual de |rs smpresas de comunicacian del pais ¢ contribulr en e
desarrolle dal primer Mapa de Comunicacién de! Ecuador,

Nombre de ia ()

Rezon Social

THFORMACION GENERAL ¥ LEGAL

XD

[Cladad

[T

Direccion fisica

Eclofono:

Fax

Web:

rEL-ml!L

Codigo Postal:

6 |Dl|.l do ublcacion

Nombre de promotoras / fundadores

Nombre de propieturios (acclonintas)

7
2
9

Nombre de representante legal

10
11
12)

Nombre do di B

éPortonoce o un grupo de em 7
Focha de ﬂmd_n_f.lbn

S|

Blog :

No

13

Objeto social (Misién)

P

b
DigoONL

Facabook: Twater;

- 0}

I .

Diganaes su nemira

WCTDX , MO ING T INIINCES - Fy SO, 32

14

Qrganizacién soclal

Privada

_1_5‘ “E de copital

useritn

3 ™ Ancnkna i )
i e

[Autorzado { )

alor por acciin

e —

16}Sector al cunl pertenece

Precsa ()

Medics Digitaies {
]

Ravista ()

Ru!n?(

Talevisidn ()

Productoras
Audivisuales
{)

Froductoras
Cinemnatograficas
()

Agancias de
marksting y
publicdsad ( )

Agerician ¢e
Ratcicnes
Pablicas { )
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SECTOR RADIO

-
N

orologls d s Empres

[Tioo da astackin:

Frecusncia:
-

tComerciai Comunitaria
AM FM ()

Pbaica
SW ()

NAPA DE COMUMCALION DEL ECUADOR UTPL 2011 5

e

jwen ¢ )

NOmere de frecuencia radial

i

TR

JCcbertura:

Local

Ndmero de repeticoras

(Tampo de programacién al da

ol L3 B

ANSXAr parilia 0o cONeNicos FOr POriodas / tamporadas del Ao

Provincial { )
P ——

'?\hoonnl { )

I[_r:tmoms I I '

Nombre de |2 p

que nos prop
Correo Blectrénico:
Teléfono!

Firma y Sello de la institucién:

Observaciones Genarales de le entrevista:

12 Inf -

M - 12 H () - yioeS

[3-FRotucTos ¥ seRvIcIos QUE OFRECEN
L [Spe >

Jingla

PEAaNeD Y Bumo mdwi

4 JPresentacones v anvnadoras

& JPublicdac 2
S PAra Conim 5

bd CS MBNCNas &n vivo

8 §Servicias comunitankas

9 w:mn Lic3s

/.3"6002_

5z .-7l—

fewa woawriess dr oz
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Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacién del Ecuador 2011.
Ficha para levantar informacién.

IAALA AL T ANATINE AN LI E 0 TRARN R (AT ¥t s 3

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

VIA Comunicaciones

Seflor(s) encuestadol(s) sirvase contestar las mguientes preguntas, ya que nos ayudardn & estabiecer |a situacidn actusl de las empresas ge comunicacion del pais y contribuir en el
desarrolio del primer Mapa de Comunicacién del Ecuador,

TRPORMACION GENERAL ¥ LEGAL

1 INombreo de la
2 |Razda Social
3 JRUC

LS

|5

4 |Ciuded
5 |Direccién fisics

Datos de ublcacién

@afono:

SO [>I=]]

Fa | E-mail:

9o Postal

7 |Nombre de prometoras / fundadores

8 |Nombre de propistarios [accionistas
TS ,.ﬂ'..—..;.w‘.-.—r—"— .
10 [Nombre de directivos

ZPertanece A un gripo de am ?
Fecha do fundacién
-

)

~ -

log ! Facebook;

e

Wed:

Twiter:

4o ( | Oiganas su nambra:

Objete soclal (Misién)

: o7 »
(CMOVIUSTZ Y PAOPL @RiaE O N Tn (ool D

Organizacién social

16}Sactor al cunl pertenace

B ) 1
!ﬁgﬁl“‘ tipe? %?M“ ] |'nm“ L Jenceimal & (H, [P |
| iSusomo { ) Autorizad { ) valor por accitn { )
Productons Productoras Agencias de Aganclas e
Prensa { | Mecks D:U“%( Revista ( ) Fado)( Tolavieidn () | Audivisuaies JCmematograficas] marketing v Relarvones
{1 () publcided ( )| Piblicas ( )
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NAPA BE CMUNKACION DEL ECUADOR UTFL J0id g

SECTOR RADIO

17. Morfologia de la Emprasa

1 {Tipo ds g_awn: -~ Comerpial (Comunitaria Pubiica

fortrr Ty

2 JFrecusnciat 1OV M M () Sw () Twer { ) |

3 INGmero éa frecuencss radial %

4 fCobertural Local Proy i cionat nternacional )

5 INUmero de repatidoras

& [Tiempo de programacidn al dia <

7 | Anexar parriia de contenidas por periodes [ vemper3gas dal aho)

19, PRI ¥ SERVICIOS QUE OFRECEW
/ 1 [Spot
1 [ 3 [Parifanes y sudic mavil 1
[} 2 [Presentadores y animacores N
Nimero de personal administrative ; 5 {Publicidad >(

5 INGmer de A 8 [Servicos pars conmutacores

[ D e &, oan titu! torces ! MANCICASS &N vIvO!

7 Jro ampieados §m titula 8 JSenvicios comunitacios

an Itcas }
. 10]0tros preductos o servicos:
11}Producto o servico mas mmodoM 8‘

Nombra da la personas que nos proporciona ta Informacidn:
Correo Blectrénico:
Teléfono:

Firma y Sello de la Institucidn:

Observaciones Generaies de ia antrevista:

Few @ oA el et
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL
VIA Comunieaciones

Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacion del Ecuador 2011,

Ficha para levantar informacién.

FXMISE AN ETTIAINN I 2

Saflor(s) encucstado(s) sirvase contestar las siguientes preguntas, y& que nos syudarén a establscer la situscidn actual de las emprasas da comumcacian del pais v contnbuir en el
desarrollo del primer Mapa de Comunicacién del Ecusdor

11 {{Pertenece a un grupo de em 2
12 [Fechn de fundacion

TNFORMACION GENERAL ¥ LEGAL
{ \ . .
1
{ -
\ = .
elétoro Fax: E-mall - e
| CORIR L 03 © wominic
& |Dotos deo ubicacion Fﬂdno T i o T Toleer
T:emm de promotores / fundaderes
s |Nombre 6o proplatarios (scclonistas) PO PAUIATO
9 _INombro de representants lsga! ONXCBD IR UR =0
10]Nombre de directives | AT SO MIIN( 0% - ACYE BT OF LYy
Et {1} GaNas su AoMbre:

13 |Objete socinl (Minion)

ZU0N. RUOGD PE TU PR Nl -

14 |Organizacién social
15 Eﬂgo da copital

TITXT T NI »a 2 T A |

Aanarkdu {)

tadics Diditales ( Productoras Productoras Agencas de Agentias de
18}Sactor al cual pertanece Prensa ( ) e ]'“ ¢ Ravsta{ ) Rado{ ) fclevwon){ Audivistales  JCinematograficas] marketing y falacines
() () publckdad ( )| Pibicas (
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17, ja da la Em:

EMPRESAS DE YELEVISION

2 [nimern de frecuenda ded canal de televisidn

5 | TTETTIEAR (757 ST

R T
imero o repetidorss

4
S | Anexar parrfia 08 contanidos por perodos / temporadas del afv

T W (T

l!rmmamnﬂ L) ]

18, Recursos Humanos

Umero ditectores

umero

Numero jafes de

-

|Staff de direcodn para programatidn de TV,

mesa

870 aisentes

ameo astentes

8 [Numero de realizadores

ﬂMm de personal de script

10§NGmero de adadves de TV

Numero de

12iNGmers de sonicstas

3inuimars de técnicos an lluminadis

2INUmerD de agistantes técnicos de producabs

16]Ismarn de pacsonal de venc W |
ST e ey

&Numaro de personal administrativo o
19INUmero total de pleados 24
ofnimero de empiaades con titulo de tercer aivel yi

0 de empiaados an titulo

Nombre de la parsona que nos proporciona la informacién:
Correo Electrénico:
Teléfono:

Firma y Sello de la Institucion:

Observaciones Ganarales de s entrevista:

MAPA DE CIMUNNCAZIIN DEL ECUADOR UTFL 2011 @

19, PRODUCTOS ¥ SERVICIOS QUE OFRECEN

+ [5pots pubicitarios

2 Icampma publcitanias

[Fropagands

Clagficados mencicnes &n vivo

Productors

3
a
s
6 [Presentadores y Animadores
7
B

Thom s ornde ek e doar



@ UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

VIA Comunicaciones

MAVA NN LEAW NI ACTON 104

Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacion del Ecuador 2011.

Ficha para levantar informacion.

FEASCUIE MY PR G BT

&

Saflor{s) encuestado{s) sirvase contestar las siguientes preguntas, ya que nos ayudaran a estableces la situacidn actual ce las empresas de comunicacién del pals v cootsibuir en el
desarrollo del primer Mape de Comunicacion del Ecuador

Nombie de |4 Em -

Razén Social

_ILUC

.unl-

| Ciudad
Direccidn falca

Datos de ubicacién

7 |Nombre de motores / fundadores
8 |Nombre de atorion (accionistss
$ |Nombre de represantanto lega

Twetar;

11 j¢Pertencce 3 un grupo de em 7
12 [Fecha da fundacion

51 No () Diganos sy nombre.

13 j0bjeto social (Mision)

| o
REOONT. Fmid® dF V. A ASGE

14 [Organizacidén social

Andnima

alor por action |

[

18] Soctor al cual partenace

Madios Digitales (

Pranca | ) )

Ravista { ) Radla { ) 'dcvmbn)(

Prodactoras
Audivsuakes
{)

Preductoras
Cinematograticas
()

Agencias Ca
makating y
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Agendcas 0e
Relacionat
Publkas ( )
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EMPRESAS DE TELEVISION

17. Morf de la Empress

i

2 INumero de frecuancia del canal de televisidn

Teciena 1

; . (T
4 INumero de Ldoras

S § Anexar parilla de contenidos poc pariotas / temporadas del aflo

18, Recursos Humanes

\lﬂ

1 |Staff de direccién para programacion de TV,

Nombre de Ia persona que nos proporciona 1a informacién: IDM

Correo Electrénico:

B 17T N—

MAPA DE COMUNICAZION DEL ECUADOR UTP. 2011 @

19, PRODUCTOS ¥ SERVICTOS QUE OFRECEN

1 |Spots pubdiciarias

Campafias publicitarias

[Propaganda

2
3
4 [Casificacos meancones en vivo
5

Productara

§ [Presertadores y Animadores
7 JOouos

Teléfono:

Firma y Sello de la institucién:

Observaciones Generales de la entrevi

()

o ¢ UCRO ¥ ssrvicio
Fin da la encuests GRACIAS POR

2o L) B4 &
[Products o servico ms demancado: <19~ (IS(

g o st reents de Same
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@ UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

VIA Comunicaciones
Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacidn del Ecuador 2011.
Ficha para levantar informacion.

Sefior(s) encuestado(s} sirvase contestar las siguientes preguntas, ya que nos ayudardn a estabiecer In situacon actual de las emgrosas de comunicacon del pais y contribuic en el
desarrollo del primar Mapa de Comunicacion del Ecuador

fombre de s Empress -
[Ra261 Social 139 OTHA 7
RUC
Cluded pr=il

Dir én fisica

ulbluln l—

[a (A S 1%/ @,

WU, (AHIPX (oK. 2C

rmmk. Twittar:

Dotos da ubicacion

Nombre de prometores / fundadores
de proplatarios (scclonistas)
Nombre de representante lo_g:l ~
Nombre de diractivos

iPertenece a un grupo de amprasas? Ist () INo{ ) | Digaros su nombre:
Feche de fundacién

= lajo s

o 1

13 |Objeto social (Misién)

14 |Organizacién social i - _Nﬁma( ™7 ™7 1
15 um&ul serito () sutoreado [ ] I'-'aio' por accion { )

. Productoras Productares Agenclas de Agenciad de
Padin D.euk" Ravieta { ) Radio ( ) Television () Audwisuales JOnematograficas] marksting y Relaciones
: () () publeidad ( 3] Publicas ( )

16| Sector al cunl partenece Pransa )




MAPA DE COMUNICACION DEC ECUADOR UTPL 2011 @

secron prensa_ 3000 B - PRSI

wal { ) TNaconal 1

Otros especificar: 7 1
Mcto G
[oiacia Senanal { ) Quincenal { ) Mensual ] .
Merora 12 TTRER e 17 Wiayor 8 21 { P D

Politica { Daportas OF Economia P Social iencia T4 Cukura
Opinién Dt actualidad (X flocal 4 Jecucacin p §Munde OF Otras {  _spacfique: T |
Z HOwL ) . ’
€ [Nomero de cuadarnos de periédicos 1ty | 23 - [ a4y | TEL) |, 6t) [Masde6( ) Especifique: )
S [ilmero de suplementos : Zz = TiIC - | TSCE
10 |Nombes de [0s suplemantos
1 & publcidades en portada ge cada cuadermo (&) - R 90 T - ES

@ pubicidaces an énu internas © 0 %g
e E%ss & s ae AO
pul SXTATIAS &N POl y cantraportada en

cificar 1

19. PRODUCTOS Y SERVICIOS QUE OFRECEN
;Iwbllddad (A
2 |Putireportages 7]
3 [Clasticados

4 Servido de dissfo gréfico

8 JOtros productos y servicios: ) A WA
9 JProducto 0 5erviio mas demandaco:
Anaxar tarifario de grodm X SErvicio
Fin G Ia sncussts GRACIAS POR SU COLABORACION |

Nombrea de la parsona que nos proporciona la informacién
Correo Electrénicor

Teléfono: o 1 LA (‘J ya) /
Vs S i . [
Firma y Sello de la institucién: /._4,(4{ C «..cmeo'-ﬁ(»?j Ocyw f,-e-‘o
[ - b/ 4 J

Observaciones Genarales de la entravista:

Frera de sl sl e s
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MAPA DE COMUNICACION DEL ECUADOR UTPL 2011 ¥

@ UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL

VIA Comunicaciones
Proyecto de Investigacion: Mapa de Comunicacion del Ecuador 2011,
Ficha para levantar informacién.

Sefor(s) encuestadols) sirvase contestar las siguinntos preguntad, v gue nos ayudarin a estabiecer 1s situscdn actunl de las empresas de comunicacdn del pals y contribulr en ef
esarmrolio del primer Mapa de Comunicacion del Ecundor

TNFORMACTON GENERAL ¥ LEGAL
U STAMAR
A S A
1391751583001
IMANTA
V. 3 ¥ 1155 EDUICIO WANCD PICHINCHA, PISO 8, OFICINA 902
0 -rat  costamartm@tatmall.com [Vish: www costamarfm com
05)7625154
raacoou ]?rwmr
/ UL {1 A VENTUSIA

lt\ganm ) nembre

| (I

ABRIL 15 DE 1988
LLEGAR AL OYENTE CON LA MEXOR MUSICA NACIONAL € INTERNACIONAL ¥ BRINDAR CONTENIDOS QUE INFORMEN ¥ ENTRETENGAN SANAMENTE A TODOS
13 |Objuts social (Miaidn) MUES TROG RADIOESCUCHAS
{2 1
L) Lmtage { ) | G ] el 2 Mechol 21
ISuscrito (X ) [Autorizado £ ) VO por acon ()
Productonss Proouctones Agencias de Agenclas ¢
16]Sector al cual pertenace Prensa () Mecios Digitales | ) Revista( ) Radio (X ) Television [ ) Audivisustes Cnematograficas] markeung y Se@oomne
{) () puticsad ( )] Puticss (
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SECTOR RADIO

]

MAPA DE COMUNICACION DEL ECUADOR UTPL 2011 Q’

[(7. Worfologia de 1a Emprasa ]
1 [Tpo de estacdn omercil { X ) FComunitsis [ ) Pityice [ )
— HPeCTar
1 [freceencial ML) "™ (X) W) [\Nqo() ]
3 fNumerns de frecuencs radial 102.5
[+ [Cotertiva: | T T TR TS Je=rracona ) ]
S [NGmer do repetadoras
6 [Tempe de programacdn al dis 24 hovas
7 | Anesar parrila O conten|das por penodos / temporadas del afic
T, Wecursos Humanos [F5 FRODUCTOR ¥ SERVICIOn QUs oFRTeew ]
K 2 1 JSeot ()
1 |Sta= de direccion =
era 1 2 g ()
3 [Parifonee v audio Mol {1
4 [Presentacees v anmadores { )
(x)
{ ]
11iPreducto o servicio mds demandado:  PUSLICIDAD
Anexar tarifario de producto y servicio
TIn de 18 sncunsta
Nombere de la persona que nos proporcions la infermacion: KATIUSKA INTRIAGO
Correo Flectronice: costamarfm@hotmail com
Telétono: 1 7

Firma y Sello de I institucion:

Obser Genarales do la

(05) 282

Fate dw lwpard e e e e
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