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RESUMEN

La percepcion es la forma en que cada individuo valora y aprecia su entorno mediante los
sentidos, por ello los trabajos de percepcion ofrecen a los gobiernos informacién que permite
identificar las necesidades de los ciudadanos. Con estos antecedentes el presente trabajo
busco6 conocer cudl es la percepcion que los habitantes del cantdn Pifias tienen respecto a la
realidad socio-ambiental de su cantdn respecto a ambiente, agua, mercados, calidad de vida,
participacion ciudadana y equidad. Para alcanzar esta meta se aplic6 una encuesta a 379
personas que fueron seleccionados al azar en sectores publicos. Los resultados sugieren que
la mayoria de encuestados considera muy importante cuidar el medio ambiente. Respecto al
agua, manifestaron que la calidad se mantiene igual. En mercados, la mayoria de
participantes manifesté que prefieren comprar productos econémicos y frescos, y en calidad
de vida hubo una tendencia en sentirse seguros en su cantén confiando en la gente. En
participacién ciudadana, revelaron desconocer este poder. Finalmente, la mayoria de
encuestados considera que audn hay algunas desigualdades de género siendo mas

discriminadas las minorias étnicas y sexuales.

PALABRAS CLAVES: agua; equidad; genero; medio ambiente; mercados; minorias étnicas;

participacion ciudadana.



ABSTRACT

Perception is the way in which each individual values and appreciates their environment
through the senses; therefore, perception work offers governments information that identifies
the needs of citizens. With this background the present work sought to know what is the
perception that the inhabitants of the canton Pifias have regarding the socio-environmental
reality of their canton regarding environment, water, markets, quality of life, citizen participation
and equity. To reach this goal, a survey was applied to 379 people who were randomly selected
in public sectors. The results suggest that the majority of respondents consider it very important
to take care of the environment. Regarding water, they said that quality remains the same. In
markets, the majority of participants said that they prefer to buy cheap and fresh products, and
in quality of life there was a tendency to feel safe in their canton trusting people. In citizen
participation, they revealed that they did not know this power. Finally, the majority of
respondents consider that there are still some gender inequalities, with ethnic and sexual

minorities being more discriminated against.

Keys words: water; equity; gender; environment, Markets; ethnic minorities; citizen
participation.



INTRODUCCION

La relacion existente entre el ser humano y su ambiente es en gran parte el reflejo de su
percepcién ambiental (Lefebvre, 1991). La percepcién ambiental es entendida como la forma
en la que cada individuo aprecia y valora su entorno. Ademas, la percepcion influye en la toma
de decisiones del ser humano sobre el ambiente que lo rodea (Fernadndez, 2008). Los
procesos subjetivos que influyen en la toma de decisiones son el foco de atencion de las
investigaciones de percepcion ambiental. (Lazos & Paré, 2000).

La percepcién segun (Oviedo, 2004), es el proceso de extraccion y seleccion de informacion
relevante encargado de generar un estado de claridad y lucidez consciente del mundo
circundante. Es asi que, los trabajos de percepcion pueden ofrecer a los gobiernos,
informacion para que puedan identificar las necesidades de los ciudadanos. Por ejemplo, un
politico puede hacer uso de un estudio de percepciones para saber cuales son los problemas
de la sociedad y en base a ello tomar decisiones. Otro ejemplo seria una empresa que, para
tener un mejor entendimiento del comportamiento de sus mercados y clientes, podria orientar
el disefio de sus programas de responsabilidad social, basandose en los datos de un estado

de percepcion.

Una de las formas de realizar un estudio de percepcion, es a través del uso de encuestas de
opinién publica. Segun (Huneeus, 2009) las encuestas de opinibn cumplen importantes
funciones, como informar sobre lo que piensan los hombres y mujeres de un pais, regién o
ciudad, dependiendo del universo que se desee estudiar. Esta técnica permite conocer la
variedad de opiniones existentes en una sociedad, lo cual a menudo se tiende a simplificar a

través del analisis de datos objetivos, como indicadores econémicos.

Actualmente hay un acuerdo para considerar que los problemas ambientales son también
problemas sociales (Tarrio, Porter, & Sureda, 2010), y para solucionar este tipo de problemas
es necesario disponer de informacién rigurosa sobre la percepcion social de los temas que
configuran esta problemética ambiental. Son entonces las encuestas sobre conocimiento,
percepcion y valoracion, las que permiten conocer como la gente percibe su ambiente y su
problematica, las que a su vez nos ayuda a levantar informacion para conocer la implicacion

social en los temas ambientales (Sureda & Gili, 2009).

Al disponer de informacion sobre la percepcion social podemos entender cuan importante es
conocer lo que piensa una poblacion acerca de temas como participacion

ciudadana, genero, economia, calidad de vida y medio ambiente. Por ello, el presente es un



estudio técnico que indaga sobre las percepciones que tiene la poblacion en los temas antes
mencionados. Se ha escogido el cantén Pifias, provincia de El Oro para aplicar este estudio,
dado que estos temas han sido poco abordados en este canton y se cuenta con poca

informacion al respecto.

Para llevar a cabo esta investigacion, se aplicdé 379 encuestas previamente disefiadas y
orientadas a conocer cudl es la percepcién que los habitantes de Pifias tienen sobre los temas
de participacion ciudadana, genero, economia, calidad de viday medio ambiente en su
cantdn. Se espera que los datos obtenidos sirvan para tomar decisiones concernientes al

desarrollo dentro de los gobiernos locales, especialmente en el cantén Pifas.

OBJETIVO

» Conocer la precepcion y opinién de los habitantes del cantén Pifias frente a temas

de: participacion ciudadana, genero, economia, calidad de vida y medio ambiente.



CAPITULO |



MARCO TEORICO

1.1. Percepcidn

Se conoce como percepcién al proceso cognitivo de la conciencia que consiste en el
reconocimiento, interpretacion y significacion para la elaboracién de juicios en torno a las
sensaciones obtenidas del ambiente fisico y social, en el que intervienen otros procesos
psiquicos entre los que se encuentran el aprendizaje, la memoria y la simbolizacién (Vargas,
1994).

La realidad social dentro del proceso de percepcién se compone a partir de las formas de
relacién interna y externa que la colectividad establece con el mundo social (Bourdieu, 1999).
Este proceso permite sumarse al mundo social de una forma particular, concediendo el sery

el estar en el mundo.

Las percepciones socio-ambientales, permite conocer lo que la gente percibe sobre la realidad
local, provincial, nacional, en temas politicos, econémicos, sociales y ambientales, mismas
que pueden ser utilizadas para la formulacién de politicas publicas. Las politicas son la accién
de solucién a un problema en particular en respuesta a una demanda social para beneficio de
la sociedad (Aguilar & Lima, 2009).

1.2. Antecedentes histéricos de la percepcion

El tema de percepciones hasta hace un siglo atras (XX), gozd de un campo privilegiado de
andlisis en la filosofia, donde existia cierta aceptacion en indicar que la percepcién es la accién
de los sentidos humanos que contribuye en gran medida y de manera fundamental al
conocimiento (Warnock G., 1974). Es asi que esta manera materialista nos proyecta que la

idea es creada en el cerebro, luego de haber sido captada por los sentidos.

A través de una serie de conceptos e interpretaciones en los afios sesenta y setenta, se
concibe el termino percepcion como todo el resultado proveniente de los sentidos como son
el gusto, el tacto, el oido, la vista y el olfato, desde este descubrimiento proviene el estudio de
las percepciones donde se generan resultados que le proporcionan a los fildsofos los
fundamentos empiricos para continuar su andlisis de la Teoria del Conocimiento (Guirao,
1980; Heathcote, 1980; Kearsley, 1994).



El individuo permite que se estudie la percepcién ambiental desde el como punto de partida.
Dentro de este tema los estimulos sensoriales juegan un papel muy importante ya que estos
permiten el estudio de la relacion existente en cuanto a la respuesta del individuo a su

ambiente que le rodea. (Conroy, 2002; Heathcote, 1980).

1.3. Encuesta

La encuesta, es un proceso interrogativo que se disefia previamente. Este tipo de material es
muy importante y Util en cuanto sirve para conocer lo que opina una sociedad acerca de alguna
situacion en la que se ven incluidas en su totalidad. Asi mismo hay que tener mucho cuidado
con lo que se pregunta y en la eleccidon del grupo encuestado para asegurarse colectar datos

mas confiables (Ruiz, 2006).

La informacion que se obtiene a través de las encuestas se refiere entre otros temas a
opiniones, actitudes y creencias, etc.; por lo tanto, se trata de una busqueda de opinion de los
entes encuestados. Esta opinién es altamente valorada por las entidades gubernamentales

para conocer lo que la poblacion percibe y aspira de una sociedad y su gobierno (Ruiz, 2006).

1.4. Tipo de encuestas

Segun (Huertas & Vigier, 2010), las encuestas se clasifican en:

> Laencuesta personal.

Es la mas empleada en la investigacion social. Esta encuesta sugiere ser disefiada con las
primeras preguntas abiertas y genéricas para crear cierta colaboracion con el entrevistado, la
encuesta debe estar conformar por preguntas clave, preguntas personales y caracteristicas

sociodemograficas.

> Laencuestatelefénica.

Esta encuesta se la realiza a través de una llamada telefénica, es por ello que esta debe ser
clara y concisa. También es importante recalcar que durante la entrevista es necesaria una

buena presentacion, aclaraciones y brindar ayuda sobre cualquier inquietud.

» LaEncuesta postal.

Durante esta encuesta es donde la persona seleccionada lee el cuestionario y ella mismo lo

responde de acuerdo a su criterio. En este tipo de encuesta la carta de presentacion juega un



papel importante en la medida que funciona como medio de conexion entre el entrevistado y

el entrevistador.

» Laencuesta Omnibus.

Este tipo de encuesta permite que varios investigadores compartan costes de investigacion
formulando un numero reducido de preguntas en un mismo cuestionario y a una misma

muestra.

1.5. Opinidén publica

Es aquel término que se utiliza para referirse a las diferentes maneras de pensamientos que
una colectividad puede tener en temas publicos. Este término tiene su aparicion hace mucho
tiempo, y cabe destacar que siempre que se dialogue acerca de la forma de penar del pueblo
ante determinados eventos politicos, sociales, econdémicos o culturales estamos frente a una

opinién publica. (Ochoa, 2000).

Actualmente la opinién publica se encuentra conformada por el conjunto de la publicidad de
nuestros pensamientos como un movimiento espontaneo y del esfuerzo por romper el muro

gue resguarda el secreto de nuestros intereses y de nuestros actos (Bobillo, 1987).

1.6. Participacion ciudadana

Dentro del sistema democratico, la participacién ciudadana juega un grandioso papel ya que
a través de esta se promueve la aparicion de una colectividad activa que ayudara al impulso
de cualquier aspecto de la vida econémica, cultural, politica y social. Mediante la participacion
ciudadana la poblacién obliga a los gobiernos a que se hagan eficiente y de mejor calidad
(Romero, 2016).

Segun el Consejo de Participacion Ciudadana y Control Social, “La participacion ciudadana
es principalmente un tieso de las ciudadanas y ciudadanos, en forma individual y colectiva, de
participar (ser parte de, incidir) de manera protagonica en la toma de decisiones, planificacion
y gestién de los asuntos publicos, y en el control popular de las instituciones del Estado y la
sociedad, y de sus representantes, en un proceso permanente de construccion del poder

ciudadano.”



1.7. Democracia

Etimolégicamente democracia significa gobierno del pueblo (Rodriguez y Francés, 2010), en
este contexto los ecuatorianos hemos presentado una mejora en el concepto de este término,
tomando en cuenta que la poblacidén esta mas contenta en como ejercen la democracia. Los
factores para tener una democracia estable son: los altos niveles al sistema de gobierno, los
altos niveles de tolerancia politica, el tamafio del lugar de residencia, mientras que los factores
econdmicos, politicos y la percepcién de inseguridad, son determinantes importantes que

afectan el apoyo a la democracia estable (Donoso, et al., 2010).

1.8. Genero

Es lo que comunmente definimos como hombre o mujer, se refiere a las conductas de
identificacion sexual asociadas a miembros de una sociedad. De esta manera se representa
los roles, derechos y responsabilidades diferentes de los hombres y las mujeres. El género se
asocia a la desigualdad tanto en el poder como en el acceso a las decisiones y los recursos,
las posiciones diferentes de las mujeres y los hombres se encuentran influenciados por

realidades histéricas, religiosas, econdmicas y culturales (Lamas, 1995).

1.9. Equidad de Género

Este término nos lleva a pensar en una igualdad entre hombres y mujeres para conseguir un
mundo pacifico, préspero y sostenible (Comision Econdmica para América Latina y el Caribe
[CEPAL], 2016).

La igualdad de género como meta plantea eliminar todas las formas de violencia contra las
mujeres y niflas tanto en el sector privado y publico, ya que estas siguen sufriendo

discriminacién y violencia en todos los hogares del mundo (CEPAL, 2016).

En Ecuador las mujeres sufren diferentes casos de violencia, en su mayoria son causados
por sus convivientes o por sus ex parejas, aunque también se estima que ocurre estos
incidentes dependiendo del nivel de instruccion, la edad en que inicio la convivencia en la
pareja o también por el nimero de hijos que tenga (Agencia Nacional de las mujeres y la
igualdad de género, 2014-2017).

En la constitucion de nuestro pais establecida en el 2008, el articulo 66, reconoce el derecho
a la integridad personal que incluye a vivir una vida libre de violencia, donde el estado adopta

las medidas necesarias para prevenir, eliminar y sancionar toda forma de violencia ejercida



contra las mujeres, nifios, adolescentes, adultos mayores, personas con discapacidad y contra

todas las personas en situaciones de vulnerabilidad.

1.10. Economia

Segun Samuelson (1972) la Economia se refiere al estudio de como las sociedades utilizan
mediante dinero o no los recursos productivos escasos para generar distintos bienes y
comercializarlos para su consumo tanto presente como futuro entre los diferentes grupos

sociales.

1.11. Calidad de vida

Se refieren a la capacidad que tiene el individuo para apreciar circunstancias y realidades de
su ambiente dependiendo de las definiciones y valoraciones que hace de su entorno. Ademas,
se considera que es una combinacion de elementos objetivos y de la evaluacion individual de
dichos elementos (Ardilla, 1995).

La calidad de vida puede ser subjetiva y objetiva; seria una propiedad de la persona mas que
del ambiente en el cual se mueve. La calidad de vida familiar, comunitaria, laboral, etc.
pareceria ser mas subjetiva que objetiva. Es el indicador multidimensional del bienestar

material y espiritual del hombre en un marco social y cultural determinado (Quintero, 1992).

Calidad de vida se convierte en un estado de gozo general. Posee aspectos subjetivos y
objetivos. Es una sensacion subjetiva de bienestar fisico, psicol6gico y social. Incluye como
aspectos subjetivos la intimidad, la expresibn emocional, la seguridad percibida, la
productividad personal y la salud objetiva. Como aspectos objetivos el bienestar material, las
relaciones arménicas con el ambiente fisico y social y con la comunidad, y la salud

objetivamente percibida (Ardilla, 2003).

1.12. Medio Ambiente

El medio ambiente es “el conjunto de elementos fisicos, quimicos, biologicos y factores
sociales, capaces de causar efectos directos o indirectos, a corto o largo plazo, sobre los

seres vivos Yy las actividades humanas” (Estocolmo, 1972 en Giannuzzu, 2010).

Existe una interaccion entre los recursos naturales, el factor humano y los ecosistemas, tanto
asi que cada uno necesita del otro para ser exactos, los ecosistemas mantienen a los recursos
naturales; el ser humano necesita de los ecosistemas y de los recursos naturales para

alimentarse y poder vivir en el planeta, a la vez que los recursos naturales dependen de la
10



manipulacion y cuidado que le del ser humano para mantenerse en equilibrio (Landazuri y
Jijon, 1998).

Ecuador es un pais que actualmente tiene un crecimiento acelerado de poblacién, llegando a
tener en un momento mas de 14 millones de habitantes (INEC 2010). Por la razén antes
mencionada y por un deficiente plan de ordenamiento territorial, existe mucha poblacién que
se ha asentado en lugares no aptos para vivir corriendo riesgos y pasando la necesidad de
falta de servicios basicos, los principales asentamientos se han dado en las ciudades de Quito,
Cuenca, Guayaquil entre otras (Subsecretaria de habitat y asentamientos humanos [SHAH],
2015).
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CAPITULO I



MATERIALES Y METODOS

2.1. Area de estudio

La ciudad de Pifias, provincia de El Oro, es la cabecera cantonal del mismo nombre, cuya
poblaciéon en su mayoria es urbana. Est4 conformado por nueve parroquias que son: Capiro,
La Bocana, Moromoro, Piedras, San Roque, Saracay, Pifias, Pifias Grande y La Susaya. El
canton Pifias tiene una poblacién de aproximadamente 25.988 habitantes. Su extension
territorial es de 571.00 Km2. Se caracteriza por tener un clima Templado-humedo, con una
temperatura que oscila entre los 18°C a 22°C (Crespo, 2013).
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Figura 1: Area de estudio.

Fuente: Google maps

Elaboracion: Google maps
En base al Censo Nacional Econdmico (2010), el 57,22% de los establecimientos de Pifias se
dedican al comercio al por mayor y menor, a la reparacién de vehiculos automotores y
motocicletas; y en menor porcentaje se encuentran los establecimientos dedicados a otros
tipos de servicios con el 7,61%, a la industria manufacturera y el 9,7% a las actividades de

alojamiento y 9,7% al servicio de comidas.
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Entre los principales productos que ofrecen en el cantdén Pifias tenemos: panela de bloque,
tomate de rifién, zanahoria blanca, nabo, apio, mani, maiz y café en grano (Plan de desarrollo

y ordenamiento territorial cantonal de Pifias, 2015).

En cuanto a la actividad pecuaria existen alrededor de 263,46 Km? que son utilizados para
criaderos con pastizales que favorecen la cria de ganado (Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipal de Pifias, 2013).

El cantdn Pifias, se ha convertido en centro de atraccion turistica y comercial, por ser un punto
geografico estratégico. Este canton presenta una amplia variedad de flora y fauna. Su principal
atractivo natural son las orquideas que se encuentran en el bosque nublado, asi como
especies de colibries y pericos. (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Pifias,
2013).

2.2. Metodologia 'y métodos
2.2.1. Recoleccién de datos.
Disefio del cuestionario.

Con el afan de conseguir informacién sobre percepcidn socio ambiental en cuanto a temas de
medio ambiente, agua, mercados, calidad de vida, participacién ciudadana, democracia y
equidad de género, se aplicé una encuesta dirigida a la poblacion del cantén Pifias, la cual

estuvo estructurada de la siguiente manera:

1. Datos del entrevistado: incluy6é temas de género, edad, nivel de educacion, tipo de vivienda,
personas gue viven en la misma, ingreso econémico del hogar y los servicios basicos con los

que cuenta.

2. Medio ambiente: abarc6 temas de biodiversidad, ambiente, problemas ambientales, medios
y fuentes de informacién mas confiables sobre temas ambientales, naturaleza, desarrollo y

medio ambiente.
3. Agua: incluyo temas de calidad del agua, problemas de la misma, pago y consumo de esta.

4. Mercados: busc6 datos sobre la opinion respecto al impacto de los productos en el medio
ambiente, impuestos por productos ecoldgicos, calidad de productos, preferencias para
comprar productos alimenticios, contribucion de las compafiias y productos a favor del medio

ambiente.
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5. Calidad de vida en el cant6n Pifias: indagd sobre aspectos ambientales y sociales
6. Participacién y democracia: incluyo temas de participacion ciudadana

7. Equidad: buscé conocer sobre la opinion frente a las desigualdades de género, asi como
sobre inclusion de la poblacion en el mercado laboral, violencia en el hogar, inclusién de

minorias étnicas y sexuales.
2.2.2. Tamaio de la muestra.

Para la aplicacion de las encuestas se tomd una muestra de 379 personas entre hombres y
mueres tanto del sector urbano como rural. Esta muestra se la obtuvo a partir de realizar el
calculo con la ayuda de Sample Size Calculator al 95% de nivel confianza y el 5% de intervalos

de confianza y con el nimero total de habitantes del canton Pifias (Figura 2).

Determine Sample Size

Confidence Level: *05% 99%

Confidence Interval: 5

Population: 25988
Calculate Clear

Sample size needed: 379

Figura 2: Calculo del tamafio de la muestra para el total de poblacion
del cantén Pifias de 25,988 habitantes.

Fuente: Sample Size Calculator

Elaboracion: Sample Size Calculator

2.2.3. Seleccion de Participantes.

Para la seleccion de participantes se realiz6 un muestreo probabilistico aleatorio simple, la
seleccidn de esta estrategia de muestreo se hizo con la finalidad de dar a todos los ciudadanos
del canton Pifas la misma probabilidad de ser encuestados. Ademas, esta estrategia de
muestreo tiene la ventaja de ser muy sencillo y facil de comprender (Instituto Nacional de
Estadistica y geografia [INEGI], 2011).
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2.2.4. Aplicacién de la encuesta.

Las personas a ser encuestadas fueron elegidas tanto del area urbana como rural. Los
participantes urbanos fueron seleccionados en areas publicas como parques, plazas, salidas

de iglesia, mercados, mientras que los participantes en areas rurales se los se los buscé en

sus domicilios.
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CAPITULO 1Il



RESULTADOS

En este apartado se presentan los resultados de acuerdo a las siete secciones que

estructuraron la encuesta tal y como se detalla a continuacion:

3.1. Perfil de los participantes

El 52% de encuestados (N=379), fueron mujeres entre una edad de 24 a 46 afios (55%). Asi
mismo, la mayoria de los encuestados tuvo un nivel de educacion secundaria (45%). Ademas,
en su mayoria fueron principalmente amas de casa (25%), seguido de comerciantes (9%) y
agricultores (7%).

En la categoria de amas de casa se ubic6 a todos aquellos encuestados que no trabajan y se
dedican al cuidado de sus casas y familia. En la categoria de comerciantes, se ubicé a todos
aquellos encuestados que se dedican a la compra y venta de mercaderia. Finalmente, en la
categoria agricultores se ubic6 a todos aquellos que cultivan la tierra para sobrevivir.

En cuanto al salario percibido por los encuestados, la mayoria indicé percibir entre $500 a
$1000 (58,83%), seguido de $366 a $500 (35,88%), de $366 (2,63%), y de $1000 a $2000
(2,63%).

La mayor parte de los participantes pertenecio a la ciudadela “El Cisne” (7,12%), seguidos por
la ciudadela “El Prado” (5,54%) y Avda. Angel Salvador Ochoa (4,74%).

Por otro lado, la mayor parte de encuestados manifestd contar con vivienda propia (61%),
seguida por las arrendadas (25%) y por ultimo indicaron que viven con algun familiar (14%).
Dentro de cada domicilio habita en su mayoria de 2 a 5 personas (85%). Las viviendas ademas
poseen la mayoria de servicios basicos, exceptuando agua potable con la que cuenta el 74%
de participantes y mientras que el 72%, cuenta con telefonia, tal y como se muestra en la

Figura 3.
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Servicios Basicos

120%
100%
100% 100%
80% 90% 89% 89%
60% 74% 72%
40%
20%
0%
Electricidad Recoleccion de Acceso Alcantarillado Asfaltado de Agua Potable Telefono
basura Vehicular vias

Figura 3: Ser vicios basicos con los que cuenta la poblacién encuestada, varias respuestas fueron

posibles. N=379.
Fuente: El Autor
Elaboracion: El Autor

3.1.1. Biodiversidad.

Unicamente el 38% de los encuestados indicaron que conocen el significado de la palabra
biodiversidad. Ademas, consideran que las principales amenazas a la misma son la agricultura
intensiva, deforestacion, sobrepesca (43%), seguida por el cambio climatico (34%). Mientras
gue en menor porcentaje consideran que la introduccion de especies una amenaza para la

biodiversidad (Figura 4).

Principales amenazas a la biodiversidad

50%

45% 43%
0,
:g;: e 32% 31%
29%

30%
25%
20% 17%
15%
10%

5%

0%

Agricultura Cambio Climatico Desarrollo Contaminacion del No lo se Introduccion de
intensiva economico y aire especies

social

Figura 4: Principales amenazas a la biodiversidad de acuerdo a los encuestados, varias respuestas

fueron posible. N=379
Fuente: El Autor
Elaboracién: El Autor
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3.1.2. Ambiente.

El 100% de los encuestados de la ciudad de Pifias, opina que es muy importante proteger el
medio ambiente, asi como también sefialan que reducir el consumo, reciclar y reusar es la
forma mas eficiente para tratar los problemas ambientales (28%), aunque para el 27% la forma

mas eficiente es apoyar a los pequefios y grandes productos locales.

3.1.3. Problemas ambientales.

Los problemas ambientales mas preocupantes escogidos mas frecuentemente por los
participantes fueron: la creciente cantidad de basura (74%) y los problemas urbanos como
embotellamientos, contaminacion, falta de areas verdes (56%). La extincién de especies y de
su héabitat fue la menos seleccionado (Tabla 1a).

Para la mayoria de encuestados, las vias mas eficientes para tratar los problemas ambientales
es eliminar la pobreza (77%) y asegurar el cumplimiento de las leyes (47%), mientras que
incorporar una legislacion ambiental méas estricta fue el menos seleccionado (12%) (Tabla 1b).

Tabla 1: a. Cinco principales problemas ambientales y b. vias mas eficientes para tratarlos, varias
respuestas fueron posibles. N= 379

b. Vias mas eficientes para tratar

a. Problemas ambientales .
problemas ambientales.

La creciente cantidad de basura | 74% Es eliminar la pobreza 7%

Problemas urbanos como | 56% Asegurar el cumplimiento de las | 47%

embotellamientos, leyes

contaminacion, falta de areas

verdes

Contaminacion del agua 50% Proveer mas informacion sobre | 35%
temas ambientales

Falta de disponibilidad de agua | 44% Incorporar tasas a pagar por | 25%
dafios al ambiente

La extincidn de especies y de su | 3% Incorporar una legislacion | 12%

hébitat como bosques fue el ambiental més estricta

menos seleccionado
Fuente: El Autor
Elaboracion: El Autor
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3.1.4. Medios y fuentes de informacién mas confiables sobre temas ambientales
y naturaleza.

El principal medio de informacion sobre temas ambientales y naturaleza para los encuestados
son las noticias por la televisién (80%). Mientras que la fuente mas confiable de informacién

respecto a temas ambientales y naturaleza es la television (73%) (Tabla 2).

Tabla 2: a. Tres principales medios de informacion ambiental; y b. Fuentes de informacién mas
confiables sobre este mismo tema. Varias respuestas fueron posibles. N= 379

a. Medios de informacion sobre b. Principales fuentes de informacion mas
temas ambientales y naturaleza. confiables cuando se trata de temas

ambientales y naturaleza.

Noticias por televisiéon 80% Television 73%
Radio 53% Radio 68%
Redes sociales 44% Municipios, Consejos Provinciales o0 |55%

Juntas Parroquiales

Fuente: El Autor
Elaboracion: El Autor

3.1.5. Desarrollo y medio ambiente.

En muchos de los casos el desarrollo econémico es el causante del dafio y destruccién de los
espacios naturales protegidos (Guzman, 2001). Con relacién a este enunciado, el 45% de
encuestados opinaron que el desarrollo y progreso del pais debe ser equilibrado entre los
criterios econémicos, sociales y ambientales. Sin embargo, el 45.38% de los participantes
creen que el desarrollo econémico debe ser prohibido porque los espacios naturales

protegidos son las nuestras mas importantes areas de naturaleza.

Analizando sobre el gasto e inversién que realizan las autoridades publicas locales y
nacionales, el 28% de los encuestados sefialé que los costos econdmicos deben estar sobre
los costos amigables con la naturaleza. No obstante, el 25% cree lo contrario. Asi mismo, el
57% de los encuestados estuvo de acuerdo en que el eficiente uso de los recursos naturales
impulsa el desarrollo econémico, mientras que el 64% menciond que la proteccion de la

naturaleza promueve el crecimiento econémico.
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3.2. Agua
3.2.1. Calidad de agua.

Segun la percepcion de los encuestados la calidad de agua en los ultimos diez afios en el
Cantdn Pifias se mantiene igual (65%). Asi mismo, indicaron que el agua potable es usada

normalmente en sus actividades diarias en los hogares (95%).

3.2.2. Problemas de agua.

Respecto a las maneras de reducir los problemas de agua y la manera de manejarlos
eficientemente, los encuestados opinaron que la mejor forma de manejar este problema es no
botar basura en el rio (89%), mientras que implementar rellenos sanitarios o plantas de
reciclaje, fue el menos escogido como via eficiente para manejar los problemas de agua (8%)
(Figura 5).

Vias eficientes para manejar los problemas de

agua.
100% 89%
90%
80%
70% 60%
60%
50%
40% 33%
30% 20% 19%
20% 13% 11% -
10%
o [
No botar  Ser eficiente Recolectar Usar Hacer Asegurar el Asegurarel Implemntar
basuraenel enelusodel agualluvia productos cumplirla serviciode servicio de rellenos
rio agua ecologicos Ley de aguas recoleccion agua potable sanitarios

de basura

Figura 5: Vias eficientes para manejar los problemas de agua, varias respuestas fueron posibles.
N=379

Fuente: El Autor

Elaboracion: El Autor

3.2.3. Pago y consumo de agua.

El 83% de los encuestados estuvo de acuerdo en que el uso del agua debe ser pagado en
todos los casos y dependiendo de la cantidad que use cada familia. Sin embargo, el 9%
menciona que se deberia pagar, pero con algunas excepciones para evitar problemas

sociales.
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3.3. Mercados
3.3.1. Impacto de los productos al medio ambiente.

Al momento de tomar la decisidn sobre qué productos comprar, la mayoria de los participantes
indicaron que lo que consideran mas importante es el precio del producto (63%), seguido por
el impacto de los productos (60%) y el impacto que tendria este producto en el ambiente (60%)

asi mismo creen importante la marca o nombre comercial del producto (44%) (Figura 6).

Importancia de los productos al comprar

70%
63%

60% —— 60%

60%

DD
50% 249,

40%
o 34% 33%
30% 25%
18%
20% 15% 15%
10% 6% 5o, 6% 5y 6%
|—| 1% 2% 1% o l_l l_l
0%
Muy Importante Importante No muy importante Nada importante Ninguna

OlImpacto de los productos al medio ambiente O Precio del producto

Calidad del producto O Marca del producto

Figura 6: Importancia de los productos al momento de tomar la decisién sobre qué productos comprar.
N= 379.

Fuente: EIl Autor

Elaboracion: El Autor

Adicionalmente, el 43% de los participantes manifestd6 que cuando compran un producto
etiquetado como ecoldgico no estdn muy seguros de que este producto causara menos dafio

al medio ambiente.

En cuanto a los aparatos eléctricos o electrénicos, el 45% de los encuestados indicé que los
repara o lo hace reparar. Solamente el 10% de participantes indicé que los desecha a la

basura.
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3.3.2. Impuestos por productos ecolégicos.

El 51% de la poblaciéon encuestada indicé que estaria dispuesta a pagar 5% adicional al
producto de consumo siempre y cuando estuvieran seguros que los productos son mas
ecoldgicos. Por otro lado, el 44% manifestd no estar dispuestos a pagar mas por estos

productos.

En cuanto a la reduccion de impuestos en productos amigables con la naturaleza, el 50% de
los encuestados opinaron que esta reduccion ayudaria en gran medida a reducir el impacto
en el ambiente, mientras que el 27% de encuestados manifesto que la reduccion de impuestos

a productos amigables con el ambiente sdlo reduciria el impacto en alguna medida.

3.3.3. Calidad de productos.

De acuerdo a los datos, la mayoria de ciudadanos encuestados quisieran que haya mayor
cantidad de productos mas econémicos en los mercados (38%), seguido de mas productos
ecoldgicos (34%) y de mejor calidad (25%).

En cuanto a la calidad y consumo de los productos, el 99% de la poblacién encuestada
manifestd que no es seguro consumir productos alimenticios cuyas fechas de caducidad haya
expirado. En lo referente a la confianza en los productos vendidos como productos ecoldgicos,
los ciudadanos encuestados manifestaron que tiende a confiar (40%), mientras que, el 36%
tienden a no confiar en la veracidad de estos productos. Ademas, el 48% de los ciudadanos
encuestada indicé no estar muy informada acerca del valor nutricional de los productos

alimenticios que compran frente a un 29% que si se siente lo suficientemente informada.
3.3.4. Preferencia para comprar productos alimenticios.

En las encuestas aplicadas los ciudadanos manifestaron que tienen ciertas preferencias al
momento de comprar es asi que el 47% prefieren comprar productos frescos, conservas y

enlatados, seguido del 41% que solo prefieren comprar productos frescos en los mercados.
En cuanto a los productos que mas les hace falta consumir, en su mayoria manifestaron que

necesitan consumir mas cereales (83%), carne (69%), granos (31%) y frutas (42%), mientras

que el 17% cree come lo necesario. Estos y més datos se pueden visualizar en la Tabla 3.
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Tabla 3: Productos alimenticios que les hace falta consumir mas a los encuestados. En verde se resalta

la opcion mas seleccionada por cada item. Varias respuestas fueron posibles. N=379

Carne 69% Granos 31% Cereales 83% Frutas 42%
Pollo 6% Frejol 10% Trigo 26%
Res 8% Arveja 0% Cebada 0%

Chancho

Arroz 0%

6% Ninguna |17%

Fuente: El Autor
Elaboracion: El Autor

3.3.5. Contribucién de las compafias y productos a favor del medio ambiente.

En cuanto a este enunciado el 38% de los encuestados tuvo tendencia a creer que tanto las
compafiias y los productos que venden, deberian estar obligadas a reportar cual es su
contribucién de ellos a favor del medio ambiente, mientras que el 20% opinaron que solo para
los productos, el 11% solo para las compafias y el 10% no creen que deberia obligarse.

3.4. Calidad de vida en el canton Pinas.

La calidad de vida en las ciudades involucra aspectos ambientales, politicos, econémicos y
sociales. A continuacién, se describe los principales aspectos ambientales y sociales

evaluados con los habitantes del cantén Pifias.

3.4.1. Aspectos ambientales.

En cuanto a la calidad del aire la poblacién encuestada manifestdé que esta algo satisfecha
(66,22%), mientras que el 65% con respecto a limpieza y el 44% con espacios verdes como

parques y jardines.

3.4.2. Aspectos sociales.

En cuanto a los servicios de salud, doctores y hospitales la poblacion encuestada se siente
algo satisfecho (61%), mientras que el (18%) esta algo insatisfecho refiriéndose al mismo
tema. Lo mismo sucede con los espacios fisicos para cultura como librerias y museos, la

poblacion esta algo insatisfecho (51%), al igual que los espacios para deportes (44%).

Por otra parte, el 60% de los encuestados sefialaron que estan algo satisfechos con el estado

de las calles en el barrio y en el cantdn Pifias. No obstante, el 6% se sienten nada satisfechos
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con este servicio. En lo que respecta al estado de las edificaciones el 60% indican que estan

algo satisfechos con este aspecto.

Por otro lado, el 62% de la poblacion esta algo satisfecho en cuanto al transporte publico que

ofrece la ciudad, mientras que el 22%y el 16% se sienten muy satisfechos y algo insatisfechos

con este servicio respectivamente. Finalmente, la poblacién encuestada esté algo satisfecha

con los espacios publicos como: mercados, plazas aceras y otras areas peatonales (50%),

mercados de abastos, bodegas (66%), y con las escuelas y otros espacios educacionales

(72%) (Tabla 4).

Tabla 4: Nivel de satisfaccion reportada por los encuestados respectos los servicios publicos que
contribuyen a la calidad de vida de la poblacion en el cantén Pifias. En verde se resalta las
opciones mas seleccionadas por cada item preguntado. N=379.

educacionales

Muy Algo Algo Nada No lo
satisfecho | satisfecho insatisfecho satisfecho se

Aspectos Ambientales
Calidad del aire 28% 3% 2% 0%
Limpieza 31% 2% 1% 0%
Espacios verdes como parques y 3% 42% 8% 2%
jardines
Nivel del ruido 17% 8% 3% 0%
Aspectos Sociales
Transporte publico 22% 16% 0% 0%
Servicios de salud, doctores y | 19,26% 18,46% 1,05% 0%
hospitales.
Espacios fisicos para deporte 4% _ 8% 4%
Espacios fisicos para cultura: 1% 22% 17% 9%
librerias y museos
Estado de las calles en el barrio y 14% 18% 7% 1%
ciudad
Estado de las edificaciones en la 20% 12% 4% 1%
ciudad
Espacios  publicos:  mercados, 7% 32% 8% 3%
plazas, otras.
Mercados de abasto y bodegas 4% 18% 9% 3%
Escuelas y otros  espacios 18% 7% 2% 1%

Fuente: El Autor
Elaboracién: El Autor
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Para evaluar el siguiente punto del tema calidad de vida y para conocer qué opinan los
ciudadanos en cuanto a seguridad, empleo, vivienda, precios de alquiler, servidores publicos
y convivencia en el cantén Pifias, se pregunt6 a los encuestados que tan de acuerdo o en

desacuerdo estaban con las frases indicadas (Tabla 5).

El 66% de los ciudadanos encuestados concuerdan que se siente seguros de vivir en su barrio
y ciudad el 65%, mientras el 66% de la poblacion encuestada menciono que esta algo en
desacuerdo con el enunciado de que, si es facil encontrar empleo en la ciudad de Pifias,
aungue estan muy satisfechos de vivir en la misma (62%). Y otro grupo manifest6 estar algo
de acuerdo con la eficiencia de los servidores publicos (57%) y la administracion publica
(55%). Por otra parte, el 40% de los encuestados estan algo en desacuerdo con los precios

de alquiler de casas y apartamentos.

De igual manera estan algo de acuerdo en la confianza de la gente que vive en esta ciudad
(48%) y estan muy de acuerdo en la confianza de la gente que vive en su barrio (49%).
Finalmente, la mayoria de encuestados esta algo de acuerdo en que los extranjeros viviendo

en la ciudad estan bien integrados (40%).
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Tabla 5: Porcentaje de respuestas dadas por los encuestados para indicar que tan de acuerdo o desacuerdo estan con los temas de: seguridad, desempleo,
salud, confianza en la gente de la ciudad y barrio, confianza en la administracion publica. En verde se muestran los valores mas seleccionados.

Muy de acuerdo | Algo de acuerdo | Algo en desacuerdo Muy en No lo se
desacuerdo

Estoy satisfecho de vivir en esta ciudad 38% 0% 0% 0%
Es facil encontrar un empleo en esta ciudad 19% 36% 2%
Los extranjeros viviendo en esta ciudad estan bien 11% 19%
integrados
Los precios de alquiler de casas y apartamentos son 15% 8%
razonables
Los servidores publico en las instituciones son gente 3% 1%
eficiente
Me siento seguro viviendo aqui 0% 0%
Me siento seguro en mi barrio 0% 0%
En general se puede confiar en la gente que vive en 1% 0%
esta ciudad
En general se puede confiar en la gente que vive en 1% 0%
mi barrio
En general se puede confiar en la administracion 2% 0%
publica

Fuente: EIl Autor
Elaboracién: El Autor
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Para concluir con este tema, se les present6 a los ciudadanos un listado de 12 opciones para
gue escojan 3 problemas que mas les preocupa en el cantdén Pifias donde la mayoria de
encuestados selecciond el desempleo (85%), contaminacion del aire (53%) y el transporte
publico (34%).

3.5. Participacion y democracia.
3.5.1. Participacién ciudadana.

El 53 % de los encuestados manifestd que, si tiene conocimiento sobre el poder de
participaciéon ciudadana en el Ecuador, mientras que el 47% no lo sabe. Asi mismo se les
pregunté a los encuestados indicar si habian formado parte en los Ultimos doce meses en
alguna comisién de organizacion o, veeduria social tales como: formar parte de un debate a
nivel local, regional, o nacional; expresar su opinibn sobre asuntos politicos ante
representantes politicos; controlar fiscalizar o velar por los procesos administrativos a nivel
local, regional o nacional; expresar su opinién en redes sociales o internet; firmar una peticion.
En su mayoria (70%) indicaron que no ha formado parte de ninguna de estas actividades
(Figura 7).

Formacion de organizaciones y veedurias sociales por los

encuestados.
0,
80% 70%
70%
60%
50%
40%
0,
30% 20%
20%
0, 0,
10% 6% 6% 3% 3% 1%
0%
No formo parte Expresar su Formar parte  Expresar su Expresar su Alguno de estos  Controlar,
de ningun opinién ante de un debatea  opinidn en opinién ante pero como fiscalizar nivel
grupo representantes nivel local, internet representantes persona naturallocal, regional o
politicos regional o politicos sin forma parte nacional
elegidos a nivel nacional elegidos a nivel  de ningln
local nacional grupo

Figura 7: Formacién de organizaciones y veedurias sociales por los encuestados, varias respuestas
fueron posibles. N=379

Fuente: EIl Autor

Elaboracién: El Autor
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Mientras que el 53% de los encuestados supo mencionar que no es miembro de ninguna
organizacion como: camara de industria y comercio, sindicato de choferes, colegios
profesionales, asociaciones de empleados, organizaciones con intereses especificos en
cultura, ambiente, sociedad, deportes, economia, masica, u otra organizacion con otro tipo de

interés sin registro oficial y juntas de agua. (Figura 8).

Conformacion de organizaciones por los encuestados.

60%
53%

50%
40%

30%
21%

20% 17%
12% 11%
10% 8%
1%
0% —

Ninguno de Juntas de Agua Sindicato de Otra Asociaciones de  Sindicatos Cémara de la
esos choferes organizaciéon sin  empleados industria 'y
registro oficial. Comercio

Figura 8: Conformacién de organizaciones por los encuestados, varias respuestas fueron posibles.
N=379

Fuente: EIl Autor

Elaboracion: El Autor

3.6. Equidad de género.

3.6.1. Desigualdades.

La equidad de género, constituye la base para conseguir un mundo pacifico, préspero y
sostenible, misma que busca lograr la igualdad entre hombres y mujeres (Comision
Econdmica para América Latina y el Caribe [CEPAL], 2016). En este contexto el 54% de los
encuestados mencionaron que en la actualidad hay todavia algunas desigualdades de los
cuales las minorias sexuales (77%) son los que sufren mayor desigualdad seguido de
minorias étnicas (67%), padres solteros (55%), discapacitados (49%), adultos mayores a los
65 afios (48%), padres trabajadores con nifios pequefios (47%), migrantes (43%) y jovenes
entre 15 y 24 (19%) finalmente consideran que los tres medios de discriminacion por

estereotipos de género se da en la politica (62%), publicidad (38%) y deportes (28%).
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3.6.2. Percepcién de equidad de género.

En este apartado se les pregunté a los encuestados si creen que las mujeres estdn menos
dispuestas que los hombres a cuidar de si mismos. Los resultados indican que el 57% tendi6
a estar en desacuerdo con esta afirmacion. Por otro lado, el 50% mencion6é que esta de
acuerdo en que los hombres deberian trabajar mas en el cuidado de los nifios, y estaban
totalmente en desacuerdo en que los hombres estdn menos calificados que las mujeres para
las tareas del hogar (36%). Ademas, el 55% sefialaron estar totalmente en desacuerdo en
que un padre debe poner su carrera por encima del cuidado de sus hijos y tienden a estar de
acuerdo en que toda una familia sufre cuando la madre tiene trabajo a tiempo completo (54%)
(Figura 9).

Equidad de género

57% o 0
9 54% 55% 55%
60% 50% — — —
50% 43%
40% —34% 0 36%
o 32% 29% -
30%
20% 15% 16%
8% 0 9%
10% 5% 6% I 5o, ﬂ 4% 3% — 3%
0% 0% 0% o 1% ° °
0% ’ ,_l ’ 1 ° —
Totalmente de Tiendo a estar de Tiendo a estar en Totalmente No lo se
acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo

O Todami familia sufre cuando la madre tiene trabajo a tiempo completo

O Las mujeres estan menos dispuestas que los hombres a cuidar por si mismas
Los hombres deberian trabajar mas en el cuidado de los nifios.

OLos hombres estan menos calificados que las mujeres para las tareas del hogar.

O Un padre debe poner su carrera por encima del cuidado de sus hijos.

Figura 9: Percepcién de equidad de género. La gréfica muestra soélo los valores de las opciones méas
seleccionadas.

Fuente:  El Autor

Elaboracion: El Autor

3.6.3. Inclusion de la poblacion en el mercado laboral.

Las tres maneras mas efectivas para incluir a la poblacion dentro del mercado laboral segun

los encuestados es mediante el incremento de trabajo a tiempo parcial y trabajos desde casa
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(69%), asegurandose de que no exista discriminacion de ningun tipo en los empleos (53%) y
controlando que se paguen los salarios minimos (38%).

3.6.4. Violencia en el hogar.

La violencia en el hogar afecta a muchas familias a nivel mundial, donde el ambiente familiar
se trasforma en violencia, malos tratos, temor, etc., no importa la clase social, religion o edad
(Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia [UNICEF], 2009), ante este hecho se pregunt6
a los ciudadanos encuestados que es lo primero que les viene a la mente cuando escuchan
violencia en el hogar. La mayoria (74%), manifestd que es la violencia fisica entre miembros
de la pareja, el 58% indici6 que es la violencia fisica a la mujer, mientras que el 54% concordé
en que es la violencia fisica entre miembros de la familia (Figura 10).

Violencia en el hogar

80% 74%

70%
58%
60% 54%
50%
40% 35%
30%
20% 15%
11%
10%
1%
0%
Violencia fisica Violencia fisica Violencia fisica Dafio Rechaza a Violencia No lo se
en la pareja a la mujer en la familia psicoloégico contestar sexual

Figura 10: Violencia fisica entre miembros del hogar. Varias respuestas fueron posibles.
Fuente: El Autor
Elaboracion: El Autor

3.6.5. Inclusién de minorias.

> Inclusion de minorias étnicas.

Las minorias étnicas comparten una identidad en comun, lo cual los hace diferentes del resto

de la poblacion ya que poseen una continuidad histdrica con caracteristicas Unicas de lengua,

cultura y religion (Alto comisionado de las Naciones Unidas para los Refugiados [ACNUR],

2011). Respecto a este tema, la poblaciobn encuestada mencioné en su mayoria que se

deberia incluir a las minorias étnicas en trabajos de empresas publicas, educacion y trabajos
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de empresas privadas (41%), mientras que el 12% de la poblacion menciono que deberian
trabajar en otros lugares y el 11% no supo qué contestar en esta pregunta.

> Inclusion de minorias sexuales.

Las minorias sexuales tienen diferente preferencia sexual e incluye grupos tales como,
lesbianas, gays, bisexuales y transgeneristas LGBT (Pulecio, 2009). Referente a estema, la
mayoria de la poblacién encuestada manifesté que a las minorias sexuales se los deberia
incluir en trabajos de empresas publicas, privadas y educacién (14%), mientras que el (51%)

piensa que es mejor que trabajen en otros sectores y el (23%) no lo sabe.
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CONCLUSIONES

Las conclusiones de este trabajo se presentan de acuerdo a los temas analizados

previamente.

» Ambiente y agua.

La mayoria de los encuestados del canton Pifias han escuchado y conocen el significado de
biodiversidad al mismo tiempo que consideran muy importante proteger el medio ambiente.
Ademas, indicaron que las mayores amenazas a la biodiversidad son la agricultura intensiva,
cambio climatico, desarrollo econémico y social y contaminacion del aire. De la misma manera
estan de acuerdo en que el desarrollo y progreso del pais debe ser equilibrado entre los

criterios econdmicos sociales y ambientales.

En cuanto a la calidad del agua los encuestados mencionaron que en los ultimos diez afios
en el canton Pifias se mantiene igual. Adicionalmente consideraron que para reducir los
problemas de agua no se debe botar basura en el rio. Asi mismo expresan que uso del agua

debe ser pagado en todos los casos, sin excepcion.

> Mercados.

La mayoria de los encuestados al momento de comprar productos alimenticios prefieren
productos frescos, conservas y enlatados asi mismo al momento de comprar un producto,
toman en cuenta productos mas econdémicos y se fijan mucho en que estos no estén
caducados. Ademas, cuando compran un producto etiquetado como ecoldgico, no estan muy
seguros que este producto pueda causar menos dafio al medio ambiente. Asi mismo la

mayoria de los encuestados reparan los aparatos electrénicos cuando estos se dafian.

> Calidad de vida en la ciudad de Pifas.

En cuanto a los aspectos ambientales, los encuestados estan muy satisfechos principalmente
con la calidad del aire y limpieza puesto que aun no existe mucha contaminacion ni
industrializacion en este cantdn, pero sucede lo contrario con los aspectos sociales, dentro de
este aspecto la poblacion menciona que no es facil encontrar empleo en esta ciudad, aunque

estan muy satisfechos de vivir en la misma y se sienten muy seguros.
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» Participacion y democracia.

La mayoria de la poblacién encuestada conoce el poder de participacion ciudadana en el
Ecuador, aunque un gran numero no han formado parte de ningln grupo u organizacion

publica o privada en los ultimos doce meses.

» Equidad de género.

La ciudadania encuestada cree que en la actualidad aun existen algunas desigualdades entre
hombres y mujeres de los cuales las minorias sexuales, étnicas, padres solteros y
discapacitados son aquellos que mas sufren desigualdad, asi mismo creen que a las minorias
étnicas se las deberia incluir en se deberia incluir a las minorias étnicas en trabajos de
empresas publicas, educacién y trabajos de empresas privadas. Respecto a violencia en el
hogar, lo primero que le viene a la mente a los encuestados cuando escuchan este tipo

violencia fisica entre miembros de la pareja.

Finalmente, se cree que los resultados de este trabajo aportan con material de calidad que
podria usarse y difundirse para ser considerados en la formulacion de politicas publicas.
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RECOMENDACIONES

Para la realizacion de futuros trabajos se recomienda que se realice un andlisis de
percepciones socio ambiental de acuerdo a la edad, nivel de educacion, y el entorno en donde
se encuentran los participantes encuestados, ya que segun el presente trabajo realizado las
percepciones de cada participante son diferentes de acuerdo a estos parametros antes

mencionados.
También se recomienda que los resultados de este trabajo técnico sean difundidos y se

encuentren a la disposicién de toda la poblacion, ya que se considera que podria ayudar a las
instituciones publicas y privadas.
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ANEXOS



Anexo 1: Encuesta

1. DATOS DEL ENTREVISTADO

1.1.  Género: Masculino ( ), Femenino ( )

1.2. Edad:___

1.3.  Nivel de educacion:

1.4.  Ocupacion:

1.5.  Usted vive en: Localidad: Cantén:
Provincia:

1.6.  Sector: Urbano ( ), Rural ( )

1.7.  Su casa es: propia ( ), arrendada ( ), vivo con padres o suegros ( )

1.8.  ;Cuantas personas viven en su hogar?: ____

1.9. Elingreso econémico familiar es: <$366 ( ), $366-$500 ( ), $500-$1000 (
), $1000-$2000 ( ), >$2000 ( ).

1.10.  ;Con cudl de los siguientes servicios basicos cuenta su hogar?: agua

potable ( ), electricidad ( ), alcantarillado ( ), recoleccion de basura ( ),
asfaltado de vias ( ), telefénico ( ).

2. MEDIO AMBIENTE
2.1. ;Haescuchado alguna vez sobre el término biodiversidad? Una sola
respuesta es posible:
e He escuchado y se lo que significa ( )
e He escuchado pero no sé lo que significa ( )
e Nunca he escuchado al respecto ( )
e Nolosé()
2.2.  ;Cual de los siguientes enunciados que voy a leer, cree que representa la
mayor amenaza para la biodiversidad?. Mas de una respuesta es posible.
e Agricultura intensiva, deforestacién y sobrepesca ( )
Contaminacion del aire, agua (rios, océanos, lagos, mares, etc.) ( )
Introduccién de especies de animales y plantas de otros paises y
regiones. ( )

e (Cambio climatico ( )

e Desarrollo econémico y social ( )
e Nolosé()

e Otros ()

2.3. Aveces el desarrollo econémico resulta en el dafio y destruccion de
espacios naturales protegidos. ;Qué opina usted al respecto? Solo una
respuesta es posible.

e Es aceptable porque el desarrollo econémico es mas importante

e El desarrollo econémico debe ser prohibido porque esos espacios
naturales protegidos son nuestras mas importantes areas de
naturaleza
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El desarrollo econ6mico es solamente aceptable cuando el interés
publico es mayoritario y el dafio es completamente compensado.
No lo sé.

2.4.  ;Qué tan importante es para usted proteger el medio ambiente?

Muy importante

Algo importante

No muy importante
Para nada importantes
No lo sé

2.5. Delasiguiente lista, elija por favor los problemas ambientales que a usted
mas le preocupan. Solo puede escoger 5 opciones.

Pérdida de recursos naturales

Nuestros habitos de consumo

La creciente cantidad de basura

La extincién de especies y de su habitat como bosques

Falta de disponibilidad de agua

Contaminacidn del agua

El uso de pesticidas y fertilizantes en la agricultura

La degradacion del suelo

Cambio de uso de suelo. El: construccién de carreteras y
ciudadelas.

El impacto en nuestra salud de los quimicos que se usa en el diario
vivir

Contaminacidn del aire y ruido

Cambio climatico

Problemas urbanos como embotellamientos, contaminacion, falta
de areas verdes

El desplazamiento de especies de plantas y animales invasores
Otros:

Ninguno

No lo sé

2.6. ;Cudles son sus principales medios de informacion sobre temas
ambientales y naturaleza. Escoger maximo 3 respuestas.

Prensa escrita

Revistas

Noticias por television

Radio

Peliculas y documentales de TV

Conversaciones con familiares, amigos, colegas.

Libros

Publicaciones o materiales divulgativos como tripticos, folletos, etc.
Conferencias, congresos, seminarios, festivales.
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2.7.  Delasiguiente lista elija por favor las fuentes de informacién que son mas

Redes sociales

Internet

Otros

No estoy interesado en el ambiente
No lo se

confiables para usted cuando se trata de temas ambientales y naturaleza.
Escoja 5 respuestas maximo

Gobierno Nacional

Municipios, Consejos Provinciales o Juntas Parroquiales
Organizaciones no Gubernamentales

Empresas privadas

Universidades

Familiares, amigos y colegas

Television

Radio

Prensa escrita

Redes sociales

Internet

Otros

No me interesa informacién sobre temas ambientales
No lo se

2.8. ;Cual cree que es una accidn personal eficiente para tratar los problemas
ambientales? Una sola respuesta es posible.

Comprar productos organicos

Ser vegetarianos

Reducir el consumo

Apoyar a los pequefios y grandes productos locales
Reciclar y reusar.

Otros

2.8.  ;Sobre qué criterios usted cree que debe basarse el desarrollo y progreso
del pais? S6lo una respuesta es posible.

Principalmente en criterios econdmicos con el Producto Interno
Bruto (PIB).

Equilibradamente entre criterios econémicos, sociales y
ambientales

Principalmente en criterios sociales y desarrollo
Principalmente en criterios ambientales

No lo se
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2.9. Ensuopinién ;Cudl de los siguientes factores influyen en su calidad de
vida?.
Mucho Ni lo uno ni lo otro Para nada Nolosé
1 | Ambiente limpio
2 | Satisfaccion de
servicios basicos
3 | Creacion de parques
de recreacion
2.10.  Qué tan de acuerdo o desacuerdo esta con las siguientes oraciones.
De acuerdo Ni deacuerdo ni en | Desacuerdo | Nolosé
desacuerdo
1 La proteccion de la
naturaleza puede
impulsar el
crecimiento
econémico
2 El eficiente uso de
los recursos
naturales impulsa
el desarrollo
econémico
2.11. Pensando en el gasto e inversion que realizan las autoridades publicas
locales y nacionales. ;Cual de la siguientes dos oraciones se ajusta mas a
su opinién? s6lo una respuesta es posible
e (Costos amigables con la naturaleza sobre costos econémicos
e (Costos econdmicos sobre costos amigables con la naturaleza
e Ninguno de los dos
e Nolosé
2.12. Cuando se trata de la proteccion del ambiente quién debe tomar las
decisiones. S6lo una respuesta es posible.
e (Gobiernos
e (Gobiernos en conjunto con la poblaciéon
e Nolosé
2.13.  Ensuopinidn, ;Cual de las siguientes vias es la mas eficiente para tratar

los problemas ambientales. Varias respuestas son posibles
e Proveer mas informacién sobre temas ambientales
e Asegurar el cumplimiento de las leyes
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3.

AGUA

Implementar multas a los infractores

Incorporar una legislacion ambiental mas estricta

Asegurar incentivos financieros como reducciéon de impuestos y
subsidios para personas naturales o juridicas que protegen el
ambiente

Incorporar tasas a pagar por dafios al ambiente

Eliminar la pobreza

Cubrir los servicios basicos de la poblacién.

Asegurar los servicios basicos de todos los pobladores

Otros

No lo sé

3.1.  Usted cree que la calidad de agua en los dltimos 10 afios en su cantén,
ciudad, comunidad (s6lo una respuesta es posible):

Ha mejorado

Se mantiene igual
Ha deteriorado
No lo sé

3.2.  Hay diferentes maneras de reducir los problemas de agua para volverlos

mas eficientes. En su opinion cudl seria la mejor manera de manejar estos

problemas. Varias respuestas son posibles.

Hacer cumplir la Ley de Aguas.

Ser eficientes en el uso del agua en casa. por ejemplo, no dejar
corriendo las llaves, usar sistema de aspersores para regar el jardin
o chacra, etc.

Usar productos ecoldgicos para que no contaminen el agua.
Recolectar agua lluvia

No botar basura en el rio

Asegurar el servicio de agua potable segura de consumo para toda
la poblacién

Asegurar el servicio de recoleccion de basura para toda la
poblacién.

Implementar rellenos sanitarios o plantas de reciclaje

Otros

No lo sé

3.3.  Usted cree que todos los usos del agua deben ser pagados dependiendo de
la cantidad que use cada familia. S6lo una respuesta es posible.

Si, en todos los casos
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e Si, pero con algunas excepciones para evitar problemas sociales

e No
e Nolosé.
3.4.  ;Cudl es su opinidn respecto a las siguientes acciones? Sélo una respuesta
por accién.
Se hacen Se hacen enla | No se hacen No lo sé
demasiadas cantidad suficientes
necesaria
Viviendas
Agricultura
Industria
Produccion
de energia

3.5.

3.6.

3.7.

;Tiene conocimiento sobre la Ley de Aguas? solo una respuesta es posible
o Si

e No

;Usted esta de acuerdo en que el consumo de agua para consumo humano
y riego en su comunidad sea un servicio (solo una respuesta es posible):

e Publico

e Privado

;Qué tipo de agua usted normalmente usa para las actividades diarias de
su hogar?
e Agua potable
Agua embotellada
Agua entubada
Agua de quebradas, rios, lagos, etc.
No lo sé
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4,

MERCADOS

4.1. Podria determinar la importancia de los siguientes aspectos, al momento
de tomar la decisién sobre qué productos comprar? Una respuesta por
oracion.

Muy Importante | No muy Nada Ninguno
importante importante | importante

Impacto de los
productos en el
medio ambiente

El precio del
producto

producto

La calidad del

producto

La marca o nombre
comercial del

4.2.  Cuando usted compra un producto etiquetado como ecolégico, ;qué tan
seguro se siente de que este producto causara menos dafo al ambiente?
Solo una respuesta es posible.

Totalmente seguro
Muy seguro

No muy seguro
Nada seguro

No lo sé

4.3.  ;Qué tanto mas estaria dispuesto a pagar por productos si usted estuviera
seguro que son mas ecoldgicos? Solo una respuesta es posible

No estaria dispuesto a pagar mas

Estaria dispuesto a pagar 5% mas

Estaria dispuesto a pagar del 6% al 10% mas
Estaria dispuesto a pagar del 11% al 20% mas
Estaria dispuesto a pagar mas del 20%

Otro valor

4.4. Cree que la reducciéon de impuestos en productos amigables con la

naturaleza ayudaria a reducir nuestro impacto en el ambiente. S6lo una

respuesta es posible.

Si, en gran medida
Si en alguna medida
No realmente
No, para nada
No lo sé
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4.5.  ;Qué tipos de productos quisiera que haya mas en el mercado? Una
respuesta es posible
e Productos de mejor calidad
e Productos mas econémicos
e Productos ecologicos
e Los productos que hay son suficientes para mi.
4.6. En general, qué tanto usted confia en que los productos vendidos como
productos ecolégicos, realmente lo sean. Solo una respuesta es posible.
e Confio completamente
e Tiendo a confiar
e Tiendo a no confiar
e No confio para nada
e Nolosé.

4.7.  Usted cree que tanto las compaiiias, asi como los productos que venden
deberian estar obligadas a reportar cual es la contribucion de ellos y sus
productos en favor del medio ambiente. Solo una respuesta es posible

e Si, para ambos las compafiias y los productos

Si, pero solo las compaiiias

Si, pero solo los productos que venden

No, no deberia obligarse, es algo que debe ser voluntario.

No lo se

e No me interesa, si tienen beneficio ambiental.
4.8. ;Usted cree que es seguro consumir productos cuyas fechas de caducidad
ya hayan expirado?

e Si
e No
e Nolosé.

49. ;Cual de los siguientes productos alimenticios usted considera que le hace
falta consumir mas? Escoja una opcién por cada producto
e (arne: pollo, res, chancho, cuy, otros
Granos: fréjol, arveja, maiz, otros
Cereales: trigo, cebada, arroz, quinua, otros
Frutas

Ninguna, como lo que necesito
e Otros productos
4.10. En general, ;qué tan informado usted se siente respecto al valor
nutricional de los productos que compra?
e Muy bien informado
Suficientemente informado
No muy informado
Para nada informado
No lo sé.
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4.11. ;Cudl es su preferencia para comprar productos alimenticios? Solo una
respuesta es posible.
e Comprar productos frescos en los mercados
Comprar productos frescos en los supermercados
Comprar productos frescos, conservas y enlatados
Comprar conservas y enlatados
Comparar comida rapida o comida chatarra
e No tengo preferencia
4.12.  Cuando algin aparato eléctrico o electronico de su hogar se dafia, ;qué es
lo que hace con el?

e Loreparo o lo hago reparar

Lo desecho a la basura

Lo vendo como chatarra

Lo dejo guardado, quizas me sirva de algo en el futuro.
No lo sé.

CALIDAD DE VIDA EN LAS CIUDADES
5.1.  En general podria indicar qué tan satisfecho o insatisfecho esta usted con
los siguientes servicios. Una respuesta por servicio.

Muy Algo Algo Nada Nolo sé
satisfecho | satisfecho | insatisfecho | satisfecho

Transporte publico

Servicios de salud, doctores y
hospitales

Espacios fisicos para deporte

Espacios fisicos para cultura
como librerias, museos.

Estado de las calles en el
barrio y ciudad

Estado de las edificaciones en
la ciudad

Espacios publicos como
mercados, plazas, aceras y
otras areas peatonales

Espacios verdes como
parques y jardines

Mercados de abastos y
bodegas
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Escuelas y otros espacios
educacionales

Calidad del aire

Nivel del ruido

Limpieza

5.2. Indique por favor que tan de acuerdo o desacuerdo usted esta con las

siguientes oraciones. Escoja s6lo una opcién por cada oracion.

Muy de Algo de Algo en Muy en
acuerdo acuerdo desacuerdo | desacuerdo

Nolo sé

Estoy satisfecho de vivir en esta
ciudad

Es facil encontrar un empleo en esta
ciudad

Los extranjeros viviendo en esta
ciudad est’pan bien integrados

Los precios de alquiler de casas y
apartamentos son razonables

Los servidores publicos en las
instituciones son gente eficiente

Me siento seguro viviendo aqui

Me siento seguro en mi barrio

En general, se puede confiar en la
gente que vive en esta ciudad

En general, se puede confiar en la
gente que vive en mi barrio

En general, se puede confiar en la
administracion publica

5.3. Ensuopinidn, ;cudl de los siguientes son los 3 problemas mas
preocupantes en su ciudad? So6lo 3 respuestas son posibles.
e Seguridad
Contaminacion del aire
Ruido
Transporte publico
Servicio de alcantarillado y agua potable
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Tratamiento de desechos sdélidos

Centros de salud y hospitales

Centros educativos

desempleo

Precios de alquiler de viviendas y locales comerciales
Infraestructura vial de la ciudad

No lo sé

6. PARTICIPACION Y DEMOCRACIA
6.1. ;Tiene conocimiento del poder de Participaciéon ciudadana en el Ecuador?

Si
No

6.2. Haformado usted parte en los ultimos doce meses de alguna comision,
organizacion, veeduria social u otro tipo de asociacion que le ha permitido
(varias respuestas son posibles):

Formar parte de un debate a nivel local, regional o nacional.
Expresar su opinién sobre asuntos publicos ante los
representantes politicos elegidos a nivel local.

Expresar su opinién sobre asuntos publicos ante los
representantes politicos elegidos a nivel nacional

Controlar, fiscalizar o velar por los procesos administrativos a nivel
local, regional o nacional.

Expresar su opinion en redes sociales o internet.

Firmado una peticion

Ninguno de estos, no formo parte de ningtin grupo.

Alguno de estos, pero como persona natural sin forma parte de
ningun grupo.

6.3. Esusted miembro de alguna de las siguientes organizaciones: (varias
respuestas son posibles)

Camara de la industria y Comercio

Sindicato de choferes

Colegios profesionales (abogados, arquitectos, etc)
Sindicatos

Asociaciones de empleados

Organizaciones con intereses especificos en cultura, ambiente,
sociedad, deportes, economia, musica, etc.

Otra organizacién con otro tipo de interés sin registro oficial.
Juntas de Agua.

Ninguno de esos.

Otras.
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7. EQUIDAD
7.1.  Por favor indique que tan de acuerdo o desacuerdo esta con las siguientes
oraciones:

Totalmente Tiendoa | Tiendo a estar | Totalmente No lo se
de acuerdo estar de en desacuerdo
acuerdo desacuerdo

Toda mi familia sufre cuando
la madre tiene trabajo a
tiempo completo

Las mujeres estan menos
dispuestas que los hombres a
cuidar por si mismos

Los hombres deberian
trabajar mas en el cuidado de
los nifios

En general los hombres estan
menos calificados que las
mujeres para las tareas del
hogar

Un padre debe poner su
carrera por encima del
cuidado de sus hijos

7.2.  Ensuopinién todavia en la actualidad hay desigualdades entre hombres y
mujeres. S6lo una respuesta es posible
e Si, hay muchas desigualdades
e Si, hay todavia algunas desigualdades
e Son raras las desigualdades
e (asino hay desigualdades
e Nolosé.
7.3. Delos siguientes grupos de gente, cudles creen que sufren de mayor
desigualdad. Una respuesta por grupo

Hombres | Mujeres [ Ambos | Ninguno | Nolosé

Jovenes entre 15-24 afios

Adultos mayores a los 65 afios

Discapacitados

Migrantes

Padres solteros
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pequefios

Padres trabajadores con nifios

Minorias étnicas

Minorias sexuales

7.4.  ;Cudl cree que es una de las maneras mas efectivas para incluir a la
poblacion en el mercado laboral? Escoja sélo 3 respuestas.

Incrementar el trabajo a tiempo parcial y trabajos desde casa.
Haciendo los servicios de guarderia mas accesibles.

Haciendo mas accesible el “trabajo masculino” para mujeres
Haciendo mas accesible el “trabajo femenino” para hombres
Controlando que se paguen los salarios minimos

Asegurando los beneficios sociales por el pago de impuestos y
afiliacion a la seguridad social

Asegurandose de que no exista discriminacién de ninguin tipo en
los empleos

Otros

No lo sé

7.5.  ;Qué viene a su mente cuando escucha "violencia en el hogar"? No
mencionar las opciones. Varias respuestas son posibles

Violencia sexual (incluido el abuso y acoso sexual)
Dafio emocional o psicolégico

Violencia fisica entre miembros de la pareja
Violencia fisica entre miembros de la familia
Violencia fisica a la mujer

Abuso sexual o laboral de los menores del hogar
Otros

Ninguno

Rechaza a contestar

No lo sé

7.6.  Ensuopinién en qué medios usted considera que se disemina mas
estereotipos de género. Maximo 3 respuestas

En las escuelas

En los trabajos

En los medios de comunicacion

En los deportes

En la publicidad

En la politica

En las tareas del hogar

No cree que existan estereotipos de género
No lo sé
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7.7.

7.8.

En su opinién en qué actividades deberian incluirse mas las minorias
étnicas. Maximo 3 respuestas:
e Trabajos en empresas publicas
Trabajos en empresas privadas
Educacion
Otros
No lo sé.

En su opinién en qué actividades deberian incluirse mas las minorias
sexuales. Maximo 3 respuestas:
e Trabajos en empresas publicas
Trabajos en empresas privadas
Educacion
Otros
No lo sé
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