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RESUMEN

El presente estudio tiene como propésito determinar estrategias para el ordenamiento del
comercio informal en ciudades intermedias; reivindicando el concepto de espacio publico, como

una oportunidad de activar y madurar la participacion ciudadana.

El proyecto de tesis se desarrolla en tres fases, primero: analisis de casos analogos; segundo:
el diagnéstico del sitio y tercero: (propuesta) estrategias urbanas complementadas con
estrategias sociales, econémicas y de educacion. En la primera fase, se despliega la bausqueda
de la bibliografia pertinente en cuanto al desarrollo y ordenamiento, aplicados al comercio
informal en ciudades intermedias. En la segunda fase se realiza un diagnostico que sintetiza la
problematica del sitio, determinando que el centro de la ciudad de Pasaje es escenario de la
proliferacion del comercio informal, lo que a su vez genera contaminacion visual, ambiental y
mal uso del espacio publico. En la tercera fase se propone alternativas para la organizacion y
desarrollo del comercio informal en los espacios publicos, con el fin que esta actividad deje de
ser una mera condicién juridica administrativa y se convierta en un derecho o condicion

plenamente ejercida o practicada.

Palabras claves: Estrategias, comercio informal, espacio publico.



ABSTRACT

The following research is done in order to determine strategies for informal trading system in
intermediate cities; reclaiming the concept of public space as an opportunity to activate and

make the citizen participation grow.

The thesis plan is developed in three phases, first: analogous cases analysis; second: the
diagnosis of the site and third: (proposal) urban strategies complemented with social, economic
and educational strategies. In the first phase, the search of appropriate bibliography related to
development and code is displayed, applied to informal trade in intermediate cities. In the
second phase, a diagnosis, which summarizes the problem of the site, is performed,
determining that city center Pasaje is an scenario derived from the informal trade proliferation,
consequently visual and environmental pollution together with the bad use of public space are
generated. In the third phase, alternatives for the organization and development of informal
trade in public spaces in order to stop this activity being just a mere legal-administrative

condition and turn into a right or condition practiced to the fullest.

Keywords: Strategy, informal trade, public space.



INTRODUCCION

El comercio informal o economia ilegal, es un fendmeno que se presenta practicamente en
todos los paises segun Norman Loayza, Economista lider del Banco Mundial, quien sostiene
gue las repercusiones de esta actividad se evidencian no sélo en la economia de los
empresarios directamente afectados sino en el bienestar social, la seguridad publica y el propio

desarrollo nacional.

Ademas, enfatiza que aunque las economias emergentes permiten crecer a los paises en
desarrollo con su propio nivel de produccion industrial, la venta informal los hace susceptibles
al momento de enfrentar a las economias estables; todos los sistemas econdmicos se
someten a este problema ya que estas personas evaden los controles de calidad y seguridad
gue se han establecido para productos y servicios que garantizan la salud publica. En esta
lucha interna por ganar terreno, este fendmeno social atenta contra la planta productiva y

laboral de los paises.

Por ello, la Organizacion Internacional del Trabajo (OIT, 2014) para América Latina y el Caribe
nos informa, que desde el afio 2014 el comercio informal se ha incrementado de manera
acelerada (47.7% en el trabajo urbano informal), como una alternativa para la obtencién de un
ingreso econdmico que permita satisfacer las necesidades basicas de una muestra poblacional
gue debido a las dimensiones y perjuicios se ha considerado un problema social, econémico y
ambiental.

Ademas, manifiesta que para América Latina y El caribe los vendedores ambulantes constituye
el 18.5% de la poblacién econdmicamente activa en las ciudades subdesarrolladas con vision a
reduccion a la mitad en 50 afos; sin embargo, esta expectativa solo llegara a ser una realidad

si se impulsan proyectos que reubiquen a este segmento social para generar orden y progreso.

Dandonos a conocer que en nuestro medio (Ecuador) la principal causa para que se de este
fendmeno es el crecimiento del empleo asalariado en las empresas formales, insuficientes para
absorber el incremento de jévenes en el mercado laboral, dada la pirdmide demografica y la
migracion rural — urbana. Tomando en consideracion aquellas familias, que trabajan con poco
capital y manejan pequefias cantidades de mercancias, arriesgandose cada dia a las diferentes

controversias que los depara en su zona de trabajo.



En la actualidad en la provincia del El Oro segun el INEC 2015, el 49 % de la poblacion trabaja
informalmente, causando problemas y conflictos con las autoridades locales de control, donde
siete de cada diez ocupados son empleados informales; debido al creciente nimero de jovenes
en el mercado laboral y la poca oferta de las empresas para emplear a los mismos. Tomando el
caso del cantdon Pasaje que es uno de los mas poblados de la provincia que refleja
caracteristicas ‘depredadoras’ del espacio publico del centro de la ciudad, realidad sobre la cual

se debe operar.

Por ello, este fendbmeno puede ser aprovechado para completar el espacio programatico de los
espacios publicos que reclaman las ciudades, dejando de ser un problema para convertirse en

una potencia econémica del pais y un modelo de desarrollo mundial.

Es asi que en el primer capitulo de esta investigacion se recopila algunas teorias y se analiza
estudios de desarrollo y ordenamiento, aplicados al comercio informal en ciudades intermedias

el cual nos ayuda para un mayor entendimiento del tema a tratar.

En su segundo capitulo se recopila algunos antecedentes del canton y se determina el

dinamismo del comercio informal en la ciudad de Pasaje.

El tercer capitulo se propone algunas alternativas para la organizacion y desarrollo del
comercio informal en los espacios publicos de la ciudad de Pasaje.



OBJETIVOS
General:

Organizar y regular el comercio informal por medio de estrategias arquitectonicas y urbanas,
para promover un desarrollo ordenado de ciudad.

Especificos:

o Recopilar y analizar estudios de desarrollo y ordenamiento, aplicados en el comercio
informal en ciudades intermedias.

o Determinar la dinamica del comercio informal en la ciudad de Pasaje.

e Proponer nuevas alternativas para la organizacion y desarrollo del comercio informal en

los espacios publicos de la ciudad de Pasaje.

HIPOTESIS

Organizar y regular el comercio informal en una ciudad intermedia, mediante estrategias
arquitectonicas y urbanas; permite mejorar la infraestructura del espacio publico, disminuyendo

la congestién de trafico, niveles de contaminacion y delincuencia en las ciudades.
METODOLOGIA

Para alcanzar los objetivos planteados en esta investigacion se plantea realizar las siguientes

fases:

En la primera fase, mediante la revisidn de literatura relevante sobre teorias de comercio
informal que permitan establecer una base teédrica; en la cual, se fundamente el presente
estudio. En esta fase, se empleara fuentes de informacién tales, paginas web, libros, revistas,

investigaciones, publicaciones, entre otros.

En la segunda fase, se escogi6 al canton Pasaje ubicado en la provincia del El Oro para aplicar
este proyecto, Debido a que después de hacer un diagnoéstico al Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial nos indica que el centro de la urbe en un lapso de no menos de
cuatro décadas ha sido el escenario de la proliferacion de comerciantes informales quienes lo

transformaron en un mercado popular de gran magnitud ubicado en las calles y aceras del



sector, donde se hara la recoleccion de informacién primaria, usando como técnica de
investigacion la entrevista, la misma que sera dirigida a los vendedores ambulantes del cantén
Pasaje con el fin de obtener informacion relacionada con el tema, ademas dentro de esta fase
se empleara el método analitico, siendo esté el mas adecuado para la exploracion de la

informacion.

En la tercera fase, se recolectara informacién referente al comportamiento del mercado dentro
del centro de la Ciudad por ello, se utilizar4 el método analitico-descriptivo a fin de realizar la

interpretacion adecuada de la base de datos.

Por altimo, con los resultados obtenidos de las fases anteriores; y con la ayuda del método
proyectual, se determinara la demanda del comercio informal existente, mediante el andlisis
estadistico de la informacion obtenida. Asimismo, esta informacion ayudara a proponer nuevas
alternativas para el comercio informal que permita organizar los espacios publicos donde

influyan los mismos.



CAPITULO |
MARCO TEORICO Y ANALISIS DE PROYECTOS DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO,
APLICADOS EN EL COMERCIO INFORMAL.



1.1 Comercio informal.

También conocida como economia sumergida o economia informal al sistema de intercambio
de bienes que permanece ajeno al control del estado. Por su naturaleza (la imposibilidad del
estado de cuantificarla), no esta incluida en el Producto interno Bruto (PIB), a diferencia de la
economia formal. (Ludefia, 2012)

Es el conjunto de comerciantes que se ubican en las calles. No tienen comunicacion fisica con
los mercados formales, pero venden los mismos productos que éstos. Son mercados que
surgen espontaneamente a mitad de camino entre la zona de consumo y los mercados

formales.

Estos productos son los mas consumidos por los rangos de bajo ingreso. Junto a los mercados
formales, en los llamados desbordamientos existe un inadecuado sistema de comercializacion
gue constituye un problema urbanistico en el poblado. En nuestro caso las calles de toda la

zona comercial de Pasaje, existen varios vendedores ambulantes ya sea de tipo:

Comerciantes Informales Estacionarios: Tienden su actividad alrededor de kioscos, toldas,

vitrinas o casetas, ocupando durante todo el tiempo el mismo lugar en el espacio publico.

Foto 2: Comercio informal estacionarios.
Fuente: (El Autor, 2016) Fuente: (El Autor, 2016)

Comerciantes Informales Semiestacionarios: Tienden su actividad en carretas carretillas o

cajones rodantes, en plasticos en las que colocan sus mercancias.



Foto 3: Comercio informal semiestacionarios. Foto 4: Comercio informal semiestacionarios.
Fuente: (El Autor, 2016) Fuente: (El Autor, 2016)

Comerciantes Informales Ambulantes: Desarrollan su actividad portando fisicamente en sus

manos o sobre sus cuerpos los productos que ofrecen en venta.

Foto 5: Comercio informal ambulantes. Foto 6: Comercio informal ambulantes.
Fuente: (El Autor, 2016) Fuente: (El Autor, 2016)

1.2 Espacio publico.

Se llama espacio publico al lugar donde cualquier persona tiene el derecho de circular, en
oposicion a los espacios privados, donde el paso puede ser restringido, generalmente por
criterios de propiedad privada, reserva gubernamental u otros. Por tanto, espacio publico es
aquel espacio de propiedad publica, "dominio" y uso publico.



En el espacio publico se cumple un rol social colectivo, de uso y dominio de cualquier individuo;
se caracteriza fisicamente por su accesibilidad, es un punto de convergencia, junto con las
areas verdes constituye los vacios estructuradores de interaccién social, tiene dimensiones
fisicas, sociales, culturales y politicas; se establece y se recupera la comunicacién de todos con
todos, lo que en nuestras viviendas cuatro paredes cierran el espacio publico se convierte en
la salida al mundo aqui se promueve la libertad a las ideas que se podran concretar en
proyectos. Es también ordenador de la ciudad, es el complemento de la masa edificada.

El espacio publico no es distintivo de una ciudad, todo rincon requiere de un punto exterior y

polivalente, lo requiere una aldea como una ciudad.

1.2.1 El uso inapropiado del espacio publico.

(Pereira, R. 2008), en su informe “Para escuchar las voces de la calle: Las contradicciones
entre el derecho al empleo y el derecho a la ciudad”, expresa que el uso y apropiacién del
espacio ocupado por las y los comerciantes en via publica es indebido porque incumple las
normativas vigentes de los gobiernos municipales en su afan de ordenar y regular esta

actividad, y porque ese uso ha derivado en otros, para los cuales el espacio no fue disefiado.

Los siguientes hechos marcan lo impropio e indebido del uso y ocupacién del espacio publico:

o En la Paz-Bolivia, desde hace dos décadas, pese a Ordenanzas municipales articulo
101 y 102 del afilo 1994, que establecen que todos los puestos que tienen su
respectiva patente sean "inamovibles" y la prohibicion de nuevos asentamientos, se
observa una expansion de puestos de venta, en forma desordenada y sin respaldo

legal.

e Las mercaderias se exponen sobre aceras y calzadas, incluso por los mismos
propietarios de tiendas, afectando el flujo de peatones y vehiculos, y poniendo en
riesgo incluso la seguridad fisica de las personas.

e Es desproporcionado el niumero de comerciantes en relacion al espacio del que
disponen. En algunas arterias publicas se observa una saturacion de comerciantes,

que generan permanentes conflictos entre ellos y reclaman la presencia de sus
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representantes gremiales o de personeros de los municipios, para el arbitrio de
problemas referidos al uso del micro espacio.

Se han ido ocupando los espacios publicos convirtiéndolos en espacios econémicos,
regidos por la dinamica de la oferta, pero no por una planificacion ordenadora, que
defina las areas de asentamiento y los lugares denegados. En este aspecto, la
dirigencia gremial autoriza la ocupacion no siempre legal del puesto.

Los gremiales son percibidos por personeros de los gobiernos municipales, como un
obstaculo en los objetivos de la modernizacion de la ciudad, porque al defender sus
intereses sectoriales, asumen posiciones antagénicas que impiden el avance del
desarrollo urbano de las ciudades.

El tipo de puesto y el tiempo de trabajo de los comerciantes que inciden de manera
importante en la ocupacion del espacio urbano, son expresion del uso abusivo del
mismo.

El acceso a los servicios de primera necesidad es limitado y puede tener
implicaciones importantes para la salud de los comerciantes y los consumidores.

Se presentan problemas de insalubridad por la deficiente eliminacién de los desechos
sélidos y residuos liquidos. La acumulacién de basura afecta la salud de comerciantes
y transeuntes, y genera una imagen negativa de la ciudad y de ellos mismos, ya que
sus puestos de venta, ademas, cumplen funciones de comedor y dormitorio.

Existe una masiva ocupacién del espacio por comerciantes y clientes eventuales que

incide de manera significativa en el deterioro de las ciudades. (Pereira, 2008)

1.2.2 Organizacion del espacio publico.

(Virreira, 2005) en su informe “Ocupacion de Espacio Publico” nos indica las propuestas para

ordenar a los comerciantes asentados en via publica son:

Reubicar: a los comerciantes asentados en determinados centros comerciales nos
permitira planificar una regeneracion urbana especifica, ya que estaremos trasladando una
actividad urbana. Sin embargo la aplicacién de ésta accion deber ser inmediata, antes de
gue el puesto de venta se consolide al grado de parte del imaginario social, o que forme
espontaneamente red comercial en via publica consolidada, lo cual impediré la viabilidad de
una operacion de este tipo, ya que habran generado plusvalias inmobiliarias, por otro lado

trasladando una actividad comercial se cortard repentinamente una parte de la red
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comercial. El costo estara concentrado en la adquisicion del destino, ademas del costo por

control de la nueva calle sin comerciantes, para evitar en ésta un futuro asentamiento.

e Reorganizar: los puestos de venta permite mantener la actividad comercial en una calle, la
clave esta en determinar cémo se explota el bien de dominio publico para que este valor
repercuta a toda la sociedad. Es imprescindible para este método tener el espacio urbano
necesario para componer y distribuir los nuevos puestos de venta, para que no perjudiquen

a la circulacion peatonal, ni al desenvolvimiento de las actividades.

e Expropiar — compensar espacios especificos: nos permitira consolidar la actividad
comercial de una calle, ademas de aumentar el bien patrimonial de una administracion,
segln los casos estudiados se podra combinar con otros métodos de intervencion. El
principal problema es la falta de recursos econdmicos por parte de la administracion,
ademas requiere un plan especifico para delimitar detalladamente los espacios que se

expropiaran.

e Empresa Mixta: permite a las partes interesadas municipio y comerciantes, contribuyan a
la gestion, administracién urbana del sector, contando con la ayuda de inversores externos
se reunird las condiciones econémicas necesarias para el desarrollo urbano y econémico
del sector. Para la constitucion de esta empresa serd preciso realizar un estudio de

viabilidad econémica de acuerdo a proyectos urbanos especificos. (Ramirez, 2012)

1.2.3 Mejoramiento del espacio publico.

Para sectores que requieran de la creacion o transformacion de elementos del espacio publico.
Podran ser elaborados por la administracion Municipal o presentados por las comunidades o
personas comprometidos en su desarrollo, a través de un ente gestor, siguiendo los parametros
establecidos por el POT. (Ramirez, 2012)

1.3 Plan estratégico.
El plan estratégico es un programa de actuacion que consiste en proponer y plasmar en un
documento de consenso donde grandes decisiones que van a orientar marcha hacia la gestion

excelente.
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Todo plan estratégico nos permite el seguimiento del ejemplo de otras iniciativas urbanas de

éxito; y la coordinacion de actuaciones publicas y privadas para aprovechar sinergias.

Este Plan tiene dos objetivos principales, el primero trazar un mapa de la organizacion, que
nos sefale los pasos para alcanzar nuestra vision, y el segundo convertir los proyectos en

acciones, tendencias, metas, objetivos, reglas, verificacion y resultados. (Guell, 2006)

Arranque del Caracterizacion de los Andlisis del Sintesis del Formulacion de la Desarrollo de
Plan Estrategico modelos de Desarrollo entorno analisis vision estrategica estrategia
Revision

Figura 1: Metodologia general
Fuente: Guell, (2006, Vol. 10)
Elaborado: (El Autor, 2016)

Para aplicar un plan estratégico se toma en consideracion la siguiente secuencia: se detecta
una situacion problematica o un cambio estructural que produzca amenazas y oportunidades
futuras; se asume la necesidad de formular una estrategia para guiar las actuaciones publicas y
privadas venideras; se avalla la critica de contar con el consejo y el esfuerzo colectivo para
implantar las estrategias y se llega a la resolucion de acometer un plan estratégico para la

ciudad.

Una vez tomada la decision, deben resolver cuatro cuestiones preliminares: la asuncion del
liderazgo, la implantacion de los agentes econdmicos y sociales, el disefio del modelo

organizativo y el establecimiento de una estrategia de comunicacion.

1.3.1 Aplicacion de estrategias para el ordenamiento del comercio informal.

1.3.1.1 Caso analogo las Malvinas-Peru.
En las Malvinas trece mil comerciantes Informales, plantea un sistema que fomenta la
asociatividad mediante el ahorro individual, controlado e intangible con el fin de desarrollar
proyectos para el ejercicio FORMAL de su actividad econdémica en el mediano plazo dejando
las calles, es asi que el proyecto de reordenamiento del comercio informal y su impacto en el
desarrollo econémico local, para ello se plantearon estrategias de formalizacién como:
e Participacion directa de comerciantes en la solucion.

e Fomentar la asociatividad.
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Promover compra de espacios disponibles, enfoque de conglomerados.

Impulsar el ordenamiento y reubicacibn de comercio ambulatorio buscando la
recuperacion de espacios publicos.

Promover el auto-ahorro creando fondos intangibles para garantia del financiamiento de
proyectos.

Desarrollar una solida cultura empresarial en los informales, con el apoyo de las
universidades.

Establecer un marco legal, que incluye incentivos tributarios y no tributarios y establece

4 etapas para promover la formalizacién.

Organizacion: fomento de la asociatividad.

Proyectos: Asistencia técnica para elaboracion de expedientes técnicos.

Edificacion y Construcciones: Asesoria en créditos hasta la inscripcion en Registros
Publicos de la propiedad.

Fortalecimiento Empresarial: Brindar apoyo para la obtencion de licencia de
funcionamiento, asi como asistencia empresarial y legal. (Gayoso, 2010)

Imagenl: Antes panorama Malvinas-Peru. Imagen2: Actual panorama Malvinas-Peru.
Fuente: goo.gl/1co8Qm Fuente: goo.gl/1co8Qm
Elaboracién: Gayoso (2004) Elaboracién: Gayoso (2004)

1.3.1.2 Caso analogo Pereira-Colombia.

Segun el Plan Integral de Manejo de Vendedores Informales de Pereira en la administracion

de la alcaldia de Israel Londofio ( 2008 — 2011), teniendo en cuenta que el espacio publico

dentro de su dimensién social, cultural y politica es un lugar de relacién e identificacion del

contacto entre la gente, la vida urbana, la expresiony la integracién cultural.
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Previo al proyecto se realizaron estrategias metodoldgicas utilizadas:

¢ |dentificacién de los hitos y linea de tiempo.- momentos que han sido claves y
gue han marcado un rumbo o0 momentos muy significativos para el proyecto.

e |dentificacion de tendencias desde los actores.

Dentro de los hitos se ha reconocido tres elementos fundamentales:

e Ingreso de la academia en la mediacion Estado - Sociedad.- es en esa politica
publica por delegaciébn y como entonces en la mediacion estado- sociedad
aparecen esta instancia de naturaleza politica

e Firma del Pacto Civico.- Es todo lo que se desarrollé desde el inicio de la
propuesta hasta llegar a la propuesta del pacto civico y lo que ocurre después del
mismo.

e Decisiones técnicas de intervencion en el espacio publico. (Sanchez, 2010)

Luego del estudio se pudo concluir estrategias integrales y complementarias que aborden a los

vendedores estacionarios, a los semi-estacionarios y a los ambulantes a través: (Galvis, 2012)

e “Redistribuciéon: dirigida a vendedores estacionarios, donde se busca optimizar
el espacio disponible a partir de unos mapas detallados de redistribucién, que
reconocen las caracteristicas de cada anden y de cada cuadra donde se puedan ubicar
casetas estacionarias.”

o “Paseos comerciales: dirigida a vendedores semiestacionarios, donde se
identifican ciertos espacios singulares (peatonales, algunos lugares en
parques, zonas residuales) donde fuera posible ubicar unos colectivos de
vendedores.”

¢ “Mercados itinerantes: donde se busca divulgar y crear la logistica necesaria para
desarrollar mercados moviles que deambulen por los barrios para desahogar los centros
urbanos.”

e “Regulacion de movilidad y vehiculos de ventas: se enfoca desde la movilidad
asumiendo que el ambulante debe circular. Se propone una zonificacion que genere
diversos niveles de restriccion segun el horario, la cantidad de vendedores, el tamafio de

los vehiculos de ventas y el tipo de productos.”

15



o “Pasajes comerciales: Para crear proyectos que trasciendan el modelos de centros

comerciales, hacia un concepto de calles comerciales semi- publicas cubiertas.”

Imagen3: Antes calle 19 centro de Pereira. Imagen4: Después calle 19 centro de Pereira.
Fuente: goo.glifHH5AS Fuente: gg)o.gl/fHHSAS
Elaboracién: Largo (2013) Elaboracién: Largo (2013)

Disefio de un mdédulo Fruvermovil, un proceso que pretende a través de 78 carros adecuados
para la distribucién de frutas, acabar con las tradicionales carretas insalubres que se pasean

por la ciudad. (Corpocontodos, 2010)

Cajon para
vasos-servilletas
pitillos

Cajén para
cuchillos

/ﬂ

Imagen 5: Disefio fruvermovil. Imagen 6: Disefio fruvermovil.
Fuente: goo.gl/sLOMUu Fuente: goo.gl/b1G3Mx
Elaboracion: Cedhupazucpr (2010) Elaboracién: El diario(2010)

1.3.1.3  Caso analogo Quito-Ecuador.

El Planteamiento de la Empresa de Centro Histérico (ECH) pretendia incorporar mejoras en la
vida de los comerciantes y de quienes eran usuarios del sector: a los primeros brindarles la
oportunidad de legalizar su actividad econdémica, incorporarlos al crédito formal, eliminar la
posibilidad de ser sujetos de extorsiobn por uso del espacio publico y dotarles de locales

comerciales para el desempefio de su actividad, todo esto redundaria en la dignificacion de su
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actividad y por lo tanto en el mejoramiento de su calidad de vida, a su vez que la ciudadania
podria utilizar un espacio publico de mejor calidad y se lograria revalorizar la riqueza

patrimonial del Centro Historico.

Es asi que en Quito en el afio 2003 se da inicio las estrategias para proyecto de
Reordenamiento del Comercio Popular en el Centro Histérico de Quito, trasladando a los
vendedores ambulantes a espacios publicos organizados. Se ubicé el comercio informal

en 11 Centros Comerciales, llamados Centros Comerciales Populares.

Dichas estrategias lograron a que:

Espacio Fisico: los centros comerciales presentan una mejor distribucién espacial,
exteriorizando un ambiente de comodidad para los transelntes. Los productos objeto de
la venta se presentan de mejor manera en vitrinas.

Ruido: desaparicion gradual del ruido y del voceo-perifoneo, mediante la adopcién de normas
gue regulen el comportamiento en la via publica.

La Cromatica del entorno: mediante el uso de un prototipo de mobiliario que permitira
mejorar la cromatica del entorno, logrando organizar y mejorar las caravanas de personas y los
puestos cubiertos anteriormente por plasticos de distintos colores.

Relacién de basura: mediante la concientizacién del manejo de los derechos, él usuario
tendré la obligacién de velar por su espacio a que permanezca limpio su lugar de trabajo.
Seguridad ciudadana: disminucion de la delincuencia en beneficios de todos los actores al

desarrollar su actividad en centros comerciales (Policia Metropolitana). (Sanchez, 2010)

Imagen 7: Antes Calle Michelena. Imagen 8: Propuesta calle Michelena.
Fuente: ggo.gl/nrdel Fuente: http: goo.gl/irdYd1l
Elaboracion: Lacerda(2003) Elaboracién: Lacerda(2003)
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1314 Caso analogo Zona 30.

La zona 30 nace a partir de los “woonerfs”, que se traduce del inglés como 'patio viviente'; el
mismo que es un espacio de socializaciébn que pretende integrar multiples funciones en una
sola calle, de modo que los peatones, ciclistas y nifios que juegan, puedan compartir el camino
con algunos vehiculos que circulan lentamente. Esto se consigue implementando diferentes
objetos que permite lograr una regulacion viaria para cada tipo de usuario, sus raices tiene

principios de disefio Holandés, que surgieron en la década de 1970. (Rodriguez, 2011)

Los proyectos piloto fueron tan exitosos en la promocién de mejores entornos urbanos, que las

ideas se extendieron rapidamente a Bélgica, Francia, Dinamarca y Alemania.

Imagen 9: Modernizaran a Los Mochis-México con Zona 30.
Fuente: goo.gl/5IRZ4t
Elaboracion: Gamez (2015)

Este concepto de remodelacion del espacio publico se extendié posteriormente a zonas
comerciales catalogandolas como Zona 30. Son aquellas areas que agrupan un conjunto de
calles donde la velocidad esta limitada a 30km/h, aunque segun el pais cambia la velocidad

gue comunmente siempre van en el rango minimo 15 km/h. maximo 30 km/h.
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Planificacion, estrategia y actuaciéon urbanistica de una zona 30.

Sentidos de circulacion concurrentes.
La delimitacién de una Zona 30 se establece a partir de acciones que tienen como objetivo
por una parte advertir la entrada a una zona y, por otra, garantizar la disciplina viaria.

Imagen 10: Sentidos de Circulacién Concurrentes.
Fuente: goo.gl/2wTdSX
Elaboracién: Gonzalez (2012).

Ampliacién de las aceras.

La ampliacion de las aceras fomenta los desplazamientos a pie y mejora la seguridad vial de la
via publica en especial la de los nifios y personas con movilidad reducida.

A

. B
Minimo 200 ¢m Minimo 170 cm Minimo 180 cm

Imagen 11: Ampliacion de las Aceras.
Fuente: goo.gl/2wTdSX
Elaboracién: Gonzalez (2012)

El andlisis de una anchura minima para una correcta fluidez de los peatones da como resultado
gue las aceras deban tener una anchura Gtil de 2 m. Se entiende como anchura Util aquella que
permite dos flujos continuos opuestos (de diversos tipos) con cierta comodidad.

Utilizacién de mobiliario urbano.
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Otra de las opciones es la utilizacion de mobiliario urbano.Se pretende que delimite los distintos

espacios con elementos vegetales: arboles y plantas bajas.

Como también otros elementos masetas, bancas, luminarias altas-bajas, contenedores de
recogido selectiva o quioscos también son habituales, ya sean de tipo constructivo o

decorativo, con la finalidad de mejoran el aspecto de la calle.

Imagen 12: Utilizacion de mobiliario urbano.
Fuente: goo.gl/2wTdSX
Elaboracion: Gonzélez (2012)

Pavimentos especiales.

La siguiente estrategia es la implantacion de pavimento especial que favorece una disminucion
de la velocidad. El adoquinado, la utilizacion de piedra u otros pavimentos especiales producen

ruido y una mayor vibracion en el vehiculo. Estos incitan al conductor a reducir la velocidad

En otros casos se utiliza el color como elemento limitador de velocidad. En este sentido el color
rojo es percibido por el conductor como simbolo de peligrosidad y el color naranja como sefial

de precaucion.
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Imagenl13: Pavimentos Especiales.
Fuente: goo.gl/2wTdSX
Elaboracién: Gonzalez (2012)

Desviacion del eje de la trayectoria.

Una de las medidas para limitar la velocidad mas efectivas y poco utilizadas es la desviacion de
eje de la trayectoria. Al mismo tiempo es de las mas sutiles desde la percepcion del conductor.
(Gonzales, 2012)

Imagen 14: Desviacion del eje de la trayectoria
Fuente: goo.gl/2wTdSX
Elaboracién: Gonzalez (2012)

1.3.1.5 Caso anélogo, estrategias para reducir el comercio informal Bogota.

En Bogota, la problematica del comercio informal ha tomado tal magnitud, que hasta hay
mafias que negocian con el espacio publico, para enfrentar dicho fendbmeno urbano la actual
gobernacién crea como primera estrategia una organizacion denominada Instituto para la
Economia Social (Ipes), quien a través de su Plan Maestro de Espacio Publico (PMEP) que
reglamenta la administracién, el mantenimiento y el aprovechamiento econémico del espacio

publico construido y sus usos temporales en Bogotd, Distrito Capital.

Entre los principales objetivos del Plan Maestro de Espacio Publico (PMEP) estéan:

e Contribuir a la consolidacién de la estructura urbana.
¢ Facilitar la consolidacion de la perspectiva regional.

e Promover la apropiacion social del espacio publico.
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Regular las actuaciones urbanisticas que afecten el sistema de espacio publico.
Eliminar las ocupaciones indebidas del espacio publico.

Lograr una eficaz coordinacion institucional.

Definir mecanismos de seguimiento y evaluacion con indicadores especificos.

Disponer de mecanismos para la generacion de suelo publico.

Dentro de este Plan Maestro de Espacio Publico (PMEP) contemplan tres estrategias:

1. Estrategia de gestion social: que busca descentralizar y promover la creacion y

consolidacion de las redes de gestion social del espacio publico a través de los
instrumentos de planeamiento.

Estrategia de gestiéon econdmica: que busca diferenciar, regular y organizar el
aprovechamiento econdmico del espacio publico.

Estrategia de coordinacion institucional: que pretende redefinir y articular
competencias del sector institucional a cargo de los diversos componentes del espacio
publico y poner en marcha el sistema distrital de gestién del espacio publico.

Para mitigar la ocupacion del espacio publico por las vetas callejeras adopta las siguientes

estrategias:

Se proyectaron los primeros disefios de espacio publico con nuevas especificaciones
para andenes, plazas y parques, se retiraron las casetas de las calles y plazas y se
construyeron las primeras “Alamedas Feriales” que promovian la ocupacion temporal

por ventas organizadas.

Imagen 15: Alamedas Feriales, Bogota-Colombia.
Fuente: goo.gl/z6nLuF
Elaboracién: Alfonso (2010)
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Para que se realizar una feria temporal, el Dadep y el IPES han establecido unas
condiciones basicas de tamafio del médulo de venta, distribucion adecuada y espacio
minimo de corredores de circulacion, limitaciones en la exhibicion de mercancias a fin
de que no afecten la movilidad, conexiones legales a los servicios publicos, entre otros.
Adicionalmente, Se promovieron normas para el control a la Publicidad exterior visual y
se llevaron a cabo programas de sensibilizacion y gestion social con los vendedores
ambulantes. La norma establece que un espacio publico que soporte el desarrollo de
ferias temporales solo podra ocuparse por periodos de cinco dias y maximo en nueve
ocasiones por afo, para un total de 45 dias.

Ofertan alternativas econémicas viables y sostenibles a los vendedores que dejaban el
espacio publico. Donde el Plan Maestro de Espacio Publico (PMEP), en su estrategia
econbémica, que establece el marco para diferenciar, regular y organizar el
aprovechamiento econémico del espacio publico, para la Promocién Econémica y Social
(IPES), ejecuta el programa de la Red de Prestacion de Servicios al Usuario del Espacio
Publico (Redep).Para ello establece el sistema de microcrédito para apoyar a los
comerciantes informales para que no incurran en la informalidad y la evasién fiscal,
estos emprendedores realizan un plan de negocios que puede ser financiado mediante
un capital semilla o por medio de un crédito con cooperativas, entidades no
gubernamentales, entidades bancarias que buscan promover el desarrollo econémico
del pais ademas de evitar que estos pequefios empresarios recuran a préstamos con
gota a gota. (Ferrer, 2014)

Ofrece distintos formatos comerciales como lo son los mobiliarios urbanos (Kiosco)
donde pueden ofrecer su producto sin afectar el espacio publicos, ademas de la
ubicacibn mediante puntos comerciales, puntos de encuentro ubicados en cuatro

puntos de la ciudad y plazas de mercado distritales de la ciudad.
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Imagen 16: Modelo de kiosco
Fuente: goo.gl/z6nLuF
Elaboracién: Alfonso (2010)

Beneficiar a comerciantes informales que poseen alguna discapacitada y a adultos
mayores los cuales por medio de un mdédulo ubicado en empresas privadas y publicas
realizan las venta de productos empacados constituyéndose en un ingreso para esta

poblacién en dificil situaciébn econémica.

Ofrecer formacion y capacitacion para el trabajo a comerciantes informales de la ciudad
por medio del proyecto Mision Bogota el cual vincula a jévenes entre 18 y 26 afos,
desplazados, minorias étnicas, poblaciéon LGBTI, madres cabezas de hogar etc. Este
programa capacita a las personas para el trabajo combinandolo con estudios en el Sena
el programa realiza un contrato de prestacion de servicios por un afo, en el cual
devengan un salario minimo mas un dinero que les exige cotizar a seguridad social
mientras estan en el programa, el programa es para poblacién 1y 2 del SISBEN con un
minimo de estudio de noveno grado de bachillerato.

Permitir a vendedores ambulantes que han sido reubicados salir en ciertas ocasiones a
ofrecer sus productos de acuerdo al tipo de producto que ofrezcan al publico como por
ejemplo en ciclovias a vendedores que ofrecian bebidas. Para quien este tipo de
permisos se dé ordenadamente y no generen competencia entre ellos se aplica una
especie de ‘pico y placa’ para los vendedores en espacios controlados. También
sefialan que podrian aceptarse casos especiales cuando la ocupacién no es mayor.
(Alfonso, 2010)

1.3.1.6 Caso anélogo espacios publicos con publico.

El objetivo planteado fue el de indagar y analizar la incorporacién de elementos
efimeros informales en el espacio publico por parte de los sectores populares de la

poblacion y constatar si estos generan una reactivacion transitoria en el medio urbano.
Existen diversos componentes que son utilizados informalmente en el ambito publico.

Robert Kronenbug, profesor de arquitectura en la Universidad de Liverpool, en el Reino

Unido, resalta la importancia de estos elementos y de sus atributos como la facil
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movilidad, la flexibilidad y la adaptabilidad a diferentes tipos de espacios que pueden

presentar estos artefactos.

e Estos componentes informales, generan una nueva concepcion del espacio, con la

instalacion de quioscos o puestos de venta de un sin-nimero de productos.
Los componentes o artefactos.
Componentes o artefactos son una gran variedad de elementos que pueden ubicarse en los

espacios publicos por un periodo de tiempo limitado. En la imagen siguiente nos indica los
artefactos que serian todo el mobiliario como las bancas, las mesas, las macetas y el césped.

Imagenl7: Espacios Efimeros “Parking Day, Nashville”
Fuente: goo.gl/PMxscbh
Elaboracién: Natris (2013)

Lo efimero.

En el diccionario se define a lo efimero como “algo que dura poco tiempo”. Existen sinénimos
como: breve, fugaz, pasajero o transitorio.

Hipo6tesis: Con los adecuados controles de sanidad, seguridad y gasto energético, los
elementos efimeros contribuyen enormemente a crear un ambiente lleno de vida. Explotando
una combinacion de varios modelos econémicos y estrategias de suministro, el comercio
callejero ha sido capaz de sobrevivir, de conservar su éxito y vitalidad. Sobrevive gracias a su
capacidad de adaptacion, a su movilidad y al sentido de la improvisacion” a pesar de los

conflictos y problemas que también pueden crear. (Kronenburg, 2012)

1.3.1.7 Caso anéalogo de pavimento a plazas.
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En 2007, Gehl Arquitectos fue contratado para analizar el estado actual de la esfera publica de
la ciudad de Nueva York. El andlisis llevé a una vision estratégica dirigida a mejorar las
condiciones para los peatones y promover un equilibrio en el sistema de transporte incluyendo

la implementacion de nuevos espacios publicos.

Objetivos del proyecto:
¢ Reclamar asfalto inutilizado como espacio publico prescindiendo de grandes sumas de
capital de inversion.
¢ Inclusién de nuevos espacios publicos.
o Desarrollar un entorno amigable para los ciudadanos.
e Mejorar las condiciones para los peatones.

e Volver a imaginar la ciudad — Una ciudad mas verde.

Estrategias utilizadas.
e La Experimentacion informa al Disefio.

e Accibén a Corto Plazo - Cambio a Largo Plazo.

Elementos temporales utilizados.

o Mobiliario urbano temporal como: sillas, macetas, mesas, parasoles, pintura para

pavimento, entre otros.

Imagen 18: Proyecto en avenidas de Nueva York.
Fuente: goo.gl/ZInghQ
Elaboracién: Gehl (2007)
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“Sobre la base del analisis de la ciudad, el plan delinedé un amplio rango de programas que
destacan el potencial de los espacios inservibles entre edificios. Asentados en el poder de las
diversas comunidades que tiene la ciudad de Nueva York, el publico fue tomado en cuenta

como un componente importante para las estrategias a implementarse.” (Congestion, 2007)

La iniciativa del proyecto general se compone de varios programas e iniciativas como:
e Programa de Plazas Publicas.
e Proyectos de Bulevar.
e Calles seguras para todo tipo de personas
e Programa de Arte Publico.
e Coordinacion de Mobiliario Urbano.

e Fines de semana sin carros.

“Esta serie de proyectos piloto son planeados para ser implementados de una manera rapida y
economica en donde la ciudadania participe, dando oportunidad para que las personas se
involucren y empiecen a pensar en las oportunidades de las calles y las plazas en la ciudad de

Nueva York.”

Como parte del esfuerzo por “volver a imaginar la ciudad” antes de la realizacién del proyecto
se realizaron un nimero considerable de campafias de informacion y eventos para sociabilizar
el proyecto, invitando a la gente a utilizar las calles de la ciudad como parques infantiles, o

instalaciones de arte publicas, centros de fitness, o mercados.

Los proyectos realizados a lo largo de una de las avenidas mas famosas como Broadway,
reinventan la concepcién de los espacios publicos, con la ampliacion de los corredores y la
incorporacion de “espacios publicos temporales”, alentando a la ciudadania a la busqueda e

identificacion de nuevos sitios que podrian ser utilizados como plazas.

Estas estrategias son conocidas como “tacticas urbanas” y tienen como objetivo involucrar a la

ciudadania en los procesos de construccion de ciudad.

La légica detras de estas estrategias encuentra mayor sentido a escala local, y tiene como
objetivo involucrar a la ciudadania en los procesos de construccién de ciudad, socializando la

toma de decisiones. Las dos estrategias mas importantes que proponen involucran a elementos
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temporales o efimeros en los espacios publicos para el mejoramiento de los espacios publicos,

y son:

e La Experimentacion Informa Al Disefio.

e Accién A Corto Plazo / Cambio A Largo Plazo.

La experimentacion informa al disefio.

“Las tacticas urbanas se basan en intervenciones que ayudan a crear un laboratorio para la
experimentacion.”
Los casos de estudio nos revelan los beneficios de adoptar una aproximacion incremental en el

proceso de construccion de ciudad.

Los cambios a largo plazo usualmente tienen como origen un proceso que comienza con algo
pequefio. Una vez implementado, los cambios pueden ser medidos y observados en tiempo
real. Como este proceso es llevado a cabo sin recurrir a grandes sumas de dinero y con un
grado de flexibilidad y reversibilidad, se pueden hacer ajustes o detener el plan de disefio si no
da resultados. En la Fig. 18-20 podemos ver la flexibilidad y temporalidad de las propuestas en

dos calles diferentes.

Imagen 20: Nuevos espacio publicos en

la vida publica en Montague Street. Brooklyn Madison Square Park.
Fuente: goo.gl/ZInghQ Fuente: goo.gl/ZInghQ
Elaboracién: Gehl (2007) Elaboracion: Gehl (2007)

Antes de invertir grandes cantidades en obras permanentes. “Si el mejoramiento no funciona
como fue planeado, el presupuesto total no se ve afectado considerablemente, y el disefio

puede seguir siendo modificado hasta satisfacer las necesidades del contexto.”
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Accion a corto plazo — cambio a largo plazo.

La combinacién de planificacion a largo plazo con estrategias de transformacién livianas,
rapidas y baratas pueden ser una férmula eficaz no solo para validar en el presente las ideas
gue se tienen a largo plazo, sino también sirven como una herramienta potente para articular a
la ciudadania sobre temas de importancia, que tengan un impacta positivo en los espacios
publicos y en su calidad de vida.

Por el contrario muchas veces en vez de ser consultados o involucrados en como les gustaria
qgue fueran las calles o barrios de su ciudad, la ciudadania se maneja a través de reacciones
gue atentan contra el proyecto mismo, 0 respuestas a iniciativas que muchas veces estan

desconectadas de su propia realidad o intereses.

Pequefias acciones a corto plazo pueden ayudar a facilitar la concrecion de proyectos bajo
visiones mas con secuenciadas entre la ciudadania. Otro aspecto positivo de estas acciones a
corto plazo es que se utilizan una variedad de elementos o mobiliario temporal, estructuras
flotantes indeterminadas y adaptables que responden a los cambios diarios de uso del espacio

publico.

“Si se hacen de la manera correcta, estos cambios de pequefa escala pueden ser planteados
como los primeros pasos en la realizacion de cambios mas grandes y duraderos. De esta
forma, estas estrategias temporales de disefio pueden ser de mucha ayuda para la
experimentacion y poner a prueba un proyecto de planificacion a largo plazo. Ademas si estas
estrategias o tacticas urbanas se realizan dentro de un proceso de participacion ciudadana, se
puede mejorar las relaciones entre las personas, un mayor contacto entre vecinos para el bien
de la ciudadania y de los espacios publicos.”

Estas estrategias de disefio temporal a corto plazo buscan transformar por medio de elementos
efimeros como mobiliario, macetas, juegos infantiles, inflables, instalaciones artisticas

temporales, etc. Lugares sin vida en grandes lugares.

“Adoptando una aproximacion experimental ‘Liviana, Réapida y Barata’, la ciudad son capaces
de poner a prueba el desempefio de cada nueva plaza sin hacer uso de grandes sumas de
fondos publicos. De lograr el éxito, la intervencién puede pasar por una etapa de transicion

hacia una etapa de disefio y construccién mas permanente.” (Vergara, 2011)

29



Esta estrategia es conocida como “tactica urbana” y tiene como objetivo involucrar a la
ciudadania en los procesos de construccion de ciudad; para ello, han reglamentado la
ocupacién temporal en los diferentes planes pilotos que se desarrollan en el espacio publico,
en relacion al comercio informal. Se crearon medidas y procedimientos de control y vigilancia
de la actividad; con lo cual, protegieron también al que compra en estos puestos, dichas

medidas son:

Mercancia en general.

Se requieren licencias para vender mercancias en general como cerdmica, joyas, artesanias,
articulos religiosos, mufiecas, relojes, calcetines, gorras, juguetes, CD y cintas de video. Los
vendedores deben obtener una licencia del Departamento de Asuntos del Consumidor.

Articulos asociados con el derecho a la libertad de expresién.

Mercancias tales como cuadros, ilustraciones, fotografias y libros pueden venderse sin obtener
licencia, ya que estos articulos estan protegidos por la Primera Enmienda que garantiza la
libertad de expresién. Sin embargo, los vendedores de tales obras estan supeditados a otras
normas y reglamentos aplicables para todos los vendedores ambulantes, incluso la lista de
calles restringidas que aparece en la Subseccién 2-314 de las Reglas de la ciudad de Nueva
York. No se permiten vendedores ambulantes en las calles restringidas para la venta de

alimentos y articulos en general.

Venta ambulante mévil de alimentos.

Para vender alimentos en la calle debe obtener una licencia para la venta ambulante de
alimentos y un permiso para la unidad mavil (carrito o vehiculo) expedido por el Departamento
de Salud. Si bien no hay un limite en el nUmero de licencias de operador, existen los siguientes
limites en cuanto al numero de permisos para unidades moviles de alimentos que pueden

expedirse:

e 2,800 permisos permanentes para operar en toda la ciudad, validos por un periodo de
dos afios.

e 100 permisos permanentes para operar en toda la ciudad exclusivamente para
veteranos discapacitados, discapacitados en general y veteranos no discapacitados,

validos por un periodo de dos afios.
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200 permisos permanentes para distritos especificos para cada distrito aparte de
Manhattan, validos por un periodo de dos afos.

1,000 permisos de temporada para operacion en toda la ciudad, validos para el periodo
de abril a octubre de cada afio.

1,000 permisos para carritos verdes (frutas y verduras).

Dicho esto, hay algunas opciones que podria considerar:

Solicitar una licencia de vendedor ambulante de alimentos expedida por el
Departamento de Salud y trabajar para otra persona en su carrito.

Solicitar una licencia de vendedor ambulante de alimentos y explorar la posibilidad de
obtener un permiso para la venta ambulante mévil de alimentos en "Areas restringidas"
expedido por el Departamento de Salud. Un permiso para areas restringidas le permite
vender en propiedades privadas con el permiso del duefio. Pero debe suscribir un
acuerdo por escrito con el duefio de la propiedad en la que desea vender. Los permisos
para areas restringidas no pueden utilizarse para la venta ambulante en una zona
restringida diferente a aquella para la cual el vendedor obtuvo el permiso. Los permisos
autorizan la venta ambulante en propiedades privadas ubicadas en areas comerciales o
en propiedades bajo la jurisdiccion del Departamento de Parques y Recreacion de la
ciudad de Nueva York.

Solicitar un permiso para la venta ambulante de frutas y verduras frescas (carrito verde).
Hay permisos de carritos verdes disponibles para personas que deseen vender frutas
frescas y verduras enteras en zonas policiales especificas en toda la ciudad.

Antes de solicitar una licencia para la venta ambulante de alimentos, debe tomar y
aprobar un curso sobre manipulaciéon de alimentos. Puede tomar el curso para obtener
el Certificado de Proteccion de Alimentos, el cual dura 15 horas y le permite supervisar
la manipulacién de alimentos en un establecimiento de servicio de comidas o una
unidad de venta ambulante movil de alimentos. Otra opcién es el curso de Proteccion de
Alimentos para la Venta Ambulante Mévil, un curso sobre manipulacion de alimentos de
ocho horas disefiado especificamente para vendedores ambulantes méviles, impartido
por el Departamento de Salud durante un periodo de dos dias.

En el estado de Nueva York para obtener una licencia de venta ambulante de alimentos,
debe tomar un curso sobre la manipulacién de alimentos y poseer un nimero personal

de identificacion fiscal del mismo.
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o Después de finalizar el curso y aprobar el examen, puede solicitar una licencia para la
venta ambulante de alimentos. Cuando obtenga la licencia, sera incluido en la base de

datos del Departamento de Salud y, en lo sucesivo, recibira notificaciones del permiso.

Ferias callejeras y eventos temporales.

Para vender en una feria callejera o un evento temporal, debe comunicarse con la Unidad de
Asistencia Comunitaria de la Oficina de Coordinaciéon y Administracién de Eventos de la ciudad
de Nueva York para obtener una lista de ferias callejeras aprobadas en la ciudad o accediendo
al calendario de eventos de la ciudad. La persona interesada debe contactar con el
patrocinador de la feria callejera o el evento para alquilar o garantizar un espacio y luego
obtener una licencia temporal del Departamento de Asuntos del Consumidor o el Departamento
de Salud.

Adicionalmente:

e Debe obtener un Numero de identificacién para impuesto sobre las Ventas del estado
de Nueva York antes de la obtencion de los permisos temporales para venta ambulante

e Los vendedores ambulantes de mercancia en general deberan obtener un permiso
temporal para la participacion en ferias callejeras expedido por el Departamento de
Asuntos del Consumidor

e Esta prohibida la venta, distribucion o consumo de bebidas alcohdlicas.

e Las ventas ambulantes estan prohibidas durante los desfiles.

e Siplanea preparar, vender o distribuir alimentos en una feria callejera debe:

Establecer que esta operando como vendedor ambulante movil autorizado con una unidad
movil de alimentos con permiso para la ubicacién, época del afio y tipo de operacién de servicio
de alimentos que realizara.

Contar con un supervisor en la operacion del servicio de alimentos temporal que tenga un
Certificado de Proteccion de Alimentos emitido por el Departamento de Salud u otra jurisdiccion

aceptada por el Departamento de Salud. (Development, 2007)
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1.3.2 Sintesis de referentes.

SINTESIS DE LOS REFERENTES
EJES ESTRUCTURALES DE LAS ESTRATEGIAS

CASO ANALOGO
Urbanas Sociales Econémicas Educacion
- Reubicacion. - Participacion - Auto - Capacitation e
Malvinas-Peri. - Recuperacion del directa. Ahorro. emprendimiento.
espacio publico. i .
- Asociatividad. Capital.
- Crédito.
- Zonificar lugar de - Participacion | - Ofertay -Taller de
Trabajo. Estado - demanda. emprendimiento.
Sociedad.
Pereira-Colombia  [EEiAAY
comerciales.
- Mercados
[tinerantes.
- Reubicacién. - Organizacion. | - Ofertay - Capacitacion
demanda. de atencion al
- Espacios publicos - Participacion. cliente.
Quito-Ecuador Organizados.
- Disefo de centros
comerciales
Populares.
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- “Woonerfs” (espacio | - Integrar - Matriz -comportamiento

viviente). multiples productiva. en el medio.
funciones en
un solo
espacio.

- Descentralizar - Socializacion - Gestionar - Motivacion a la
Zzona comercial. de proyectos. | microcrédito. | formaciony

capacitacion

- Disefo alamedas - Proveer de un | - Capital con j[alleres

i . . técnicos.

Feriales. modulo para semilla.
personas con
discapacidad-

- Reglamentar usos

adulto mayor.

temporales del

espacio publico.

- Incorporacion de - Integracion de | -Produccion | - Charlas de
elementos la sociedad. del espacio. motivacion.
efimeros
informales (tiempo
limitado).

- reactivacion del
espacio publico.

- Experimentar -Participaciones | -Crecimiento | - T4cticas de
nuevas las actividades | econdmico. | emprendimiento.

actividades con
proyectos flexibles y
temporales.

- Inclusién de
espacios publicos.

- Accién a corto plazo
cambio a largo plazo.

con el publico.

Tabla 1: Conclusiones de referentes.
Elaboracién: (El autor, 2016)

Todos los aspectos positivos de los referentes analizados seran usados para el planteamiento de

las estrategias para el ordenamiento del comercio informal.



CAPITULO Il
ANTECEDENTES DE LA CIUDAD DE PASAJE Y DESCRIPCION - ANALISIS DE LA ZONA
COMERCIAL.
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2.1. Antecedentes del canton Pasaje.

2.1.1. Fundacion.

De acuerdo a Estrada, Meggers y Evans, los actuales territorios de “Pasaje de las Nieves”
estuvieron habitados por los Punaes, Fase Jambeli, desde el “Periodo de Integracién”,
desarrollando una gran cultura que tiene origenes Quiché, que vinieron de Centroamérica en el
“Periodo Formativo” 3200 a.C — 1000 a.C.

Los estudios de los investigadores citados afirman que los Pundes extendieron su dominio
hasta las contrafuertes de la Cordillera de Chilla aguas arriba del rio Tamal Aycha (devorador
de hombres) en lengua quiché, ahora denominado rio Jubones. Ademas, habitaron el margen
derecho del rio mencionado, siguiendo a lo largo de estas montafias que hoy se denominan
“Estribaciones de Mollendo”.

Gonzélez manifiesta que en épocas remotas los Quiché se establecieron donde actualmente se
levanta Zaruma por un lado y por la costa ganando terreno hasta Machala y las confluencias de
sus rios, siguiendo por las estribaciones de la Cordillera de los Andes.

2.1.2. Historia.

La conformacion de Pasaje esta intimamente relacionada al rio Tamal Aycha (Jubones) que en
varias ocasiones debié cambiar de posicién por los permanentes embates del rio. Finalmente el
pueblo se asent6 a la margen izquierda del temible rio entre los afios 1800-1830, cerca de los

predios de la hacienda Magnolia de la familia Macias.

La Ley de Divisién Territorial Colombiana del 25 de Junio de 1824 elevé a Pasaje, a la
categoria de Parroquia del cantdn Machala; sin embargo, la pujanza de su gente hizo que en el
mes de abril de 1826 un grupo de connotados ciudadanos solicite al Senado de la Republica de
la Gran Colombia que Pasaje sea declarado parroquia independiente de Machala; por lo cual,
el Senado de la Gran Colombia se vio informado de la solicitud y posteriormente concede la
peticién. Luego, Pasaje desarroll6 una interesante vida social, politica y productiva que lo llevo

finalmente a cristalizar sus aspiraciones de cantonizacion, el 1 de noviembre de 1894.
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2.1.3. Raz6n del nombre Pasaje.
El Camino Real o conocido como Pasaje, cuando el mariscal Antonio José de Sucre viajaba
desde la costa hacia la sierra y pasaba por este lugar exclamd “Oh! éste es pasaje de las
nieves”.

2.1.4 Creacion de las parroquias del canton Pasaje.
Cabecera Cantonal de Pasaje.- Creada por Decreto Legislativa de 2 de agosto de 1894,
sancionada el 7 de agosto del mismo afio y oficializada el 1 de noviembre de 1894.
Cuenta con las siguientes parroquias Urbanas: Bolivar, Ochoa Ledn, Tres Cerritos y Loma de

Franco.

2.1.5 Ubicacion geograéfica.
Geogréficamente el cantbn Pasaje se encuentra ubicado al noroeste de la
provincia de EI Oro, region sur septentrional de la costa ecuatoriana, cuenca baja del rio
Jubones.
Coordenadas:
03° 18 5” y 03° 30’ 48” de latitud.
79° 50’ 19" y 79° 45’ 00” de longitud Oeste

2.1.6 Limites.

LIMITES DEL CANTON PASAJE

Imagen 21: Limites del Canton Pasaje.
Fuente: Plan Vial El Oro.
Elaboracién: PDOT 2015
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Norte: Con la Jurisdicciéon del cantén el Guabo.
Sur:

Santa Rosa.

Con la Jurisdiccion del cantdén Atahualpa; asi como, las parroquias Victoria del canton

Este: Con la Jurisdiccion del cantén Pucara; parroquias Abafin y Guanazan del cantdn
Zaruma y el cantén Chilla.

Oeste: Con las parroquias el Retiro y el Cambio integrante del canton Machala.

2.1.7 Superficie.
Pasaje, cuenta con una extension territorial de 448,52 Km2.
Cabecera Cantonal: 1471 Ha.

2.1.8 Division politicay administrativa.
Politicamente el canton Pasaje esta constituido por 6 parroquias rurales y 4 parroquias

urbanas.

Parroquias Urbanas

Parroquias Rurales

Loma de Franco La Peafia
Tres Cerritos Buena Vista
Ocho Le6n Casacay
Simoén Bolivar El Progreso

Cafia Quemada

Uzhcurrumi.

2.1.9 Topografia.

El cantén Pasaje se encuentra dentro de la parte baja de la cuenca del rio Jubones, en si
comprende una planicie aluvial costera, con un declive que sube hacia el este; posee un
relieve quebrado en la cercanias a la cordillera de los andes en la parte oriental y
regularmente plano en la parte occidental. Al margen del rio izquierdo se ubica la ciudad de
Pasaje sobre un terreno plano, con cotas de altitud que van desde los 14 m.s.n.m., en la

parroquia la Peafia, hasta los 380 m.s.n.m., en la parroquia Uzhcurrumi.
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% Limite Urbano

Imagen 22: Modelo digital territorial de canton Pasaje.
Fuente: Semplades.
Elaboracién: Arg. Ordefiana Carrion.

== W 5000

4 244000 DY
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Corte Y-Y'

Figura 2: Cortes esquemaético del modelo digital territorial de cantdén Pasaje.
Fuente: Semplades.
Elaboracion: (El Autor, 2015)
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En la tabla siguiente se muestra el tipo de relieve existente en el Canton Pasaje, el
rango de inclinacion, su extension en hectareas y el porcentaje del area que ocupan en
relacion a la superficie total cantonal.

Tabla 2: Relieve del cantén Pasaje.

RANGO TIPO AREA %
0-5 Plano 10.268,4 40,04
5-12 Ligeramente ondulado 3.357,8 7,36

12 - 25 Ondulado 7.470,4 16,37

25-50 Montafioso 12.105,8 26,53
> 50 Escarpado 4.428,5 9,71

Fuente: Semplades.
Elaboracién: Arg. Fabiola Segarra Gémez.

Il 0-5ms.nm.
Bl 5-12ms.nm.
12 - 25 m.s.n.m.
[ 25- 50 m.s.n.m.
Il > 50ms.nm.

2.7 Limite Urbano
Imagen 23: Relieve del cantén Pasaje.

Fuente: Semplades.
Elaboracién: Arg. Ordefiana Carrion.

40



2.1.10 Aspectos fisicos.

Clima: En su investigacion de los datos meteorolégicos del INAMHI e hidricos del INERHI
Thornthwaite concluye que el clima considerado para el cantén Pasaje es, de tipo climéatico
mega térmico semiarido (A - Du—d).

Temperatura: Se considera una temperatura media anual de 25.3 °C, con una maxima de 26,9
°C entre los meses de marzo y abril y una minima 22. 3 °C entre los meses de agosto a
octubre.

Altitud: Minima 14 msnm., maxima 380 msnm., parroquia Uzhcurrumi.

Humedad Relativa: Promedio 79%, maxima entre julio y octubre con 84% y minima entre
enero y abril con 76%.

Vientos: Direccion predominante Sur — Oeste, con una velocidad media de 0.95m/s.

t PLANO ESQUEMATICO DE VIENTOS PREDOMINANTES DE LA CIUDAD

N > AT : 5
F Ry o i /’ 3 —
_\ - ! - ,/_'"
TR T R T A 7
RN/ 74 o 2
/~ J _ Corr. NNy

f
oV

Imagen 24: Vientos predominantes del cantén Pasaje.
Fuente: SIG-AMBIENTAL-AME.
Elaboracién: PDOT 2015

Suelo: El suelo predominante del cantén Pasaje es de tipo arcilloso con una textura fina que
abarca una extension de 28.756 ha, que representa el 63,01% del &rea total del canton, esto se
debe a la presencia de suelos azonales, originados por el transporte de materiales de las
partes altas montafiosas, hacia las zonas bajas reduciendo la granulometria del material, por

los diferentes procesos erosivos y de transporte.
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2.1.11 Delimitacion del &rea urbana de la ciudad de Pasaje.

La delimitacion del area de estudio de la sectorizaciébn urbana comprende las siguientes

coordenadas:
DELIMITACION URBANA DEL CANTON PASAJE
P3 P4
P6 P7
P P2 P5
P8 PO
P10
P11
P12
P26
P15
P16
P25
P24
P17
P23
— ¢ i P18
= P10 DELIMITACION URBANO
P21 P20

Imagen 25: Delimitacion del &rea urbana del cantén Pasaje.
Fuente: Departamento de Planificacion Urbana del Gad-Pasaje.
Elaboracion: PDOT 2015

NORTE: Punto 1, sentido X (628982.76) - sentido Y (9633238.35); hasta el punto 13 sentido X
(637892.58) - sentido Y (9632396.93)

ESTE: Punto 13 sentido X (637892.58) -sentido Y (632396.93); hasta punto 17 sentido X
(634482.75), sentido Y (9631284.13).

SUR: Punto 18 sentido X (634482.76) — sentido Y (9630118.13); hasta punto 23 sentido X
(630832.76) — sentido Y (9629864.09).

OESTE: Punto 23 sentido X (630832.76) — sentido Y (9629864.09); hasta punto 26 sentido X
(628982.76) — sentido (9632199.60).
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Delimitacién considerada por hidrologia, morfologia y por condiciones directas de la forma
urbana del rio Jubones, el pie de la cordillera Occidental y el sector militar de los Tres Cerritos,

cuya delimitacion fue actualizada en el periodo 2005-2011.

2.1.12 Ubicacion del terreno por Zona de Planificacion.

Segun el Plan de desarrollo y ordenamiento territorial de la ciudad de Pasaje para la

zonificacién se considero los siguientes criterios:

e Contencion del crecimiento urbano anérquico o asentamientos informales vy
densificacién de &reas urbanas actualmente con servicios basicos.

e Programacion del suelo de expansion.

e Compatibilizacion y articulacion de usos actuales de areas circundantes al tejido urbano.

e Creacion de grandes areas de preservaciéon ambiental con interés ecoldgico.

e Estructuracion de un sistema de equipamientos.

Se reconocen cinco tipos de zonas con usos de suelo y con sus respectivos tratamientos de

acuerdo a la etapa de incorporacién dentro del territorio de jurisdiccion urbana, las cuales son:

e Area consolidada

e Area de expansion futura
e Areade reserva urbana

e Area de proteccion urbana

e Area de proteccion especial

De acuerdo a la distribucion de sus cinco zonas la presente investigacion se desarrollara en

el area consolidada por ser el centro de la problematica planteada.

Area Consolidada: Para efectos de control del uso del suelo y de las densidades
poblacionales se ha considerado llevar a cabo las siguientes acciones: completar y
densificar para evitar la acumulacion de vendedores, generar una reestructuracion del

centro de la ciudad y recuperar funcionalidad del espacio publico.
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N TIPOS DE ZONAS DEL CANTON PASAJE

SIMBOLOGIA

AREA CONSOLIDADA

| AREA DE EXPANSION URBANA
AREA DE RESERVA URBANA
AREA DE PROTECCION URBANA
AREA DE PROTECCION ESPECIAL

Imagen 26: Ubicacién de terreno por zona de planificacion del canton Pasaje.
Fuente: Departamento de Planificacion Urbana del Gad-Pasaje.
Elaboracion: PDOT 2015.

2.1.13 Usos del suelo.

Las actividades productivas predominantes estan relacionadas a la produccién agropecuaria y
bananera en general, a mas de las actividades comerciales urbanas propias de una ciudad
predominantemente comercial como es Pasaje.

Durante el boom bananero la ciudad tuvo un crecimiento acelerado en las décadas de los 60 y
70, lapso en el cual muchos pobladores, especialmente de la zona austral del pais se

asentaron en la ciudad de Pasaje, atraidos por su riqueza agricola.

Las areas destinadas como residenciales, rebasaron los limites urbanos, por ello, el Plan

regulador de Pasaje propone nuevos limites para la poblacion actual la cual se detallara
posteriormente.
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Actualmente el suelo en la ciudad de Pasaje estd determinado por los siguientes porcentajes

de uso:

Tabla 3: Uso actual del suelo

USO ACTUAL DEL SUELO EN LA CIUDAD DE PASAJE
uso PORCENTAJE
Residencial 63.76%
Residencial — Comercial 10.50%

Vias 24.00%
Equipamiento comunitario 0.20%
Recreacion y areas verdes 1.54%
Areas protegidas 0.00%

Fuente: Departamento de Planificacion Urbana del Gad-Pasaje.
Elaboracion: PDOT 2015

En usos vigentes del departamento de Planeamiento Urbano de la Municipalidad de Pasaje
como se muestra en la tabla 1 no cumple con las normas establecidas para el uso del suelo
con respecto a las areas verdes; por lo cual, se encuentra muy por debajo de la norma

recomendada para ciudades latinoamericanas que oscila entre el 8 y 10 % de los usos

asignados.

En los demas usos de suelo los porcentajes se mantienen dentro de las normas usualmente
aceptadas en los municipios del pais.

Tabla 4: Normativas del uso del suelo

NORMAS VIGENTES PARA USO DE SUELO EN LAS CIUDADES DEL ECUADOR
USO DEL SUELO PORCENTAJE

Residencial 50%

Vias 20%

Areas verdes y equipamiento comunitario 10%

Areas de expansion urbana 20%

Fuente: Ley organica de ordenamiento territorial, uso y gestion del suelo.
Elaboracién: Comision Especializada permanente de Gobiernos Auténomos, descentralizacion
competencias y Organizacion del territorio.
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2.1.14 Nucleos poblacionales.
De acuerdo a los datos del censo INEC 2014, el canton Pasaje presenta una poblacion total de

72.806 habitantes, que equivalen al 11.9% de la provincia de El Oro.

Del total de la poblacion del canton Pasaje, el 72,3% se asienta en el &rea urbana cantonal, y el
27,7% de la poblacion en el area rural. Esto determina la urgencia de elaborar el plan de
desarrollo urbano.

De su total de poblacion tanto urbano como rural, el 50.5% es de sexo masculino y el 49.5% de

sexo femenino.

2.1.15 Componente Econdmico.

2.1.15.1 Poblacion Econémicamente Activa (PEA).

Segun datos del censo del INEC 2014, la poblacién en edad econémicamente activa en el
canton Pasaje, es de 30. 385 habitantes, de los cuales el 95,44% estan ocupados, es decir,
efectivamente desempefian un trabajo remunerado; mientras que el 4,56% no se encuentra

laborando ya que estan en busqueda de empleo (por primera vez) o se encuentran cesantes.

Donde la poblacion econémicamente activa del area urbana (51,56%) y del area rural (51,71%)
son muy similares; sin embargo el area rural cuenta con una mayor poblaciéon ocupada con un
97,48% frente a un 94,67% del area urbana. Por lo tanto se observa una mayor desocupacion
en el area urbana (5,33%) que en el area rural (2,52%). En relacién a la poblacién inactiva se
encuentra que tanto para el area urbana como para la rural es cercana al 50,00%; la poblacién
econdmicamente inactiva es la que se dedica a: quehaceres domésticos, estudiantes,

jubilados, rentistas, personas con capacidades especiales y otros.

De acuerdo a los datos estadisticos podemos mencionar que en el cantén Pasaje el nivel de

desocupacion es bajo, tanto en el &rea urbana (5,33%) como en el area rural (2,52%).

46



2.1.15.2 Poblacién Ocupada por Rama de Actividad (PORA).

Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca —36.2%
Comercio al por mayor y menor _ 19.4%

Construccion ;6.4%
Ensenanza : 5.6%
Transporte y almacenamiento - 5.4%
Administracion publica y defensa ;4.7%
Industrias manufactureras - 4.7%
Actividades de los hogares como empleadores ﬁ4.5%
Actividades de alojamiento y servicio de comidas ;3.3%

Otras actividades de servicios ; 2.0%

otros |7 8%

Imagen 27: Ocupacion por rama de actividad del canton pasaje.
Fuente: INEC - Censo de Poblacién y Vivienda 2010.
Elaboracién: INEC 2014.

Segun, el censo del INEC 2014, se observa que la poblacion ocupada relevante esta en la
rama de actividad de agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca, desarrollada en zona rural del
Cantén y en el ambito comercial al por mayor y menor, practicada evidentemente en la zona
urbana de la Ciudad; donde el resto de poblacién ocupada se encuentra por debajo del 10%

de actividades como se indica en la figura 27.

2.1.15.3 Actividades productivas relevantes en el &mbito Urbano.

Comercio y Servicios.

En el cantén Pasaje existe un total de 2.360 establecimientos comerciales. Dentro de estos se
destacan con mayor nimero los establecimientos de comercio (57,63 %) y servicios (32,63 %).

En este contexto, el comercio es una actividad que abarca la venta de productos agricolas que
se producen en Pasaje. En cuanto a los servicios observamos que la mayoria de los
establecimientos se aglutinan en alimentos y bebidas que son ofertados para personas locales

y visitantes de Pasaje. (Pasaje, 2015)
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0,76% 8,98% I4 Manufactura

‘ 4 Comercio

32,55%_/ ‘
|

/ servicios

Otros
57,63% {Agricultura, Minas, Organiz
acionesy Organos
Extraterritoriales)

Imagen 28: Actividades comerciales y servicios—Pasaje.
Fuente: Departamento de Planificacién Urbana del Gad-Pasaje.
Elaboracion: PDOT 2015.

2.2 Descripcién del comercio.

El comercio en la ciudad de Pasaje es basicamente local, se ubica principalmente en el area
céntrica de la Ciudad generando una actividad urbana que lo convierte en mayor dinamismo de
la ciudad, en esta area existe el mercado formal como, almacenes, bazares, ferreterias, bares
servicios bancarios y mercado informal como, venta de ropa, cides, celulares, comida, articulos
de primera necesidad entre otros, todo esto originando intenso trafico tanto vehicular como

peatonal.

SIMBOLOGIA

- ZONA COMERCIAL

I INSTITUCIONES PUBLICAS
Ml INSTITUCIONES EDUCATIVAS
B zZONA DE CULTIVOS

Imagen 29: Andlisis del mercado—Pasaje.

Fuente: Departamento de Turismo del GADC-PASAJE.
Elaboraciéon: PDOT 2015.
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2.2.1 Mercado Formal.

En la ciudad de Pasaje se puede observar dos centros de comercio formal los que se
desarrollan en los mercados municipales y los almacenes o tiendas que se encuentran en las

plantas bajas de los edificios, dentro de las zonas comerciales de la ciudad.

Foto 6: Antiguo mercado municipal de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2015)

En la zona central comercial de la ciudad de Pasaje se encontraba el antiguo mercado
municipal construido en el afio 1974, entre las calles 4 de Agosto, San Martin, Juan Montalvo y
Municipalidad. Contaba con 1.774m2 de construccion, en su parte interior constaban 117
puestos y exteriormente 300 puestos, ocupando aceras y calles que infortunadamente su
limitada &rea y la superposicién y concentracion de actividades generaban un caos y anarquia
del espacio, por tal razén comienzan aqui los asentamientos informales de comercio en las

calles perimetrales al mismo.

Conjuntamente se encontraba las oficinas de la comisaria Municipal; sobre la misma existia
una segunda planta destinada a saléon de uso mdltiple y que actualmente esta subutilizado

como bodega.

Como también fuera de la zona comercial de la Ciudad se encuentra la construccion del
mercado municipal del sur con 702 m2 de &rea, construido en la administracion de la alcaldia
periodo 1992-1996. Dicha construccion fue con el fin de descentralizar la alta demanda
comercial en el centro de la ciudad, pero debido a la pésima accesibilidad, que contaba con

calles alastradas y distante a la zona comercial, no tuvo acogida que se esperaba por la
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poblacion, siendo actual una construccion olvidada y en estado como indica la fotografia

siguiente.

-

Foto 10: Actual estado del mercado Sur de la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

Con la nueva administracién de la alcaldia periodo 2014-2019, se ejecuta la construccién del
nuevo mercado municipal, el cual fue reubicado a una nueva zona fuera del centro comercial

de la ciudad.

Foto 7: Nuevo mercado municipal “Plaza comercial San Antonio” de la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

Ubicado en la avenida Eloy Alfaro entre las calles Piedrahita y Olmedo, cuenta con 7.400 m2
de construccién. Dispone de 487 locales, distribuidos en:
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Planta Baja.

Cuenta con 254 locales, distribuidos en las siguientes zonas:

CALLE ELOY ALFARO

o o
ENTRADA PRINCIPAL

CALLE PIEDRAHITA
CALLE OLMEDO

\ | 1'id
\n,, __ENTRADA DE ZONA DE CARGA Y . ~ J

DESCARGA [ T -
ZONA DE CARGA Y DESCARGA

/~ ZONIFICACION DE PLANTA BAJA N\
00011 34 LOCALES EXTERIORES [ 12 L. EMBUTIDOS Y LACTEOS BATERIAS SANITARIAS [ 05L.PLANTAS Y FLORES I 02L.PAN
[N 48 L. CARNES ROJAS [ 16 L MARISCOS SIRCULACIONES VERTICALES [ 24 L. FRUTAS

22L.POLLO 04 L. HUEVOS AREA DE SERVICIO 8L Y GRANOS

Figura 3: Zonificacion de la planta baja de la “Plaza Comercial San Antonio” de la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor. 2016)

En la actualidad en la planta baja se puede observar poco movimiento comercial en sus

diferentes zonas y falta de iluminacién-ventilacion natural en el mismo.

Foto 8: Imagenes internas de planta baja de la “Plaza Comercial San Antonio” de la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Planta Alta.
Cuenta con 233 locales, distribuidos en las siguientes zonas:

A T T

7 lorm B

=

]
D_ “

[ O

4424 ALL
A diggo AIAIA

ZONIFICACION DE PLANTA ALTA

B 3L COMEDOR-CAFE [ 42L.vaRios ADMINISTRACION
18 L. JUGOS-HELADOS 78 L. BAZARES BATERIAS SANITARIAS
64 L. ABARROTES CIRCULACION VERTICAL

Figura 4: Zonificacién de la planta alta de la “Plaza Comercial San Antonio” de la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

Al presente, en la planta alta se puede observar también poco movimiento comercial en sus

diferentes zonas y falta de iluminacién-ventilacion natural en el mismo.

Foto 9: Imagenes internas de planta alta de la “Plaza Comercial San Antonio” de la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)
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El proyecto fue ejecutado en especial para los comerciantes del antiguo mercado municipal y
para los ubicados informalmente en la zona comercial de la ciudad; donde la reubicacion del

proyecto esta generando problematica entre los mismos.

PROBLEMATICA DE REUBICACION DEL MERCADO

Migracion del comerciante
FACTORES hacia la zona comercial
de la ciudad

GAD-MUNICIPAL COMERCIANTE CLIENTE
Falta de estudio de . . . . . . .
mercado para la Baja venta de mercaderia Perdida de interés por distanci

LT centro-mercado

reubicacion.

Figura 5: Esquema de la problematica de la reubicacion del nuevo mercado de la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

También se puede observar por toda la urbe de Pasaje en especial entre la zona donde se
encuentra el palacio municipal y el lugar donde se encontraba el antiguo mercado, que se
extienden pequefios comercios a modo de tiendas, despensas y bodegas de diferentes tipos de
productos. Estos son establecimientos privados pequefios que brindan un servicio en especial
en las plantas bajas de los edificios, los cuales constituyen la principal zona comercial de la
ciudad.

Foto 11: Tiendas y almacenes de la urbe de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)
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2.1.2 Mercado Informal.

El crecimiento del comercio informal comienza a manifestarse en la urbe de Pasaje, cuando se

da los desbordamientos del mercado municipal, ocupado el area periférica del mismo.

Imagen 28: Exteriores del antiguo mercado municipal Pasaje.
Fuente: goo.gl/6aRzeU
Elaboracién: Diario el Imparcial de la ciudad de Pasaje (2010)

Los puestos observados estan construidos principalmente con materiales improvisados como
madera, nylon, tela, o incluso hacen uso de vehiculos como locales informales. El tipo de
productos que venden estos comerciantes son los mismos que se venden dentro del mercado

formal.

El mercado informal, por su parte lo constituyen los vendedores callejeros que se esparcen
sobre las calles mas inmediatas al mercado y parque central, segun el censo realizado en
enero del 2016 por el departamento de comisaria del GAD municipal, existen 550

comerciantes informales que se encuentran ocupado las calles y aceras de la urbe.

Aqui se distribuyen todo tipo de productos de consumo, como ropa, herramientas, alimentos,
entre otros, ocupacion 100% de las aceras y calles del centro de la ciudad en mayor cantidad el

dia domingo (dia de plaza).
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Foto 12: Calles - Aceras ocupadas por el comercio informal en el centro de la urbe de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

Otro factor que influye en el comercio informal en la urbe de Pasaje son las personas que
vienen a ofrecer su producto; en especial los fines de semana, de las parroquias rurales del
cantén ya que cuentan con alta produccion agricola y ganadera. Su produccion agricola es
variable y abundante cuyos principales cultivos son el banano, cacao, café, maiz, platano; asi
como también, frutas tropicales de toda clase y de buena calidad como: naranjas, papayas,

coco, entre otros.

Foto 13: Comerciantes informales que vienen de las Parroquias Rurales del canton Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)
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2.3 Diagnostico de la zona comercial y adyacente de la ciudad de Pasaje.

J.{t/;’ -

@gm;q

: E_a] SEPTOR Il

SEPTORI A

Delimitacion Sectorial
Delimitaciéon Comercial
Area Comercial

Area Adyacente
Delimitaciéon Urbana

@ ESCALA GRAFICA

Netros 0 o a5 1 1.5 2 K.
-

MK

ELEVACIONES EN METROS

Figura 6: Ubicacion de los sectores en la Zona Comercial del ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

Dentro de la zonificacién urbana de la ciudad, encontramos el area comercial la misma que se subdivide en cuatro sectores, los
cuales estan conformados por una por una zona comercial especifica y por otra zona adyacente la misma que esta en relacion
directa con la zona comercial, generando imagen comercial sectorizada en el centro de la urbe. En estos sectores existen

mercados formales tales como: almacenes, bazares, ferreterias, bares, servicios bancarios entre otros.

Refiriéendonos al tema de estudio como es el comercio informal se encuentra la venta de: ropa, Cd’s, celulares, alimentos
preparados, articulos de primera necesidad entre otros; todo esto originando intenso trafico tanto vehicular como peatonal, asi

también contaminacion ambiental y auditiva por la acumulacién de basura en calles y aceras y el perifoneo.
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2.3.1 Diagndstico de las zonas comerciales y adyacentes del sector I.

////
//////////»,/y}// -

‘ Residencias y bares ‘

// & /// L
%////// ///// /// 77] | Resisencias y comercio]

7 7 :
77 / . /// V% ‘ Comercial ‘
/ ///// zONAlS -

ZONAS

‘ ‘ Institucional—administrativa‘

‘ ‘ Ubicacion de comercio informal‘

ZONAS

Figura 7: Ubicacién del sector | en la Zona Comercial del ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

El sector | se encuentra ubicado en el centro de la ciudad y dentro de este encontramos definido el area de comercio tanto formal

como informal, el mismo que estd rodeado por una zona mixta adyacente la que se conforma de: Residencias-bares, residencia-

comercio, institucional-administrativa.
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2.3.2 Estado actual de la zona comercial del sector |I.

El sector | esta conformado por seis zonas (M1-M2-M3-M4-M5-C6) y P1-P2-P3-P4 es el angulo de la toma fotografica.

v A\

Figura 8: Estado actual M1. Sector |.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 9: Estado actual M2. Sector |
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 10: Estado actual M3. Sector 1.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 11: Estado actual M4. Sector |.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 12: Estado actual M5. Sector 1.

Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 13: Estado actual M6. Sector 1.
Fuente: (El Autor, 2016)
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2.3.3 Diagnostico de la zona comercial y adyacente del sector .

Vﬂ ‘ Comercial ‘

ZONAS
’ ‘ ‘ Viviendas ‘
ZONAS

@ Om 20m 40m 80m

Figura 14: Ubicacién del sector Il en la Zona Comercial del ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

El sector Il se encuentra ubicado al este del centro de la ciudad, este sector es lugar de expansion comercial de la urbe, donde la
zona comercial esta constituida por la construccién del nuevo mercado municipal y sus zonas adyacentes estan conformadas

netamente por viviendas.
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2.3.4 Estado actual de la zona comercial del sector II.

El sector Il esta conformado por una zona (M7) y P1-P2-P3-P4 es el angulo de la toma fotografica.

ERCADO
NUEVO

Figura 15: Estado actual M7. Sector |l
Fuente: (El Autor, 2016)
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2.3.5 Diagnodstico de la zona comercial y adyacente del sector Ill.

/////
M 8 Comercial

%

Viviendas

@ om  20m 40m 80m

Figura 16: Ubicacion del sector Il en la Zona Comercial del ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

EL sector Il se encuentra ubicado en la parte sur este del centro de la ciudad y su zona comercial se concentra en una zona, y sus

zonas adyacentes estan conformadas netamente por viviendas.

66



2.3.6 Estado actual de la zona comercial del sector Il

El sector Il esta conformado por una zona (M8) y P1-P2 es el angulo de la toma fotogréfica.

Figura 17: Estado actual M8. Sector Il
Fuente: (El Autor, 2016)
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2.3.7 Diagndstico de la zona comercial y adyacentes del sector IV.

>
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Figura 18: Ubicacion del sector IV en la Zona Comercial del ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

EL sector IV se encuentra ubicado en la parte sur de la ciudad, donde su zona comercial se hace evidente en épocas festivas, de

igual manera sus zonas adyacentes estan conformadas por: viviendas y zona deportiva.
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2.3.8 Estado actual de la zona comercial del sector IV.

El sector IV esta conformado por una zona (M9) y P1-P2-P3 es el angulo de la toma fotogréfica.

Figura 19: Estado actual de M9. Sector 1V
Fuente: (El Autor, 2016)
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2.4 Factores para el diagndstico de la imagen urbana de la zona comercial de la

ciudad de Pasaje.

Contexto.- Corresponde a la ubicacion donde se emplaza el comercio que puede ser: zona

central, zona intermedia o zona periferia.

e Zona central: Esta dada en el centro de la ciudad de Pasaje.
e Zona Intermedia: Esta dada en intermedia de la zona comercial y la periferia, lugar de
expansion comercial de la zona urbana de la ciudad de Pasaje.

e Zona Periferia: Esta dada en el perimetro del centro urbano de la ciudad de Pasaje.

Mobiliario urbano.- Consiste en el analisis de: material, estado y existencia del mobiliario en la
zona como: bancas, basureros, parada de bus, jardineras, monumentos, fuentes de agua,

faroles/luminarias, balizas.

e Bueno: En buen estado de su estructura y material del mobiliario.
e Regular: En estado medio de vida util que con una leve reconstruccion se puede seguir
utilizando al mismo.

e Malo: En pésimo estado del mobiliario que requiere demolicion o cambio inmediato.

Escala de edificacién.- Concierne al andlisis de la escala existente de las edificaciones de la

Zoha como.

e Un Piso: Consiste que la edificacion es de una solo planta arquitectonica.
e Dos 0 mas pisos: Consiste que la edificacion es de dos o mas plantas arquitectonica.

e Sin edificacion: Consiste a la existencia de lotes baldios en la zona.

Dinadmica visual.- Se refiere como es percibido la zona:
Seguro: De transitar libremente, sin peligro de delincuencia, sin contaminacion ambiental.
Indiferente: Poca afluencia de personas y bajo movimiento comercial.

Inseguro: De transitar libremente, peligro de delincuencia, contaminacion ambiental.
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Problematica existente: Consiste en establecer el estado de deterioro de la infraestructura

urbana de la zona.

Bueno: En buen estado de calzada y aceras.

Regular: En estado medio de vida 0til de calzada y aceras.
Malo: En pésimo estado de calzada y aceras.

El andlisis de cada item se visualiza mediante el grafico de barra de columnas 100% apiladas;
el cual permite representar: en el lado vertical los factores que determinan el estado actual de
la imagen urbana de la zona comercial expresados en porcentajes, y, en su lado horizontal se

ubican cada una de sus zonas (M1, M2...).

e Mobiliario Urbano

ANALISIS DEL ESTADO DE LUMINARIAS

100%
90%
80% 8
70% l
70% 0% Lﬂ
60% 80%
50% i Malo
40% M Regular
M Bueno
30%
20%
10%
0%
M6 M7

M1 M2 M3 M4 M5 M8 M9
ZONAS

LUMINARIAS EXISTENTES

Figura 20: Analisis del estado de las luminarias.
Fuente: (El Autor, 2016)

Las luminarias en la zona M1 posee un estado regular en un 60%, y un 20% es bueno y podria

conservarse, y en su 20% malo, podrian ser renovadas por parte de la competencia.

En la zona M2 las luminarias poseen un estado malo en un 60%, podrian ser renovadas por

parte de la competencia, y un 40 % es regular que podrian ser conservadas.
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En las zonas M3 y M8 las luminarias poseen un estado malo en un 80%, podrian ser

renovadas por parte de la competencia, y un 20 % es regular que podrian ser conservadas.

En las zonas M4-M5 las luminarias poseen un estado malo en un 70%, podrian ser renovadas

por parte de la competencia, y un 30 % es regular que podrian ser conservadas.

En las zonas M6 las luminarias poseen un estado bueno en un 78%, donde no se intervendria
debida a la reciente regeneracion de la zona, a excepcion del 22% que se encuentra en mal
estado que podria ser renovado por parte de la competencia.

En la zona M7 las luminarias poseen un estado bueno en un 56%, y un 44% es regular y

podria conservarse.

En la zona M9 las luminarias poseen un estado regular en un 62%, que podrian ser

conservadas y en su 38% malo podrian ser renovadas por parte de la competencia.

ANALISIS DEL ESTADO DE JARDINERAS

100%

90% o 3

80%
7 )
=
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v
5 60% .
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2 50% - 100% 100% i Malo
e 40% M Regular
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8 30%
<

20%

10%

0%
M1 M2 M3 M4 M5 Me M7 M8 M9
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Figura 21: Analisis del estado de jardineras.
Fuente: (El Autor, 2016)
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En las zonas que cuentan con jardineras como: En la zona M3 posee un estado regular en un
75%, y podria conservarse, y un 20% es malo que podrian ser renovadas por parte de la

competencia.

En la zona M4 las jardineras poseen un estado regular en un 17%, y en su 83% es malo,

donde lo més conveniente podrian ser renovadas por parte de la competencia.

En la zona M5 las jardineras poseen un estado malo en su 100%, podrian ser renovadas por
parte de la competencia, y en la zona M6 las jardineras poseen un estado bueno en un 100%,

donde no se intervendria debida a la reciente regeneracion de la zona.

En la zona M8 las jardineras poseen en una menor escala, presentando un estado malo en su

100%, podrian ser renovadas por parte de la competencia.

En la zona M9 las jardineras poseen un estado regular en un 77%, y podria conservarse, y un

23% estan en mal estado y podrian ser renovadas por parte de la competencia.

ANALISIS DEL ESTADO DE BANCAS - BASUREROS - PILETAS
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14 Bancas - 100%

12

10
Basureros- 100%

Malo
= Regular
| Bueno

CANTIDA EXISTENTE
o

Pilestas - 100%

M1 M2 M3 M4 M5 Mé M7 M8 M9
ZONAS

Figura 22: Analisis del estado de bancas- basureros- piletas.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Solo en la zona M6 cuentan con bancas, basureros y piletas, donde todos estos mobiliarios

poseen un estado bueno en su 100%, y podria conservarse.

e Escala de edificacion.

ANALISIS DE ESCALA DE EDIFICACION
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Figura 23: Andlisis de escala de edificacién.
Fuente: (El Autor, 2016)

Se denota el predominan de las construcciones de dos 0 mas pisos en todas las zonas como:

En la zona M1 posee un 64% de construcciones de dos o mas pisos, y en un 29% en

construcciones de un piso, aunque existen lotes sin construcciones en un 7%.

En la zona M2 posee un 71% de construcciones de dos o mas pisos, y en un 29% en

construcciones de un piso, y no existen lotes sin construcciones.

En la zona M3 posee un 76% de construcciones de dos o0 mas pisos, y en un 24% en

construcciones de un piso, y no existen lotes sin construcciones.

En la zona M4 posee un 59% de construcciones de dos 0 mas pisos, y en un 41% en

construcciones de un piso, y no existen lotes sin construcciones.

En la zona M5 posee un 77% de construcciones de dos 0 mas pisos, y en un 23% en

construcciones de un piso, y no existen lotes sin construcciones.
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En la zona M6 posee un 93% de construcciones de dos 0 mas pisos, y en un 7% en

construcciones de un piso, y no existen lotes sin construcciones.

En la zona M7 posee un 50% de construcciones de dos o mas pisos, e igual en 50% de lotes

sin construcciones.

En la zona M8 posee un 67% de construcciones de un piso, y en un 33% de lotes sin

construcciones.

En la zona M9 posee un 50% de lotes sin construcciones, y un 33% en construcciones de un

piso, y en menor escala en un 17% de construcciones de dos 0 mas pisos.

Donde podrian renovarse en todo las zonas, aquellas construcciones de un piso que se
encuentran en medio de edificaciones altas para mejorar su imagen del entorno e igual para los
lotes que se encuentren sin construccién, podria conservarse para que por medio de la
administracion del Cantdn se llegar4 a un acuerdo con el propietario del bien para realizar

algun proyecto de bien comudn en el mismo.

e Percepcibén de sector.

ANALISIS DE LA PERCEPCION DEL SECTOR
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Figura 24: Andlisis de la percepcién del sector.
Fuente: (El Autor, 2016)
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En mayor parte la percepcion de las zonas son catalogados como un lugar inseguro, siendo asi
gue en las zonas M1-M2-M3-M4, provee en un 75% de inseguridad, esto debido por la
presencia de delincuentes y de desechos en todas las aceras y calles donde se asienta el
comercio informal, por lo cual se podria renovar todo estas zonas para mitigar el problema
actual, lugar que también conlleva a un 25% de indiferencia de las zonas, que se podria

conservar para reactivar con mayor orden las actividades dadas en el mismo.

En la zona M5, presenta un 50% tanto inseguro como indiferente en lo cual se podria renovar el

sector mediante la reactivacion y ordenamiento de las actividades presentes.

En la zona M6 es Unico lugar donde posee un 75% de seguridad que con la ayuda del mismo

se podria renovar el 25% de indiferente que mejoraria en 100% la zona principal del Cantén.

En la zona M7, presenta un 50% tanto seguro como indiferente en lo cual se podria conservar
lo actual pero con mayor orden para que la zona se mejore 100%.

En las zonas M8-M9, provee en un 67% de inseguridad, y un 33% de indiferencia esto debido
por encontrase fuera del centro de la ciudad, que podria ser renovado mediante la reactivacion

e implementos de nuevas actividades constante en las zonas.

Infraestructura urbana.

ANALISIS DEL ESTADO DE LA INFRAESTRUCTURA URBANA
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Figura 25: Andlisis del estado de la infraestructura urbana.
Fuente: (El Autor, 2016)

INFRAESTRUCTURA URBANA EXISTENTE
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El estado de la infraestructura urbana en la zona M1 posee un estado regular en un 50%, y un
25% es bueno y podria conservarse, y en lo que resta el 25% estan en mal estado que podrian

ser renovadas por parte de la competencia.

El mal uso del espacio publico en las zonas M2-M3-M4, conlleva a que en su 75% se
encuentre en estado malo, y podria renovarse, siendo su parte restante de la zona M3-M4 su
estado es regular en un 25%, y en un 25% es bueno en la zona M2, por tal razén se podria

conservar el mismo

En la zona M5 la infraestructura urbana posee un estado bueno en un 50%, y un 25% regular y
podrian conservarse, siendo su restante en un 25% malo que podria ser renovada por parte de

la competencia.

En la zona M6-M7, posee una buena infraestructura urbana en un 75% y con ayuda del mismo
se podria continuar con la renovaciéon en su 25% de estado regular, logrando el 100% de buena

infraestructura urbana.

En la zona M8 la infraestructura urbana, poseen un estado regular en un 67%, y un 33% es

bueno, que podrian ser conservadas.

En la zona M9 la infraestructura urbana, poseen un estado regular en un 67% y podria ser
conservada, a diferencia de su restante que se encuentra en un 33% de mal estado, que

deberia ser renovado.

2.5 Factores para el diagnéstico de las actividades de servicio de los sectores en la

zona comercial de la ciudad de Pasaje.
Predominio de las actividades que se realizan en la zona analizada.

Administrativo.- Se refiere si en la zona existen establecimientos administrativos ya sea de

tipo publico o privado en la actualidad.

Educacion.- Se refiere si en la zona existen establecimientos educativos ya sea de tipo

publico o privado en la actualidad.
Comercio.- Se refiere si en la zona existe actividad comercial como:

Formal, informal o ambos a la vez.
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Sociocultural.- Se refiere si en la zona existen en alguna ocasion festividades de

aniversario, religiosas o deportivas.

El andlisis de cada item se visualiza mediante el gréfico de barra de columnas 100% apiladas;
el cual permite representar: en el lado vertical los factores que determinan las actividades de
servicio de la zona comercial expresados en porcentajes, y, en su lado horizontal se ubican

cada una de sus zonas (M1, M2...).

e Actividades de servicio.

ANALISIS DE LAS ACTIVIDADES DE SERVICIO
PREDOMINA EL COMERCIO
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Figura 26: Andlisis de las actividades de servicio predomina el comercio.
Fuente: (El Autor, 2016)

La actividad de servicio que se da con mayor frecuencia en las zonas, es la de comercio ya sea

formal o informal como:

En las zonas M1-M2-M3 se da en un 75% de tipo informal, y un 25% de ambas actividad que
ocasionando varios problemas en los mismos, donde se podria mitigar este fendémeno

mediante la regeneracion urbana de estas zonas.

En las zonas M4-M5 se observa que la problematica del comercio informal se va reduciendo
debido a que se va aproximando a la zona (M6) principal de la Ciudad, dado en la M4 en un

50% tanto informal como ambos, y podria ser renovado para que tenga una mejor imagen
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urbana. En la zona M5 ya se manifiesta con mejor aspecto el comercio formal en un 50%, y

podria conservarse para que el 50 % de ambos pudiera renovarse y mejorar 100% el mismo.

En la zona M6, siendo la zona principal donde se encuentra la maxima autoridad de la ciudad,
prevalece el comercio formal en un 75 %, y podria ser conservado de tal manera que el 25%

ambos restante pueda mejorar.

En la zona M7, siendo un zona nueva para extender de forma ordenada al comercio en la
ciudad, donde se encuentra la construccion del nuevo mercado municipal, se da el comercio
formal en un 75%, pero ya se observa la presencia de ambos en un 25% que se deberia
acatar estrictamente las normativas para que no siga creciendo y pueda conservarse el

comercio formal en el sector.

En la zona M8, siendo un zona en la periferia del centro de la ciudad, se encuentra una antigua
construccion de un mercado municipal del sur en estado obsoleto pero que aun se da en su
parte frontal un Unico puesto de comercio formal convirtiéndose en un 100% de actividad del
sector que podria ser renovada para reactivar las actividades comerciales entre otras.

En la zona M9, siendo una zona en la periferia del centro de la ciudad, que es reactivado la
actividad comercial en tiempos de fiestas de aniversario y deportivas del canton, es por tal
razén, que gran parte del afio carece del mismo, y podria ser renovado para darle movimiento

durante todo el tiempo.

ANALISIS DE LAS ACTIVIDADES DE SERVICIO
ADMINISTRATIVO-EDUCATIVO-SOCIOCULTURAL
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Figura 27: Analisis de las actividades de servicio administrativo- educativo-sociocultural.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Las actividades de servicio que se dan a menor escala en algunas de las zonas, de tipo

administrativo, educacion y sociocultural, como:

En la zona M6 predomina las actividades administrativas en el cual el 35% actividades de tipo
administrativo publico, y un 10% de tipo administrativo privado, ya que también aqui se

encuentran actividades de educacion en un 20% siendo 10%privada y el 10% publica.

Ademés en ciertas ocasiones del afio se desarrollan actividades de tipo sociocultural en un
25% de aniversario cantonal y un 10% de fiestas religiosas, siendo asi que podrian reubicarse
algunas de estas actividades para reducir la probleméticas y aglomeracion en la zona M6.

En el caso de la actividad sociocultural, que se da en la zona M9 en un 50% tanto deportivo
como de aniversario, donde se podria plantear una regeneracion urbana el sector para que

tenga mayor acogida no solo en esta actividad si no durante todo el afio.

2.6 Factores para el diagnostico del equipamiento de los sectores de la zona comercial
de la ciudad de Pasaje.

Infraestructura.- Corresponde en el estado de vida Gtil que se encuentran en la actualidad los
servicios basicos: agua potable, alcantarillado fluvial — aguas servidas y alumbrado eléctrico, en

el sector a analizar.

Bueno: En buen estado de los servicios basicos.

Regular: En estado medio de vida util de los servicios basicos.
Malo: En pésimo estado de los servicios basicos.

Vialidad-movilidad.- Consiste en indicar el tipo de via, el sentido de la movilidad vehicular y la

mayor afluencia (transitada) dicha via en cada zona.

e Viaprincipal doble carril unidireccional.
e Viasecundaria doble carril unidireccional.

e Transitada.

El andlisis de cada item se visualiza mediante el grafico de barra de columnas 100% apiladas;
el cual permite representar: en el lado vertical los factores que determinan el estado actual del
equipamiento de la zona comercial expresados en porcentajes, y, en su lado horizontal se

ubican cada una de sus zonas (M1, M2...).
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e Servicio basicos.

ANALISIS DEL ESTADO DE LOS SERVICIOS BASICOS
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Figura 28: Andlisis del estado de los servicios basicos.
Fuente: (El Autor, 2016)

El estado de los servicios basicos en la zona M1 posee un estado regular en un 50%, y un
25% es bueno y podria conservarse, y en lo que resta el 25% es tan en mal estado que
podrian ser renovadas por parte de la competencia.

El mal uso del espacio publico en las zonas M2-M3, conlleva a que en su 75% se encuentre en
estado malo, y podria renovarse, siendo su parte restante encontrdndose en un estado regular

en un 25%, y podria conservar el mismo.

En la zona M4, los servicios basicos se encuentran en un 50% es estado regular, y podria

conservarse, a diferencia de su 50% de estado es malo que lleva a una renovacion inmediata.

En la zona M5 los servicios basicos poseen un estado bueno en un 50%, y un 25% regular y
podrian conservarse, siendo su restante en un 25% malo que podrian ser renovadas por parte
de la competencia.

En las zonas M6-M7, posee buen estado los servicios basicos en un 75% y con ayuda del
mismo se podria continuar con la renovacion en su 25% de estado regular, logrando el 100%
del buen estado de los servicios basicos.
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En la zona M8 la infraestructura urbana, poseen un estado regular en un 67%, y un 33% es

bueno, que podrian ser conservadas.

En la zona M9 el estado de los servicios basicos, poseen un estado regular en un 67% y
podria ser conservada, a diferencia de su restante que se encuentra en un 33% de mal estado,

gue deberia ser renovado.

¢ Vialidad y movilidad.

ANALISIS DE LA VIALIDAD Y MOVILIDAD VEHICULAR
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Figura 29: Analisis de la vialidad y movilidad vehicular.
Fuente: (El Autor, 2016)

La vialidad en la M1, corresponde en un 50%, a vias principales doble carril unidireccional y un
50% de vias secundarias doble carril unidireccional, y podria conservarse, siendo cuatro vias

gue lo rodean a la zona, tres de ellas son frecuentemente transitadas.

La vialidad en las zonas M2-M3-M5, corresponde en un 75%, a vias principales doble carril

unidireccional y un 25% de vias secundarias doble carril unidireccional, y podria renovarse
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para una mejor circulacion vehicular y peatonal, siendo cuatro vias que lo rodean a cada zona,
tres de ellas son frecuentemente transitadas, a diferencia de la zona M5 que sus cuatros vias

son transitadas.

La vialidad en las zonas M4-M6-M7, corresponde en un 50%, a vias principales doble carril
unidireccional y un 50% de vias secundarias doble carril unidireccional, y podria conservarse,
siendo cuatro vias que lo rodean al sector, tres de ellas en las zonas M4-M7 son

frecuentemente transitadas a diferencia de la zona M6 que sus cuatros vias son transitadas.

La vialidad en la zona M8, corresponde en un 75%, a vias secundarias doble carril
unidireccional y un 25% de vias principales doble carril unidireccional, y podria renovarse para
una mejor circulacién peatonal, siendo tres vias que lo rodean a la zona, una de ellas es

frecuentemente transitada.

La vialidad en la zona M9, corresponde en un 75%, a vias principales doble carril unidireccional
y un 25% de vias secundarias doble carril unidireccional, y podria renovarse para una mejor
circulacién vehicular y peatonal, siendo tres vias que rodean a la zona, dos de ellas son

frecuentemente transitadas.

2.7 Factores para el diagnéstico arquitecténico de los sectores de la zona comercial de
la ciudad de Pasaje.

Estilo arquitecténico.- Consiste en indicar el predominio de estilo arquitecténico ya se

moderno o colonial en las zonas.
Estilo arquitecténico moderno: Existencia de edificaciones con estilos actuales del medio.
Estilo arquitecténico colonial: Existencia de edificaciones patrimoniales en el medio.

Elemento urbano.- Consiste en determinar si en la zona existe algun lugar de encuentro de la

poblacion de Pasaje, como:
Plaza, mercado, feria o bahia, iglesia, coliseo.

El andlisis de cada item se visualiza mediante el grafico de barra de columnas 100% apiladas;
el cual permite representar: en el lado vertical los factores para el diagnostico arquitectonico de
la zona comercial expresados en porcentajes, y, en su lado horizontal se ubican cada una de
sus zonas (M1, M2...).
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e Estilo arquitectonico.

ANALISIS DEL ESTILO ARQUITECTONICO
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Figura 30: Andlisis del estilo arquitectonico.
Fuente: (El Autor, 2016)

En las zonas M1-M2-ME-M4-M5-M6, el estilo arquitectonicos, predomina las edificaciones con
tendencias modernas; esto se debe a que se encuentra en una zona céntrica, que requiere
destinar mas locales para uso comercial; sin embargo, existe en menor escala edificaciones

con estilo colonial, como:

En la zona M1 la tendencia moderna posee un 77% y en un 23% de tendencia colonial, y
podria conservarse pero deben ser tratadas continuamente sus fachadas de ambos estilos para

gue su imagen urbana mejore.

En la zona M2 la tendencia moderna posee un 90% y en un 10% de tendencia colonial, y
podria conservarse pero deben ser tratadas continuamente sus fachadas de ambos estilos para

gue su imagen urbana mejore.

En la zona M3 la tendencia moderna posee un 83% y en un 17% de tendencia colonial, y
podria conservarse pero deben ser tratadas continuamente sus fachadas de ambos estilos para

gue su imagen urbana mejore.
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En la zona M4 la tendencia moderna posee un 97%, y podria conservarse pero deben ser
tratadas continuamente sus fachadas, a diferencia de su 3% tendencia colonial que por su

estado deteriorado se podria renovar la construccion.

En la zona M5 la tendencia moderna posee un 77% y en un 23% de tendencia colonial, y
podria conservarse pero deben ser tratadas continuamente sus fachadas de ambos estilos para

gue su imagen urbana mejore.

En la zona M6 la tendencia moderna posee un 64% y en un 36% de tendencia colonial, y
podria conservarse pero deben ser tratadas continuamente sus fachadas de ambos estilos para

gue su imagen urbana mejore.

En las zonas M7-M8-M9 son lugares que se encuentran fuera del centro de la ciudad, sus
construcciones son recientemente construidas con una tendencia moderna en un 100%, a
diferencia de la zona M8 que siendo una construccién moderna que por falta de mantenimiento

se encuentra en pésimo estado, por ende debe ser renovada.

e Lugares de encuentro (mercado, plaza, feria o bahia, coliseo).

ANALISIS DE LA EXISTENCIA DE LUGARES DE ENCUENTRO DE LA POBLACION
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Figura 31: Andlisis de la existencia de lugares de encuentro de la poblacién.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Rodeadas las zonas M1-M2-M3-M4-M5-M6 en su mayoria en un 75% con elementos urbanos
existentes, con ferias y bahias de comercio informales, plaza central ya que hay sitios que
pasan desapercibidos en 25%, y podria ser renovados todos estas zonas porque es aqui donde
existe mayor afluencia de la poblacion, realizando sus necesidades de servicio ya se de

comercio, educacion o administrativo.

En la zona M7, posee en un 80% de lugar de encuentro como lo es la nueva construccién del
mercado municipal de la ciudad y un 20% que pasa desapercibido, y podria ser conservado por

ser una zona huevo donde la poblacién ha comenzado a desplazarse hacia al mismo.

En la zona M8, posee en un 50% de lugar de encuentro y un 50% no existe debido a que aqui
se localiza la construccién de un antiguo mercado que actualmente se encuentra en mal estado
y el uno lugar de encuentro de la poblacion el Unico local comercial que hay en la zona, por tal

razon, se podria renovar toda la construccién para darle vida a la zona y sea visitado.

En la zona M9, posee en un 77% de lugar de encuentro especialmente sociocultural como: el
coliseo de la ciudad y el recinto ferial, y en un 33% no existe debido a que es un lugar es
visitado solo en tiempo de fiestas y encuentros deportivos. Todo esto se podria reactivar con la

renovacién de estos lugares y se realicen diferentes eventos en durante el afio.
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CAPITULO 1l

ESTRATEGIAS PARA EL ORDENAMIENTO Y DESARROLLO DEL COMERCIO INFORMAL.
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3.1 Estrategias para el ordenamiento del comercio informal en ciudades intermedias:
caso de estudio Pasaje — Ecuador.

Pasaje, es una ciudad cuyo espacios publicos del centro urbano se encuentra saturado por la
presencia del comercio informal, conforme fue creciendo la ciudad, la limitada infraestructura y
acondicionamiento del mercado de abastos de la urbe fue colapsando, produciendo problemas

de indole social y econdémicos entre el comercio formal e informal.

Se ha detectado que la ciudad posee un déficit de espacio publico planificado para el desarrollo
de actividades comerciales y falta de areas verdes, que mejoren la calidad trabajo y
regeneracion de la urbe. Por consiguiente, una vez realizado el diagnostico en el capitulo
anterior e identificando la problematica: La relacién de los vendedores ambulantes con los
sectores donde se ubican el mismo, provocando contaminacion ambiental, visual, auditiva y la

inseguridad.

La propuesta de intervencion busca trazar un eje vertical que permita descentralizar la zona
comercial y a la vez unir las nuevas zonas comerciales planteadas; se propone también la
reduccion de velocidad vehicular debido a que en el diagndstico de estos sectores sus calles
son altamente transitadas, la finalidad es convertir estos lugares en espacios confortables,

dindmicos y productivos en el desarrollo de sus actividades competentes.

Por ello, para lograr aquellos alcances se han planteado un conjunto de estrategias de
intervencion: Urbana (inclusion de espacios residuales, equipamiento, mobiliario urbano, areas
verdes) generando el desarrollo, cambio y confort de la imagen urbana y de sus actividades de
servicio, principalmente el comercio .Esta estrategia se asocia a Su vez con estrategias
sociales(asociativas, democraticas y participativas), estrategias econémicas(relacionadas con
el financiamiento, crédito y ahorro) y estrategias de educacion( que abarca la formacion,

capacitacion y superacion personal).

En la figura 31 se concretan los atributos y criterios que comprende cada estrategia de

intervencion, y se las desarrolla posteriormente.
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Figura 32: Estrategias.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 33: Visién de las estrategias propuestas.
Fuente: (El Autor, 2016)
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-Ferias Temporales

Figura 34: Esquemas de estrategias propuestas.
Fuente: (El Autor, 2016)
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3.2 Estrategias urbano-arquitectonicas.

ESQUEMA DE INTERVENCION

Intervencion Propuesta

B 11. Alameda (Eje Vertical)
1 2. Inclusion de Zona 30

Il 1 3. Alameda Ferial

s 14. Plaza de Intercambio
mm 15 Ferias Temporales

Equipamiento Urbano

E1. Bahia Informal E2. Iglesia Matriz

E3. Municipio E4. Parque Central
ES5. Mercado Municipal E6. Malecén

E7. Recinto Ferial E8. Coliseo Cantonal

Figura 35: Esquema de intervencion.
Fuente: (El Autor. 2016)
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La accion escogida responderd a los problemas del espacio y de su contexto como:

3.2.1 Alameda (Eje vertical).

Consiste en descentralizar la zona comercial de la ciudad y la vez la integracion de las nuevas
zonas planteadas para el comercio, creando un paseo agradable y confortable en el desarrollo
de sus actividades diarias, invitando a que el usuario permanezca en él y no sea solo un lugar
de paso, por tal razon se la implantada en la calle Municipalidad porque se presta para lograr
los objetivos planteados y al mismo tiempo nos permite integrar algunos de sus principales
equipamientos urbanos de la ciudad ademas, se prolonga desde la calle San Martin, donde se
encuentra la actual bahia informal, hasta la calle Galo Garcia, lugar que permite la

descentralizacion propuesta y potenciar el sector del recinto ferial “Campesina Hermosa” lugar
hacer rehabilitado su exterior.

Los objetivos para rehabilitar el sector son:

¢ Integrar los espacios publicos planteados.

e Liberar el espacio publico existente.

[CAicamEDA FERIAL IR

4. INCLUSION DE ZONA 30

|3.PLAZA DE INTERCAMBIO

A
A

5.FERIAS TEMPORAILES

Figura 36: Esquema del eje vertical de la alameda en la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Estado Actual

Figura 37: Estado actual de la calle Municipalidad. Dimensién y sentido de circulacién vehicular.
Fuente: (El Autor, 2016)

Propuesta

Corte A-A'

Figura 38: Propuesta Alameda en la calle Municipalidad. Dimensién y sentido de circulacién vehicular.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 39: Zonificacién alameda. Dimensién y sentido de circulacién vehicular.
Fuente: (El Autor. 2016)

92



Z///[H\\\

Figura 40: Perspectiva renderizada: Zonificacién alameda.
Fuente: (El Autor, 2016)

Para alcanzar los objetivos planeados se designara:

e Previo a elaborarse el proyecto se socializara los objetivos planteados con la comunidad
del sector y puedan ser tomada sus ideas y requerimiento.

e Se proyectara un eje vertical (fig36.), que permite integrar los espacios publicos
existentes, con la finalidad de transformar en un lugar confortable y con una
funcionalidad que genere vitalidad e integracion.

e Se ampliara las aceras (fig.40), con el fin de dar prioridad al peat6n y la colocacién de
mobiliario urbano y arborizacién.

e Para liberar el espacio ocupado existente, la ordenanza municipal de Pasaje en su
capitulo IX - Art.53, en que prohibe la colocacion de vitrinas o mobiliario que
obstaculice el paso libre del peaton, se ordenara a los almacenes de electrodomésticos
y tiendas en general existentes a que retiren sus productos exhibidos en las aceras y
dejen el espacio libre de transitar.

¢ Incentivar por medio de conferencias motivacionales dirigidas por la municipalidad, la
organizacion de vendedores ambulantes, con el propésito de mejorar su presentacion
personal y comportamiento, mediante el uso de uniforme, donde él mismo pueda ser la
herramienta de exhibicion de su producto.

¢ El vendedor ambulante uniformado ser& responsable de que los usuarios no dejen los
desechos de sus productos a lo largo de la alameda; caso contario, se le retirara la

licencia de vender en el sector.
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3.2.2 Inclusion de una zona 30 (woonerfs).

Se pretende que la zona del nuevo mercado municipal de la ciudad, se convierta en una zona
30 (“woonerfs”, referirse pagina 18); debido a que, en el diagnéstico del sector muestra que sus
vias en la actualidad son 100% transitadas por vehiculos, siendo esto el motivo para
redimensionar las aceras, con el fin de generar espacios amplios y abiertos, donde el
protagonista no sea el vehiculo si no el peatdn en sus diferentes actividades, especialmente en
el comercio, por lo tanto se pretende implantar una zona 30 con las virtudes antes
mencionadas como la regulacion de la velocidad vehicular (maxima de 30km/h, y un minimo
15 km/h).

Por ende el principal objetivo, es permitir la interaccion de mdltiples funciones en el sector
intervenido; de modo que los peatones, ciclistas y comerciantes puedan compartir el espacio
con los vehiculos que circulan a una velocidad regulada. Para lograr aquellos alcances se ha
planteado esta solucién en las calles que rodean al nuevo mercado municipal, prolongando
una de sus calles (Eloy Alfaro) hasta intersectar con el eje vertical propuesto, ente generador

de la integracién de los espacios.

Estado Actual.

N:+015 a N:+015

g N:+0 00 |
_ 4.2000 ! 9.30 _ - 4.2000— .
Figura 41: Estado actual de la calle Eloy Alfaro. Dimension y sentido de circulacion vehicular.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 42: Propuesta inclusion de zona 30. Dimension y sentido de circulacion vehicular.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 43: Zonificacién zona 30. Muestra disposicion de los puestos y dimensién- sentido
de movilidad vehicular.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 44: Perspectiva renderizada: Zonificacion Inclusién de una Zona 30. (woonerfs).
Fuente: (El Autor, 2016)

Para lograr el objetivo planteado se optara por:

e Previo a elaborarse el proyecto se socializara el objetivo planteado con la comunidad

del sector y puedan ser tomada sus ideas y requerimiento.

e Se delimitard la zona 30 (fig.45), en las calles del nuevo mercado central para tener

una prevencion a la entrada a la zona y garantizar la disciplina en la via.

Figura 45: Delimitacién-reduccion de velocidad para entrar a Zona 30.
Fuente: (El Autor, 2016)
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La ampliacion de las aceras se dard mediante el disefio de la desviacién del eje vial
(fig.46) para fomentar un mejor desplazamiento y mejorar la seguridad vial, como

también la circulacion del peatén.

!

Figura 46: Eje vial de la zona 30.
Fuente: (El Autor, 2016)

La utilizacién de mobiliario urbano (Fig.47), aportaréd a la delimite los distintos espacios
con elementos vegetales, constructivos o decorativos, macetas entre otros que

permitan mejorar el aspecto de la calle.

Figura 47: Mobiliario urbano de la zona 30.
Fuente: (El Autor, 2016)
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e Alos vendedores ambulantes que poseen en buen estado su equipo de trabajo como el
uso de carretillas (fig.47), se les permitirA ubicarse en las esquinas que contemplan
aceras amplias y puedan vender sus productos en horario de lunes a sabado de 6:00 a
10:00 am y por las tardes de 16:00 a 18:00 pm, esto permitira descongestionar la
aglomeracion de personas durante el dia.

e En cuanto al aseo del sector cada participante del mismo tendra la obligacion de limpiar
y clasificar la basura y dejar depositando en los contenedores existen del mercado, con

un horario de funcionamiento de seis de la mafiana hasta cuatro de la tarde.

3.2.3 Alameda ferial.

Consiste en promover la ocupacion temporal del espacio publico, organizado mediante
puestos itinerantes con estructura desmontable, ubicados en el centro de la calzada con
circulacion lateral, proponiendo la ampliacién de las aceras, para la insercion del mobiliario

urbano tales como: luminarias, bancas, maseteros, vegetacion alta y baja.

Dicha estrategia es elemento clave para revalorizar y revitalizar el sector | que actualmente
segun el diagnéstico realizado en el capitulo anterior, su imagen urbana y sus actividades de
servicio, se encuentran en condiciones desfavorables, por ello se propone rehabilitar parte de
su espacio publico que permita organizar y mejorar su condicidn actual, generando; iniciativa,

gestion, participacién del medio y un espacio organizado para el comercio informal.

Por esto se emplazada en la calle San Martin entre las calles Machala y Colén, lugar de
actividad comercial tradicional en la ciudad, en donde se desarrolla actualmente la bahia
informal que presenta situaciones nocivas para su normal funcionamiento como de
infraestructura, zonificacion y presentacion; Esta situacion facilita el cumplimiento del rol como
estructurador de la actividad urbana, por su capacidad de potenciar el desarrollo de otras

actividades y por el sentido de arraigo que genera.

Los objetivos para rehabilitar el sector son:

e Contribuir a la consolidacion de la estructura urbana de la ciudad.
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¢ Regular las actuaciones urbanisticas que afecten el sistema de espacio publico.

e Establecer un cronograma de trabajo.

Estado actual.
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Figura 48: Estado actual de la calle San Martin. Muestra disposicion de los puestos de la bahia
actual en la zona comercial del sector I.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 40: Propuesta de Alameda Ferial en la calle San Martin. Muestra disposicién de los puestos en la

parte central de la calzada.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 50: Propuesta calle San Martin. Muestra sin la disposicién de los puestos en la parte central de la

calzada.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 51: Zonificacién alameda ferial. Muestra disposicion de los puestos en la parte central.

Fuente: (El Autor, 2016)

Figura 52: Perspectiva renderizada: Zonificacion alameda ferial. Muestra disposicion de los puestos

en la parte central.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 53: Perspectiva renderizada: Muestra de la disposicion de mobiliario en los puestos.
Fuente: (El Autor, 2016)

Para lograr los objetivos planteados se optara por:

e Luego del andlisis del sector se proyectara y se gestionara de modo particular con los

aportes de quienes la hacen, la viven y la consumen.

e El elemento clave dispuesto a la rehabilitacion del area; serd proyectar espacios
compartidos (fig. 54), donde los bordes de hormigdn que separa la calzada de la
vereda se eliminara para lograr una superficie plana y una amplia percepcion del

espacio.
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Figura 54: Espacios compartidos de la alameda ferial.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Adicionar mobiliario urbano como: masetas, bancas, luminarias y la plantacion de
vegetacion alta y baja con el fin de delimitar el espacio publico entre la vereda y

calzada, asi como se indica en (fig.55).
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Figura 55: Mobiliario urbano de la Alameda ferial.
Fuente: (El Autor, 2016)

Se propone la utilizacion de puestos itinerantes con estructura desmontable (fig.55).
Ubicados en el centro de la via para fomentar el uso y el disfruto integral tanto del

usuario como del vendedor.

Permitir a vendedores informales (ubicados anteriormente en la bahia), que han sido
reubicados en el nuevo mercado municipal, promocionar sus productos en la alameda
ferial propuesta, para mantener el equilibrio oferta-demanda (esquema de

trabajofig.56).

MERCADO

VIVIENDA

ALAMEDA

Figura 56: Esquema de trabajo de la alameda ferial.
Fuente: (El Autor, 2016)
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e Tomando como referencia las politicas de las alamedas feriales en Bogota-Colombia
(Ferrer, 2014, pag.23) mencionadas anteriormente. Donde plantea: La norma con
referencia al espacio publico donde se desarrolla las ferias temporales, solo podra
ocuparse por periodos de cinco dias y maximo en nueve ocasiones por afio, para un
total de 45 dias.

e El modulo (fig.57), que se manejara para cada miembro de la alameda sera de una
medida flexible e utilizable para cualquier tipo de producto exhibido.

Figura 58: Modulo de la alameda ferial.
Fuente: (El Autor, 2016)

e Los puestos deben ser de caracter desmontable (estructura tubular desmontable, con
cubierta de lona) como se indica en (fig.58), con el fin de que sea facil montar y

desmontar los puestos para dejar la via despejada luego de la alameda ferial (fig.44).

Figura 59: Despeje de alameda ferial.
Fuente: (El Autor, 2016)
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e En cuanto al aseo de la alameda ferial se realizara individualmente; cada ocupante del
puesto tendra que dejar limpio y clasificando la basura, para que luego con la

cooperacion de la municipalidad, el recolector de la basura los retire.

3.2.4 Plaza de intercambio.

Consiste en la inclusion de espacios publicos emplazados junto a la alameda propuesta, por tal
razon a la altura de la interseccion del eje vertical y la zona 30 se encuentra este espacio
urbano actualmente no intervenido, lugar con gran potencia para generar un remanso y el
aprovechamiento econémico del mismo, debido a que se presta para el desarrollo de distintas

actividades tales como: comerciales, expositivas, educativas, recreativas entre otras.

Los principales objetivos planteados son:
¢ Reinsertar espacios publicos.

o Espacios flexibles.

Estado actual.
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Figura 60: Estado actual de la Plaza.

Fuente: (El Autor, 2016)
Propuesta.
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Figura 61: Propuesta Plaza de intercambio.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 62: Zonificacién Plaza de intercambio
Fuente: (El Autor. 2016)
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Figura 63: Perspectiva renderizada: Zonificacion plaza intercambio. Muestra disposicion de los puestos.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Para obtener los objetivos trazados se optara por:

o Reinsertar la plazoleta (fig.64), que se encuentra junto a la alameda propuesta, con el

fin de darle un nuevo uso al espacio y mejorar su infraestructura urbana.

Figura 64: Reinsercion de la plazoleta.
Fuente: (El Autor, 2016)

e Adoptar una aproximacion experimental de instalacion de vendedores ambulantes de
comida rapida en la plazoleta; los fines de semana, esta accidén a corto plazo permitira:
utilizar una variedad de elementos o mobiliario temporal, que respondan a los cambios

de uso del espacio publico, tomando como modelo (Vergara, 2011, pag.29).

e Se dard apertura a experimentar actividades socioculturales.

e Si se hacen de la manera correcta; estos cambios de pequefia escala pueden ser
planteados como, los primeros pasos en la realizacion de cambios mas grandes y
duraderos. De esta forma, estas estrategias temporales de disefio pueden ser de mucha
ayuda para la experimentacion y poner a prueba un proyecto de planificacién a largo
plazo.
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e Los participantes de este proyecto se deberan inscribir para el debido permiso y

participar de los cursos dictados de cdmo conllevar los alimentos y atencién al cliente.

3.2.5 Ferias temporales.

Son espacios de uso temporal que regulan las actividades de comercio y aprovechan el

espacio publico existente.

Por ello se plantea un espacio organizado para los comerciantes que vienen de las parroquias
a vender sus cosechas de productos agricolas, debido a que en la actualidad al no contar con
un lugar organizado estos se ubican en cualquier parte de la zona comercial de la ciudad,

generando caos y desorden entre los transelntes

Luego del andlisis de los sectores en el capitulo anterior se pudo concretar que el lugar idoneo
para el desarrollo de esta actividad mencionada es en el exterior de recinto ferial que nos
brinda las condiciones adecuadas junto a la calle Galo Garcia entre Ochoa Ledn y Francisco
Ochoa, es aqui donde culmina la alameda (eje vertical) propuesta, mejorando el espacio
publico, descentralizando la zona comercial y cumpliendo en lo posible con los estandares de

organismos internacionales (Ol).

Los objetivos para mejoras del sector son:

Generar espacios autosustentables que generen recursos para el mejoramiento de

infraestructura del sector V.

e Promover un uso ordenado y por un periodo de tiempo definido.

e Descentralizar las actividades comerciales en el centro de la ciudad.

e Promocionar los productos agricolas del cantén.
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Estado actual.

—1 1.6000

Figura 65: Estado actual de la calle Galo Garcia. Dimension y sentido de circulacion vehicular.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 66: Propuesta ferias temporales en la calle Galo Garcia. Muestra disposicion de los puestos
en la parte lateral de la calle.
Fuente: (El Autor, 2016)

Figura 67: Propuesta calle Galo Garcia. Muestra sin la disposicion de los puestos en la parte lateral
de la calle.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 68: Zonificacion ferias temporales. Muestra disposicidén de los puestos en la parte lateral.
Fuente: (El Autor, 2016)

Figura 69: Perspectiva renderizada: Zonificacion ferias temporales. Muestra disposicion de
los puestos en la parte lateral.
Fuente: (El Autor, 2016)
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Figura 70: Perspectiva renderizada: Muestra de la disposicion de mobiliario en los puestos.
Fuente: (El Autor, 2016)

Para alcanzar los obijetivos planteados se optara por:

e Socializacién de los objetivos planteados con la comunidad del sector.

e Se adecuara la via con ampliacion de las aceras en especial la parte donde se ubicara
la feria, aprovechando al maximo el espacio amplio que esta junto al recinto ferial, para
evitar inconvenientes con el del sector.

e Dar prioridad en la feria a los vendedores del sector rural que sacan sus cosechas a la
venta (esquema de trabajo fig. 71).

PARROQUIA CIUDAD

FERIAS
MIERCOLES-DOMINGO

Figura 71: Esquema de trabajo de la ferias Temporales.
Fuente: (El Autor, 2016)
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o De acuerdo a las normas vigentes de la municipalidad que hacen referencia a las ferias
temporales se desarrollara dos veces a la semana (miércoles y domingo).

e Se distribuird en forma adecuada los puestos en centro de la acera, permitiendo asi la
circulacion del consumidor en ambos lados, con un mdédulo (fig. 72), que se manejara

para cada miembro de la feria.

P R = = e ——— .
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Figura 72: Modulo e la Ferial Temporal.
Fuente: (El Autor, 2016)

o Referente a los puestos deben ser de caracter desmontable (estructura tubular
desmontable, con cubierta de lona) como se indica en (fig.69), con el fin de que sea facil
montar y desmontar los puestos al dejar la acera despejada luego de la alameda

temporal (fig.73).

Figura 73: Despeje de alameda ferial.
Fuente: (El Autor, 2016)

e En cuanto al aseo de las ferial temporales se realizara individualmente. Tendra cada
ocupante del puesto dejar limpio y dejar clasificando la basura, para que luego con la

cooperacion de la municipal, el recolector de la basura los retire.
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3.3 Estrategias sociales.

Esta estrategia es parte del eje estructural de las intervenciones anteriores, permitiendo:

ESQUEMA DE ESTRATEGIAS SOCIALES

~~

i

ASOCIATIVO PARTICIPATIVO

Figura 74: Esquema de las Estrategias Sociales en la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

3.3.1 Asociativo.

La estrategia consiste en crear asociaciones segun la clase de productos que ofrezca el
comercio informal y pueda tener cada uno, una directiva que los represente legalmente a cada
grupo; con objetivo de que los representantes defiendan y velen por sus derechos de los

mismos, generando orden y disciplina en sus miembros.

Con la justificacion de que todas las asociaciones conformadas sean participes de la

regeneracion del espacio publicos de los sectores analizados anteriormente.

Para lograr el objetivo planteado se optara por:

e La directiva debe ser elegida democraticamente por todos los miembros de la
asociacion.

e La directiva conformada sera la portadora de sus requerimientos y quejas a las
autoridades competentes.

e Los representantes participaran en mesas redondas con las autoridades para la toma
de decisiones con los mismos.

e Los representantes tendran el deber de comunicar los resultados de las decisiones con

el resto de la asociacion.
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3.3.2 Participativo.

Esta estrategia esta enfocada a la realizacion de seminarios, eventos y campafas con el fin de
reconocer la importancia de los ciudadanos en la recuperacién del espacio publico de los
sectores analizados que han sido escenario del comercio informal en la ciudad, favoreciendo la

participacidn activa en negociaciones y concertaciones sobre este tema.

Con el objetivo que facilita no sélo el éxito de un proyecto especifico sino que modifica la
cultura de la comunidad, pues es de vital importancia que los trabajos de planificacion y
construccion de ciudad tengan un carécter participativo. S6lo una comunidad comprometida
con su entorno logra desarrollar los valores de cohesion social y politica, que son
indispensables para la correcta puesta en escena de planes a nivel urbano.

Para lograr el objetivo planteado se optara por:

e Resaltar la importancia de abrir instancias de debate y reflexién en torno a los temas
gue resultan de mayor interés de la comunidad, como un mecanismo de legitimacion de
las decisiones de las administraciones y como medio para interpretar las necesidades

de los ciudadanos.

3.4 Estrategias econémicas.

Siendo esta la estrategia que trata en el campo financiero para que las intervenciones

anteriores se puedan dar con facilidad, permitiendo:

ESQUEMA DE LAS ESTRATEGIAS ECONOMICAS
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AHORRO CREDITO NEGOCIO

Figura 75: Esquema de las Estrategias Econdmicas en la ciudad de Pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)
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3.4.1 Capital semilla.

El principal objetivo es ofertan alternativas econémicas viables y sostenibles a los vendedores
gue dejaban el espacio publico.

Las estrategias para llevar a cabo esto son:

e En su estrategia econ6mica, que establece el marco para diferenciar, regular y
organizar el aprovechamiento econémico del espacio publico. Para ello; se establece el
sistema de microcrédito para apoyar a los comerciantes informales evitando que
incurran en la informalidad y la evasion fiscal y se dediquen a actividades comerciales
formales. Estos emprendedores realizan un plan de negocios que puede ser financiado
mediante un capital semilla o por medio de un crédito con cooperativas, entidades no
gubernamentales, entidades bancarias que buscan promover el desarrollo econémico

del pais.

3.4.2 Participacion de empresas privadas y publicas.

El objetivo principal para implementar la participacién de las empresas es para beneficiar a los

comerciantes informales que poseen alguna discapacidad y a adultos mayores.
¢,Donde se desarrollaran las siguientes estrategias?

Por medio de un médulo ubicado en empresas privadas y publicas se realizaran las ventas de

productos empacados de la produccion de las mismas.

Se ofrecen distintos formatos comerciales como lo son: mobiliarios urbanos (Kiosco) donde
pueden comerciar su producto sin afectar el espacio publicos; ademas de, la ubicacion

mediante puntos comerciales en la ciudad.

3.5 Estrategia de educacion.

Esta estrategia se asocia o es parte de, las estrategias anteriores con el fin que el beneficiario

reciba una formacion integral y a su vez le permita:
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ESQUEMA DE ESTRATEGIA DE EDUCACION

COMERCIANTE TALLERES DE PROPIO
INFORMAL CAPACITACION NEGOCIO

Figura 76: Esquema de las Estrategias de Educacion en la ciudad de pasaje.
Fuente: (El Autor, 2016)

3.5.1 Talleres de Capacitacion.

El objetivo es ofrecer formacién y capacitacion para el trabajo a comerciantes informales de la
ciudad; por medio de instituciones del gobierno (Mies o Cecad), que nos permita vincular a
jovenes que son parte del comercio informal a que se incentiven y dejen la calle por aulas de
estudio donde mejoren o descubran sus habilidades para desempefiar un mejor trabajo en el
futuro.

Para ello se desarrollaran las siguientes estrategias:
e Hacer conocer el proyecto a las instituciones competentes del gobierno para que por
medio de su apoyo nos brinde a tomar de mejor manera a manejar a los participantes

del proyecto.

e Gestionar con empresas publicas y privadas a que les brinden empleo en sus empresas

durante el periodo de estudio o capacitacion.

e Fomentar un plan ahorro para que los participantes dejen el 5% de su sueldo para
ahorrar un capital y poder posteriormente gestionar un crédito en alguna cooperativa o

banco del estado para su nuevo negocio formal.
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GLOSARIO

Estrategia.

Con respecto a la planeacioén urbana, forma de asociar las acciones futuras de prediccion, con
los instrumentos necesarios para llevar a cabo los objetos de la planeacion, y pueden tener
varias connotaciones de tiempo, segun la duracion estimada en la prediccion de la planeacion.
(Camacho, 1998, p. 327)

Ordenamiento.

Accibn y efecto de ordenar. Ley pragmatica u ordenanza que da la autoridad superior para la
observacion de algo. Urbano u ordenanza relacionada con el fendmeno de la distribucion de la
poblacién en determinado territorio. Este conjunto de leyes es producto de estudios urbanos y
su intima relaciéon con la estructura juridica del pais o regién. (Camacho, 1998, p. 508)

Ciudad.

Paoblacion reunida y asentada en forma permanente y dentro de una totalidad social, que busca
la satisfaccién de vivir en conjunto, disponiendo de bienes y servicios que mejoran las

condiciones de vida. (Camacho, 1998, p. 163)
Ciudad intermedia.

Se la define por el nimero de poblacion que esta acoge y el papel y funcién que la ciudad
juega en su territorio, la influencia y relacion que ejerce y mantiene en éste y los flujos y
relaciones que genera hacia el exterior en los contextos socioeconémicos y culturales
determinados. (Bellet, 2003)

Alameda.

Paseo bordeado de arboles. (Camacho, 1998, p. 25)

Comercio.
Sistema, usos comerciales. Dentro de la totalidad social de Platon se definian tres momentos
economicos: la distribucion de fuerza de trabajo, la produccion de bienes y las actividades de

distribucion de los bienes de consumo en la poblacion. (Camacho, 1998, p. 180)
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Comerciante.

Son aquellas personas que se dedican a comprar los productos tomandolos como propiedad,
convergiéndose en mayoristas, distribuidores o minoristas. Son practicamente la base
fundamental del sistema de comercializacidon que cuentan con mayor oportunidad de decision

dentro del mismo. (Coscia, 1978, p. 18)

Comerciante informal.
Son aquellos que se caracterizan por la venta de productos o la prestacion de servicios en la
via publica, o utilizando la misma como parte fundamental del proceso comercial, siendo el uso

indiscriminado del espacio urbano.

Poniendo en venta la mercancia directamente en la calle consiguiendo evadir impuestos

derivados de la venta en comercio. (Alvarez, 2007 .)
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CONCLUSIONES

Que al aplicar la presente investigacion, mejora la infraestructura del espacio publico,
disminuyendo la congestion de tréfico, niveles de contaminacion y delincuencia en las

ciudades.

Las estrategias descritas en el presente estudio se visualizan al comercio informal no
como un problema social sino como una potencia econdomica de la ciudad, su
economia dependerd de su gente, sus principios y de su cultura; desechando

paradigmas del pasado.

El disefio de la alameda ferial permite el ordenamiento del comercio informal y
desarrollo urbano del caso de estudio en el cantén Pasaje, esto ayuda a que esta

actividad sea plenamente ejercida y mejore la oferta y demanda del comerciante.

El uso de espacios compartidos en la alameda ferial elimina el borde de hormigén que
separa la calzada de la vereda dejando una superficie plana y una amplia percepcion
del espacio.

El uso de mobiliario urbano como masetas, bancas, luminarias y vegetacion alta y baja
en las estrategias urbanas permite enriquecer el valor estético y funcional de la

regeneracion de las zonas y aporta al desarrollo y sustentabilidad ambiental.

Emplazar un eje comercial para incorporar espacios publicos residuales ademas de las

estrategias de la investigacion.

Los “woonerfs” ayudan a integrar multiples funciones planteadas en el sector, de modo
gue los peatones y comerciantes, tendran la facilidad de compartir el camino con

algunos vehiculos que circulan lentamente.
La inclusion espacios publicos residuales emplazados junto a la alameda comercial

propuesta, permite mejorar su infraestructura urbana actual y generar plazas de

intercambio de actividades.
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El uso de las ferias temporales regulan las actividades de comercio y aprovechan el
espacio publico que no se usa actualmente en el sector, reactivando el movimiento
comercial en la zona durante todo el tiempo y enriqueciendo su infraestructura urbana

de la zona.

La aplicacion de estrategias sociales fortalece a la comunidad y su contacto con los

actores del tema que se organizan de manera satisfactoria.

La propuesta de las estrategias econdémicas ofertan alternativas econémicas viables y
sostenibles con el fin de incentivar al auto ahorro del autor mejorando su condicion

laboral.

Al emitir estrategias de educacion, se propicia la superacion personal para una éptima
practica laboral y un mejoramiento en la mentalidad de marginalidad por una mentalidad

de emprendimiento.

RECOMENDACIONES

Se recomienda realizar una recopilacion teérica dirigida a esclarecer el tema a tratarse
con el fin de determinar, las principales necesidades y aspiraciones de una ciudad; asi

como, identificar la verdadera esencia del problema a tratarse.

Es indispensable antes de iniciar un proyecto recorrer el area a intervenir; debido a que,
esto aumenta el porcentaje de eficiencia al disefiar lugares y elementos que la

ciudadania acepte, y en algunos casos evitar propuestas innecesarias en el sector.

Es recomendable que al momento de realizar un proyecto se involucre a las personas
mediante la participacion ciudadana; por medio de esta interrelacion, entre el técnico y
la sociedad, se generara un proyecto acorde a las necesidades del usuario; de esta
manera, se impulsara el autodesarrollo de la ciudad y asi todas las personas seran

responsables de su espacio.
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Como experiencia de esta investigacion en la fase de la participacion comunitaria es
recomendable acudir en primera instancia al dialogo con la principal autoridad
municipal para comunicarle sobre el proyecto; y a la vez, ellos comuniquen a los
departamentos competentes para tratar el tema y evitar contratiempos al momento de

pedir informacion del mismo.

Como experiencia de esta investigacion, en la misma fase de participacion comunitaria
con los actores del problema a tratar, es recomendable dirigirse principalmente con los
lideres las organizaciones para comunicarles sobre el proyecto; y ellos su vez
transmitan al resto de integrantes; de esta manera, comprometeran a toda la

organizacion a participar de las reuniones para tratar los asuntos de la problematica.

Al momento de tomar desiciones de disefio en la propuesta, el técnico debe acojerse a
lo sugerido por la autoridad municipal y los actores del problema; con fin deque el

profesional sea el agente regulador de ambas peticiones.
Se recomienda antes de definir la propuesta final del proyecto socializar el disefio con

las partes involucradas para tomar en cuenta sus criticas y asi poder hacer cambios si

se requiere.
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ANEXOS
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Procedimiento para el diagnostico de los factores de la imagen urbana de los sectores

en lazona comercial de la ciudad de Pasaje.

e Mobiliario urbano existente (ver fig.20,21,22)

Tabla 5: Andlisis de luminarias sector |, zona (M1)

SECTOR | M1 \ ZONA CENTRAL
Mobiliario Urbano Existente
luminaria
Ubicacion # Material Estado
P1 3 Hormigon Regular
P2 2 Hormigoén Malo
P3 2 Hormigoén bueno
P4 3 Hormigon regular
Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
Tabla 6: Andlisis de luminarias sector I, zona (M2)
SECTOR | M2 \ ZONA CENTRAL
Mobiliario Urbano Existente
luminaria
Ubicacién # Material Estado
P1 2 Hormigoén Malo
P2 3 Hormigon Malo
P3 3 Hormigon Malo
P4 2 Hormigoén Regular

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 7: Andlisis de luminarias y jardineras del sector |, zona (M3)

SECTOR | M3

ZONA CENTRAL

Mobiliario Urbano Existente

luminaria-Jardinera

Ubicacion #luminaria. | #Jardinera Material Estado
P1 3 Hormigon Malo
P2 2 Hormigon Malo
P3 2 3 Hormigén Regular
P4 3 1 Hormigon Malo

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 8: Andlisis de luminarias y jardineras del sector |, zona (M4)

SECTOR | M4

ZONA CENTRAL

Mobiliario Urbano Existente

luminaria-Jardinera

Ubicacion #luminaria. | #Jardinera Material Estado
P1 2 1 Hormigén Malo
P2 3 1 Hormigén Regular
P3 3 1 Hormigon Malo
P4 2 3 Hormigén Malo

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 9: Andlisis de luminarias y jardineras del sector |, zona (M5)

SECTOR | M5

ZONA CENTRAL

Mobiliario Urbano Existente

luminaria-Jardinera

Ubicacion #luminaria. | #Jardinera Material Estado
P1 2 3 Hormigon Malo
P2 3 Hormigén Regular
P3 3 Hormigon Malo
P4 2 Hormigén Malo

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 10: Andlisis de luminarias, bancas, jardineras, piletas, basureros del sector |, zona (M6)

SECTOR | M6

ZONA CENTRAL

Mobiliario Urbano Existente

luminaria-Bancas-Jardineras-Pileta-Basureros

Ubicaciéon | #lumi | Mate | #Banca Mate | #jard | #Pileta | Mate | #Basure | Mate | Estado
naria. rial S rial inera rial ro rial
P1 9 Hierro 5 Hierro 5 1 He 4 Hierro Bueno
P2 8 Hierro 4 Hierro 5 He° 3 Hierro | Bueno
P3 4 H* Malo
P4 8 Hierro 5 Hierro 9 1 He° 4 Hierro Bueno
3 H* Malo

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 11: Analisis de luminarias sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 \ ZONA CENTRAL
Mobiliario Urbano Existente
luminaria
Ubicacion # Material Estado
P1 3 Hormigoén Regular
P2 2 Hormigoén Regular
P3 3 Hormigon Regular
P4 1 Hormigon Regular

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 12: Analisis de luminarias y jardineras del sector Ill, zona (M8)

SECTOR 11l M8

ZONA CENTRAL

Mobiliario Urbano Existente

luminaria-Jardinera

Ubicacién #luminaria. | #Jardinera Material Estado
P1 1 Hormigon Regular
P2 2 1 Hormigdn Malo
P3 2 1 Hormigén Malo

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 13: Andlisis de luminarias y jardineras del sector IV, zona (C9)

SECTOR IV C9

ZONA CENTRAL

Mobiliario Urbano Existente

luminaria-Jardinera

Ubicacién #luminaria. | #Jardinera Material Estado
P1 4 6 Hormigon Malo
P2 8 20 Hormigén Regular
P3 1 0 Hormigon Malo

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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e Escalade edificacion (ver fig.23).

Tabla 14: Analisis escala de edificacion sector |, zona (M1)

SECTOR | M1 | ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacion Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacion
P1 1 4 1
P2 2 5
P3 4 3 1
P4 1 6
Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
Tabla 15: Andlisis escala de edificacion sector |, zona (M2)
SECTOR | M2 \ ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacion Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacion
P1 1
P2 3 3
P3 1 6
P4 1 6
Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
Tabla 16: Andlisis escala de edificacion sector I, zona (M3)
SECTOR | M3 \ ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacion Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacion
P1 1 5
P2 1 5
P3 3 6
P4 2 6

Fuente: Investigacion de campo.

Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 17: Analisis escala de edificacion sector |, zona (M4)

SECTOR | M4 | ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacion Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacion
P1 2 4
P2 4 4
P3 4 5
P4 2 4

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 18: Andlisis escala de edificacion sector I, zona (M5)

SECTOR | M5 \ ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacién Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacién
P1 1 7
P2 2 5
P3 2 3
P4 1 5

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 19: Andlisis escala de edificacion sector |, zona (M6)

SECTOR | M6 \ ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacion Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacion
P1 1 8
P2 Plaza Central
P3 4
P4 1

Fuente: Investigacion de campo.

Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 20: Analisis escala de edificacion sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 | ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacion Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacion
P1 1
P2 Patio del Mercado
P3 1
P4 Estacionamiento
Del Mercado

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 21: Andlisis escala de edificacion sector Ill, zona (M8)

SECTOR Il M8 \ ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacién Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacién
P1 1
P2 1
P3 Area Verde

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 22: Andlisis escala de edificacion sector IV, zona (M9)

SECTOR IV M9 \ ZONA CENTRAL
Escala de Edificacion
Viviendas
Ubicacion Un piso Dos 0 mas pisos Sin edificacion
P1 1 1
P2 1 1
P3 1 1

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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e Percepcion del sector (ver fig.24).

Tabla 23: Analisis del Percepcion del sector del sector |, zona (M1)

SECTOR I M1 \ ZONA CENTRAL
Dinadmica Visual
Percepcidn del sector
Ubicacién Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 24: Andlisis del Percepcion del sector del sector I, zona (M2)

SECTOR | M2 \ ZONA CENTRAL
Dinadmica Visual
Percepcidn del sector
Ubicacién Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 25: Andlisis del Percepcion del sector del sector |, zona (M3)

SECTOR | M3 ‘ ZONA CENTRAL
Dinamica Visual
Percepcidn del sector
Ubicacién Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.

Elaboracién:(El autor, 2016)




Tabla 26: Analisis del Percepcion del sector del sector |, zona (M4)

SECTOR | M4 \ ZONA CENTRAL
Dindmica Visual
Percepcidn del sector
Ubicacion Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 27: Andlisis del Percepcion del sector del sector I, zona (M5)

SECTOR | M5 \ ZONA CENTRAL
Dinadmica Visual
Percepcioén del sector
Ubicacion Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 28: Andlisis del Percepcion del sector del sector |, zona (M6)

SECTOR | M6 \ ZONA CENTRAL
Dinamica Visual
Percepcioén del sector
Ubicacion Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 29: Analisis del Percepcion del sector del sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 \ ZONA CENTRAL
Dindmica Visual
Percepcidn del sector
Ubicacion Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 30: Analisis del Percepcion del sector del sector Ill, zona (M8)

SECTOR Il M8 \ ZONA CENTRAL
Dinamica Visual
Percepcidn del sector
Ubicacién Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 31: Andlisis del Percepcion del sector del sector IV, zona (M9)

SECTOR IV M9 ‘ ZONA CENTRAL

Dinamica Visual

Percepcioén del sector

Ubicacién Seguro Indiferente Inseguro
P1 X
P2 X
P3 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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e Infraestructura urbana (ver fig. 25).

Tabla 32: Analisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector |, zona (M1)

SECTOR I M1 ‘ ZONA CENTRAL

Problemaéatica Existente

Estado de la Infraestructura Urbana

Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 33: Andlisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector |, zona (M2)

SECTOR | M2 ‘ ZONA CENTRAL

Problematica Existente

Estado de |la Infraestructura Urbana

Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 34: Analisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector I, zona (M3)

SECTOR | M3 ‘ ZONA CENTRAL

Problematica Existente

Estado de la Infraestructura Urbana

Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 35: Analisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector |, zona (M4)

SECTOR | M4 | ZONA CENTRAL

Problemaéatica Existente

Estado de la Infraestructura Urbana

Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 36: Analisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector I, zona (M5)

SECTOR | M5 ‘ ZONA CENTRAL

Problemaéatica Existente

Estado de |la Infraestructura Urbana

Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 37: Andlisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector |, zona (M6)

SECTOR | M6 ‘ ZONA CENTRAL

Problematica Existente

Estado de |la Infraestructura Urbana

Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.

Elaboracién:(El autor, 2016)

134




Tabla 38: Analisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 | ZONA CENTRAL

Problemaéatica Existente

Estado de la Infraestructura Urbana

Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 39: Andlisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector Ill, zona (M8)

SECTOR Ill M8 ‘ ZONA CENTRAL

Problematica Existente

Estado de |la Infraestructura Urbana

Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 40: Andlisis del estado de la Infraestructura Urbana del sector IV, zona (M9)

SECTOR IV M9 ‘ ZONA CENTRAL

Problematica Existente

Estado de la Infraestructura Urbana

Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X

Fuente: Investigacion de campo.

Elaboracién:(El autor, 2016)
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Procedimiento para el diagnostico de los factores de las Actividades de Servicio de los
sectores en la zona comercial de la ciudad de Pasaje (ver fig.26, 27).

Tabla 41: Analisis de las actividades de servicio del sector |, zona (M1)

SECTOR I M1 \ ZONA CENTRAL
Administrativo-Educaciéon-Comercio-Sociocultural
Predomina el Comercio

Ubicacion Formal Informal Ambos
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 42: Andlisis de las actividades de servicio del sector I, zona (M2)

SECTOR | M2

ZONA CENTRAL

Administrativo-Educacion-Comercio-Sociocultural

Predomina el Comercio

Ubicacion Formal Informal Ambos
P1 X
P2 X
P3 X
P4

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 43: Andlisis de las actividades de servicio del sector |, zona (M3)

SECTOR | M3 \ ZONA CENTRAL
Administrativo-Educacion-Comercio-Sociocultural

Predomina el Comercio

Ubicacion Formal Informal Ambos
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracion:(El autor, 2016)
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Tabla 44: Andlisis de las actividades de servicio del sector I, zona (M4)

SECTOR | M4 ‘ ZONA CENTRAL

Administrativo-Educacién-Comercio-Sociocultural

Predomina el Comercio

Ubicacion Formal Informal Ambos
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 45: Andlisis de las actividades de servicio del sector I, zona (M5)

SECTOR | M5 ‘ ZONA CENTRAL

Administrativo-Educacion-Comercio-Sociocultural

Predomina el Comercio

Ubicacion Formal Informal Ambos
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 46: Andlisis de las actividades de servicio del sector I, zona (M6)

SECTOR | M6 | ZONA CENTRAL
Administrativo — Educacion — Comercio - Sociocultural
Comercio Administrativ Educacion Sociocultural
Ubicacién For- Info- | Amb- Publi- 7 Priva- Publi- | Priva- | Aniver- | Religio- Depor-
mal rmal 0s co do co do sario S0
P1 X X X X
P2 X X X X
P3 X
P4 X X X X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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Tabla 47: Andlisis de las actividades de servicio del sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 ‘ ZONA CENTRAL

Administrativo-Educacién-Comercio-Sociocultural

Predomina el Comercio

Ubicacion Formal Informal Ambos
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 48: Andlisis de las actividades de servicio del sector Ill, zona (M8)

SECTOR Ill M8

ZONA CENTRAL

Administrativo-Educacion-Comercio-Sociocultural

Predomina el Comercio

Ubicacion Formal Informal Ambos
P1 X
P2
P3

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 49: Andlisis de las actividades de servicio del sector 1V, zona (M9)

SECTOR IV C9

ZONA CENTRAL

Administrativo-Educacidén-Comercio-Sociocultural

Predominalo Sociocultural

Ubicacién Aniversario Religioso Deportivo
P1 X X
P2 X X
P3

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracion:(El autor, 2016)
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Procedimiento para el diagnostico de los factores del Equipamiento de los sectores en la
zona comercial de la ciudad de Pasaje.

e Servicios basicos (ver fig.28)

Tabla 50: Analisis de la infraestructura servicio basicos del sector I, zona (M1)

SECTOR | M1 | ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 51: Andlisis de la infraestructura servicio basicos del sector I, zona (M2)

SECTOR | M2 \ ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacién Bueno Regular Malo

P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 52: Andlisis de la infraestructura servicio basicos del sector I, zona (M3)

SECTOR | M3 \ ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacion Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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Tabla 53: Andlisis de la infraestructura servicio basicos del sector I, zona (M4)

SECTOR | M4 | ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 54: Analisis de la infraestructura servicio basicos del sector |, zona (M5)

SECTOR | M5 \ ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 55:; Andlisis de la infraestructura servicio basicos del sector I, zona (C6)

SECTOR | M6 \ ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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Tabla 56: Analisis de la infraestructura servicio basicos del sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 | ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 57: Analisis de la infraestructura servicio basicos del sector Ill, zona (M8)

SECTOR Il M8 ‘ ZONA CENTRAL
Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 58: Analisis de la infraestructura servicio basicos del sector IV, zona (M9)

SECTOR IV M9

| ZONA CENTRAL

Infraestructura
Servicios Basicos
Ubicacién Bueno Regular Malo
P1 X
P2 X
P3 X

Fuente: Investigacién de campo.

Elaboracion:(El autor, 2016)
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e Vialidad y movilidad (ver fig.28)

Tabla 59: Analisis de la vialidad y movilidad del sector I, zona (M1)

SECTOR | M1 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada

on carril unidireccional doble carril
unidireccional

P1 X X

P2 X

P3 X X

P4 X X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 60: Andlisis de la vialidad y movilidad del sector I, zona (M2)

SECTOR | M2 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada

on carril unidireccional doble carril
unidireccional

P1 X X

P2 X X

P3 X

P4 X X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 61: Analisis de la vialidad y movilidad del sector I, zona (M3)

SECTOR | M3 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada

6n carril unidireccional doble carril
unidireccional

P1 X

P2 X X

P3 X X

P4 X X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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Tabla 62: Analisis de la vialidad y movilidad del sector |, zona (M4)

SECTOR | M4 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada
on carril unidireccional doble carril
unidireccional
P1 X
P2 X X
P3 X X
P4 X X
Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
Tabla 63: Andlisis de la vialidad y movilidad del sector |, zona (M5)
SECTOR | M5 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada
on carril unidireccional doble carril
unidireccional
P1 X X
P2 X X
P3 X X
P4 X X
Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
Tabla 64: Andlisis de la vialidad y movilidad del sector |, zona (M6)
SECTOR | M6 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada
on carril unidireccional doble carril
unidireccional
P1 X X
P2 X X
P3 X X
P4 X X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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Tabla 65: Analisis de la vialidad y movilidad del sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada

on carril unidireccional doble carril
unidireccional

P1 X X

P2 X X

P3 X

P4 X X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 66: Andlisis de la vialidad y movilidad del sector Ill, zona (M8)

SECTOR Il M8 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada

on carril unidireccional doble carril
unidireccional

P1 X X

P2 X

P3 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 67: Andlisis de la vialidad y movilidad del sector IV, zona (M9)

SECTOR IV M9 | ZONA CENTRAL
Vialidad
Movilidad
Ubicaci | Via principal doble Via Secundaria Transitada

on carril unidireccional doble carril
unidireccional

P1 X X

P2 X X

P3 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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Procedimiento para el diagnostico de Los Factores Arquitecténicos de los sectores en la

zona comercial de la ciudad de Pasaje.

e Estilo arquitectonico (ver fig.30)

Tabla 68: Andlisis del estilo arquitectonico del sector |, zona (M1)

SECTOR I M1 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitectdnico

Tipo de Vivienda

Ubicacion Moderna Colonial
P1 4 2
P2 5 1
P3 6 3
P4 5

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 69: Andlisis del estilo arquitectonico del sector I, zona (M2)

SECTOR | M2 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitectdnico

Tipo de Vivienda

Ubicacion Moderna Colonial
P1 3
P2 4
P3 6
P4 5 2

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 70: Analisis del estilo arquitecténico del sector |, zona (M3)

SECTOR | M3 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitecténico

Tipo de Vivienda

Ubicacién Moderna Colonial
P1 5 1
P2 5 1
P3 8 1
P4 6 2

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 71: Analisis del estilo arquitectonico del sector |, zona (M4)

SECTOR | M4 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitecténico

Tipo de Vivienda

Ubicacién Moderna Colonial
P1 7
P2 7 1
P3 7
P4 7

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 72: Andlisis del estilo arquitectonico del sector |, zona (M5)

SECTOR | M5 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitecténico

Tipo de Vivienda

Ubicacion Moderna Colonial
P1 6 2
P2 6 1
P3 4 1
P4 4 2

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 73: Analisis del estilo arquitectonico del sector |, zona (M6)

SECTOR | M6 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitecténico

Tipo de Vivienda

Ubicacién Moderna Colonial
P1 6 3
P2
P3 2 2
P4 1

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 74: Analisis del estilo arquitectonico del sector Il, zona (M7)

SECTOR Il M7 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitecténico

Tipo de Vivienda

Ubicacién Moderna Colonial
P1 1
P2
P3 1
P4

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 75: Andlisis del estilo arquitectonico del sector Ill, zona (M8)

SECTOR 11l M8 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitecténico

Tipo de Vivienda

Ubicacion Moderna Colonial
P1 1
P2 1
P3

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)

Tabla 76: Andlisis del estilo arquitectonico del sector IV, zona (M9)

SECTOR IV M9 ‘ ZONA CENTRAL

Estilo Arquitecténico

Tipo de Vivienda

Ubicacion Moderna Colonial
P1 1
P2 1
P3 1

Fuente: Investigacion de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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e Lugar de encuentro (mercado, plaza, feria o bahia) (ver fig.31).

Tabla 77: Andlisis de los elementos urbanos del sector I, zona (M1)

SECTOR | M1 | ZONA CENTRAL
Elemento Urbano
Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)
Ubicacion Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X
Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
Tabla 78: Andlisis de los elementos urbanos del sector |, zona (M2)
SECTOR | M2 ‘ ZONA CENTRAL
Elemento Urbano
Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)
Ubicacion Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X
Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
Tabla 79: Andlisis de los elementos urbanos del sector |, zona (M3)
SECTOR | M3 \ ZONA CENTRAL

Elemento Urbano

Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)

Ubicacion Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracién:(El autor, 2016)
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Tabla 80: Andlisis de los elementos urbanos del sector |, zona (M4)

SECTOR | M4

|

ZONA CENTRAL

Elemento Urbano

Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)

Ubicacion Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X
Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
Tabla 81: Andlisis de los elementos urbanos del sector |, zona (M5)
SECTOR I C ZONA CENTRAL
M5

Elemento Urbano

Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)

Ubicacién Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 82: Andlisis de los elementos urbanos del sector |, zona (M6)

SECTOR | M6

ZONA CENTRAL

Elemento Urbano

Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)

Ubicacién Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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Tabla 83: Andlisis de los elementos urbanos del sector I, zona (M7)

SECTOR Il M7 | ZONA CENTRAL

Elemento Urbano

Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)

Ubicacion Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3 X
P4 X

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 84: Andlisis de los elementos urbanos del sector Ill, zona (M8)

SECTOR Ill M8 ‘ ZONA CENTRAL

Elemento Urbano

Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)

Ubicacién Si existe No existe
P1 X
P2
P3

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)

Tabla 85: Andlisis de los elementos urbanos del sector IV, zona (M9)

SECTOR IV M2 ‘ ZONA CENTRAL

Elemento Urbano

Lugar de Encuentro(mercado, plaza, feria o bahia)

Ubicacién Si existe No existe
P1 X
P2 X
P3

Fuente: Investigacién de campo.
Elaboracion:(El autor, 2016)
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