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INTRODUCCION

El sector artesanal en el Ecuador cuenta con un mercado que en
muchos casos sobrepasa el 5mbito nacional; pues, productos tales como
textiles, cerdmica, joyeria son muy apetecidos por su excelente cali-
Aad, proyectandose como un rubro importante de ingreso de divisas y

como un sector potencial de captacidon de mano de obra sub y desocupa- r

da.

Sin embargo, determinadas artesanias en diferentes lugares del
‘pais, por diversas razones han entrado en un proceso de estancamiento

y lo que es peor corren el riesgo de desaparecer.

Es por esto que hemos llevado a cabo el estudio "El1l Sector Ar-
tesanal de Tejidos Tradicionales del cantdn Gonzanamd. 1989". Nuestra
investigécién la enfocamos hacia las cabeceras cantonal y parroquia—

les del cantdén Gonzanami; el mismo que hasta el 8 de noviembre de 1989

constaba de las siguientes parroqﬁias: Gonzanama, Nambacola, Changai-

" mina, Purunuma, Quiiéﬁga, san Antonio de las Aradas y Fundochamba. A
partir de esta fecha, las parroquias Quilanga, San Antonio de las Ara
das y Fundochamba pasaron a pertenecer al,Cahtén Quilanga. En el pre’
sente trabajo, &stas constan como parroquias del cantdn Gonzanama, de

bido a que nuestro proyecto de tesis fue aprobado antes de que las

mencionadas parroquias constituyan otro Cantdn.

Por otra parte,.consideramos que es importante no sdlo cumplir
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con un requisito académico, sino conseguir ademis una utilidad practi

ca tendiente a solucionar los problemas que enfrenta este sector arte

sanal.

En la investigacidn nos planteamos los siguientes objetivos e

hipbtesis:
OBJETIVO GENFRAL:

Determinar las caracteristicas socio-econémicas en el sector -

de Tejidos Tradicionales del cantdén Gonzanama.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1.- Analizar el sector de tejidos del cantdn tratando de 'determinar:

- Provisidn de materias primas

- Tradiciéﬁ familiar de este trabajo
- Forﬁas de trabajo

- Poblacién dedicada a la actividad
- Participacidn de la actividad en el ingreso familiar
- Rentabilidad del.segtor

- Grados de organizacidn laboral.

2.- Determinar los canales de comercializacidn de la produccidén ar-

tesanal de tejidos de la zona ¥y determinar el grado de integra-
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cidn con miras a la formacién de unidades comunitarias (coopera

tivas).

3.- Conocer las politicas de fomento para la rama artesanal en estu
dio.

HIPOTESIS:

"Las artesanias de tejidos tradicionales en el cantdén Gonzanama
tienen baja rentabilidad, por falta de una adecuada comerciali-
zacidén y de incentivos en el aspecto crediticio; por. lo tanto,

no se desarrollan significativamente”.

Para el desarrollo del presente estudio, en primer lugar nos en

marcamos en torno a una concepcidn general sobre la realidad.en la que

se presenta la artesania.

La investigacidn se relaciona con la corriente marxista porque
fue Marx quien aportd al andlisis de las caracteristicas de la artesa-

- 3 3 . -
nia y sus relaciones sociales de produccioOn.

El nicleo esencial de este estudio es la investigacidén de campo, ‘
como se lo demuestra en el desarrollo del mismo. Para ello utilizamos ?
la metodologfia y técnicas adecuadas para comprobar la hipbtesis plan-

teadaT En todo caso nuestra tesis se basa en la metodologia de la in-

vestigacidén cientifica.
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El punto de partida de este estudio fue determinar el proble—
ma, luego plantear la hiptesis que habria de definir, examinar, valo
rar y analizar criticamente para luego intentar su solucidn; teniendo

como finalidad delimitar el objeto de la investigacidn dentro del te-

ma en estudio.

El trabajo se inicid con el reconocimiento del lugar mediante
la observacidn directa, lo que nos did la pauta para realizar el es-

quema de trabajo que sirvid de guia para el desarrollo de la tesis.

Ei aspecto tedrico se basd en investigaci6n>bibliogréfica que
tuvo pdr objetivo la descripcidn informativa sobre 1os'antecedentes -
del tema. Mientras que el tema central que gira en torno a los teji-
dos tradicionales del cantdn Gonzanamd fue tratado mediante la inves-
tigacidn de campo, basdndonos en ciertas técnipasvéuxiliares que con-
curren a la misma finalidad, entre las que se hallan las siguientes:
Cuestionarios, que fueron aplicados a la totalidad de artesanas exis-
tentes en el area de estudio; entreﬁistas a nivel individual y a dife

rentes personaé vinculadas a la actividad artesanal.

Las técnicas de procedimiento empleadas son el método manual,

cuadros y graficos y el correspondiente anilisis.

En la presente investigacidn comenzamos analizando primeramen-
te algunos aspectos generales del cantdn, tales como: ubicacidn geo—

grifica, resefia histdrica, estructura de poder y organizacién interna,



movimientos migratorios y aspectos socio-econdmicos.

Luego analizamos algunos aspectos importantes relacionados con

el sector artesanal en nuestro pais.

Inmediatamente pasamos a analizar el Sector Artesanal de Teji-
" dos Tradicionales donde llevamos a cabo la investigacidn de campo, Vi
mos sus caracteristicas generales y pasamos a examinar todo lo concer
niente al tema materia de este estudio; es decir, los tejidos tradi—
cionales del cantdn Gonganamé; es asi, como nos referimos a ciertos -
aspectos relacionades con la tecnologia empleada, produccidén y comer-
cializécién, asi como el nivel de organizaciénvy estudio sobre el fo-

mento de esta artesania.

" Hemos realizado también un andlisis y cdlculo sobre la rentabi
1idad del sector en base a la encuesta aplicada lo que conlleva a co-
nocer las repercusiones econdmicas que tienen en la vida de las arte-
sanas. Ademds presentamos algunas perspectivas que alienten y modifi

quen su estatus de vida, que les permita enrrumbarse por el sendero

del progreso.

Termina el estudio con las correspondientes conclusiones y re-
comendaciones que estén .dirigidas al logro de decisiones adecuadas pa

ra disminuir los problemas de este.sector.

Esperamos qué’este trabajo contribuya a que las instituciones
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relacionadas con la artesania presten el apoyo suficiente para conse-

guir el mejoramiento y desarrollo de la artesania de tejidos tradicio

nales del cantdn Gonzanami.
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RESUMEN DE LA INVESTIGACION



1. ESTUDIO DEL CONTEXTO DEL CANTON GONZANAMA

1.1. UBICACION GEOGRAFICA.

El Cantdn Gonzanami estd -situado en el Centro Sur de la

e . ’ < s . L2
provincia de Loja, con una superficie de aproximadamente 914,3 km .
1.2. RESENA HISTORICA.

A Gonzanamd la poblaron los anamides que tuvieron como ca
cique a "Gonza", de lo cual se deriva su nombre.

1

Con la llegada de los espanoles los indigenas fueron sometidos
a las diferentes formas de explotacidn, las mismas que de alguna mane

ra se mantuvieron hasta la expedicidn de la primera Ley de Reforma -

Agraria.

Gonzanami se independiza el 17 de febrero de 1822 y se consti-

tuye como Cantdn el 27 de septiembre de 1943.
1.3. ESTRUCTURA DE PODER Y ORGANIZACION INTERNA.

La estructura de poder dentro del Cantdn se da a través -
del poder econdmico, politico y cultural; la organizacidn interna es-

t3 representada por las comunas basicamente.
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1.4. MOVIMIENTOS MIGRATORIOS.

La causa para que se produzcan las migraciones en el Can-
tén son fundamentalmente por razones de caracter econbémico y la nece-
sidad de mejorar su nivel educacional, cultural, etc., generalmente -
_sé dan hacia los centros de mayor actividad econdmica. Dentro de la
provincia de Loja, Goﬁzanamé es el Cantdén con mayor tasa de decreci—

miento poblacional.
1.5. ASPECTOS ECONOMICOS Y SOCIALES.

El mayor porcentaje de poblacidn estd localizada ' :en el
area rural. Sin embargo en este sector existe un mayor decrecimiento
y'despobiamiento.

Las principales actividades econdmicas de los habitantes del

Cantdén son la agricultura y la ganaderia; teniendo como actividades -

‘secundarias la artesania. =

En cuanto a vialidad el Cantdn dispone de aproximadamente unos
188,8 km. de carretera, constituidos en su mayoria por caminos vecina

les, los mismos que no son servibles durante todo el ano.

El sistema de transporte y comunicacionés no se ajusta a las

necesidades de la poblacidn.



La educacidén en el Cantdn se reduce a un estudio netamente aca-

démico que no esti de acuerdo a la realidad imperante en la zona.

En el desarrollo del sector participan tanto pobladores  como

entidades piblicas.

2. SECTOR ARTESANAL.
2.1. GENERALIDADES.

En nuestro pais la artesania se desarrolld desde épocas -
muy remotas, como lo demuestran los objetos ceramicos encontrados que
pertenecian a las diferentes culturas.

La conquista espafiola trajo ideologias de caricter religioso -
las mismas que unidas a las necesidades econdmicas obligaron a los in
pa fueron reconocidos los obrajes de Otavalo, la produccién de paiios
en Riobamba, Quito con sus artes manuales y Cuenca con los tejidos de

lana y algoddn.

En la época republicana, el Ecuador empieza a desarrollarse en
base a la-agricultura.y la artesania; pero al incorporarse al sistema
capitalista mundial se amplfia la produccidn industrial y disminuye la

produccidn artesanal.
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Con la cafida de las exportaciones de los productos tfopicalés Y

posteriormente del petrSleo, la artesania adquiere importancia.

. En todas las regiones del pais aln se encuentran manifestacio—

nes artesanales que permiten conocer la cultura de sus pueblos.
2.2. TIPOS DE ARTESANIA Y NIVELES DE PRODUCCION.

La artesania se divide en: Artesania utilitaria, de servi-

cio y artistica.

Los niveles de produccidn artesanal se diferencian entre si por
1a forma de vinculacidn al mercado, por el tipo de relaciones producti

vas, por las téchicas y métodos de trabajo empleado y grado de capita-

lizacidén alcanzado.

2.3. TECNOLOGIA E INSTRUMENTOS DE PRODUCCION.

En su mayoria el taller artesanal continiia conservando las
antiguas técnicas de produccidn y rudimentarios instrumentos de traba-

jo, predominando la habilidad manual.

2.4. EMPLEO Y REMUNERACION.

Seglin datos del CONADE, existen aproximadamente 350.000 ta
lleres, de lo que se deduce que existen mas de un milldén de artesanos.
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Las remuneraciones que recibe este sector son inferiores al mini
mo vital general, lo cual hace imposible que los artesanos puedan satis

facer sus necesidades mis elementales.

2.5. COMERCIALIZACION.

En nuestro pais la mayoria de artesanias no tienen un siste
ma adecuado de comercializacidén. Primeramente porque los artesanos pro
ducén en base a un pedido o esperan que el qonsumidor vaya en busca del
articulo o almacenan sus productos. Ademas el artesano fija los - pre-

cios intuitivamente o de acuerdo al interés del cliente.

El artesano corriente prefiere vender su mercancia a los interme
diarios, que son quienes se benefician del trabajo del artesano.
Por otro lado, no existen programas integrales de comercializa—

cidén que permitan promover las ventas de las artesanias.

sin embargo, la produccién de sombreros de paja toquilla en Mana
bi y Azuay, la joyeria en Azuay y la textileria otavalefia son ejemplos

de organizacidn, tanto de produccidén como de comercializacidn.

2.6. FINANCIAMIENTO.

El crédito es orientado principalmente hacia la pequefia in-
dustria y empresas capitalistas que ofrecen mayores garantias al banco

xviii



-otorgante. siendo pocos los artesanos que han sido favorecidos - con

préstamos blandos para mejorar las condiciones de trabajo y moderni—

zar sus talleres.

2.7. PRINCIPALES ORGANISMOS ESTATALES DE APOYO AL DESARROLIO -

ARTESANAL.

Los principales organismos gue apoyan al desarrollo arte-
sanal son: Subsecretarfia de Artesania del MICIP, CENAPIA, OCEPA, CIDAP

IADAP, CONADE, BNF, CFN, SECAP.
2.8. FOMENTO ARTESANAL.
Existen dos leyes para el fomento artesanal.

La Ley de Defensa del Artesano creada en 1953, en base a la
cual se conforma la Junta Nacional de Defensa del Artesano, la misma
que tiene como finalidad organizar, perfeccionar y velar por la defen

sa profesional de los artesanos.

La Ley de Fomento Artesanal dictada como Decreto Ley el 29 de
mayo de 1986, reforma a la Ley de Fomento de la Pequefia Industria y
Artesania, que fue creada en enero de 1365. ESta Ley ha venido a cu-

brir un gran vacio que tenia la Ley de Defensa del Artesano.

Ambas leyes proclaman y determinan en su articulado beneficios
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de caricter social, econémico y tributario para la clase artesanal, -
que de llevarlos a-la practica llenarian aspiraciones que servirian -

para aumentar el nivel de productividad.

3. ANALISIS DEL SECTOR ARTESANAL DE TEJIDOS TRADICIONALES.
3.1. GENERALIDADES SOBRE EL SUBSECTOR DE TEJIDOS.

No se conoce con exactitud el origen concreto de este ar-
te textil, pero con el transcurso del tiempo dichas manifestaciones -

artisticas se arraigaron en esta tierra.

Los tejidos en telar constituyen una importante actividad para
las artesanas del Cantdn, que se ha transmitido de una generacién a

otra; y que han adquirido un acelerado desarrollo y perfeccionamiento

gracias al esfuerzo y dedicacidn de sus cultoras.

3.2. TECNOLOGIA E INSTRUMENTOS DE PRODUCCION.

La técnica de los tejidos se desarrolla de la siguiente -
manera: se seleccionan los hilos a emplearse y se procede a urdir el
estambre; despuds se coloca el estambre urdido en el telar, - momento

en el que propiamente empieza la labor del tejido.

Los instrumentos empleados son tradicionales y rudimentarios,
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éstos son: el ovillador, el urdidor, el telar compuesto por las cau—
llas, el escogedor, los hillagiies y las trancas; y por 4ltimo el encai-

relador que es utilizado en el acabado de algunas prendas.
3.3. PRODUCCION Y TIPOLOGIA DE LA PRODUCCION.

En la produccidn de tejidos tradicionales se emplean mate-
riales como: hilos de algoddn, lana de oveja y los que se pueden adqui

rir en el comercio. Ademds algunas artesanas utilizan ciertos adita—

mentos para el proceso de tenido.

El 100 % (41) de la mano de obra empleada es femenina, no exis-

te mano de obra contratada, realizandose esta actividad en base al tra -

bajo personal y con la ayuda de la familia.

Se producen: alforjas, jergas, hamacas, perezosas, ponchos, bol

sos, etc.
3.4. DESTINO DE LA PRODUCCION ARTESANAL.

El destino de la produccidén de la artesania es incierto, -
puesto que no existen mercados fijos en donde la artesana pueda colo—

car su produccidn.

Las artesanas comercializan sus productos de la siguiente mane-

ra: el 34,14 % (14) venden directo al consumidor, el 2,43 %-. (1) veride

xxi
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gnicamente a intermediarios, el 17 % (7) trabajan por obra, el 2,43 %
(1) entrega.al almacén municipal de Gonzanami; y, el 44 % (18) restan

te comercializa en las diferentes formas anotadas.
3.5. LA ORGANIZACION DE LAS ARTESANAS

Las artesanas del cantdn Gonzanamid no se encuentran orga-
nizadas de ninguna manera. La ausencia de posibilidades de organiza-

cidén quizi se debe a la falta de concientizacidén de las artesanas pa-

ra agruparse.
3.6. CREDITO.

Esta actividad no se ha beneficiado de los créditos arte-
sanales, .debido al dificil acceso y tramites burocriaticos exigidos -~

por las entidades bancarias y por el temor de las artesanas a endeu—

darse con dichas instituciones.

4. RENTABILIDAD.
4.1. CARACTERISTICAS DEL MERCADO DE ARTESANIAS.

Los productos de la artesania son por naturaleza de pro-
duccidn limitada, debido a que el artesano trabaja con herramientas -

sencillas y de bajo costo y el capital que emplea es reducido. Sin- .
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embargo, el artesano puede llegar ampliamente al mercado y explotarlo

eficientemente,

El artesano debe producir articulos "Gnicos" que impartan al

_cliente la razén para la compra, de manera que se distinga un consumi

dor de otro.
4.2. ESTABLECIMIENTO DE PRECIOS.

Para la fijacién de los precios de los productos, las ar-
tesanas de tejidos no toman en cuenta todqs los costos de produccién,
Gnicamente incluyen el costo de la materia ptima y le agregan una can
tidad dege:minada gque para ellas es la ganancia; dejando fuera mano

de obra y gastos generales.

Las ventas en el sector estan de acuerdo al pedido del clien—
te,'pero corrientemente el ingreso por ventas varia de acuerdo al vo-
lumen de produccidn, esto es segin el nimero de familiares que se de-

dican a este trabajo.

Las artesanas de este sector artesanal no obtienen utilidades,

puesto que no alcanzan a cubrir ni siquiera los costos de prodiccidn.

4.3. RENTABILIDAD.

Las artesanas que trabajan con capital propio (34) obtie-
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nen pérdidas percapita de $ 1.791,16 mensuales, lo que significa gue
por cada sucre invertido pierden 0,031 sucres. Para el caso de las
. artesanas que'trabajan.por obra (7) las pérdidas..son mucho mas signi-
ficativas, alcanzando la suma de § 7.562,6 al mes por persona; lo que

significa que por cada sucre invertido pierden 0,498 sucres.

La rentabilidad negativa se debe principalmente a la falta de
capitalizacidn, al ineficiente sistema de comercializacién y a la de-

sorganizacidn de las artesanas.

4.4. PERSPECTIVAS DE DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD ARTESANAL.

Una de las posibilidades para el mejoramiento y desarro—
11lo de la actividad artesanal de tejidos tradicionales es la forma—
cidén de una coope;ativa de produccidn y comercializacidn, cuyé prin-
cipal objetivo es el de organizar la actividad artesanal del sector

de modo que permita mejorar los procesos de produccidn y comercializa

s~
cion.
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CAPITULO I

ESTUDIO DEL CONTEXTO DEL CANTON GONZANAMA
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1.- . ESTUDIO DEL CONTEXTO DEL CANTON GONZANAMA.

1.1. UBICACION GEOGRAFICA.

Situacién.- El Cantén Gonzanami se encuentra situado en el
: Centro Sur de la Provincia de Loja, a los 4° 11' y 4° 25' de Latitud

. Sur y a los 79° 17' y 79° 35" de Longitud Occidental. Su cabecera can
tonal Gonzanami estd ubicada en las faldas occidentaies del Colambo, -

en el centro de sus parroguias rurales.

Superficie.- La superficie total del cantdn es de alrede-

dor de 914,30 sz, que constituye el 8.15 % de la superficie provin-

cial (11.214,2 ¥m2).t

Limites.- Limita: al Norte con los cantones Catamayo y Pal
tas; al Sur con el cantdn Espindola; al Este con el cantén Lojay al

Oeste con el cantdén Calvas.

Orografia.- El relieve de este cantdn se caracteriza por

1.- INEC, Datos obtenidos de los censos nacionales de 1982.



una serie de cordilleras, la mayoiia de ellas se desprende de la cordi
llera de Santa Rosa. Montes - notables son: el Colambo con 3.079 m.s.
.. n.m. ubicado entre la parroquia urbana de Gonzanami y la rural de Puru
numa. En Nambacola el Tucumba con 2.170 m. En San Antonio de las Ara
das se encuentra la cordillera de Santa Rosa con el picacho mas eleva-

do del cantdn el Paja Blanca con 3.142 m. En Quilanga el Chira y el

Guayukos.

Clima.- En este cantén'predomina el clima templado, la tem

peratura promedio alcanza a 18°cC.

1.2. RESERA HISTORICA.

Seglin el Prof. Castafieda, "Gonzanami estéa formado por 1los

elementos Kun-tza-gna-mi pertenecientes a las lenguas aborigenes:

B Kun = Dios de las aguas
tza = fuerte, dufo, rigido
gna = inflexién del verbo ser
m& = primero, origen, principios".

Significando Gonzanam& "lugar predilecto para el Dios de las

2 " 0] 3 . . - o
aquas".”. Etimol8gicamente esta definicion corresponde a tiempos muy
g , 1

2.- CORONEL, Adolfo, Provincia de Loja , Edit.H. Consejo Provincial de
Loja, 1985, Pag. 99.

-



antiguos en los que existian varias fuentes de agua en el lugar.

Antes de la llegada de los incas y de los espanoles a esta zona
la poblaron grupos indfgenas como los Anamaes, descendientes de una
tribu venida del Brasil. El Dr. Pio Jaramillo Alvarado sostiene gque

los Anamaes tuvieron como casique a "Gonza", derivandose de ésta la de

nominacidn de Gonzanama.

La poblacidén indigena estuvo sometida por los espafnoles, ya sea
por el sistema de las reducciones, encomiendas o por las mitas. Las
primeras consistian en la agrupacidn de las familias indigenas con fi-
nes de adoctrinamiento.religioso,,pero incumpliendo su objetivo se con
Qigtieron en un medio de explotacidén. La encominda era una ‘institucidn
que trataba a los indigenas cdmo contribuyentes protegidos por el enco
mendero, quienes a cambio de la ensefianza de la lectura, escritura Yy
la catequlzac1on traspasaban las tierras y su trabajo a propiedad del
encomendero. Las mitas consistian en la obllgac1on que tenian los in-
digeﬁas de'trabajar en las miﬁas de oro y plata; las mitas se transfor
maron én el trabajo pérpétuo y forzoso, las mismas que enriquecieron a

los espafioles y a la corona y deterioraron la salud de los indigenas,—

por consiguiente muchos de ellos desaparecieron.

El exterminio de los indigenas de la zona en estudio se did es-—
pecialmente en las minas existentes en lugares cercanos como Zamora Yy

Zaruma, ademds el trabajo agricola contribuyd a terminar con esta raza.

El mestizaje se did por el cruzamiento. de los espafioles con las



indigenas, debido a que la conquista la hicieron sin mujeres. El tra
to a los mestizos también fue de explotacidén pero en menor grado que
el dado a los indigenas; de esta manera el mestizo pudo sequir repru-

duciéndose mientras el indigena tendia a desaparecer.

A mediados del siglo XVIII el sistema de encomiendas termind
dando paso a la hacienda que era de propiedad individual, los indige-
nas que habitaban en ellas estaban obligados a trabajar para el pro—
pietario, quedando a merced de éste. La hacienda que se estéblecié -
en la zona_tenia caracteristicas feudalés, la misma que no se consti-
tuyd para satisfacer las ngﬁesidades ée sus habitantes sino que sola-

mente el duefio tenia derecho de autoabastecei<rse y comercializar los

excedentes de la produccidn.

_ Los espaﬁoles.y sus descendientes criollos a través de la acu-
mulacidn de tierras consiguieron mantenér mano de obra barata someti-
da por me@ios extraecondmicos'y sin incidencia monetaria, dando 1lu-
~ gar al concertaje, mediante el cual la tierra fue fragmentada; el lo-
te de terreno pasa a ser uiilizadovpor el trabajador a cambio de pres
" taciones en el trabajo productivo y doméstico. Concertaje que con mo
dificac}ones llega a mantenerse en las formas de sometimiento existen
tes hasta la expedicidn de la primera Ley de Reforma Agraria y Coloni

zacidn pese a que la Revolucidn Liberal termind histdricamente con el

concertaje.

"Esto que es valido para el Pais'y para la Provincia de Loja



L 3 ' :
también lo es para la zona". Hasta la actualidad se recuerdan las
formas serviles que dominaban en ella hasta no hace mucho, de las que

todavia aunque sea resagadamente queda el arrimasgo.

Actualmente dentro del cantdn no existe poblacién indigena iden
tificable por atuendos y costumbres, noténdose el predominio de una

poblacidén mestiza.

Gonzanami se independiza el 17 de febrero de 1822. Durante 45
afios se luchd por conseguir su cantonizacidn hasta quepor fin el 27
de septiembre de 1943 se aprueba el Decreto Legislativo No 928, por

el cual se crea el cantdn Gonzanami.

Es importante recordar que la parroquia civil y eclesidstica
de Gonzanami pertenecia al cantdn Loja, junto con las parroguias de

Nambacola, Quilanga (La Paz), Changaimina (La Libertad) y Purunuma

(Eguiguren) .

1.3. ESTRUCTURA DE PODER Y ORGANIZACION INTERNA.

Dentro del contexto del Cantdn, las circunstancias “inhe—

3.- JARAMILLO A. Pfo, Historia de Loja y su Provincia, Edit, de la

Casa de la Cultura Ecuatoriana, Quito, 1965.



rentes al sistema organizacional, tiene un marcado desfortalecimiento
sin descartar la organizacidn del .campesino en comunas que 1améntablg
mente van desapafeciendo por el hechb de que siempre la clase dominqg
te ha sido la que ha tomado en sus manos el poder politico, econ6mi§o
social y cultural, siendo -ésta la causa principal para‘que no se haya
dado un‘mayor desarrollo de la orgénizaéién campesina, de tal manera

que los campesinos organizados no tienen mayor influencia para la to-

ma de decisiones.

"la estructura de poder se puede explicar como que el poder
comprende todas aquellas relaqiones por las cuales determinadas perso
nas mandan, mientras otras obedecen por ser una forma institucionali-
zada, el dominio se expresa dentro de una sociedad, gracias a la pre

sencia de gobernantes y gobernados”.

con similitud a lo que expresan estos autores, el poder dentro

del Cantdn estd estructurado de la siguiente manera:

1.- E1 Poder Econdmico.

Ostentado por el estrato alto y medio de la clase dominan-

te, e institucionalizada en forma de dominio por ser duenos de gran—

des extensiones de tierra. Tambidn se manifiesta en la concentracidn

4.- COSTALES, Alfredo y Piedad, Historia Social del Ecuador".



de los medios dé produccidén en el status socio-econdmico, cultura ele
vada y autoridad personal como amo o patrén. Ademds tienen poder eco-
n6mic9 dentro de la zona los comerciantes, prestamistas y chulqueros,
que tienen a los campesinos sumidos en la pobreza, razdn por la chal

se ven siempre obligados .a cumplir de una u otra forma con esta clase

éxplotadora.

En la actualidad, estas personas que tienen el poder econdmico,
siempre comandan cualquier tipo de organizacidn, dejando atras las as-

piraciones que podrian tener las personas de escasos recursos.

Es asi que el poder econdmico tiene el poder social, ya que se
encuentra jerarquizado en orden a las clases sociales y sus diversos -

estratos. .

2.- E1 Poder Jurfdico, Civil y Administrativo (Politico).

Son-los que ostentan la autoridad formal, los representan—
tes estatales como son: el Jefé Politico, Comisario Nacional, Juez de
lo Civil, en la cabecera cantonal; y, en las parroquias el Teniente Po
litico y Jefe de‘Area que pertenecen a los estratos superiores y medio

de la clase media.

El Comisario Nacional y el Ten}ente.Politico tienen como campo
de actuacidn la politica legal, es decir, son los llamados a hacer cum
plir las leyes, objetivofqﬁe no siempre es aplicado a todos los ciuda-

danos por lo que se suele escuchar en los sectores populares que la



Ley es sblo para el de ponchol constituyéndose en los personajes mas

representativos dentro de su respectiva drea o circunscripcidn terri-

‘torial.
3.- El1 Poder Cultural.
Integrado por personas con instruccién media y superior, -
especialmente los profesores que son los encargados de organizar a

los campesinos en sus respectivas escuelas, en comités de padres de fa
milia;, en juhtackaprb mejoras que representen a la comunidad conjunta
mente.cqn ellos ante las institucioneé educacionales, autoridades pro
vinciales y nacionales. Los profesores son quizd, los tnicos vincula
dos con la actividad de los campesinos y es asi que los organizan pa-

ra hacer frente a sus problemas.

Dentro de este poder se encuentran asimismo la cultura espiri-
tual o poder eclesidstico que se concentra.en la Iglesia y su organi-
zacidn. E1 Cura Pirroco adquiere autoridad directa en los grupos cam

. -. rd - 3 3 » .« {
pesinos siendo la mayoria catdlicos y con el temor al castigo d1v1no¢
acuden a las misas:i con pequefias cantidades de dinero en calidad de
limosna y a la vez entregan tributos en especie a la autoridad ecle—

sidstica, en esta medida se da un cierto grado de explotacién por par

te del poder clérico al campesinado.

En todo caso el poder se sostiene en la trilogia gamonal- Cura
Parroco - Jefe Politico, Comisario Nacional (ambos ostentan el Poder

Ejecutivo) y gamonal-Cura:Parroco- Teniente Politico en la cabecera -



cantonal y parroquias respectivamente, que con el :pretexto de organi—
zar a los campesinos lo que hacen es explotarlos y tenerlos bajo su do

minio para manejarlos a sus conveniencias.

Organizacién interna.

Las Comunas: A pesar de la estructura de poder existente en la

zona, los campesinos tienen un cierto grado y nivel de organizacidn al
P

interior de sus respectivas comunidades; también existen organizacio—

nes juridicas como es el caso de las comunas de Purunuma, Colambo, Su-~ .

runuma, Loana, Anganuma, etc.

Una de las cuestiones que puede ser considerada como decisiva -
en las perspectivas econdmicas y politicas de las comunas, es la manera
como va evolucionando su organizacidén y funcionamiento de los podetes
internos de las comunidades. E1 Cabildo Comunal aparece como la mejor
unidad de andlisis, para conocer como cada comunidad hace freﬁte 5 una
especie de doble estrategia: una orientada hacia la reproduccidn in-
terna y otra hacia la salvaguardia de su integridad. La primera estra

tegia por cierto, se juega hacia adentro, mientras que la otra es en

el plano de las relaciones con el exterior.

Los cabildos de estas comunidades consiguen siempre la integra-

Al

cidn de estos dos propbsitos, ya que existe la unificacidn politica co-
munal y ademis los encargados del cabildo con su presidente al frente
toman las resoluciones internas, tanto para el desarrollo agricola, ga

nadero y artesanal que se tienen que dar en las tierras comunales, co-
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mo para el desarrollo social de las comunas en beneficio de los campe-

sinos.

Debemos manifestar que estdn organizados para cumplir activida-.
des siguiendé el objetivo general de la comuna, que es el aprovechamien
to de los recursos mediante el trabajo comiin de sus integrantes, la ayu
da mutua hacia el mejoramiento de sus condiciones de vida y la gesta-

P ‘-l . 3 »
cidén y representacién de sus intereses, problemas y aspiraciones frente

a los gobernantes, a las entidades del sector piiblico y a cualquier per

sona. -

Las organizaciones comunales de estos sectores tienen sus  pro-

pios estatutos.

Existen también otros tipos de organi%acién interna en el sec-
to; como son: Cooperativas de vivienda, Cooperativas agricolas y ganade
ras, Cooperativas de produccidn y comercializacidn del café&, Sindicato
de Choferes, de Trabajadores, Asdqigcién de artesanos, Clubes Sociales,
_ Culturaies y Deportivos. Estas organizaciones tienen la finalidad de

velar por . los intereses de su clase.

1.4. MOVIMIENTOS MIGRATORIOS.

Las migraciones se realizan en dos direcciones: del campo a

la ciudad y de la ciudad al campo, dindose con mayor frecuencia las pri
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meras.

La migracidén campo ciu&ad es un fendmeno muy elocuente en 1los
filtimos afios, consecuencia de la desigual distribucién de la tierra de
pido a 1a deficiente aplicacién de la Ley de Reforma Agraria, el alto
Jgradd de erosién y baja fertilidad de la misma, la carencia de infraes
tructura productiva, pfincipalmente de riego, la falta de asistencia - -:
técnica y crediticia por parte de’las instituciones gubernamentales, -
?élta de una infraestructura vial y de servicios en la zona, etc. que

ha dado lugar a que las personas marginadas salgan a las ciudades a

buscar mejores condiciones de vida.

El antecedente ocupacional de los migrantes es principalmente -
la agricultura.. Buena parte de campesinos sobreviven trabajando como
peones o jornaleros para incrementar sus ingresos, puesto que tienen -
poca tierra y su produccidn no les alcanzé paré.mantener a su familia,

muchos migran temporalmente a las ciudades o hacia las zonas agricolas

-donde hay trabajo.

Las principales causas para que se produzcan las migraciones en
el cantdn Gonzanami son fundamentalmente éor razones de caracter ecéqé
mico y la necesidad de mejorar su nivel educacional, cultural, etc. -
Por la insuficiencia de fuentes de trabajb, los pobladores dei sector
en su mayoria adolescentes y adultos jévenes pertenecientes a las cate
gorias productivas se ven obligados a salir en forma masiva de su tie-

rra hacia los centros de mayor actividad econdmica. Los que salen por

razones de estudio son migrantes definitivos, es decir, que mientras -
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realizan o al terminar sus estudios rompen los vinculos con su lugar -

de origen.

Ademads, la ciudad ofrece mayores posibilidades de realizacidén -
profesional junto con otras estimulaciones y facilidades que puede en-
>tregarv1a vida ufbana especialmente para la convivencia familiar. Den .
tro del Ecuador, Loja es una de las provincias de mayor flujo migrato-

rio concretamente de emigracidn.

La pobreza de la poblacién'rural se manifiesta sobre todo en la
migfacién. Cabe destacar que miles de campesinos lojanos y por ende
‘del cantdn salen a buscar trabajo en la Costa, en el Oriente, en la Ca
pital e incluso al extranjero; la mayoria van a trabajar en la rama de

la construccidn, en los mexrcados urbanos, en las minas, en labores do~

mésticas, etc.

La poblacidn total cantonal decrecid en el periodo 1974-1982 a
un ritmo promedio anual de -1.63 %. Siendo el cantdn con mayor tasa

- de decrecimiento poblacional en la provincia de Loja.

El problema de la migracidén se agudiza cada dia mas por la fal-
ta de atencidén gubernamental a estos pueblos que si tienen fuentes de

produccidén suficientes como para poder levantarse del atraso en que se

encuentran.
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1.5. ASPECTOS ECONOMICOS Y SOCIALES.

1.5.1. Poblacidn.

Uno de los aspectos fundamentales en el estudio so
cio;econémico del cantdn Gonzanami es el andlisis de su poblacidn, pég
que el hombre es la base del desarrollo tanto econdmico como social de
una zona, es quien con la ayuda de los medios de produccidn transforma
la naturaieza, es por eéto que creemos de vital importancia el anili—

sis de la realidad demografica del cantdn.

1.5.1.1. Densidad de la poblacién.- La densidad es

aproximadamente 25 habitantes por kildmetro cuadrado, menor a la media

2
provincial 38/hab./km .

1.5.1.2. Distribucidn demogrifica.- En 1974, en el
drea urbana del Cahtén fueron.censadas 1.531 personas que represegsan
el 5.3 % en tanto que en la rural se registraron 27.470 habitantes, re
presentando el 94.7 % del total de la poblacidn; mientras que en 1982
fueron censadas en el drea urbana 1.611 personas, equivalente al 6.3%;

y, en el irea rural 23.818 habitantes, es decir, el 93.7 %.

Como se puede ver en el cuadro No. 1, la poblacidn mayoritaria

estd localizada en el rea rural, en tanto que en el drea urbana se lo

caliza un porcentaje muy bajo de la poblacidn.
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POBLACION DEL CANTON GONZANAMA DE LOS AROS 1974-1982

CUADRO ‘1.

AREAS ' POBLAC;ON

' 1974 3 1982 % Tasa de Cr.74-82
Urbana 1.531 5.3 1.611 - 6.3 . 0.63

Rural - 27.470 94.7 23.818 93.7 -1.76

TOTAL 29.001 100.0 25.429 100.0

FUENTE: INEC, 1974, 1982.

'ELABORACION: Grupo de Tesis.

1:5.1.3. Proyeccidén de la Poblacidn.- Para estimar

la poblacién del cantdn Gonzanami a 1989, se utilizd la siguiente fér-

mula:

——_

‘Pn="Po (1 + i) -1

De donde:

~ Po = Poblacidn inicial
Pn = Poblacidn final
i = Tasa de crecimientd
n = Nimero de afos

Reemplazando los datos en la férmula tenemos:
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i = =1.63%.)

P

La poblacién del Cantén estimada a 1989 es de 22.991 habitantes,
lo que significa que al finalizar el afio la poblacidén disminuird en un

11 % aproximadamente con respecto al censo de 1982.

La tasa de crecimiento de la poblacidn del cantén es negativa
-1.63 %, existiendo un decrecimiento y despoblamiento paulatino, expli-

cables por el traslado de los habitantes hacia otros lugares.

~ La tasa de crecimiento poblacional de todas las parroquias es ne
gativa. siendo mayor el decrecimiento en las parroquias Changaimina vy
Sacapalca -2.34y=-2.22 % en su orden, en el &rea urbana 0,64 y en el

drea rural -1.77 %. (Ver cuadro No. 2).

Es importante sehalar que en el area urbana del Cantdn y en 1las
cabeceras parroquiales se da un ligero incremento de la poblacidn que
compérado con el decremento de la periferia y el resto de las parroquias

es poco»significativé, es decir que el agro es el mas afectado.

Debemos anotar que debido a la reciente creacidén de la  parro-
‘quia Fundochamba (12 de febrero de 1988), no es posible presentar los
datos con exactitud; mediante el censo realizado por el Ilustre Munici-

pio del Cantdn para objeto de parroquializacidn se registraron 663 ha-

bitantes en 1986.
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CUADRO No. 2

POBLACION, TASA DE

CRECIMIENTO Y PROYECCION DE LA -

.

POBLACION DEL CANTON GONZANAMA

PARROQUIAS

POBLACION

Tasa de PROYECCION 1989
1974 1982 » Crec.anual '
Gonzanami 4.113 3.533  -1.88 3.170
Brea Urbana 1.531 1.611 0.64 1.685
Periferia 2.582 1.922 -3.62 1.485
Changaimina 5.358 4.454 -2.34 3.812
Cabecera Parroquial 705 - 755 0.86 802
Resto de la parroquia 4.680 , 3.699 -2.90 3.010
Nambacola 6.023 5.514 -1.11 5.121
Cabecera Parroquial 510 562 1.22 612
Resto de la parroquia 5.513 4.952 -1.33 4.509
Purunuma 2.054 1.810 -1.57 1.628
Cabecera Parroquial 448 453 0.14 457
Resto de la parroquia 1.606 1.357 -2.08 1.171
Sacapalca 4.309 3.600 -2.22 3.082
Cabecera Parroquial 4 451 329 -3.87 250
Resto de la parroquia 3.858 3.271 -2.04 2.832
Quilanga 4.397 4.019 -1.12 3.791
Cabecera Parroquial 762 1934 -2.64 1.127
Resto de la parroquia 3.635 3.080 -2.05 2.664
San Antonio de las Aradas 2.720 2.499  -1.05 2.387
Cabecera Parroquial 494 275 : -7.06 165
Resto de la parroguia 2.226 2.224 -0.01 2.222
Fundochamba - —-——— — —— —— —— -
TOTAL 29.001 29.001 25.429 25.429 -1.63 22.991 22.991

FUENTE: INEC, 1974 y 1982

ELABORACION:

Grupo de Tesis.

91
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1.5.2. Base Econdmica.

Las principales actividadeé econdmicas del cantdn
Gonzanami son la.agricultura y la ganaderia, en sus campos se cultivan
toda clase de cereales y productos de clima cdlido, templado vy frio;
témbién se tiene una excelente garanderia, el ganado bovino es una de
las principales fuenteé de produccidn, para mejorar la raza de su gana
do se ha impértado sementales de las razas: Holstein, Branswis, Cebl -
Héreford, Polled-Hereford y Brahman que en cruce con excelentes vacas
criollas han mejorado la produccidn notablemente. Ademis existen otras

clases de ganado como: porcino, ovino, caprino, equino y aves.

Por tal motivo, el Cantdn es considerado como la capital agrico
la y ganadera de.la provincia de Loja, es asi que durante todo el afio
en la ciudad de Goﬁzanamé se realiza la Feria quihical para la exposi
cidn y.venta de variados productos agropecuarios de la zona, La feria
de mayor tragcendencia se realiza el dltimo domingo del mes de marzo
de cada afio, a la qﬁe concurren comerciantes y ganaderos de la provin-
cia y del pais. .

En la localidad tambiénvse practican actividades artesanales.
Entre estas labores artesanales tenemos princiﬁalmente las del tejido
ae lana y algoddn, elaboracidn de queso, mantequilla, bocadillos, des-
“tilacién de aguardiente, elaboracidén de panela, etc. que constituye
otra fuente de ingresos, tanto para las familias del campo como para

las de la ciudad.
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La apreciable calidad artistica del artesano gonzanamefo, espe-
cialmente de los tejidos tradicionales efectuados en telares manuales
y caseros, lo facultan para hacer de ellos una actividad artesanal de
gran mérito artistico, tanto en el mercado nacional como en el extran-
jero. Esta artesanfia es aut8ctona y su existencia es tan antigua como

sus parroquias. De este tema nos ocuparemos ampliamente mas adelante.

1.5.3. vialidad.

En cuanto se refiere al sistema vial, el Cantdn éqg
 zanami dispone de aproximadamente 188.8 kildmetros de carretera, de &s
tos 60 km. corresponden a carretera asfaltada de segqundo orden, de los
cuales 53 km. pertenecen a la via Panamericana en su ramal Sur-Orien—
tal v los 7 km.‘restantes pertenecen a la carretera que cqnduce a _la
parroquia Nambacola; 128.8 kms. corresponden a los caminos vecinales,

Ae &stos 55.9 kms. son afirmados y lastrados y los 72.9 restantes son

. caminos transitables durante el periodo de verano. (Ver cuadro No. 3).

.La cabecera cantonal se encuehtra enlazada a sus parroguias por
medio dé vias carrozables: partiendo de la ciudad de Gonzanamd de la
Panamericana Norte, en el sitio Portete tomé un ramal de 4 kms. a la
poblacién de Nambacola, de ese lugar en una extensidn de 3Akms. hacia
el Sur tiene la salida a empalmar nuevamente la Panamericana; de Namba
cola sale'ﬁn camino piloto hacia Gerinoma-Guayabaspamba con una exten-
sidn total de 14 kms. be esta misma Panamericana en el sitio Sunaman-

ga se desprende un ramal a Sacapalca con una extensidén de 20 kms. De
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' la Panamericana Sur, en el pﬁnto Chiriguala toma un ramal a la pobla—

cién de Changaimina en una extensidén de 6 kms.

De la ciudad de Gonzanami sale un ramal a Purunuma con una ex-
tensidn de 13.3 Kms. y de esta poblacidn se desprende un camino piloto
de verano a Quilanga con una extensidén de 18.2 kms. De la misma cabeé
cera cantonal.se origina una via a Quilanga en una extensidén de 16.6
kilémétros, y de ésta toma la via Quilanga-Fundochamba-San Antonio de

las Aradas con 11 y 13 kms. respectivamente.

Existen dos caminos piloto que en la actualidad estdn en cons—

truccién, por lo tanto ain no hay circulacidn, éstos son: el camino

Changaimina-Sacapalca y la ¥ de Combolo-Potrerillo-Corralchico. .

Aunque el cantdn se encuentra servido por la apertura de redes
de comupicacién vial, las mismas no ofrecen las condiciones del trénsi
to motorizado dufante todo el ano, como es notorio que un 56.7 % de ca
minos vecinales son servibles.durante épocas de verano, al igual que

la mayoria de caminos lastrados; dificultando en épocas invernales la

accesibilidad de productos a los centros de consumo, en perjuicio -de

los campesinos.
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iNVENTARIO DE CARRETERAS, CAMINOS VECINALES Y DE VERANO, ARO 1989

CUADRO No. 3

PROVINCIA: Loja

CANTON: Gonzanama

CARRETERA Asfalt. :iigm?EOCALZAg2erra TEEAL
Lastrada (de verano) KMS.
Panamericana (Boquerdn-
Sta. Teresita) @ 53.0 53.0
Portete Nambacola 7.0 ” 7.0
Nambacola-Gerinoma-Gua-
yabaspamba 14.0 14.0
Sunamanga—Sacapalda 20.0 20.0
Chiriguala-changaimina‘ . 6.0 6 0
Gonzanama-Purunuma | 13.3 13.3
Purunuma—cﬁinguiiamaca 16.7 16.7
Purunuma—Quilanga 18.2 18.2
Quilanga~-Fundochamba 11.0 11.0
“Fundochamba-San. Antonio
de las Aradas | ) 13.0 13.0
Gonzanama-Quilanga . 16.6 16.6
"TOTAL 60.0 55.9 72.9 188.8

FUENTE: Ministerio de Obras

ano 1989.

ELABORACION: Grupo de Tesis.

Piblicas y Consejo Provincial de Lojé, -
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1.5.4. Transporte y Comunicaciones.

En lo que se refiere a transporte se puede manifes-
tar que el cantdn Gonzanami no dispone de un eficiente servicio para
pasajéros y carga. Por la cabeceré cantonal y a través de la carrete-
ra asfaltada Pénamericana atraviesan empresas de transporté como la
“"Cooperativa Loja", “"Unidn Cari;manga" y "Catamayo" que permiten tras-

ladarse hacia algunas parroquias del cantdn y otros lugares de la Pro-

vincia y el Pais.

Esvimportante sefialar que las parroquias: Purunuma; Fundochamba
y San Antonio de las Aradas no disponen del 'servicio de estas coopera-
tivas, viéndose obligados los pobladores de estos lugares a utilizar -
vehiculos inadecuados para su transporte, los mismos que no ofrecen se

guridad ni comodidad al usuario, por tratarse de camionetas.

Los comerciantes y agricultores se ven obligados a utilizar di-
versos tipos de transporté,’especialmente los campesinos continfian ha-
ciendo uso de rudimentarios medios de transporte, algunos comerciantes
utilizén Vehiculqs propios lo que les permite obtener mejores utilida—

des. .

En cuanto se refiere a comunicacibn, los medios mds usuales son
el servicio de IETEL y Correos. Las fuentes de informacidn de los po-

bladores del sector son: la radio, televisidén, la prensa, familiares,

amigos y vecinos.
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El servicio que presta IETEL en el Cantdn no se ajusta a las ne
cesidades de la colectividad puesto que ni las familias due viven en
la cabecera cantonal disponeﬁ‘de lineas telefdnicas, peor ain las de
las parroquias; éétas para comunicarse con cualquier lugar del pais -

tienen que acudir a la Central o a las oficinas que existen en las pa-

rroquias sin tener la completa seguridad de poder hacerlo.

La Empresa Nacional de Correos en el Cantdn Gonzanamid realiza -
sus servicios de la siguiente manera: 1la oficina ubicada en la ciudad
de Gonzanami es la receptora de toda la correspondencia del Cantdn, &s

ta a travds de postillones envia y recibe la correspondencia de los ha

bitantes de las parroquias.

‘Eé necesario dotar a la zona de un adecuado servicio de trans-—
porte y comgnicaciones, concluyendo ;as obras que se han iniciado ta—
les_comé: construccidn de la via Catamayo-Gonzanami, Changaimina-Saca-
palca y mantenimientohée todas las carretéras del Cantdn; instalacidn

'de redes telefdnicas; y, ademds emprendiendo acciones de mejoramiento

de estos servicios. .

1.5.5. Educacidn.

La educacidn es un elemento clave de la cultura, -
del desarrollo y avance de los pueblos, porque es seguro que un pue-.
blo ignorante es un pueblo atrasado al cual sobrevienen muchos males

sociales que encuentran su preventivo y solucidén en la educacidén. Sin
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embargo, la educacidn todavia no es una realidad para todos los ecua-
torianos. La falta de oportunidades educativas afecta sobre todo a

los sectores mas pobres de nuestra sociedad.

El anilisis de la educacidén lo vamos a realizar en los niveles
existentes en el Cantdn: educacidn pre-primaria, primaria y educacidn
secundaria, para lo cual se recolectd datos que presenta la Direccidn

Provincial de Educacidn de Loja.

Educacidn Pre-primaria.- Este nivel de educacidn existe tnica

mente en las cabeceras cantonal y parroquiales, excepto la parroguia

. Fundochamba que no cuenta con este nivel.

En el Cantén hay un total de 8 centros de educacidén fiscal pre
primaria, correspondiendo 2 a la parroquia Gonzanamia y 1 a cada parro

quia rural.

En.el afio lectivo 1988-1989 se matricularon 145 alumnos: 62 va
ronés y 66 mujeres, de los cuales el 17 % pertenecen a la parroquia -
Gonzanami, el 21.3 % a Quilanga, el 13.1 % a San Antonio de las Ara—
das, el 11.7 % a Nambacola, el 9.65 % a Sacapalca, el 6.2 % a Purunu-

ma e igual porcentaje a Changaimina.

Educacidén primaria.- En la zona objeto de nuestro estudio

existen 107 escuelas diurnas, de las cuales 99 son fiscales, 2 fisco-

misionales y 6 particulares rurales. En la cabecera cantonal estan 2



escuelas fiscomisionales y 2 fiscales urbanas. Las cabeceras parro—
quiales cuentan con 2 escuelas fiscales excepto las parroquias de Pu-
runuma, San Antonio de las Aradas y Fundochamba que tiene una sola es
cuela fiscal mixta. Las escuelas restantes pertenecen a los diferen-

tes caserios del cantdn; naturalmente que el niimero de escuelas no es

t4 acorde al niimero de caserios que conforman el Cantdn, lo que da lu

gar a que buena parte de la poblacidn en edad escolar quede fuera de

estos centros de educacidn.

Exisﬁen escuelas completas, es decir con seis o mas profesores,
generalmente &éstas estén ﬁbicadas en los centros cantonal y parroquia
les, en tanto que el resto de escuelas que cuentan con los seis gra-
dos no tienen el personal docente suficiente, las mismas son plurido-
centes y unitarias, lo qﬁe'trae como resultado que la educacidén a ni-

vel primario sea deficiente.

Observando el cuadro No. 4 tenemos que en el area existen 12

v

el 11.2, 41.1 y 47.7 % en su orden.

Casi todas las escuelas funcionan en local propio pero carecen
de un equipamiento de servicios basicos de infraestructura educativa
como son: servicios de agua, higiénicos, vivienda para profesores, -

canchas deportivas, etc., lo que impide que las labores se - lleven a

cabo en forma eficiente.

Ry

En la mayor parte de las escuelas del sector rural el tipo de
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alumnado que concurre a ellas es de ambos sexos.

Dentro de la zona objeto de anilisis los alumnos‘matriculados
en edad escolar‘en el aﬁ§ lectivo 1988-1989 llegaron a 5.358, compues
tos por 2.762 del sexo masculino y 2.596 del sexo femenino, arrojando
una taéa de escolarizacién del 84.34 %, en relacidn a la poblacidn de
6-14 afios proyectada a 1988, que alcanza un total de-6.353 personas.
Es representativo el porcentaje {15.66 %) de la poblacidén que ha que-
dado al margen de la educacidn primaria; debido sobre todo a diferen-
tes problemas &e orden econdmico, lo cual implica abandonar los estu

dios, como también por la incorporacidn temprana a actividades agrico

las. Es asi que en el afio lectivo 1988-1989 el porcentaje de deser—

cidn escolar alcanzd el 3.73 %; reflejandose en el analfabetismo que en

el Cantdn llegd a 13.4 % seglin datos del INEC, 1982.

La educacidén fiscal observada dentro de la zona absorbe y mul-
tiplica los sintomas de crisis en la ensefianza, sin elementos pedagd-
gicos que eleven el nivel de captacidn del alumno; la ensefianza pasa
a ser meramente informativa, no formativa como recomiendan las fécni-
cas modernas, sin ejecutar trabajos practicos y de .investigacidn de
acuerdo al lugar en que se encuentran localizados los establecimien—

tos, puesto que los programas deben ajustarse al medio, lo cual no

ocurre en la actualidad, ya que son los mismos tanto para el &rea ur-

bana como rural.
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TIPOS DE ESCUELAS DEL CANTON GONZANAMA

1088
CUADRO No. 4
ESCUELAS ) TOTAL PORCENTAJE
Completas : 12 11.2
Piuridocentes 44 ) 41.1
Unitarias 51 . 47.7
TOTAL" 107 . 100.0

FUENTE: Direccidn Provincial de Educacidn de Loja, 1989.

ELABORACION: Grupo de Tesis.

Educacidn Secundaria.- En lo que respecta a la educacién secun

daria, el Cantdn cuenta con 9 institutos con especializaciones de:
Agropecuaria, Pecuaria, Agricola, Fisico-Matemiticas, Quimico-Bioldgi

cas, Ciencias Sociales y Contabilidad. (Ver cuadro No. 5).

En estos colegios predomina la especialidad de agricola y pe-

cuaria por ser zona agricola y ganadera.

Sin embargo, de acuerdo a la realidad imperante en la zona que
necesita del aporte de los estudiantes en ia p;oduqcién, la ensenanza
media se reduce a un estudio netamente académico; esta poblacidn estu
diantil pese a su juventud no aporta a la produccidn cantonal, conse-
cuencia del desfase existente entfe el sistema educativo y la reali—

dad nacionél.
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El tipo de alumnado que concurre a estos establecimientos es
de ambos sexos, excepto el Colegio "Balvina Moreno" de la ciudad - - de

Gonzanami cuyo alumnado es femenino.

Hay que sefialar que los institutos de educacién media se concen
tran en el irea urbana y en las cabeceras parroquiales; quedando de es
ta manera un elevado niimero de poblacién en edad escolar secundaria al
margen de este tipo de educacidn, debido a la distancia existente ha-

cia los centros de educacidn secundaria.

No existe el nivel superior ni extensidn universitaria; las per

sonas que han logrado un nivel superior de instruccidén lo han hecho

fuera del Cantdn.



COLEGIOS DEL CANTON GONZANAMA CON SUS RESPECTIVAS ESPECIALIDADES
CUADRO No. 5

COLEGIO ~ PARROQUIA ' .~ ESPECIALIDAD » CICLO  TIPO DE ALUMNADO

Agro- Pecua Agri- Fis. Quim. C.C. Conta Bas. Div. Masc.'Feme. Mixto
pec. ria cola Mat. Biol. S.S. bili.

Técnico Gonzanamd ‘Gonzanamé : X x x x X x
Particular Balvina Moreno Gonzanama x X X x
Agustin Cueva Saenz ° Nambacola X x X x
30 de Septiembre " Purunuma X X x X
José F. Valdivieso Sacapalca ' X X X X .
San felipe Changaimina _ x x x x x x
Técnico Quilanga Quilanga x X X x X
Sin Nombre S.A. de las Aradas X X x b4 X X
Juan Cueva Garcia Fundochamba X x

FUENTE: Direccidn Provincial de Educacidn de Loja.

ELABORACION: Grupo de Tesis.

8¢
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1.5.6. Participacién eén trabajos comunarios y entidades

piiblicas.

1) Participacidn de la poblacidn en trabajos comu-

fiarios. - La poblacidn del Cantdn suele organi
zarse en mingas para llevar a cabo labores que vayan en beneficio de

'todé la comunidad.

Entonces vemos que la minga, una forma de organizacidén que se
ha utilizado en todos los periodos de nuestra historia, en el cantdn

Gonzanami es muy importante para el desarrollo de la comunidad.

2) Participacidén de las entidades piiblicas -en el

desarrollo de la zona.- Las instituciones pibli

cas que contribuyen al desarrollo del Cantdn son:

- Consejo'Provincial;- Esta institucidén gubernamental ha realizado al
gunas obras en el Cantdn durante 1989, ha in—
tervenido en el mantenimiento vial de caminos vecinales, instalacién
de baterias sanitarias y.arreglo de algunas escuelas. Ademds esta en
estudio el proyecto para el sistema de agua potable en algunos secto-

res del Cantén.

- Concejo Cantonal.- Esta‘entidad.gubernamental es la que mas ha par-
ticipado, en lo que a dotacidn de obras sociales
se refiere en la zona, pues en el afio de 1989 se ha solucionado el

problema de agua potable en la ciudad de Gonzanamd y en algunos ba—
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rrios, cambio de tuberias del sistema de alcantarillado pluvial de la
cabecera cantonal, limpieza y arreglo de carreteras, se continda la
edificacidn para los mercados; en cuanto a electrificacién se ha dota

do de energia eléctrica a varios sectores del Cantdn.

Ademds se ha promocionado los tejidos tradicionales enviando -
dichos artfculos a exposicién en un estante del recinto ferial en’'la

Feria Regional de esta ciudad.

- Instituto Ecuatoriano de Recursos Hidraulicos (INERHI).- El1 INERHI,

dentro del

cantdén participa en la construccién de acequias y reservorios con un
presupuesto de aproximadamente 120 millones de sucres, obras contrata

das en el presente afio las mismas que seran concluidas en 1990.

En el siguiente cuadro detallamos las obras en construccidn.



ACEQUIAS Y RESERVORIOS QUE CONSTRUYE EL INERHI EN EL CANTON

CUADRO No. 6

. GONZANAMA
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ACEQUIAS Y RESERVORIOS

PARROQUIA

-Chifiguala y Lanzaca
Portete y Anganuma
' Panami-Labanda -
Colca-Toldo

Santa Rita

La Algarrobera
Tuburo

Bella Maria
Cascarillas
Ashayacu

Los Gualaches
Reservorio fasapa

Cangopita

Reservorio Yucura y Guayabaspamba

Sabaca

La Esperanza
Corralchico
Lanzaca

Fondo-Changaimina

Gonzanama
Gonzanami
Gonzanama
Gonzanama
Nambacola
Nambacola

S.A. de las Aradas
Changaimina
Purunuma

furunuma

Purunuma
Sacapalca

S.A. de las Aradas
Nambacola
Sacapalca

Changaimina

‘Nambacola

Changaimina

Changaimina

FUENTE: Instituto Ecuatoriano de Recursos Hidrdulicos, 1989.

ELABORACION: Grupo de Tesis.
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-_Subcomisién Ecuatoriana (PREDESUR).— Esta institucidn contribuye al
desarrollo del sector a través
‘de programas forestales y de acuacultura, industrial y de desarrollo
comunal y'ordenamiento urbano en apoyo de programas Yy proyectos.
En relacidén a Programas de Reforestacién tenemos: construccidn
de viveros, promocidn Y delimitacidn de &reas y construccibn de cami-
nos forestales. En los programas de Acuacultura construccidn de esta

ciones pisicolas, produccidén de alevines y asesoramiento técnico a

campesinos.

Con respecto a Programas Industriales se han construido talle-
res artesanales como el de tejidos tradicionales y el de confecciones

én Gonzanami; el de tejidos de cabuya en Quilanga.

Referente a Desarrollo Comunal y Ordenamiento Urbano en -apoyo
de Programas y. Proyectos PREDESUR ha efectuado planes de ordenamiento

urbano, granjas experimentales, casas comunales, talleres artesanales
AN

y proyectos de recreacidn.

- Ministerio de Agricultura y Ganaderia (MAG).- El Ministerio de Agri

cultura y Ganaderia -

presta asistencia técnica, administrativa y legal a organizaciones
campesinas del Cantdn reconocidas jurfdicamente. Asi como también el

fortalecimiento de éstas a través de eventos o cursos de capacitacidn

y la promocién de nuevas organizaciones.
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Ademis interviene en el mejoramiento de canales de riego, cami-

nos vecinales, reconstruccidn de casas comunales.

En'el Cantdén el MAG ha entregado hasta el primer semestre de es
te afio 4.850 raciones alimenticias, se preve que hasta finalizar el
: segundo.semestre se entregardn 4.600 raciones mis. Las mismas son en-
tregadas a los campesinos que se organizan en mingas para trabajar en

las diferentes actividades que van en beneficio de la comunidad.

- Proyecto de Fomento Ganadero. (PROFOGAN).- Es un convenio entre los

gobiernos ecuatoriano-ale

min. Por Ecuador participa el MAG y por Alemania la GTZ.

Mediante estudios realizados por PROFOGAN concluyen Que la zona
de Gonzanamd es'apta para la implantacidn de nuevas razas de ganado bo
vino, especialmente para el sistema de doble propdsito (ganado de le-

che y carne).

Cabe sefialar que el proyecto estd dirigido a fincas o haciendas

de produccidn ganadera que no han utilizado ninguna clase de tecnolo—

gia.

- Banco Nacional de Fomento (BNF).- Esta institucién bancaria otorga

créditos en la zona especialmente
para el sector agropecuario. En cuanto al sector artesanal el finan-
ciamiento que presta el Banco es minimo debido a que existe un reduci

do porcentaje de beneficiarios.



CAPITULO II

SECTOR ARTESANAL



2. SECTOR ARTESANAL.

2.1. GENERALIDADES.

2.1.1. Concepto de Artesania.

La artesania es el arte de elaborar un determinado

objeto, especialmente de uso doméstico, lo realiza la misma persona -

que lo ha ideado. Para ello suele utilizar procedimientos manuales ;

en caso de necesitar alguna clase de miquina ésta es de tipo sencillo.

2.1.2.. Aspectos Histdricos.

En el modo de produccién‘de Comunidad Primitiva se

originan las manifestaciones artesanales desde que el hombre se vuel-

ve productor, fabricando utencilios y herramientas, los que se van

perfeccionando segin se da la divisidn social del trabajo y el avance

tecnoldgico con la utilizacidn de los metales.

En el modo de produccién Esclavista, al darse la propiedad pri
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vada y las clases sociales, se presenta una clase productiva formada
por los esclavos y ciudadanos libres en la ciudad, ubicéndose aqui a

los artesanos, quienes en unos casos al ser esclavos producen para

sus amos, o al ser ciudadanos libres para el consumidor en calidad de

articulos para la venta.

-~

Desde elvFeudalismo la artesania adquiere mayor importancia, -
la produccidn del esclavo se vuelve cadé vez mis antiecondmica tiaygg
do la crisis al esclavista. En este modo de ‘produccidn el sefior feu-
dal es él duefio absoluto de la tiefra y demis medios de produccidn, -

el siervo posee una pequefia propiedad compuesta por rudimentarios ins

trumentos de trabajo y escaso volumen de produccidn.

El desarrollo de }g economié se da a partir delvsiglo X, .con
el avance de la industria y el comercio. Se originan nuevas ciudades
que desarrollan su produccién manufacturera en talleres, se da la hui
da de los siervos de los feudos, ubicindose alrededor de los castillos

‘feudales, -agrupandose en concentraciones espaciales que toman el nom-

" pre de burgos (esto en el ambito ewopeo). - ~

Al principio del Feudalismo el artesanado se hallaba ligado a
la actividad agricola, pero en el siglo XI se desliga debido al per—
feccionamiento de los oficios y al incremento de la demanda provenien

te de los sefores feudales y de los mercados locales y extranjeros.

El taller en la ciudad era el centro de la actividad artesanal

integrado en primer lugar por el maestro que debia cumplir requisitos



36

perfectamente establecidos; en un segundo plano estaban los operarios,
categoria que se alcanzaba luego de un proceso de aprendizaje y que ca

lificaba a los individuos como merecedores de un salario; por ultimo

estaban los éprendices que no percibian salario.

Posteriormente, para evitar la competencia de los artesanos ru-
rales que huian del campo por la opresidén feudal, los artesanos urba—
nos forman los gremios artesanales para los diferentes oficios, de los
cuales inicamente los maestros podian ser miembros. El papel princi—
pal de los gremios era organizar la produccidn desde la elaboracidon -
del articulo hasta su consumo en el mercado; decidian la forma del pro
ducto y la manera en que éstos. eran ofrecidos, establecian ademés ‘la
cantidad de materia prima necesarié para el proceso productivo, la ma-
no de obra para cada uno de los talleres, etc.

Originalmehte los gremiés contribuyeron positivamente para la
_consolidacidn e incremento de la produccidn artesanal urbana. Sin em-
bargo eran un obstécg}g dentro del desarrollo de las fuerzas producti-
vas, especialmente porque éstos impedian la iniciativa de ;ps producto
res y dificultaban el perfeccionamiento de las herramientas y técnicas
productivas; el desarrollo de todos ellos implicaba la destruccidén de
1a artesanfa como principal fofmé de produccidn no agricola, inclusive
los gremios eran una traba para el acceso de nuevos artesanos, que por
cualidades creadoras podian y merecian ser maestros, convirtiéndose -
los maestros en una casta impermeable heredi;aria. Bstos explotaban a
sus operarios y aprendices, tanto en las horas de trabajo como en el

salario, obligdndolos a ser trabajadores asalariados de por vida.
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Una vez que el modo de produccidn feudal desenvuelve sus contra
dicciones internas entre las relaciones sociales y el desarrollo de

las fuerzas productivas, empiezan a realizarse luchas de campesinos
contra sefiores feudales, pequefios artesanos contra la aristocracia, =
operarios y éprendices contra maestros. Desarrollandose un antagonis-
mo cada vez mas marcado entre las diferentes clases que conforman la
estructura social. Ademas al interiof de este modo de produccidn se
ha ido incrementando una nueva forma productiva: el capitalismo.

En él modo de produccién'Capitalista la fundicidén del hierro -
con mejores métodos determinan un adelanto en los instrumentos de pro-
duccidn; el perfeccionamiento de las herramientas artesanales permite

14

una divisidn del trabajo de caricter mis diversificado.

Al intensificarse el intercambio y las posibilidades de mercado,
los gremios artesanales ya no pudiefon frenar la competencia; los maes
tros de taller ansiosos por el incentivo de la ganancia empezaron for-
mando sus estatutos gremiales hasta que terminaron por independizarse,
trayendo una diferenciacidn entre dicha clase; unos se enriquecieron y
otros se empobrecieron formando la fila de los asalariados conjuntamen
‘te con los operarios y apréndices; paralelamente a este proceso tene-
mos la aparicidén de la clase comercial, que con su capital (dinero) in
?érviene en la esfera de la produccidn; en un principio era simple in-
termediario entre los pequefios productores y los terratenientes. Al
ampliarse la demanda el intermediario intensificd su comercio, con lo
cual se apropiaba de mayores ganancias, pasando a ser proveedor tanto

de materias primas como de herramientas al artesano que trabajaba a
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p;ecios bajos a cambio del dinero que le adelantaba, formandose el de-

nominado trabajo doméstico capitalista.

M4s tarde dichos artesanos caidos bajo el capital comercial ter
minaron integrandose al gran taller manufacturero, cuyo capataz era el
capitalista comerciante, formandose el nuevo empresario muy diferente

al maestro de taller.

Con la Revolucidn Industrial, la produccidn capitalista -tiene
un giro, dandose la concentracidén de obreros en fadbricas en las que
tiene vital impoitancia la maquinaria, quedando la artesania resagada
a un segundo plano y en algunas ramas llegando a un estado de desapare

cer, dindose asi la produccidn capitalista en la manufactura y en .la

industria.

Lo descrito anteriormente hace referencia al proceso que ha se-
guido 1la artesania en los diferentes moaos de produccidn en Europa. =
Esto no sucédié en igual forma en Aamérica Latina. La conquista trae
consecuenciaé deformadoras, no pudiendo ser un‘desarrollo de caricter
natural en sus formas de organizacidn social y las réspectivas relacio
nes sociales. Asi como el desarrollo de ias fuerzas productivas, gran
parte de la organizacibn social, formas de préduccién fueron impuestas
por los espafioles conquistadores; otros llegaron a tener un grado de
mistificacidén entre lo eurxropeo y lo americano y en una pequeia escala

logrdé sobrevivir llegando a tener un caracter autdctono hasta la actua

1lidad, especialmente labores artesanales de tipo folkldrico.
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En el Ecuador el desarrollo de la artesania se identifica con
el de América, por la influencia de los espafioles y en general con los

colonizadores que dejaron raices profundas originando un mestizaje de

cultura.

Antes de la conquista incdsica los pueblos que habitaron en
nuestro pais tuvieron su historia y cultura muy propias, nacidas = de

las respuestas dadas a las necesidades sociales e individuales.

Segiin estudios arqueoldgicos la artesania en nuestro Pais se de
sarrolld desde époc;s iemotas. ‘La cultura Valdivia 3.500 a 1.500 a.C.
con una ceramica de caracteristicas muy propias que representaban he-
chos o personajes religiosos; también se encontraron objetos cerdmicos

de utilidad practica y de una admirable técnica y expresidn artistica.

La cultura Machalilla 1.800 a 1.500 a.C. se distiﬂéue por sus
formas geométricas representativas de acontecimientos religiosos y gue
rreros; estas cultﬁras influenciaron en gran parte en la costa y en al
gunos sectores de las hoyas interandinas. La cultura Narrio en 1olque
hoy son las provincias centrales, contempordnea a la cultura Chorrera,

tenfan conocimientos ceramicos avanzados.

Los Cafaris, tuvieron un avancevmés notabie en cerdmica y texti
les. éu carécter guerrero y sus creencias en el origen divino didé 1lu-
gar a representaciones cerdmicas con indudables conocimientos; trata—
ban las fibras vegetales; realizahdo con ellas su produccidén textil,

en la que confeccionaban prendas de mucha utilidad y que a la vez les
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permitidé poner de manifiesto sus habilidades pictéricas. Ademds traba

jaban sobre metales, realizando utensilios dedicados al culto de los

dioses.

Los cafiaris fueron los que mds dura lucha presentaron al inca-
rio en su afan expansionista en la bﬁsqueda de formar el Tahuantinsu-
yo. Los.incas en la conquista no llegaron a penetfar en la epidermis
de los pueblos conquistados; pues, su corta pernanencia histdérica como
conquistadores y su respeto a casi todas las costumbres de los conquis

tadores no permitid que la influencia incdsica llegase a ser total.

Los incas aportaron al mejoramiento técnico de la -agricultura
con la técnica de las terrazas'para el cultivo y sus grandiosas obras
de riego. En otfos aspectos de la produccidén aportaron con caminos,
puentes, ademds del tratamiento dél cuefo y mejoramiento de los texti—'

les, con un avanzado conocimiento en el procedimiento de los metales

en lo cual eran verdaderos maestros.

Las principales actividades de la cultura cafiari en esa épéca
fueron: la orfebreria, cerfmica y especialmente la produccidn textil.
La produccidn artesanal cafiari decae debido al traslado a otras regio-
nes o al exterminio en masa de gue fueron objeto. Sin embargo, duran-

te la época del incario se adquiere gran destreza en la produccidn y

empleo de los metales.

Se considera a la etapa de la conquista espafiola como un momen-

to de reconstruccidn colonial y religiosa, ademds la mistificacién de
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culturas opuestas que se fueron complementando en diferentes formas:
la una dominahte duefia de la fuerza y valor moral y la otra humillada

pero presente en un pueblo silencioso.

La necesidad ideoldgica de montar todo un mundo religioso en
la mente de los indigenas se unid a la necesidad econdmica con la uti
lizaciéﬁ de la habilidad manual de los pobladores. Por ello se los,
obligd a trabajar en la creacidn de estatuillas, figuras de buito, en

la pintura, en la construccidén de plilpitos, retablos, etc.

En el Ecuador, en esta etapa son reconocidas ciertas zonas de
vocacidn artesanal: los obraje§ de Otavalo, la produccidn de pafios |y
telas en Riobamba, Quito con su esplendor en arte y artesanias, fama
que 11e§aria a atravesar el continente, en Cuenca los tejidos de lana
y algoddén fueron reconocidos por varjias ciudades del Virreynato. En
esta época ocuparon un lugar aestacado las artes manuales en sastre—
ria,'zapateria, alfareria y ebanisteria.

El habitante ecuatoriano heredd de sus antepasados americanos
e hispanicos muchos conocimientos, que fueron trasmitidos luego de
una generacidn a otra, hasta llegar a manejar técnicas que le permi=—

ten dar vida a materiales inertes como: la madera, el barro, el metal

la lana, etc.

Asi llegamos a la etapa republicana, en la que el Ecuador -em-
pieza a desarrollarse en base a la agricultura y los productos de su

artesania.
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En el siglo XIX nuestro Pais fue agricola y preindustrial, don-
de la artesania tuvo gran importancia. La produccidn artesanal ‘tiene
su asentamiento en determinadas regiones en donde es base de subsisten

- -~ * . o, . .
cia y su Gnica ocupacion, pudiendo darse el caso de que en ciertas re-

. giones se combinen con las actividades agricolas.

Es necesario‘seﬁalarvque al incorporarse la economia nacional
al sistema capitalista mundial en el periodo de explotacién cacaotera,
y al aparecer la produccidn industrial repercutid en la actividad arte
sanai; pues es cada vez mas amplia la produccidén de articulos " indus-
triales, mientrgs que el sector artesanal ha disminuido en algunos ca-
sos:o se_mantiene estancado en otros, 1o que significa disminucidn de
la demanda para sus productos. ESto dio lugar a otra circﬁnstancia en
relacidn a la mano de obra campesina que emigra hacia la ciudad, ya -

que a més de tornarse barata, produce el abandono de los campos ¥y en

muchos de los casos de las pequefias artesanias rurales.

Asi comienza a acentuarse la dependencia extranjera en cuanto -
se refiere a financiamiento de tecnologia. Esto hace que nuestro pPais
se enfrente. a un decaimiento con las exportaciones de banano, café, ca

cao y demas productos tropicales hasta la época en que aparece el pe-

trdleo.

En la década del ochenta la produccidn artesanal tiene mucha im
portancia por cuanto requiere de la utilizacidn de gran cantidad de ma
no de obra, su produccidn es muy numerosa y es la absorbedora princi—

pal de los diferentes articulos que requiere el consumidor nacional. -
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Nuestras artesanias también ocupan un lugar importante en el mercado -

exterior, como por ejemplo los sombreros de paja toquilla.

El Ecﬁador ha continuado conservando una rica tradicidn y voca-
cién artesanal, todévia en la actualidad en todas. las regiones del
_pais se encuent;an~manifestaciones artesanales que permiten conocer la
tradicién histdrica que afin permanece arraigada en el pueblo, cuyas

obras demuestran su habilidad manual y creatividad.

2.2. TIPOS DE ARTESANfAS Y NIVELES DE PRODUCCION.

La produccidn es el resultado de una actividad humana que
se hace directamente sobre la materia prima, o indirectamente, ayuda-

do por la m3quina, con el fin de transformarla.

Los factores de la produccién_son'el capital (dinero, materia -

prima) y el trabajo sobre los cuales gira el aumento de la produccidn

y el mejoramiento de la productividad.
La produccidn artesanal tiene dos caracteristicas:

1.- Predominio de la labor manual sobre la mdquina.
2.- Un capital, cuyos activos fijos, excluyendo terrenos y edi-

ficios, no sobrepase el monto de 360 salarios minimos vita-

les generales.
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Segin ésto y por lo determinado en el articulo segundo de 1la
Ley de Fomento Artesanal, la artesania se divide en: Artesania Utili-

taria, de Servicios y Artistica.

Artesania Utilitaria: Transforma :la. materia prima, con predami

nio de la labor manual sobre la mecanizada, produce bienes de uso o

consumo humanos.

Artesania de Servicios: Es aquella que no produce bienes sino
acciones de servicios para llenar O satisfacer una necesidad de carac

ter material, como la reparacién o mantenimiento de miquinas, equipos

y bienes en general.

Artesania Artistica: Produce bienes u obras de caricter estéti
co, que satisface a una necesidad no sblo material sino sobre todo es

piritual. La artesania artistica es un bien y es un servicio.
La Artesania Utilitaria.comprende:

1.~ Textiles: tejidos, confecciones

2.- Cuero y Pieles: curtiembre, zapateria, talabarteria, pren-

das de vestir.
3.- Madera: aserrio, carpinteria, ebanisteria.
4.- Minerales metdlicos: orfebreria, metalmecadnica, hojalate—
-
ria.

5.- Minerales no metdlicos: cristaleria, alfareria, ceramica,

decoracién cerdmica, materiales de construccidn.
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6.- Sustancias alimenticias
7.- Sustancias quimicas

8.- Sustancias varias.
La Artesania de Servicios se divide en:

1.- Mecanica: autoﬁotriz, electricidad, precisidn, dental.
2.~ Peluqueria y belleza

3.- Electrotécnia .

4.- Artes grificas

5.- Plomeria

6.~ Albaﬁilexia

7.- Floristeria

8.- Misceléaneos.
Artesania Artistica:

1.- Joyeria
2.- Pintura -
3.- Escultura

4.- Masica.

El estrato artesanal se caracteriza por su compleja heteroge-
neidad interna deptro del cual coexisten y se reproducen tendencias
de desarrollo diferentes, correspondientes a las distintas manifesta
ciones de‘produccién,'Cuyas caracteristicas estructurales y Lééicas

de funcionamiento son especificas enfrentadas a perspectivas de cre-
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cimiento desiguales, que se diferencian entre si por la forma de vinqg‘
lacidn al mercado, por el tipo de relaciones productivas, por las téc-
nicas y métodos de trabajo empleado y grado de capitalizacidn alcanza-

do.

"l,as unidades productivas artesanales estin inmersas en el pro-
ceso evolutivo 'de la sociedad, por lo tanto son mutables en el tiempo

y sus cambios se dan de acuerdo a los adelantos tecnolégicos de la hu-

manidad"”.

2.3. TECNOLOGIA E INSTRUMENTOS DE PRODUCCION.

El artesano ecuatoriano posee la singularidad de estar li-
gado a tradiciones ancestrales heredadas de sus antepasados hispanicos
y americanos, las mismas que han ido cambiando a medida que han sido
trasmitidas de generacidn en generacidn, pero que conservan un marcado

individualismo y técnicas de prbducciSn antiguas que dependen totalmen

te de la habilidad manual.

En su mayoria el taller artesanal, especialmente en las zonas -
rurales, continda conservando las antiguas técnicas de produccidn y ru

dimentarios instrumentos de trabajo, los mismos qgue son elaborados mu-

5. - HERRERA ORDONEZ, Pedro, Artesania, Apuntes Periodisticos, Edit.
América Films Herrera Producciones, Quito-Ecuador, 1987, Pag. 3'
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chas veces por los propios artesanos, éstos tienen el dominio sobre el

proceso de trabajo y se mantiene unido a sus instrumentos.

-

.

La artesania tradicional practicada 6rigina1mente por la fami—
lia cbn técnicas no muy avanzadas y herramientas relativamente simples
'y que no hace falta la instalacidn de talleres, estd en peligro de ex-
tincién. Ademds estas artesanias elaboradas para uso doméstico y para
un mercado local muy limitado pueden ser sustituidas por técnicas in-
dustriales y productos modernos y sintéticos cuyo precio no‘siempre es
bajo ni el producto de buena calidad, pero adquiridos debido a los cam

bios en los gustos y preferencias de los consumidores.

Es asi que algunas artesanias tradicionales como: la tejeduria,
realizada mayormente en las zonas rurales, cuya produccidn fue mids am-
plia; en la actﬁalidad queda limitada a articulos que sirven de comple
mento a la ropa moderna, gue para su elaboracién se utilizan materia—
les sintéticos. Lo mismo ocurre con la Cerdmica y Cesteria que son -

reemplazados en gran escala con productos plasticos.

2.4. EMPLEO Y REMUNERACION..

Un sector considerable de poblacidn ecuatoriana se dedica
a las artesanias, si no como una forma basica de vida, al menos si, co

mo .un complemento de otras formas de ocupacidn, sobre todo agricolas.



Segiin una asamblea llevada a cabo a mediados de la década del
ochenta, en la que participaron indigenas en el Primer Censo de Promo-
tores Artesanales y Culturales se concluyé que el 50 % de la poblacidn

indfgena y campesina del pais vive de la artesania.

No se conoce con exactitud el nimero de artesanos que existen -
en el Ecuador, debido a que al realizar los Censos de Poblacidn y los
Censos Econdmicos, se pregunta {inicamente la actividad principal; es

. rd = . . . » . rd
asi que muchos campesinos tienen como actividad parcial la artesania,
quedando al margen dicha actividad. Ademis las mujeres que registran
su actividad de "quehaceres domésticos", realmente ellas también se de

dican a la artesania y/o la agricultura.

Segin datos del CONADE existen en el pais aproximadamente 350
mil talleres, los mismos que tienen como dependencia en mano de obra -
directa de dos a cinco operarios; de lo que se deduce que ‘existen mas

de un milldén de artesanos.

La Subsecretaria de Artesanias del Ministerio de Industrias, Co
mercio, Integracidén y Pesca para 1988 registra un total de 1.257 talle
res autdnomos acogidos a la Ley de Fomento Artesanal; los mismos que

dan ocupacién a 4.656 personas, cuya remuneracidn asciende a

692'048.402 sucres anuales.

Con respecto. a las remuneraciones que recibe el sector artesa—
nal, tanto la de los patronos como la de los obreros son menores con

relacidn a las de la produccidn fabril. Tienen menores beneficios so-
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ciales, menores costos de bienes de capital y de impuestos.

El salario de los trabgjadores del sector arte§aha1 es inferior
. al minimo vital general. En 1989 se produjeron tres alzas salariales;.
para este andlisis hemos tomado la Gltima alza salarial. Es asi que
;mientras el salario minimo vitai general es dé $ 32.000, el salario pa
ra el sector artesanal asciende a 26.500 sucres mensuales6; por lo tan
to las remuneraéiones recibidas por los obreros deben ser reajustadas,
Puesto que las actuales son insuficientes y mis afin si consideramos el
aumento progresivo del costo de la vida, lo cual hace imposible que el

trabajador pueda satisfacer sus necesidades elementales y las de su fa

milia.

Seglin el Instituto de Investigacione§ Socio~econdmicas y Tecno-
‘16giéas, el costo de la canasta familiar a diciembre de 1989 fue = de
134.898 sucrés7. El salario minimo vital general'bara este ano apenas
podia cubrir el 23.7 % del costo de esa misma canasta; mientras que gl
salario artesanal tan sdlo cubria el 19.6 %. El salario debe respon—
der a la realidad,_fijado a tal punto que asegure para el trabajador -

el bienestar, tanto econdmico como social.

6.- Registro Oficial, 1989.
7.- Diario "HOY", 30 de enero de 1990, P&g. 2A.
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2.5. COMERCIALIZACION.

Se entiende por comercializacibn: "el conjunto de todas
las actividades que la empresa debe realizar para crear, promover ' Y
distribuir productos de acuerdo con la demanda de los clientes actua—

les y potenciales, y las posibilidades de la empresa para producir.“8

Por lo tanto, la comercializacidn no sdlo estd presente en la
venta de un producto sino en todo el proceso productivo hasta llegar a

satisfacer las necesidades de los clientes; ya que es el mercado el -

que sostiene a toda empresa.

El artesano se integra al mercado a través de la venta de sus
productos, asi como también por la compra de ciertas materias primas y
de instrumentos o de herramientas requeridas en el proceso productivo,

las mismas que varian segin el tipo de artesania de que se trate.

La mayoria de las artesanias en nuestro pais no alcanzanunsis-
tema adecuado de comercializacidn. En primer lugar desde tiempos remo
tos, especialmente en las 4reas rurales, los artesanos producen en ba-
se a un pedido o simplemente esperan que los consumidores se acerquen

a comprar lo que producen O almacenan sus productos.

8.~ SANDOVAL, Orlando, Comercializacidén de Artesanias, Ediciones Co—
» seil-Internacional, Quito-Ecuador, 1985, Pag. 97.
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Para comercializar los articulos, el artesano fija los precios
intuitivamente, solamente toma en cuenta el costo de la materia prima
y la mano de obra, dejando de lado otros rubwes como transporte, pro-

paganda, arriendo, distribucidn, amortizaciones y otros factores.

En otros casos el productor al darse cuenta del interés del -
cliente para su producto, establece precios exhorbitantes, de tal ma-
nera que hace alejar a los interesados.

" E1 envase forma parte del producto, y gran parte de artesanias
‘no utilizan envases gque presenten, presérven, promocionen y protejan;

de manera que el cliente se sienta atraido hacia los articulos.

El‘artesano corriente prefiere vender su mercancia a los agen-—
tes comerciales mds cercanos de su ta%}er; conocidos comunmente coﬁo
inte:mediarios que son los encargados de distribuir los productos a
los principales centros de.expendio nacional y, en algunos casos, al
extranjero. Cuando el productor artesanal no tiene contacto directo
con los consumidores reales .y potenciales estd sujeto al abuso y ex-
ploéacién del intermediarip, ademis se vuelve dificil la adecuacién y
el ajuste del producto para responder apropiadamente a las exigencias

cambiantes de la demanda.

Los artesanos no se preocupan por promover sus ventas, por la
publicidad y menos ain por programas integrales de comercializacidn.
Entonces debe ' ser el Estado quien ayude a promover e impulsar la pro

duccidn artesanal del pais. Las dificultades de comercializacidn tan
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to al comprar como al vender que enfrentan los artesanos son a conse-
cuencia de las limitaciones estructurales que agobian a los trabajado

res y que escapan a su simple voluntad y capacidad de control.

Los problemas de comercializacidén y mercadeo del artesanado re
flejan un desigual grado de avance tecnoldgico y una profunda diferen
cia en la productividad del trabajo con relacidn a la alcanzada  por
la pequeiia y gran industria, también son el resultgdo de la exclusidn

de los beneficios del desarrollo de la que sufren los sectores socia-

les mas débiles.

Sin embargo, existen algunos sectores artesanales que se bene-
fician diregtamente de la ayuda que prestan organismos regionales, na
cionales e internacionales que se encargan del desarrollo artesanal;
a travds de la capacitacidn de los artesanos mediante cursos y talle-
res que tienen como finalidad mejorar el nivel de vida, aéi como la

profesionalizacién de artesanos establecidos y aprendices.

La produccidén de sombreros de paja toquilla en Manabi y Azuay,
la joyerfia en la provincia del Azuay ¥y la textileria otavalefa consti
tuyen ejemplos de organizaciones, tanto de produccidén como de comer—
cializacidén. Asi los sombrercs de paja toquilla del Ecuador estdan -
identifiéados y reconocidos en todo el mundo. Este producto se ha ex
portado desde el inicio de la vida republicana, manteniendo el merca-
do hasta la actualidad; los paises a los cuales se exporta son: Esta

dos Unidos, Canadd, México, Brasil y otros paises en América del Sur;

Japdn y EuropaAsobre todo en Italia.
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La joyerfia es una artesania de gran tradicién y fama, que se de
sarrolla y concentra en las ciudades con motivo de un mercado mds am-
plio que evita la explotacién por parte de los intermediarios.

La textileria de Otavalo tiene una extensa cadena de tiendas, -

tanto en el interior del pais como en el exterior.

En algunos lugares de la provincia del Cotopaxi la artesania ha
reemplazado a 1a‘agricgltura, dando lugar a la formacién de un grupo
de artesanos de aceptacidn general que se ha incentivado por el facil
acceso al mercado»y a-los turistas, obteniendo por consiguiente mayo-
 res niveles de produccidn y comercializacidén. Sus cénocimientos basi- -
cos han sido heredados pero en la actualidad han recurrido a técnicas
y disefios nuevos que favorecen la productividad y la blisqueda de compe
titividad en el mercado, tal es el céso de los tejedores de totora ¥y

los alfareros en -lugares turisticos mds conocidos como: La Victoria,

Pujili, El Tejar.

Los ingresos que obtiene el pais por la venta.de productos arte
sanales son representatiyos. asi por ejemplo, en 1988, dentro del te-
rritorio se obtuvieron ingresos por un total de 3.818'151.491 sucres.
Para este mismo afio la exportacidn de artesanias fue de 1'360.655,21 -
délares; siendo Estados Unidos el pais que mas divisas proporciona al

Ecuador (55 %) por concepto de compra de estos productos.
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2.6. FINANCIAMIENTO.

El problema del crédito al artesano es un fendmeno muy co-
nocido, pues éste se orienta principalmentevhacia la pequefia industria
y grandes empresas capitalistas que ofrecen mayores rentabilidades, a
la vezlque permiten mejores garantias para el-banco otorgante de tales

créditos.

Hay que anotar que son pocos los maestros artesanos y pequefios
productores autdnomos que han sido favorecidos con préstamos blandos
para mejorar las condiciones de trabajo y modernizar la infraestructu-

ra de sus talleres.

Es asi que para 1988, segiin datos estadisticos del MICIP, a tra
vés de la Subsecretarfa de Artesanias, a nivel nacional en el sector

_artesanal se invirtid un total. de 852'826.814 sucres, de los cuales se

de crédito 5 % (42'266.208 sucres); porcentaje que es muy reducido si

comparamos con el capital propio que emplea el artesano.

Del total del crédito nacional 42'266.208 sucres otorgado al
sector, la.provincia mayormente favorecida es Pichincha con aproximada
mente el 47 % del total del crédito; la provincia de Loja se ha benefi

ciado con un 9.22 %, que no cubre las necesidades de crédito de todos

los artesanos lojanos.
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Del volumen total de crédito nacional otorgadq a los sectores -
Agropecuario, Industrial, Comercial y Otros, el sector Artesanal reci-
be escasamente el 0.0041 %. Ademis el porcentaje que recibe el sector
artesanal en relacidén al sector industrial y agropecuario es 0.015 vy
0.034 % respectivamente; lo que demuestra que al sector artesanal no
se le da el suficiente apoyo crediticio para que esta actividad se de-

sarrolle positivamente.

2.7. PRINCIPALES ORGANISMOS ESTATALES DE APOYO AL DESARROLLO -

DEL SECTOR ARTESANAL.

) Los principales organismos que llevan a cabo estas activi-
.dades son los siguientes: Subsecretaria de Artesanias del M;nisterio -
de Industrias, Comercio, Integfacién y Pesca, Centro Nacional de Promo
cidén de la Pequeiia Industria y Arteéania, Centro Interamericano de Ar-
7 e tesanias Populares, Consejo Nacional de Desarrollo, Banco Nacional de

Fomento, Corporacién Financiera Nacional, Servicio Ecuatoriano de Capa

citacidn Profesional, Subcomisidén Ecuatoriana, Casa de la Cultura Ecua

toriana, Municipios.
- Subsecretaria de Artesanias del MICIP.

Esta institucidén estd encargada de controlar y fiscalizar el
cumplimiento de los beneficios de la Ley de Fomento Artesanal; organi-

. za y procesa la informacidén obtenida de las investigaciones a nivel
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provincial y nacional sobre las actividades productivas del sector a
los que se preocupa de dar asistencia técnica tanto en la produccidn,
organizacidn y aprovechamiento de los recursos, diversificacidn de la
produccidn e inversiones. Ademis se encarga del mercadeo y comercia-

lizacién de las artesanias.

- Centro Nacional de Promocidn de la Pequefia Industria y Arte-

sania (CENAPIA).

Fue creada el 8 de diciembre de 1975. Entidad adscrita al Mi-
nisterio de Industrlas Comercio Integracidn y Pesca, se encarga de fo

mentar el desarrollo integral de la pequefia industria y artesania del

pais.

Entre las principales funciones que cumple CENAPIA tenemos: -
asesoramiento éara solucionar problemas empresarlales, promocidn de
nuevas tecnologias y formas de comercializacidn; capacitacidn empresa
rial y elaboraéién de estudios de inversignes para el fomento de la
pequefta industria y artesanfa; preparacidn de investigaciones éconémi
cas y_socio—econémicas sobre los estratos del sector manufacturero; -
asistencia técnica para organizaciones empresariales como: cooperati-

vas, organismos feriales, consorcios .de exportaciones y para organiza-

ciones gremiales de la pequefia industria.

- Organizacidn Comercial Ecuatoriana de Productos Artesana-

les(OCEPA) .

Se encarga de aumentar las ventas de los productos artesanales
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en el pais y en el extranjero con el fin de incrementar los ingresos de
los artesanos, mejorando los sistemas de comercializacidén de manera que
facilita la participacién directa de los artesanos, organiza el merca-

do dentro del cual ocupa el papel de coordinador y dirigente.

En esta institucidén participan el sector pliblico representado

por el MICIP y el sector privado representado por los artesanos.
- Centro Interamericano de Artesanias Populares (CIDAP).

Institucién con sede en la ciudad de Cuenca. Su funcidén princi-
pal es conservar y fomentar el arte popular y las artesanfas en el ambi

to interamericano, mediante la asistencia técnica.

- Instituto Andino de Artes Populares del Convenio "Andrés Be-

-

1lo" (IADAP).

Fundado en 1977@“9reado en el marco de los paiées andinos, tiene
su sede en Quito. Coopera tanto en la integracidn andina, cqanto en la
aportacién para la defensa y consolidacidn de nuestra.raigambre cultu—
ral popular, ademas establece una defensa multinacional del patrimonio

nacional y artistico a fravés de un sistema &gil y efectivo.

- Consejo Nacional de Desarrollo (CONADE) .

~

Organismo encargado de elaborar y evaluar los programas de fomen

to, investigar y recopilar datos sobre el sector, ademds coordina



58

con otras instituciones para llevar a efecto los programas propuestos,

estudia las reformas que considera convenientes -segiin el Plan Nacional

de Desarrollo.
-Banco Nacional de Fomento (BNF).

Dentro de sus diferentes actividades existe una unidad orienta-
da hacia el sector artesanal y pequefia industria, institucién que otor
ga crédito para su fomento a aquellos que estadn capacitados y organiza':

dos en cooperativas.
- Corporacién Financiera Nacional (CFN).

Dentro de sus mecanismos financieros se inscribe FOPINAR (Fondo
para la Pequeﬁa Industria y Artesanias), cuyo objetivo es contribuir a
la instalacién de pequefias industrias y artesanfés, asi como la amplia-
cién y modernizacién de las ya existentes, mediante la concesidn de
créditos a través del sistema bancario y de las financieras privadas.

Ademis .otorga servicios de asistencia técnica.

Los beneficiarios del “financiamiento sonlpequeﬁas industrias de
transformacidn, artesania productiva y artistica, pesca artesanal, tu-
rismo y servicios especificos de apoyo a la manufactura. También con-
cede financiamiento a>1a micro empresa de serviéios en determinadas ac

tividades.
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- Servicio Ecuatoriano de Capacitacién Profesional (SECAP) .

Creado en octubre de 1966. Organismo encargado de capacitar a

los trabajadores artesanales y de la mediana y gran industria.

- Subcomisién Ecuatoriana (PREDESUR), para Loja, El Oro y Zamo-

ra Chinchipe.

Es un organismo de desarrollo regional, entre sus maltiples ac-

tividades tiene la de procurar el desarrollo artesanal.

Ha participado en la construccidén de talleres artesanales, en
la formacidén profesional artesanal, desarrollo y perfeccionamiento de
técnicas tendientes a elevar el nivel socio-econdmico de la poblacidn
artesanal, en el foménto de la produccidn y en la comercializacidn ;de

los productos, conformacién de cooperativas.

- Eventualmente recibe apoyo de la Casa de la Cultura Ecuatoria
na, esta entidad no dispone de recursos para el desarrollo artesanal;
sin embargo presta sus instalaciones y auspicia para que se realicen -
cursos y exposiciones artesanales y de los Municipios que apoyan - al

sector a través de la comercializacidén de los productos.
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2.8. FOMENTO ARTESANAL.

Desde la iniciacidn de la vida republicana hasta 1953 en
nuestro pais, poco o casi nada se hizo para que la actividad artesa—

nal se supere o desarrolle y as{ alcance niveles superiores de produc

cidén o productividad.

Con 1la Revo;ucién'Industrial se produjeron cambios sustancia—
les, especialmente en la produccién, llegando tardiamente al Ecuador.
El proceso de industrializqcién produjo un establecimiento de fabri—
cas con modernas maguinarias y agudos problemas para el artesano debi

do a la cantidad de mano de obra que desplaza.

El 27 de octubre de 1953, el Gobierno Nacional expidid la Ley
de Defensa del Artesano en base a la cual se conforma la Junta Nacio-
nal de Defensa del Artesano que tiene como finalidad organizar a los
artesanos del-pais, atender a su perfeccionamiento cultural y técnico,
laborar por su recuperacidn ecpnémica y velar por la defensa profesio
nal de los mismos. Para la. aplicacidn de esta Ley se han dictado cua
tro reglamentos que son: Reglamento general, reglaménto de califica——

ciones, reglamento de elecciones y reglamento de tributacidn.

la Ley de Defensa del Artesano concede algunos beneficios, pe-
‘ro estos beneficios sblo los hace extensivos a los artesanos califica
dos; es decir, para aquellas personas que ostentan una certificacidn

conferida por la Junta Nacional de Defensa del Artesano.
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Entre los principales beneficios que otofga esta ley tenemos:

de caricter tributario, econdmico y social.
De caricter tributario.-

1) Exoneracidn del 10 % de impuestos a ‘las Transacciones Mercan
‘tiles (actualmente Impuesto al Valor Agregado) y la prestacidn de ser-

vicios.
2) Exoneracidn total de los impuestos a los capitales en giro;

3) Rebajas en el impuesto a la renta de 6 salarios minimos vita

les a'‘mas de las rebajas que se otorgan a todo ciudadano.
De caricter econdmico.

1) Otorgamiento de créditos a largo y mediano plazo con bajo in

terés, por parte de las instituciones financieras de fomento.

2) Exoneracién total de impuestos a la exportacidn, cuyo propd-

sito es el de ampliar el mercado.

'3) Obligacidén del Estado de consumir de preferencia productos -
de la artesanfia nacional, por medio de sus instituciones, siempre que

éstas no produzcan dichos articulos.

4) Facilidades para la importacidn de herramientas y materia =
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prima que no se produzca en el pais, con rebajas arancelarias.

5) Proyecto de_creacién del Banco Artesanal, lo cual no se . ha

efectivizado ain.
De caracter social.

1) Consta el Seguro Social Artesanal, extensivo a los trabajado
res que constituyen el grupo familiar, siempre que contribuyan con su

trabajo para el funcionamiento del taller.

2) Exoneracidn de cargas patronales. Los artesanos calificados
por la Junta Nacional de Defensa del Artesano no estin sujetos a las
obligaciones impuestas a los empleadores por el cédigo de Trabajo Y
sblo deberén cumplir con el salario minimo, regirse a la jornada maxi-
ma de trabajo, concederles vacaciones y pagarles indemnizaciones por -
déspido intempestion

Consecuentemente, un maestro de taller estid exonerado de pagar
a sus operarios y aprendices el décimo tercero, décimo cuarto y décimo

quinto sueldos, bonificaciones complementarias y el 15 % de utilidades.
3) Creacidén de la Junta Nacional de la Defensa del Artesano.

En algunas capitales de provincia del pais, funcionan Juntas Re
gionales de Defensa del Artesano,-:las que dependen de la Junta Nacio—

nal. Con excepcidn de aspectos juridicos, las Juntas Regionales se
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ocupan de los demds campos de accién, preferentemente en lo que se re-
fiere a los aspectos sociales, a la organizacién y agremiacién de los

artesanos y a la creacidn de las Juntas Cantonales y Parroquiales.

Estas juntas estdn integradas por vocales artesanos, en el nﬁmg
.ro‘que se crea conveniente y que representan a las principales ramas
artesanales, los mismos que son designados por la Junta Nacional, quie
nes solicitan candidatos a las diferentés sociedades artesanales exis-
tentes en la regidén. Entre los requisitos mis importantes que éstos -
deben cumplir son: que sea un artesano calificado; que esté ejefciendo
su profesidn, debe tener por lo menos 25 afios y no desempefiar .ningln

’

cargo publico.

Entre los deberes y atribuciones que tiene la Junta Nacional de
Defensa del Artesano sefialaremos algunos de los mas importantes = que

son:

1) Velar por la defensa de los artesanos y vigiiar el estricto

cumplimiento de la Ley de Defensa del Artesano:

2) Formular y crear reglas que estén de acuerdo con las necesi-
dades del medio, como también para la agremiacidn de los artesanos en

diversas ramas;

3) Gestionar los créditos artesanales bancarios y también se

preocupa por tratar de establecer un banco {inicamente para el crédito

artesanal;
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4) Formular los reglamentos necesarios para la correcta aplica-

cidn de la Ley y someterlos a la aprobacién de la Funcidén Ejecutiva;

5) Ayudar a los artesanos en la calificacién y titulacidn de

los mismos;

6) Ademis hace gestiones en el plano comercial, incentivando la
s . . . - . . 13
creacidn de almacenes y la realizacion de ferias de exposiciones para

los productos artesanales:

7) Bajo la vigilancia del Ministerio de Educacidén Piblica y Bie
nestar Social organiza cursillos para el perfeccionamiento de los arte
sanos; ademas fundan instituciones benéficas como Cajas de Ahorro, Ser

vicios de Asistencia Social, etc.

El gobierno dicta la Ley de Fomentonae la Pequena Industria y
Artesanfa en enero de 1965, la que ha sido modificada en varias ocasio
nes. En 1968 dentro de la evaluacidn del'Programa de Desarrollo Arte-
sanal se publican las diferentes leyes institucionales, a trévés - - de
las que se venian desarrollando las artesanias del pais y los progra—

mas basicos tienen relacién con la formacién profesional, cooperativas

comercializacién y créditos.

En 1973 "La Ley de Fomento Artesanal reforma la Ley de Fomento
de la Pequeiia Industria y Artesania (...) que queda dnicamente como
Ley de Fomento:de la Pequefa Industria”.

9. Ley de Fomento: Industrial y Reglamento Pequeiia Industria y Artesa-
nal, Parques Industriales, Turismo y Reglamento, Octubre 1989, Qui-

- to-Ecuador, pag. 131.
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La nueva Ley de Fomento Artesanal dictada como Decreto-Ley, se

promulgd el 29 de mayo de 1986.

De esta manera, tanto la Pequefia Industria como la Artesania

tienen sus propias leyes.

Ley de Fomento Artesanal: "Esta Ley ampara a los artesanos que

se dedican en forma individual, de asociaciones, cooperativas, gremios
o uniones artesanales, a la produccidn de bienes o servicios o artis;i
ca'y que transforman materia prima con predominio de la labor fundamen
taimente manual con auxilio o0 no de miquinas, equipos y herramientas,

siemp;e que no sobrepasen en los activos fijos, excluyéndosé los terre

nos y edificios, el monto de 360 salarios minimos vitales generales?

‘jEn cuanto a la concesidn de beneficios que es?én contemplados -
én la Ley de Fomento Artesanal tenemos: exoneraciones tributarias de
todo orden como son los impuestos a capiﬁales en giro, patente munici-
pal, permiso de funcionamiento, impuesto a las transacciones mercanti-
les, sustanciales rebajas al impuesto a la renta, posibilidades de im-
portar maquinaria, materia prima, insumos, herramientas, etc., gque no
se produzcan en el pPais, la posibilidad de que puedan adquirir inmue—
bles exonerados de impuestos para la instalacién de un taller o un al-

macén artesanal o concomitantemente uno y otro, garantizarles que es-

tin fuera del Cédigo del Trabajo, permitirles que paguen los salarios

10.- Ley de Fomento Industrial y Reglamento Pequefia Industria y Artesa
nia, Parques Industriales, Turismo y Reglamento, octubre 1989.
Pag. 123.
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minimos del sector, que gocen de la Seguridad Social, ampliandoles la
seguridad social para los familiares e inclusive al cdnyuge del arte-
sano duefio del taller, operarios y aprendices. Ademids - esta Ley esta

blece la fijacidn de lineas de crédito especiales para el sector arte

.sanal.

Para cohcluir.decimos que la Ley de pefensa del Artesano tie-
ne 36 afos en vigencia, la misma no ha permitido crecér econdmicamen-
te a los artesanos; puesto que sus disposiciones son obsoletas. Por
ejempio, segiin esta Ley, para ser artesano hay qﬁe tener un‘capital -
‘miximo de 600.000 suc?es y no se puede producir mas de 15.000 sucres
de utilidad; lo que significa que los artesanos que tuvieren un ménto

mayor no son favorecidos por esta Ley. La Ley de fomento Artesanal -

ha venido a cubrir un gran vacio que tenia la Ley de Defensa del Arte

sano.

Los beneficios de estas leyes no llegan a todos los artesanos,
puesto que para obtenerlos tienen que estar calificados ante las Jun-
tas Regional o Nacional-de Defensa del Artesano, o poseer el carné de
agremiacidn conferido por asociaciones clasistas con personeria juri-

dica; y, en consecuencia, son pocos los artesanos beneficiados con es

tas leyes.

En lo que se refiere a los tramites que deben realizar los ar-
tesanos para obtener beneficios tales como importaciones de maguina—
ria, materia prima, asi como obtencidn de créditos, etc.; los mismos

son demasiado dificultosos, por tal motivo los artesanos se abstienen
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de recurrir a tales beneficios, viéndose obligados a obtenerlos parti-

cularmente.

Las Leyes de Defensa y Fomento Artesanal proclaman y determinan
en su articulado, beneficios de caricter social, econdmico y tributa—
rio para la clase artesanal que de llevarlos a la practica llenarian -

aspiraciones que les serviria para aumentar su nivel de productividad.



cAPITULo III

ANALISIS DEL SECTOR ARTESANAL DE TEJIDOS TRADICIONALES



3. ANALISIS DEL SECTOR ARTESANAL DE TEJIDOS TRADICIONALES.

3.1. GENERALIDADES SOBRE EL SUBSECTOR DE TEJIDOS.

Desde siempre, los habitantes de Gonzanami se han caracte
rizado por su inclinacidn hacia las artes manuales. Este hecho cons=
' tituye un noble legado de la excelsa cultura inéésica que se refleja
hasta nuestros dfas compendiada histdricamente desde hace cuatro si-
glos y medio con lo mds significativo de la cultura ibérica.

Con el transcurso del tiempo, dichas manifestaciones artisti—
cas se arraigaron en esta tierra. Gonzanami, pueblo con caracteristi
cas etnoldgicas muy suigéneris, amante e'impulsor.del trébajo; .una._,
de cuyas principales actividades es la de tejidos en telaf manual de

cintura con la categoria del arte autdctono gonzanameiio.

Esta actividad, de arte manual, se manifiesta.en una extensa -
gama de objetos para todo uso; - originalmenﬁe—Se elaboraba en forma
extensiva la tradicional “"alforja", cuyo tejido era llano o sea sin
ninguna labor; con el transcurso del tiempo se aplica a la pequeﬁa in

dustria del vestido, la tapiceria, ornamentacidn, jugueteria y otros
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para satisfacer las mis variadas necesidades de los habitantes, tanto

de la ciudad como del sector rural.

1os tejidos en telar consﬁituyen una importante actividad de
jas artesanfas del Cantdn que se trasmiten de generacién en generacidn;
y, que en el presente siglo han adquirido un acelerado desarrollo - ¥y
perfeccionamiento, gracias al esfuerzo y aedicacién de sus cultoras; -
mujeres que infundieron en sus trabajos la propia delicadeza femenina,

hacen que sus obras sean muy bellas y solicitadas.

Es preciso subrayar que la actividad de los tejidos tradiciona-
les siempre ha constituido un renglén econdmico importante para el sus
tento de muchas familias. En el Cantdn la mayoria de las mujeres se

han dedicado a este noble trabajo.

-

No se conoce con exactitud el origen concreto de 1la técnica de
estos tejidos; pero segiin algunas artesanas de Gonzanamd, las primeras
artesanas del -tejido fueron las sefioras: Partora Martinez, Vitalina Ji

ménez y Josefina Jiménez; se cree que aprendieron por habilidad.

Debido a que no existen textos ni obras de aprendizaje que sir-
van de modelo para esta clase de tejidos, la artesana puso de relieve

su habilidad, destreza, capacidad e inteligencia para tecrnificar sus

obras.

Es importante resaltar que para la elaboracidn de los tejidos

se utilizan herramientas muy sencillas y de ficil fabricacidn, elabora
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dés en forma casera por las mismas arfesanas, de acuerdo a sus propias
necesidades cbn costos insignificantes, por lo que jamds ha constitui-
do una dificultad su adquisicidn; estos implementoé son rudimentarios
y de larga duracidn, hechos de madera, lo que le da mayor importancia

y valor a los articulos.

Los primeros materiales utilizados en estas labores fueron hi-
los de algoddn y lana de borrego. Anteriormente, por falta de indus-
trializacidn de la tintureria se obtenian tres colores de algunos ve-
getales, los principales vegetales son: "alizo", "yunzur", "duque" y
"none"; los cuales; 1uego'de ser triturados se los sometia>él fuego,
de cuyo procedimiento se obtenian los siquientes colores: café abano,
café oscuro y también se utilizaba el "campeche" para conseguir el en
carnado y, el "lutoyuyo"vpara obtener el color negro; é&stos eran to—

dos los colores que se utilizaban.

Posteriormente en el comercio y las industrias, se obtenian ja
bones, pastillas de tefiir y anilinas; con los cuales se tefiian los
hilos y para que el color sea firme, es decir para que no se salga’ -

después de lavado, se utilizaba algunos aditamentos como son: sal,

alﬁmbre y limén; todo sometido al fuego.

Actualmente existen hilos de diferentes materiales que evitan
a un gran numero de artesanas el trabajo del tenido. Pero, especial~-
mente en las cabeceras parrdquiales, las artesanas continflan con la

labor del tefiido para los hilos de lana de borrego, hilo de algoddn e

hilo chillo.
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Conclufmos manifestando que por ser una actividad artesanal au-
t8ctona debe reconocerse la importancia social y econdémica de este gru

po humano por- lo que las autoridades gubernamentales pueden y deben

ayudar a las artesanas en su lucha cuotidiana.

3.2. TECNOLOGIA E IMPLEMENTOS DE PRODUCCION.

3.2.1. Tecnologia.

La técnica empleada por laé artesanas del cantdn -

Gonzanami para fabricar el "tejido tradicional", es una de las técni—
cas mas complejas y hermosas por su belleza e imaginaci6n y principal
mente por haber sido“ utilizada desde hace muchos afos y por conservar

se intacta ante la influencia de técnicas surgidas de la industria.

De acuerdo a lo manifestado por las artesanas de la zona, esta
técnica ha sido heredada por tradicién, es decir aprendieron la técni-

ca de sus padres y nadie vino de fuera a ensenarles nada nuevo.

En la cabecera cantonal funciona el Taller Artesanal "Dra. Lya
Hart" en el que, entre otros oficios, se imparte la ensefianza de "Teji
dos Tradicionales", para lo cual se cuenta con una maestra artesana -

del lugar y que es quien ha ideado la técnica de los disefios en forma

reversible o de dos caras, es decir, se puede utilizar la prenda  por

ambos lados.



Debemos anotar que las artesanas de la parroquia Gonzanamia son
las dnicas que tejen en la forma descrita anteriormente. Mientras que
en las parroquias rurales, las artesanas trabajan en "llanos" o "lista-

do", y muy pocas en "] abrados"” por un solo lado.

La técnica de los tejidos se desarrolla de lﬁ siguiente manera:
primeramente se selecciona el material, ésto es los hilos a emplearse
en el tejido, se procede a urdif el estambre en el instrumento destina
do para ello, es decir, el nyrdidor". En esta fase la artesana  pone

su ingenio y buen gusto al seleccionar la gama de colores en los hilos

. a emplearse.

Después se coloca el estambre urdido en el telar, momento en
el éue propiamente empieza la labor_del tejido. Se utiliza todos 1los
utensilios que componen el telar, qsi por ejemplo se empieza por reali
zar lo que se denomina "hillagiies", los mismos que permiten la trama y
luego el tejido. Se emplea dos hillaguadores, el uno para cambiar los
‘hilos de diferentes colores y el otro para obtener la trama del tejido.
El "escogedor" que es una varilla delgada, sirve para- realizar las la-
bores que son los motivos o dibujos de diferente clase, dirigidos porx
la mano diestra de lé artesana. Una vez realizada la trama se emplean
las "caullasé para apretér o estréchar cada trama y asi va obteniéndg

se el tejido hasta terminar con la obra.

En determinados articulos como alforjas y bolsos, la artesana -
tiene que terminar la obra con el encairelado, que es una especie de

cdrdén, el mismo que se lo adhiere a los contornos de la prenda. El
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encairelado se lo realiza separadamente y con los mismos instrumentos.

Los motivos que elige -la artesana con buen gusto o los seleccio
nados por el cliente; entre los principales tenemos : el Escudo
Nacional, una rosa, la rama de una vid, . un animal doméstico, un ledn,
un Aguila, figuras geométricas; ademds letras y frases, dedicatorias,
etc. De manera que se pone de manifiesto todo el ingenio, habilidad

y destreza de la artesana para hacer mias atractiva la obra.

3.2.2. Implementos de Produccidn.

El tejido tradicional requiere de diversos implemen
tos, por parte de las artesanas, que los emplean en las diferentes eta

pas de la produccidén. Estos implementos son tradicionales, pocos y ru

dimentarios.

Estos instrumentos son muy antiguos ya que han sido heredados
de sus padres y abuelos que también practicaron esta artesania reali—:

zando productos de muy buena caiidad y utilidad.

No se puede calcular la vida fitil de estos implementos ya que
algunos de ellos tienen muchos afios y todavia no se deterioran. Segin
cuentan las artesanas estas herramientas no se han cambiado, han sido

hechas por sus propias manos; siendo facil su reparacidn.

Los instrumentos que se utilizan dentro de este proceso produc-
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tivo tenemos que relacionarlos con las etapas que atraviesan estos pro

ductos antes de ser terminados.

"El Ovillador".- Este implemento es de fabricacién doméstica, =
se lo puede fabricar de material de madera o de carrizo. Tiene la for
ma de un prisma un tapto cdnico, con un didmetro en su base mayor de
unos 40 cm. y en su base superibr unos 30 cm. Gira sobre un eje per—
pendiculaf a una.baseAde madera de un considerable espesor que sirve

t

de base del implemento. (Ver grafico No. 1).

El ovillador como su nombre lo indica, es utilizado para ovi—

1lar.las madejas de los hilos empleados en los tejidos, ya sea de lana

orldn, algoddn, etc.

"g] Urdidor".- Este instrumento, al igual ‘que el anterior, es
. de fabricacidn doméstida, puede ser de material de madera, carrizo o

simplemente "estacas".

El urdidor consiste en una base de considerable espesor en la-
que se colocan en sentido perpendicular a.la base 6 varillas cilindri-
cas y otra varilla tambidn en forma cilindrica en sentido horizontal =

que sostiene las varillas perpendiculares de los extremos.

La base puede tener las siguientes dimensiones: 150 m de longi-
tud por 0.20 m. de ancho y por 0,06 m de espesor, la longitud puede va
riar segiin la clase de prenda que se va a confeccionar. Las varillas

‘que estdn en sentido perpendicular a la base pueden tener una altura
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de 0.70 m. y un didmetro de 0.03 m. La varilla horizontal llamada -
'“tranca" también es de la misma longitud de la base, y en su diametro
puede tener 0.03 m. En la base se puede hacer dos o tres hoyos adi—
cionales, con el objeto de que sirvan a manera de "extensidn", para
el caso de que se trate de urdir una obra de mayor longitud. En este

implemento se urde el estambre y luego pasa al telar. (Ver grafico nd

mero 4).

"E]1 Telar".- Estd compuesto por varios implementos de facil -
construccién'y de un costo ecoﬁémico bajo. Se construye con material
de madefa, consiste .en lo siguiente: dos tiras de madera de forma rec
tangulaf 1llamados marcos de 0.90 x 0.0é x 0.06 m; dos tirillas de for
ma rectangular llamadas "caullas". Eétas tienen afinado un lado y sus
_extremos también terminah en punta en el vértice del lado inferior, -
sus diménsiones son: 1.00 x 0.65 m. la una; y, la otra: 1.Q6 x 0.04m.
Ambas tienen un grueso de 0.01 m. mas o menos; la varilla 1llamada ‘es
cogedor" de menor didmetro que las anteriores eﬁ forma de cilindro -
aelgado‘y de la misma longitud que los "hiilagﬁes“; dos varillas ci-
lindricas 1lamadas "trancas" de la longitud de los hillagtlies y - de
0.03 m. de didmetro; una varilla qﬁe puede ser de madera o hierro en
forma cilindrica para templar el estambre, de una longifud de 1.50 m.
de largo por 0.08 m de didmetro. Por dltimo dos postes de madera u
"horcones" en donde se templa el estambre para el ﬁejido; y, una faja
de suela de una longitud de 0.45'x 0,12 m de a?ché, ésta sirve para

templar el telar con el estambre y gque la artesana.se coloca sobre

la cadera. (Ver gradfico No. 3).
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Como podemos darnos cuenta es un telar sumamente rudimentario,

de ficil fabricacidn, sencillo y de bajo costo.

gl Encairelador".- es un imp}emento consﬁruido con material de
madera o carrizo. Tiene la forma de un peine. Estd formado por 12 ti
rillas dispuestas de manera que dejan un reducido éspacio entre una Yy
otra, perforadas én la parte central por donde se pasan los hilos. Sus
dimensiones son 0.17 x 0.12 m.; tiene por objeto tejer el "cairél" que

no es otra cosa que el corddn que llevan algunas prendas en los extre-

mos. (Ver grifico No. 2).

Este conjuhto de herramientas conforman el equipo de trabajo pa
ra la confeccidén de los tejidos tradicionales, a lo que se suma la fuer

za de trabajo, es decir, la participacidn directa de la artesana.

3.3. PRODUCCION Y TIPOLOGIA DE LA PRODUCCION.

La produccidn es el coniunto de productos que se pueden ob
tener a paftir'de un proceso de transformacién de materia prima, con
el objetivo de hacerlas aptas para la satisfaccién de las hecesidades
humanas. Lo que demuestra la complejidad de los fendmenos de la pro—
duccidén y su importancia en la economia y cultura de los pueblos, ya
que no sdlo abarca lo meramente material sino también orden intelec —
tual, puesto que se producen obras artisticas que sirven para el espar

cimiento y regocijo humanos que son también necesidades del hombre mo-
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GRAFICO No. 1

" EL OVILLADOR

GRAFICO No. 2 .

EL ENCAIRELADOR
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GRAFICO No. 3

EL TELAR

GRAFICO No. 4

EL URDIDOR
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.derno.

La produccibén del artesano depende tanto de caracteristicas in-

ternas de los talleres artesanales como de las condiciones socio-econé

micas generales del pais.

El artesano es al mismo tiempo productor directo y propietario
de los medios de produccibn que,  conjuntamente con sus esfuerzos dia-
rios, estdn descentralizados en un sinntmero de pequeias unidades pro
- ductivas cada una de las cuales estid vinculada de una u otra hanera

a la economia global.

La produccidn de las artesanas de "Tejidos tradicionales" del
Cantdn Gonzanamd estd dada por: alforjas, jergas, cobijas, cubrecamas,
' hamacas, perezosas, alfombras, ponchos, ternos y chales, bolsos, apli-

ques de pared, cojines, individuales, servilletas, bufandas, fajas, et

cétera.

Alforjas labradas y llanas.- En estas obras se emplea materia-

les como hilo de lana de oveja, hilo chillo o también orldn y seda. En
las alforjas labradas los dibujos o motivos son seleccionados por el
cliente. Eﬁ la alforja llana, el tejido es "]lano" con "guardas" som-
breadas de diversos colores. Estas obras terminan con un cordéh en

sus costados laterales y finales 1lamado "cairel", la alforja se la

forma mediante. aguja de mano e hilo.

Jergas y cobijas.- Se confeccionan preferentemente con hilo de
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lana de oveja, el mismo que es tenido previamente, ademds se puede uti
lizar hilo orldn e hilo cable. El tejido es llano, es decir que no

lleva ninguna clase de labores.

Cubrecamas.- Esta prenda se elabora con seda, algoddén, orldn;

pueden ser llanas, labradas y reversibles.

Hamacas y perezosas.— Se confeccionan con material de hilo chi-

llo, seda, lana, algoddn o plistico en diversos colores, los mismos -
que lucen en matices de sombras 1lamadas "guardas"; “asi como también
se pueden hacer en "nellas labores", es decir, con dibujos o motivos -
al gusto del cliente, l1as hamacas llevan ojalillos en los extremos, en
donde se colocardn los cordeles ya sea de plastico, cabuya © piola u
otro material resistente para colgar de los ganchos. El ancho de la

perezosa se acomoda al mueble destinado para el efecto.

Alfombras.- El material que se utiliza puede ser lana, algoddn

y orldn; el tejido depende de los gustos del cliente, peroc generalmen-

te son labradas.

Ponchos y chales.- Se elaboran con material de hilo de lana vy

seda; el tejido de estas prendas es "reversible", es decir, tienen la
misma labor por ambos lados y se lo puede utilizar de igual forma. La

obra termina con la confeccién de un fleco en sus extremos.

Ternos de mujer.- Para la elaboracidén de estas prendas primera-

mente se hace el tejido de la manta; con material de lana, orldén, se-
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da o hilo chillo. Obtenida la manta se procede a confeccionar los

ternos, sea-a mano o a maquina.

Bolsos.- Se puede confeccionar en material de hilo chillo, or
16n o seda, en diferentes colores en hermosas guardas y en tejido lla

no o con motivo en "labrado". Se termina la obra con un cordén 1lla-

mado "cairel".

Apliques de pared.- Generalmente se hace en material de seda y

con los colores de nuestro tricolor nacional, colores de una ‘ bandera
de cualquier institucidn o club. Los motivos son al gusto del clien-

te como ser el Estudo Nacional, con leyendas alusivas, etc.

Cojines, individuales y servilletas.- En la confeccidén de es-

tos articulos se utiliza corrientemente hilo chillo o el material que
el cliente desee. Los motivos son seleccionados de revistas o de la
creacién de la artesana.

Bufandas y fajas.- Se realizan en material de algoddn, orldn,

seda; el tejido es "llano", "]abrado" y "reversible". Para terminar

la obra se confecciona un fleco en sus extremos.

3.3.1. Materia Prima Empleada.

La mayor parte de la materia prima que se utiliza

para hacer estas prendas es de origen nacional.
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En la realizacién de un tejido de esta clase se utilizan diver-

sos materiales, entre los que podemos citar:

- Los hilos: orldn, perlé, chillo, seda y mercerizado; éstos -
ﬁon utilizados mayormente por las artesanas de la cabecera cantonal, -
mientras que los materiales uti;izados por las artesanas de las cabece
ras parroquiales en su mayoria son hilos de algoddn, chillo y lana de
borrego} para 1o§ cuales son necesarios los tintes para el tefiido de

los hilos, los que proporcionan los diferentes colores y combinaciones

a los tejidos.

Entre los diferentes materiales que. se utilizan en el proceso -

del tefiido tenemos:

Para teﬁir la_lana de borrego: anilina, 1imén y sal. Ademis,
se puede tefiir con tinta y alﬁﬁbre. En el teiiido del algoddn y del
 hilo chillo se emplea: jabdn, alumbre, 1imén, gliique de guineo para ;
afirmar el color. También utilizan vegetales como: alizo, chamana ne-
gra, dugue, none y pepas de aguacate; los cuales se los tritura y lue-
go se ios somete al fuego. Todos estos materiales han sido utilizados

desde hace muchos afios atrds, en forma igual o como los utilizan ac—

tualmente, es decir que el modo de empleo no ha variado.

- Ademis se utilizan otros materiales auxiliares como ojalillos,

hebillas, botones, cierres, etc.

La calidad y la durabilidad de los tejidos depende directamente
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de la clase de materia prima que se utilice; por ello de acuerdo é lo
que nos han manifestado las mismas artesanas, las prendas elaboradas

con hilo chillo son mds apetecidas especialmente por los turistas, de
bido a que se las puede utilizar en las diferentes estaciones climati

cas y ademds por su vida Gtil.

En cuanto a los precios de los hilos y demis materiales que se
emplean en los tejidos, éstos son variables, los mismos que se adquie
ren en las parroquias. La ciudad de Loja proporciona alguna cantidad
de materia prima, asi como tambidn la ciudad de Cariamanga en el caéo
de San Antonio de las Aradas; esto se comprende ya que hay personas -
que tienen la oportunidad de viajar hacia estas ciudades con sus pro-
ductos y aprovechan para comprar las materias primas, lo que sucede -
principalmente con los intermediarios.

Por otra parte debemos sefialar que actualmente en la ciudad
de Gonzanamd y en Quilaﬁga existe un ciudadano norteamericano que es
miembro del Cuerpo de Paz, quien ies Vende.los hilos, especialmente -

chille y seda, €l mismo que los- adquiere _en Guayaquil, Quito y Cuenca.

El 41 % (17) .de lés artesanas, para efectuar sus labores arte-
sanéles adquieren la lana de borrego y algoddén que luego la someten -
al proceso del hilado y posferiormente a la elaboraciSn del tejido,
convirtiéndose en una artesania netamente manual. El1 59 %, esto - es
24 artesanas, compran la materia prima en el comercio, la misma -que

no requiere de ninglin proceso previo a la elaboracidn del tejido.
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Todas las artesanas encuestadas nos manifestaron que al comprar
la materia prima en las diferentes parroquias, los vendedores no les
entregan la cantidad exacta, por ejemplo por 1.000 gramos de orldn les

entregan 700 gramos lo que va en perjuicio de la economia de las arte-

sanas.

Un 17 % (7) de artesanas por falta de los suficientes medios -
econdmicos trabajan con la condicién de que el cliente les proporcione
la materia prima, es decir, qﬁe venden solamente la mano de obra, pero
cuando se les facilita adquiren la materia prima y realizan las ~obras

por su propia cuenta; el porcentaje restante lo hace con rescursos p;g

pios.

Por lo expuesto, las tejedoras desean que el Gobierno ayude a
este sector con la instalacidn de un almacén en el que se expendan las

materias primas necesarias a precios cdmodos y cantidades justas; de

tal manera solventar en parte los problemas por los cuales atraviesa -

este sector.

3.3.2. La Participacién de la Mano de Obra en la Produccidn

En la produccidn de tejidos tradiciqnales del can-
tén Gonzanami, el 100 % de la mano de obra empleada es femenina, ésto
se debe a que tradicionalmente han sido'las mujeres las que se han de-
dicado a realizar esta clase de labores, ya sea por su habilidad y pa-

ciencia; virtudes que son propias de las mujeres e indispensables para
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realizar esta clase de tejidos.

Segfin el censo realizado, en la cabecera cantonal y parroquia—
les del cantdn Gonzanami, encontramos 41 artesanas que se dedican a la
actividad de tejidos, ubicédndose la parroquia Gonzanamid con el mayor

nimero de artesanas. (Ver grifico No. 5).

Para determinar el tiempo que las artesanas dedican a esta acti
vidad, hemos clasificado en tres etapas: a tiempo completo, de 8 horas

y mis; a medio tiempo, de 4 a 7 horas diarias; y, en los momentos 1li-

bres de 1 a 3 horas al dia.

Segin las encuestas realizadas, e1.46 % de las artesanas estéan
entregadas por completo a sus labores artesanales; el 34 % dediéan me-
dio tiempo a esta tarea; y,iel 20 % trabajan en sus momeﬁtos libres.

Ei 28 % de las personas que no se dedican por completo a esta
actividad artesa?i; tienen como ocupacidn otras actividades artesana-
les como costura y otras, el-SO % se dedican a los quehaceres domésti-
cos; un 13 % a la agricultura y ganaderia (poblacidén de las cabeceras

de las parroquias rurales) y el 9 % son comerciantes.

La totalidad de las personas encuestadas, incluidas las que de-

dican todo su tiempo a la artesania combinan este trabajo con las acti

vidades domésticas.

Del total de artesanas encuestadasy apenas el 5 % (2) poseen ti
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GRAFICO No. S
NGMERO DE ARTESANAS DE TEJIDOS TRADICIONALES SEGON SU

LOCALIZACION
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tulo artesanal; mientras que el 95 % (39) que es la mayoria, no lo po-
see. Seglin informacidén de la Junta Regional de Defensa del Artesano ,
los artesanos que ‘hayan deaicado la mayor parte de su vida a 1la activi
dad artesanal, con la f{inica certificacién de un maestro en el arte pue
den obtener el mencionado titulo. Por lo expuesto y seglin lo expresa-
do por las artesanas; algunas estin en condiciones de obtener el titu-

lo artesanal, pero por falta de interés no lo han hecho.

En este sector no existe mano de obra contratada, ello implica
que todas las personas ocupadas en esta actividad sean al mismo tiem-
po productores directos, no requiriendo de trabajadores asalariados -

por la- dificultad:--de llegar con sus productos a los diferentes merca

dos nacionales e internacionales.

Es necesario sefalar que {inicamente en la parroquia Gonzanama -
existen. 4 aprendices, correspondiendo 3 al taller artesanal que esta
ubicado en esta parroquia; y, la otra aprendiz paga a una artesana que

posee titulo artesanal para que le enseie.

3.3.2.1. El Trabajo Familiar.- ' La actividad artesa

nal se realiza en base del trabajo personal y con la ayuda de la fami-

lia; es asi_que el 66 % cdrresponde al primero; y, el 34 % trabajan

con la ayuda de algin familiar.

El elevado porcentaje de trabajo. personal se debe ya sea porque
las nuevas generaciones'busCan un trabajo.que les ofrezca mayores divi

dendos o porque estudian con -el fin de buscar un mejor futuro.
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Sin embargo, las artesanas encuestadas en un 66 % contestaron

rd .I 4 . 3 -~ - .
que si desearlan que sus hijos continten con este oficio, pero solamen-
te como un complemento de otra actividad, es decir, que les sirva de
ayuda econdmica para el hogar. El 34 % restante respondieron que no de
sean que sus hijos sigan con este arte ya sea pordque es un trabajo pesa

do que afecta a la salud o también porque no es bien remunerado.

En lo que se refiere a la edad de quienes practican la labor del
tejido, la mayoria son adultas, existiendo un mayor nimero de artesanas

que estdn entre los 45 y 65 afios de edad, como lo demostramos en el gra-

fico No. 6.

Por lo manifestado podemos decir que esta actividad es muy anti-
gua, ya que aprendieron el oficio de sus pédres y abuelos; vy, segan han
manifestado, lo seguird@n haciendo hasta-que sus fuerzas lo permitan; es
por este motivo que nosotras al ver que son los adultos en edaduavanza-
da los que trabajan en gfte'oficio y el escaso interés de las nuevas

generaciones, sostenemos.que esta artesania se halla en un claro proce-

so de decadencia. .
3.4. DESTINO DE LA PRODUCCION ARTESANAL.

Uno de los principales problemas con que se enfrentan las
artesanas de tejidos tradicionales del cantdn Gonzanamad es el destino

que tienen sus productos que en la -actualidad es incierto.
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GRAFICO No. 6

DISTRIBUCION DE LAS EDADES DE LAS TEJEDORAS
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Para que exista una buena circulacién de los productos, especial
mente artesanales, tiene necesariamente que haber un mercado fijo : en
donde los trabajadores puedan colocar el producto final y obtener una

~ comercializacidn remunerativa.

El proceso de comercializacién de los tejidos del Cantdén es muy

diverso, ya que se lo realiza de varias maneras y en lugares diferentes.

La encuesta realizada dentro del area nos demuestra qué“ia tota-
lidad de las tejedoras, el 34.14 % (14) dedican su produccidn {inicamen-
te para la venta directa al consumidor, el 2,43 % (1) vende solamente a
intermediarios, el 17_% (7) trabajan por obra; y, el 2,43 (1) entrega -
sus productos al almacén municipal de Gonzanami que es el que finalmen-
te. los comercializa, el 44 % (18) restante vende su produccidn en las
diferentes formas de comercializacidén, es decir: directo al consumidor,

a intermediarios, por obra, al almacén municipal y otros. (Ver grafico

No. 7-1).

- Las artesanas que trabajan por cuenta propia son quienes poseen
los medios de produccidn y realizan todo el proceso productivo, o sea
hacen uso de su propio capital y mano de obra; generalmente estas arte-
sanas realizan la comercializacidn de sus productos directo al consumi-
dor v a intérmediafios. Las personas que trabajan de este modo tienen
mas oportunidades ya que son duefios de su producto; aunque al momento -
de la venta en algunos .casos tienen que “entregar al intermediario o al
almacén artesanal éel'Municipio de Gonzanami, lo que significa que las

artesanas no realizan directamente el proceso de comercializacidén sino
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GRAFICO No. 7-1

FORMAS -DE COMERCIALIZACION UTILIZADAS POR LAS ARTESANAS
DE TEJIDOS TRADICIONALES
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que son otras personas las que lo ejecutan; vemos entonces que la arte

sana, al entregar sus productos, no se preocupa por buascar nuevos mer

cados.

Otra forma de trabajo es la llamada por obra, es decir que el
interesado que manda a confeccionar el articulo proporciona el mate—
rial y pagalia fuerza de trabajo, que junto con las herramientas es lo
ﬁnico que posee la artesana, la misma no cuenta con todos los elemen—

tos para la produccidn, por lo que tiene que buscar para quien traba—
jar.

De otro lado, todas las artesanas comercializan sus articulos -
en la parroquia de procedencia, el 36.6% de &stas a mis de vender en
el lugar de origen también lo hacen fuera de é1. (Ver grafico No.7-2).

Ciertos consumidores, turistas e intermediarios, acuden a los
domicilios de las artesanas en busca de estos articulos, motivados por,

‘el buen trabajo que realizan, sobre todo en el sector de Gonzanama.

Ocasionalmente las artesanas venden sus productos en Loja, San-
to pomingo de los Colorados, Huaquillas y Cariamanga. Mientras que,
segin lo‘manifiéstan las artesaﬁas, el iﬁtermediario realiza la comer-
cializacidn en ciudades como: Zaruma, Portovelo,  Pifias, El Cisne, Sara

guro, Loja, etc., siendo mayor el volumen de comercializacidn en tempo

radas festivas.

Por @iltimo, decimos que algunos intermediarios existentes en es
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GRAFICO No. 7-2
ARTESANAS QUE VENDEN LA PRODUCCION DE TEJIDOS TRADICIONALES

EN.sSU PARROQUIA O FUERA DE ELLA.
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ta zona son ademas artesanas tejedoras, es decir tienen doble labor.

Ademis el miembro perteneciente al Cuerpo de Paz lleva los teji
dos de Gonzanami y Quilanga a otras ciudades como: Quito,y Guayaquil,-
en donde realiza exposiciones para la comercializacién de los tejidos
lugares a los que acuden personas extranjeras, seglin lo sefialado por
una artesana que ha estado presente en una de las exposiciones. Hay
que sefialar que en ocasiones también lleva los productos al Museo Comu
nidad de Chordeleg en la provincia del Azuay; de esta manera la gente

que visita el Museo, tiene la oportunidad de admirar y adquirir estas

prendas.

El futuro de la produccidn de esta artesania es un tanto incier
to debido a que no existe un mercado permanente que asegure al produc~
tor comercializar sus articulos de manera que puedan obtener mayores -
beneficios. Por lo que las autoridades encaréadas del desarrollo del

sector artesanal deben. interesarse por la promocién del producto.

3.5. LA ORGANIZACION DE LOS ARTESANOS. .

El sistema de organizaciéﬁ gremial nace con el fin de orga
_ nizar socialmente a los artesanos para evitar, por un lado, la rivali-
dad entre las ramas artesanales y por otro la competencia que les pre-
senta los productos industriales. Los artesanos-se organizan con el

fin de constituirse en un solo organismo importante y capaz de deman—
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dar de las instituciones estatales, pliblicas y privadas, un apoyo para
el cumplimiento de sus actividades, tanto en el financiamiento moneta-

'

rio, en el aspecto comercial como también en cada una de las fases de

la produccidn.

Los representantes de cada gremio artesanal son los encargados
de llevar -los diferentes problemas-y-dificultades. que tienen en el de-

senvolvimiento de sus actividades, ya sea en el plano social o econdmi

co, hasta los altos organismos estatales encargados de resolverlos.

Las artesanas del cantdn Gonzanamd no se encuentran organizadas
en gremios o sindicatos. La ausencia de posibilidades de organizacidn
quizd se debe a la falta de concientizacién de las artesanas para agru
parse en gremios, de manera qﬁe exista un representante que se encar—

gue de defender los intereses de la clase artesanal del lugar.

La resistencia de las artesanas a reunirse u organizarse tal-
vez se deba a la competencia que hay entre las trabajadoras del tejido,
ya que cada una quiere vender mis. que la otra; sin entender que al es-
tar organizadas o agrupadas dentro de una asociacidn, venderian a lo
mejor mayores cantidades de produccién; otra razén para la falta de or
ganizacidén es gque no existen personas capacitadaé‘que se éncarguen de
fomentar este tipo de orgaﬁizaciones. Por {iltimo creemos que una de

las razones mias fuertes es el desconocimiento por parte de las artesa-

nas de la importancia de la unién como clase.

Esperamos que en lo posterior se desarrolle la unidn entre . las
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tejedoras en bien de esta actividad artesanal.

3.6. ESTUDIO SOBRE EL FOMENTO DE LA ARTESANIA DE TEJIDOS.

CREDITO.

La pequefia artesana de Tejidos Tradicionales del Cantdn Gon

zanami no cuernta con créditos, de esta manera carece de capital, lo que

le impide obtener mayores niveles de produccién y productividad. Al no
contar con préstamos.por parte de las instituciones crediticias, se ven

obligadas a financiar su actividad con recursos propios y ademas acuden

a solicitar préstamos a personas particulares, sujetdndose al pago de

tasas de.interds superiores a la legal.

De acuerdo al resultado de las encuestas el 90.3 % (37) de las

artesanas utilizan recursos propios; el 7.3 % (3) han solicitado prés;g
mos a personas particulares, teniendo que pagar tasas de interés muy
elevadas como: 60 %, 72 %, y 84 % anual; lo cual repercute negativamen-

te en la economia familiar; y, el 2.4 % (1) restante se financia con =

crédito comercial del Banco Nacional de Fomento. (Ver Grafico No. 8).

El Banco Nacional de Fomento Sucursal en Gonzanamd no ha concedi
da> créditos al sector de tejidos tradicionales, lo que demuestra el al

to grado de marginacidn al que estan sometidas las artesanas de la zo-

na; esto podemos afirmar basindonos en las respuestas a las encuestas y

mediante la informacidn de la Corporacidn Financiera Nacional que, a
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través del Fondo para la Pequena Industria y la Artesania (FOPINAR) -
concede créditos por intermedio del sistema bancario y financieras -

privadas. En el sector, el Banco Nacional de Fomento es la institu— -

cidn encargada de otorgar los créditos de FOPINAR.

El Banco Nacional de Fomento para otorgar créditos artesanales
exige al artesano, principalmente, el certificado de calificacidn ar-
tesanal o de pequeiia industria;.motivo por el cual la mayoria de arte
sanas no tienen la oportunidad de obtener estos créditos, ya que el

95 % de las artesanas no poseen titulo artesanal.

¢

Los créditos artesanales son concedidos a tasas de interés in-
feriores a las comerciales, con plazos de mas de 2 y hasta 10 afos Yy
con un periodo de gracia de hasta 3 afios, durante el cual se pagaran

Gnicamente los intereses.

En conclusidn, existe poco interés por parte de las artesanas
en solicitar financiamiento, debido al temor de endeudarse con las
instituciones bancarias, ademi3s expresaron que para obtener un crédi-
to comercial al {inico que pueden acudir, tienen que hacer demasiados

trimites; y, Si por casualidad les conceden el crédito, éste les lle-

ga demasiado tarde.

Por otra parte, existe bajo interés por parte de los organis—

mos financieros en conceder créditos a esta rama de la produccién, en

1o concerniente a la localidad.



99

El gobierno y demds instituciones vinculadas al Seqtdr artesa-
nal deben dar un especial impulso a la distribucidén de la materia pri-
ma, otorgar créditos oportunos, concientizar a los artesanos sobre el
trabajo que hacen, conseguir nuevos mercados para los productos elabo-
rados; siendo. éste el objetivé mas dificil, ya que para lograrlo se
requiere de la unificacidén de criterios de los que estdn en la obliga-
cién de velar por el sector artesanal; otro de los objetivos. debe ser

el de difundir los tejidos hacia otros lugares para que asi se los co-

nozca.



CAPITULO IV

RENTABILIDAD Y PERSPECTIVAS



4.- RENTABILIDAD Y PERSPECTIVAS.

4.1. CARACTERISTICAS DEL MERCADO DE ARTESANIAS.

Segiin Norbert N. Nelson, existen dos caracteristicas del

mercado de artesanias.

1.- El mercado es limitado .

2.~ Distinguirse al adquirir lo distintivo.

El mercado es limitado.- Los productos provenientes de la arte

sania son por naturaleza de produccidn limitada; es decir, el artesa

7
no no trabaja con herramientas costosas y el capital empleado no es

cuantioso.

El volumen devproduccién artesanal no puede competir con el de
la produccidn en serie, ni en precio ni en calidad; puesto que el fa-
bricante al producir en serie obtiene productos iguales a precios ba-
jos para la venta, y por tanto vende considerables cantidades que al
final obtendra mayores utilidades. Los precios unitarios de los ar-

ticulos provenientes de la artesania son elevados, por cuanto los
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mismos son fabricados con pocas herramientas sencillas; estos produc—.

tos deben incluir ciertas peculiaridades de la imaginacidn del artesa-

no que justifique su precio.

El término "limitado" no se débe confundir con "pequeiio", lo
cual se puede explicar con un ejemplo. Ecuador tiene aproximadamente
10 millones de habitantes; si una artesana de Gonzanami logra - .vender
finicamente al 0.01 % de la poblacidn total un articulo (una alforja) a
$ 4.000, precio al por mayor, una vez al ano a cada persona que confor
man este --segmento de la poblacidn, su venta ascenderd a 4'000.000 de
sucres anuales. Sin embargo el porcentaje’quizé pueda ser mayor al
1% de la centécima- parte de la poblacién; pﬁesto que la demanda au-
menta de un ano a otro; consecuentemente es evidente que los "mercados
limitados“ péra el "productor con limites" én verdad no son pequefos;
dependiendo de los medios empleados por el artesano para llegar a di-
cho mercado y en saberlo explotar eficientemente de manera que satisfa

ga las necesidades del consumidor.

pistinguirse al adquirir lo distintivo.- El artesano al produ- |

cir sus articulos, debe predcuparse'principalmente de satisfacer los -
anhelos secundarios del cliente, generalmente de orden estético. Sin
embargo al elaborar los productos debe tom;r en cuenta que é&stos cum-
plan una determinada funcién que permitan llenar las necesidades = del
consumidor. Asi una hamaca demasiédo angosta en la que el cliente no

pueda descansar cdmodamente no llegard a venderse por mas bonita  que

sea.
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Los articulos producidos en serie al ser iguales no hacen dis—
" tinguir a un consumidor de otro; por lo que "el artesano debe crear ©
disefiar algo distintivo que imparta al comprador el motivo o razdn pa-

: | N 11
ra la adquisicién de esta pieza de artesania”.

El artesano debe poseer un elevado grado de capacidad para el
disefio, lo que significa que su éxito en el mercado puede decidirse -
por su talento creador. Si una pieza artesanal atrae a una persona es

porque estd llena de riqueza cultural y recrea el espiritu de quien lo

admira.

En los tejidos tradicionales del cantdn Gonzanamd hay algo muy
especiél y caracteristico que los diferencia de los productos elabora-
dos por la industria; no son producidos en serie y hechos con un m;smo
mq;de, de igual tamafio y colores; como productos artesanales que son,
se confeccionan con las manos y con la ayuda de instrumentos sencillos,

sin la intervencidn de maquinas; es la artesana la que va dando vida

y forma a su obra.

La combinacién de colores y los disefios aportan para que esta
artesania sea admirada en su aspecto estético, adquiriendo asi la im-

portancia y el valor debidos.

La artesana es a la vez la ideadora y realizadora de 1la activi-

11.- NORBERT N.. Nelson: Mercado y venta.de artesanias, Edit. Limusa-
Wiley S.A., México, 1970, pag. 20.
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dad. La belleza de sus obras es tan gréhde que artesana, herramientas
y el material que emplea se funden en uno solo, recogiendo de esta ma-
nera variados elementos dispersos para unirlos y darles vida y formas

nuevas.

La artesania de tejidos de Gonzanami, es una verdadera obra de

arte popular, por su inmensa riqueza artistica y cultural.

4.2. ESTABLECIMIENTO DE PRECIOS.

El establecimiento del precio de una mercancia es un fac
tor importqnte para el éxito o fracaso de un negocio. El precio de un
producto es 10 que m3s resalta a la vista del consumidor y a la vez re
conoce el valor del'bien. Cuando un artigulo tiene compétencia, el

precio se considera de suma importancia para atraer la clientela.

En lo coricerniente a las artesanias el precio es un factor de
primer orden que ayuda a explicar las caracteristicas especiales de la
obra y la habilidad del artesano, a quien se interesara por las piezas

artesanales.

El artesano que trabaja en busca de un ingreso adicional o por-
que siente. una satisfaccidén personal, no presta atencidén al factor -

tiempo invertido, debido a que &l no persigue lucro sino simplemente -

satisfacer sus necesidades primordiales. Esto no sucede cuando se pien
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sa en obtener utilidades, ya que cada hora que se ocupa en cualquier

trabajo debe ser en la realidad contabilizada y cuantificada.

Generalmente las artesanas del cantdn Gonzanama fijan los pre-
cios de los articulos tomando en cuenta ﬁnicaménte el costo de la mate
ria prima, al mismo que le agregan una cantidad determinada que, ' para
ellas, significa la ganancia; dejando de lado otros gastos que efectlan
tales como mano de obra y gastos generales; los mismos que son de im-

portancia para establecer los precios.

Ademds la artesana establece el precio del producto de acuerdo
al interés que demuestra el cliente por el mismo, es decir que si el
comprador tiene una real inclinacidén por el producto, la cotizacidn -
que fija es muy excesiva y por consiguiente hacen disminuir la deman—
da, perjudicandose gravemente en sus ingresos; o por el contrario, po-

- . G . . . . .
nen precios irrisorios, que disminuyen el valor intrinseco de sus pro-

ductos.

El artesano debe hacer el calculo exacto. para la fijacidn de

precios, tomando en cuenta todos los elementos que intervienen y no in

tuitivamente sino con precisidn sistematica.

Para el establecimiento.de los precios de los articulos artesa-

nales debe calcularse los costos de materia prima, mis la mano de obra

mis -el costo de la depreciacién de los instrumentos de trabajo que se

desgastan en cada obra, Y demads gastos generales de fabricacidn: loca

les, luz eléctrica, agua potable, teléfono, etc.; gastos financieros :
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intereses que se pagan por los créditos; gaétos de distribucidn: promo
cidén, publicidad, transporte y almacenamiento; también los gastos de

administracién del negocio; y se establece una ganancia adecuada.

Lo tratado muestra que la fijacidén de precios, en si es una ta-
rea-diffcil aunque en la prictica, especialmente en las artesanias,.el
método utilizado es el regateo; es decir, el comprador y el vendedor -
discuten el precio del producto. A medida que se complican los proce-
dimientos de produccidn, los preciosvno pueden quedar abandonados a es

tas solas fuerzas intuitivas.

4.2.1. Costos de Produccidn.

El artesano dentro de sus actividades se relaciona
con el sistema que le domina, principalmente del capital dinero; sin

embargo, no es un poseedor de capital a pesar de que invierte en me-

_dios de trabajo, en materiales de produccidn y en ocasiones en fuerza

de trabajo, ya gue su objetivo no.es el de obtener plusvalia y su ga-

nancia estd fundamentada en su fuerza de trabajo.

4.2.1.1. Materia Prima.- La materia prima se ad—

quiere a precios fluctuantes y elevados. La mayoria de artesanas de
tejidos del cantdn Gonzanami compran al comerciante minorista en peque

fias cantidades, lo que ‘lbgicamente esti de acuerdo a sus capacidades

econdmicas.
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El costo de la materia prima es ficil de .calcular, se suman los
valores de las compras de los materiales y se aplican cuantitativamen-

te a cada unidad producida.

Es asi que los precios de los diferentes tipos de hilos utiliza
dos son variados: el precio de la libra de lana de oveja va de los

1.000, 1.100, 1.350 y 1.800 sucres; la libra de algoddn cuesta 1.300 y

1.500 sucres; en cuanto al orldn cada libra tiene el precio de 2.300 y

2.760 sucres; el precio del hilo chillo oscila entre los 2.200, 2.440,

2.500 y 2.800 sucres la libra. Estos precios varian de acuerdo al lu-

gar de adquisicidn.

En cuanto a las anilinas, los precios fluctilan entre 500 y 600
sucres la onza, el alumbre cuesta So'sucres ia onza; los demés‘materig
les que la artesana utiliza en el proceso del tenido soﬂ de facil ad-
quisicidén, ya que los tienen en propiedad, nos referimos a algunos ve-
getales como son: chamana negra, duque, alizo, pepas de aguacate, etc.
La sal, el 1imdn o la naranja agria son cosas que adgquieren para la

utilizacién diaria en sus hogares, cuyo costo no es mayormente signifi

cativo.

Los distintos materiales gue emplean estas artesanas da lugar
a la produccibén de los diferentes articulos, tanto por la calidad = de

los materiales que utilizan cuanto por- la cantidad de los mismos.

4.2.1.2. Mano de Obra,- Las artesanas dedicadas a

la labor de tejidos tradicionales en el cantdén Gonzanami, no contra—
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_tan mano de obra asalariada, es decir que la produccidn se basa en el

trabajo personal y con la ayuda familiar sin remuneracidn directa.

Al no confratar mané,de obra, entonces se desconoce cuanto se
invierte en ella, por tal motivo la artesana no puede calcular el cos-
to de su propia mano de obra, de manera que este costo es fijado intui
tivamente. Las formas de fijar el costo de Su mano de obra son dos:

cuando la artesana invierte en el material y cuando trabaja por obra.

Si la artesana trabaja por cuenta propia, al costo de la mate—
ria prima le agrega un valor gque ella cree conveniente y que a la vez
lo considera como utilidad. En_cambio_cuando trabaja por obra, .ésta

cobra por concepto de mano de obra de 500 a 1.000 sucres por cada 1li-

bra de hilo que teje.

_ Por tanto, los ingresos por mano de obra en esta rama artesanal
son desiguales, es decir que no existe un equilibrio entre los ingre-
sos que perciben las distintas artesanas que trabajan estos productos.

4.2.1.3. Instrumentos de trabajo.- Segin lo mani—

festado por parte de las artesanas, el costo del conjunto de implemen-
tos de trabajo aproximadamente es de unos 8.000 sucres, pero ninguna -
tiene necesidad de reponerlos, ya que la .vida Gtil de cada uno de es-

tos aparatos es muy larga, lo que no significa un problema dentro de

los costos de produccidn.

4.2.1.4. Gastos de fabricacidn.- Se considera como
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gastos de fabricacién a la parte del costo total de fabricacién no di
rectamente identificable con productos o trabajos especificos, asi por

» / s . 3
ejemplo: renta, servicios, intereses, etc.

4.2.1.4.1. Renta: Creemos que lo mids im—

portante para que una actividad artesanal tenga su pleno desarrollo.es

el local en donde se trabaja, es decir el taller en donde se realizan

‘todas estas labores.

En el sector, todas las artesanas tienen sus talleres en propie
dad, en donde trabajan y viven, no habiendo entonces el problema de pa
gar una renta; pero, aunque se esté trabajandd en el propio domicilio,
llegari el momento en que se hari necesario pagar renta (impuestos va-
rios de la Ley de Ordenanza Municipal). Es aconsejable asignar una
renta voluntaria como parte de los gastos generales y tomarla en cuen-

ta al calcular los precios.

La totalidad de artesanas no toman en cuenta estos egresos para

establecer los precios de los articulos que producen.

4.2.1.4.2. Servicios: (agua, luz, teléfono)
son gastos generales que en ocasiones efectllan algunas artesanas en su

trabajo.

En cuanto a la luz eléctrica se refiere, el problema no es ma-
yor, puesto que son muy pocas las artesanas que carecen de este elemen

to. El 43 % de las tejedoras, a mas de laborar en el dia también lo
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hacen algunas horas en la noche, siendo necesario utilizar este servi-
cio; el porcentaje restante realizan sus labores a las puertas de su

casa aprovechando la luz del dia.

Agua y teléfono son gastos de menor incidencia para el costo de

la produccién de esta artesania.

Segin Norbert N. Nelson, se debe aplicar la cuarta parte de es-
tos gastos proporcionalmente al costo del producto, tomando en cuen-
ta esto en el presente trabajo de investigacidn, se tiene que las arte

sanas gastan en estos servicios un promedio mensual de 30 sucres.

4.2.1.4.3. Transporte: Esta partida repre
' senta gastos generales, al igual que los demas no son recuperables si-
no se cargan al precio del articulo. En la zona el 24 % de las artesa
nas ejecutan gastos por este concepto, ya sea por trasladarse a com-
prar materiales o vender sﬁs productos. El gasto de transporte va de
los 800, 1.000 y 3.000 sucres, dependiendo. de la distancia hacia donde

vayan a realizar sus transacciones.

4.2.1.4.4. Intereses: Cuando se solicita -
érédito, por el uso de éste hay que pagar un determinado interds. Por
.tanto al igual que los demas gastos este desembolso repercutird en el
costo de los productos. Unicamente 4 artesanas de la cabecera canto—
nai'han obtenido préstamos tanto del Banco Nacional de Fomento como de
1.400,

' personas particulares. Por este concepto han pagado montos de

3.500, 4.500 y 10.000 sucres mensuales.
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4.2.1.4.5. Empaques: Pafa'ias tejedorés del
lugar, los gastos por empaques no tienen importancia, esto se afirma dg-
bido a que solamente tres de ellas venden sus productos en fundas. Las
mismas invierten unos $ 150 mensuales por este concepto. Las artesanas

restantes simplemente entregan sus productos sin ningan empaque.

4.2.1.4.6. Otros: En este rubro se incluyen

algunos otros gastos como imprevistos y que pueden incidir en los cos=

tos de produccién. Para ello se debe asignar un valor que se crea con-

o

veniente.

4.2.2. Ventas.

En el Cantdn Gonzanami la mayoria de artesanas dedi-
cadas a los tejidos tradicionales fabrican y venden los productos en su
propio establecimiento, lo que representa que la artesana recibe el va
ior de las ventas de sus articulos en efectivo, inmediatamsnte, mien—
tras que si envia a otro comerciante detallista probablemente reciba el
pago después de un periodo de tiempo que puede ser 30, 60 o mis dias; -

De esta manera se reducirian las utilidades reales de las artesanas.

El vender los productos artesanales en el propio establecimiento
trae consigo la ventaja de conocer personalmente el grado de aceptacidn
del articulo, puesto que el productor tiene contacto directo . con el

cliente, de lo que puede sacar provecho la artesana.



_Las ventas mensuales en el sector estdn de acuerdo al pedido que
con anticipacidén hace el cliente, pero comunmente el ingreso por ventas
varia de acuerdo al volumen de produccidn, esto es segin el nimero de

familiares que se dedican a esta actividad.

~ Es asi que ninguna de las artesanas de esta rama obtienen un in-
greso mensual que llegue por lo menos a $ 150.000, siendo el mayor in-
greso $ 122.400, el mis bajo es de $ 5.000; y, el mayor niimero de arte-

sanas obtienen por ventas un ingreso que fluctlla entre 35.000 y 50.000

sucres.

El mayor ingreso se debe a que la artesana no trabaja sola sino
con‘la ayuda de‘su familia. El1 ingreso menor se debe a que ésta traba-
ja temporalmente y en su tiempo libre, dandose esto con mas frecuencia
en las parroquias rurales. El ingreso que percibe el mayor nimero de

artifices es porque ellas dedican mayor tiempo a la actividad de teji-

dos.

El ingreso medio de las artesanas que laboran con su propio ca-
pital es de 53.529,41 sucres. Asi mismo el ingreso medio para las ar-
tesanas que trabajan por obra y que corresponde a la remuneracidn de

la mano de obra es de 7.500 sucres. (Ver anexos Nos. 2 y 3).

4.2.3. Utilidades.

En el sector artesanal no se podria llamar benefi—
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cio como tal a la diferencia obtenida entre el costo de producgién y el
precio de venta, sino mis bien vendria a cubrir los costos, asi como

también, una remuneracidn del trabajo, puesto que conjuntamente con los
miembros familiares trabajan en esta labor, ademas de dirigir y organi-

zar la produccidn.

Como dijimos anteriormente, las artesanas de tejidos del cantén
Gonzanami consideran como utilidad a la remuneracidén por su trabajo, la

misma que ‘es fijada intuitivamente. Esto se demuestra en el siguiente

cuadro.

CALCULO DE LA UTILIDAD DE ALGUNOS PRODUCTOS ARTESANALES

CUADRO No. 7

ARTICULO Precio de la - Precio de Utilidad
materia prima venta
Alforja 1.200 ’ 2.000 800
Jerga 4.500 8.000 3.500
Bolso 1.225 2.000 775
Cobija 14.600 20.000 5.400
Poncho | 5.000 12.000 ~7.000
Faja 300 500 200

FUENTE: Investigacidén de campo.

ELABORACION: Grupo de Tesis.

Como observamos, para las artesanas la utilidad proveniente de
la venta de sus productos es satisfactoria, pero esta utilidad es obte

nida sin considerar mano de obra y algunos-gastos generales.
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Las artesanas del cantdn no reinvierten todo su "beneficio” al
interior del proceso productivo sino mis bien lo destinan a satisfacer

sus necesidades basicas, existiendo por lo tanto una no reinversién

dentro de la actividad que afecta al crecimiento y desarrollo del sec-

tor.

4.3. CALCULO DE LA RENTABILiDAD DEL SECTOR.

Con el objetivo de conocer las repercusiones econdmicas
que tiene la produccidn de tejidos tradicionales en la vida de las ar—=-

tesanas del cantdn Gonzanamé,~calcularemos la rentabilidad del sector.

Para el cdmputo se tomard en éuenta importantes elementos dJue
influyen directamente en este rubro; entre lqé prihcipales sefialaremos
el referente a los costos de produccidn, gque incluyen materia prima,

- mano de obra y gastos generales. Esto para las artesanas que trabajan
con capital propio, es decir por cuenta propia; en el caso d? las dgue
trabajan por obra se toma en cuenta uUnicamente mano de obra y gastos -
generales. En ambos casos consideramos el salario bdsico para el sec-—

tor artesanal correspondiente a la @ltima alza salarial de 1989 ( s

26.500) .

Asi mismo se tomard en cuenta los ingresos obtenidos por la ven

ta de los productos, con el fin de establecer la rentabilidad del sec-

tor.
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Dentro de la rama artesanal en estudio, este. aspecto es el de ma -
yor importancia ya que influye en el 4nimo de las artesanas para seguir
practicando esta actividad o abandonarla temporalmente o para siempre -

en busca de mejores medios de vida.

En el cuadro No. 8 presentamos la produccidn mensual de una arte
sana que por la venta de sus productos obtiene un ingreso que fluctia -
\

entre los 35.000 y 50.000 sucres mensuales, ingresos que perciben - un

considerable numero de artesanas.



RENTABILIDAD MENSUAL DE UNA ARTESANA

CUADRO No. 8

1

NT PRODUCTO COSTOS DE PRODUCCION . TOTAL VENTA VENTA PERDID. TOTAL %

' MATERIA PRIMA DIAS M.D.O. GTS. COSTOS UNITAR. TOTAL - Y GANANC. PERDIDAS B/C
v.U. . V.T. EMP. (Salario) GRLES. PRODUCC. $ $ POR UNID. Y GANANC.

Alforijas ~1.200 2.400 5.5.° 4.858,3 11 7.269.3 2.000 4.000 -1.634,65 -3.269,3 - 0.45
Jerg;s 4.560 9.000 9.5 8.391,6 19 17.410,6 8.000 16.000° - 705,30 -1.410,6 - 0,08
Poncho 5.000 5.000 5.5 4.858,3 11 9.869,3 12.000 12.000> -2.130,00 2.130,00 . 0,22
Bolsos - 1.225 4.900 4.0 3.533,3 8 8;441,3 . 2.000 8.000 - 110,33 - 441,3 - 0,05
Bufandas 1.000 2.000 4.0 3.533,3 8 | 5.541,3 2.600 4.000 - 770,65 -1.541,3 - 0,28
Faja 300 300 1.5 11325,0 3 1.628,0 500 : 500 -1.128,00 -1.128,0 - 0,69
'OTAL 13.225 23.600 30 26.500,0 60 ' 50.159,8 26.500 44.500 -2.218,93 -5.660,5 -0,11-

JENTE: Investigacién de campo.

LABORACION: Grupo de Tesis.

Y = §$ 44.500

STT
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Como se observa, si.se calcula la rentabilidad considerando el
salario basico artesanal y los gastos generales, la artesana pierde
$ 5.660,50 en el mes. Sin embargo, segin ella obtiene utilidades de
S 2Q.900,00, que resulta de la diferencia entre el ingreso por ventas

y el valor de la materia prima empleada, este beneficio lo considera

como un ingreso econdmico favorable; pero en este cdlculo la artesana

deja fuera rubros muy importantes como Son mano de obra y la inciden-

cia de gastos generales que deben analizarse en los costos de produc

.
cion.

Ademis, se confirma lo expresado anteriormente, que la artesana
fija los precios intuitivamente; como se aprecia, los ingresos por la
venta de cada producto no esténven relacidén con el costo de produccidn
de cada articulo. Por ejemplo, en la produccidn de dos alforjaé in-
vierte un total de $ 7.269,30* y obtiene un ingreso de $ 4.000,00,sig
nificindole una pérdida de $ 3.269,30; en el poncho invierte la suma
de $ 9.869,30* y recibe un ingreso de $ 12.000, en este caso alcanza

una ganancia de $ 2.130; en los cuatro bolsos invierte $ 8.441,30* vy

le ingresan $ 8.000, percibiendo pérdida de $ 441,30.

Para conocer cudl es la utilidad no percibida por la artesana -
al no contar con mercados fijos para expender sus productos, hemos’
s articulos en las

investigado los precios de venta de‘algunos.de esto

tiendas de los centros urbanos de Loja y Gonzanama. De lo que sepue

* Incluido costo de mano de obra.
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~ Como se observa, si se calcula la rentabilidad considerando el
salario bisico ar;esanal y los gastos generales, la artesana - pierde
$ 5.660,50 en el mes. Sin embargo, segiin ella obtiene utilidades de
$ 20.900,00, que resulta de la diferencia entre el ingreso por ventas

y el valor de la materia prima empleada, este beneficio lo considera

como un ingreso econdmico favorable; pero en este cidlculo la artesana

deja fuera rubros muy importantes como son mano de obra y la inciden-

cia de gastos generales que deben analizarse en los costos de produc

I
cion.

Adem&s, se confirma lo‘expresado'anteriormente, que la artesana
fija ios precios intuitivamente; como se aprecia, los ingrésos por la
venta de cada producto no estin en relacidn con el costo de produccidn
de cada artfculo. Por ejemplo, en 1a produccidn de dos aiforjas in-
vierte un total de $ 7.269,30* y thigne un ingreso de $ 4.000,00,sig
nificadndole una pérdida de $ 3.269,30; en el poncho invierte la suma
de $ 9.869,30* y recibe un ingreso de $ 12.000, en este caso alcanza

una ganancia de $ 2.130; en los cuatro bolsos invierte §$ 8.441,30* y

le ingresan $ 8.000, percibiendo pérdida de $ 441,30. .

Para conocer cuil es la utilidad no percibida por la artesana -

al no contar con mercados fijos para-expender sus productos, hemos

investigado los precios de venta de algunos de estos articulos en las

tiendas de los centros urbanos de Loja y Gonzanamd. De lo que sepue

* Tncluido costo de mano de obra.
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de observar que los intermediarios absorben elevados porcentajes de

utilidad en cada prenda, siendo mayores estos beneficios en la ciudad

de Loja. (Ver cuadro No. 9).



UTILIDADES QUE PERCIBEN LOS INTERMEDIARIOS EN LA COMERCIALIZACION DE LOS TEJIDOS TRADICIONALES

CUADRO No.
PRODUCTO Precio INTERMEDTIARTIOS

Unit. de v

venta de la GONZANAMA LOJA

artesana al '

) ) Precio de Precio de

diar. reEL o S
intermediax Vta.Ppdblic. UTILIDAD ¥ Vta.péblic. UTILIDAD %
X X

Alforjas 2.000 3.166,66 1.166,66 36,84 5.233,33 3.233,33 61,78
Ponchos 12.000 18.333,33 6.333,33 34,55 20.000,00 8.000,00 40,00
*Jergas 8.000 13.500,00 5.500,00 40,74
Bolsos 2.000 2.533,33 533,33 21,05 2.766,66 766,66 27,71
*Bufandas 2.000 5.000,00 3.000,00 60,00
Fajas 500 900,00 400,00 44,44 1.500, 00 1.000, 00 66,66
TOTAL 26.500 43.433,32 16.933,32 29.499,99 12.999,99

* Estos artfculos, al momento de la investigacidn no habian para la venta en la ciudad de Loja.

 FUENTE : Investigacidn directa.

- ELABORACION: Grupo de Tesis.

811



119

Los porcentajes de utilidad que obtienen los intermediarios, en
su mayoria estan por encima del 30 %; mientras que las artesanas pro—
ductoras ni siquiera alcanzan a cubrir los costos de produccidn, peor

ain llegar a obtener tales beneficios.

En el cuadro No. 10 presentamos el cilculo de la rentabilidad -
de las artesanas que trabajan con capital propio y dque les corresponde

al 83 % (34) y, en el cuadro No. l1llas artesanas que trabajan por obra

17 % (7).

El primer cuadro muestra que los costos de produccidn inverti—
dos por las artesanas en lé elaboracibén de los tejidos son elevados; Yy
comparando con‘los ingresos provenientes de las ventas, apreciamos que
las trabajadoras de esta actividad obtienen pérdiaas considerables re-

sultando un promedio mensual de pérdida de $ 1.791,16.

Asi mismo, al calcular el beneficio costo se obtiene -0,031, lo

que significa que por cada sucre que invierten estas artesanas pierden

0,031 sucres. -

El 65 % (22) de artesanas del Cantdén que trabajan por cuenta
propia obtienen significativos niveles de pérdida, mientras que el 35%
(12) restante perciben ganancias reducidas, pero‘ello se debe a que
algunas de éstas tienen mayor prestigio, viven en el centro de la pa-
rrogquia o utilizan gnicamente lana de oveja, materia prima que la ad-
quieren en 1é ljocalidad a bajos precios, tal es el caso de las parro—

quias Changaimina y Fundochamba.



RENTABILIDAD DEL SECTOR DE TEJIDOS TRADICIONALES DEL CANTON GONZANAMA

EN UN MES
(Con capital propio)
CUADRO No. 10
PARROQUIA No. de Total ho- Costos de Produccidn .ggziis e ;Iigrssot ggtg}d %
' artesa ras labo-  Mat.Prm. Salario Art. Gtos. Prod .= P entas ~rerdidas y B/C
nas radas al Gles. roduccion Ganancias
dia $ $ $

Gonzanami 18 148,66 782.640 492.436,25 33.647 1'308.723,25 1'279.700 - 29.023,25 +-0.022
Nambacola 4 26 - 67.270 86.125,00 60 153.455,00 118.500 - 34.955,00 . -0,220
Quilanga 3 28 99.500 92.750,00 - 3.650 195.900,00 190.700 - 5.,200,00 _—0,027
Changaimina 4 14 83.453 46.375,00 263 130.091,00 154.200 24.109,00 0,190
Purunuma 1 4 8.300 13.250,00 17 21.567,00 16.000 - 5.567,00 -0,260
* Sacapalca 1 0,66 2.770 2.186,25 21 4.997,25 5.000 Wi, D6 0,0002
S.A. de Aradas- 2 13 33.900 43.063,00 3.200 80.163,00 ©69.000 - 11.163,00 -0,140
Fundochamba 1 3 18.150 9.938,00 15 28.103,00 29.000 897,00 0,032
TOTAL 34 237.32 1'095.983 786.123,50 40.873 1'922.999,50 1'862.100 - 60.899,50 -0,031

* Esta artesana realiza una obra mensual, es decir trabaja 0,66 horas al dia.

FUENTE: Investigacidn de campo.

ELABORACION: Grupo de Tesis.

0ct



RENTABILIDAD DEL SECTOR DE TEJIDOS TRADICIONALES DEL CANTON GONZANAMA

CUADRO No. 11,

OBTENIDA EN UN MES

(Trabajo por obra)

PARROQUIA No.de  Ingreso Costos de produccidn Total Total %
LM el s o saeme  GntdS IBEE e
J Gles. Lab/dia Artesanal :

Nambacola 2 17.500 30 16 53.000 53.030 -35.530 -0,669
Quilanga 1 5.500 20 4 13.250- 13.270 - 7.770 -0.58
Purunuma 3 20.500 75 8 26,500 26.575 - 6.075 .~ =0,228
Sacapalca 1 9.700 13 4. 13.250 13.263 - 3.563 -0,268
TOTAL 7 53.200 138 .32 106.000 106.138 -52.938 -0,498

FUENTE: Investigacidn de campo

ELABORACION: Grupo de Tesis.

Tt
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Con respecto al cuadro No. 11, el 86 % (6) de las artesanas que

trabajan por obra, obtienen ain mis pérdidas con relacidén a las que
trabajan por cuenta propia, obteniendo un promedio de pérdida ‘mensual

de $ 7.562,60; y, solamente el 14 % (1) obtiéne bajas utilidades.

Igualmente estas artesanas por cada sucre. invertido pierden ---

0,498 sucres.

El valor agregado en el presente estudio es un indicador social,
puesto que las artesanas obtienen ingresos que ayudan para la subsisten

cia familiar.

El valor agregado para las artesanas que trabajan con capital

propio es:

VA % Sueldos y Salarios

i

VA 9'433.482 . {Ver anexo No. 4)

I

El valor agregado neto es:

VAN = ¥ Sueldos y Salarios + utilidades
VAN = 9'433.482 + (-730.794) (Ver anexo No. 6)
VAN = 8'702.688

El valor agregado percipita es:

Valor agregado percapita = Valor agregado/No. de artesanas.
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VAp = 9'433.482/34

vAp = 227.455,35

valor agregado para las artesanas que trabajan por obra:

VA = 1'272.000 (Ver anexo No. 5)

VAN 1'272.000 + (- 635.256) (Ver anexo No.. 7)

VAN 636.744

Refiriéndonos a la rentabilidad por artesana ocupada, es eviden
te observar un nivel de utilidad negativa, es decir, existe una pérdi
da anual de $ 21.493,94 para cada.artesana que trabaja con capital pro

pio; y, § 90.750,85 para cada artesana que trabaja por obra.

La rentabilidad para las artesanas que trabajan con capital pro
pio es la siguiente:

Rentabilidad = Valor Bruto de la pProducc. - Costo Total

VBP = Precio de Venta x Cantidad (Ingreso por Ventas)
VBP = 22'345.200 (Ver anexo No. 8)

CT = Salarios + Materia Prima + Gastos Generales

CT = 23'055.994 » |

Rentabilidad = - 730.794

Rentabilidad por ocupado = - 730ﬁ794/34 (anual)

Rentabilidad por ocupado = - 21.493,94 (mensual)
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Artesanas que trabajan por obra:

VBP 638.400 (Ver anexo No. 9)

CT 1'273.656

Rentabilidad = 635.256

-90.750,85 (anual)

Rentabilidad por ocupado .

Rentabilidad por ocupado -7.562,57 (mensual)

Debido a que la rentabilidad negativa va en desmedro de la eco-
nomia de las trabajadoras del'sector de tejidos tradicionales del can-
tén Gonzanamé, muchas artesanas yé no trabajan eﬁ esta actividad, espe
cialmente las de las parroquias rurales que prefieren la ag:icultura Yy
ganaderia. De igual manera las nuevas generaciones no desean aprender

este oficio y mds bien se dedican a actividades mis lucrativas.

Creemos que de continuar el arte textil gonzanamefio con estos
niveles de rentabilidad, llegarad el momento en que la artesana se dé
cuenta que ya no puede seguir trabajando a pérdida; y, por..consiguien-

fe esta actividad ird desapareciendo paulatinamente.

Consideramos que la rentabilidad negativa se debe principalmen-
te a la falta de capitalizacién, al sistema de comercializacidn inefi-
ciente. .y a la falta de organizacién. La .falta de capital es un pfoblg
ma al que la artesana tiene que enfrentar diariamente, significando -
una reduccidn de la produccidn artesanal; por lo que es indispensable

que el gobierno a través de las instituciones encargadas de ' otorgar

créditos artesanales, informen y promocionen debidamente sobre el fun-
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cionamiento del sistema crediticio para el sector artesano.

La falta de mercados fijos en donde las artesanas puedan expen-
der sus productos hace que éstas trabajen sobre la base de pequeios pe
didos inaividuales y vendan su produccién a intermediarios a bajos pre
cios, encargindose éstos de la reventa; lo cual conlleva a que la fase
de la comercializacidn sea ineficiente. Una manera de lograr una ade-
cuada comercializacién seria la agrupacién en algunas formas de socie-

dades de comercializacién, especialmente las cooperativas.

Debido a su gran valia artistica no se puede permitir que esta
actividad se llegue a extinguir; por lo que es necésario impulsarla a
fiﬁ de mantenerla con el renombre gque tuvo en tiempos anteriores. Por
ello, suponemos que con el apoyo de las entidades gubernamentales Yy
privadas :y mediante la creacidén de cooperaFivas'de produccidn y comer
cializacién artesanal se llegue é rescatar esta hermosa artesania.

/;

4.4. PERSPECTIVAS DE DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD ARTESANAL.

4.4.1. Formacidn de una Cooperativa de Produccidn y Comer-

_cializacidn.

Quizd lo mas dificil sea conseguir que con el trans
curso del tiempo,_1as.posibilidades de mejoramiento.seén cada-vez mayo

res para estas artesanas, dentro de una sociedad donde la clase artesa
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nal juega un papel muy secundario, y sabiendo que son pocas las perso-
nas que se interesan en rescatar los valores culturales y populares de

nuestro pueblo, asi como las perspectivas de trabajo para esta gente.

Debe haber una gran colaboracidn entre las artesanas y estar

conscientes de la ayuda que puedan recibir por medio de los diferentes

. » . - . ) - . -
organismos y organizaciones, por ejemplo a través de la formacion de

una cooperativa de produccién y comercializacidn.

El objetivo primordial de la cooperativa que se pretende fundar

es el de organizar la actividad artesanal. del sector, de modo que per-

mita mejorar los procesos de produccidn, la calidad de los productos

y enfrentar la comercializacidn para competir en el mercado regional y

nacional, para proyectarse hacia la exportacién. Y por consiguiente -

mejorar la condicidn social y econdmica de sus asociadas y obtener el

mayor rendimiento de trabajo en comin.

"4.4.2. Financiamiento.

La cooperativa tendri dos fuentes de financiamiento

préstamos y socias.

Las cooperadas podrédn solicitar al Banco Nacional de - Fomento,

institucién delegada por la Corporacidn Financiera Nacional para otor-

gar los créditos del Fondo para la Pequefla Industria y la Artesania
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(FOPINAR) . El plazo al cual las artesanas podrin obtener estos crédi-
tos es de mas de dos y hasta diez afios, incluyendo un periodo de gra-
cia de hasta tres afios, durante el cual pagardn Gnicamente el interés,
debiendo las interesadas sujetarse a una tasa de‘interés reajustable.

Financiamiento que estaria dirigido para la instalacién de la coopera-
tiva de produccidén y comercializacidn de tejidos tradicionales asi co-
mo también para servicios de asistencia téqniqa y adquisicién de acti

vos fijos.

Las artesanas al adquirir estos créditos podr@n ampliar su pro-

duccién y obtener mayores beneficios.

Ademds, las socias determinardn el capital que aportaran tanto

al inicio como periddicamente.

4.4.3. Concientizacidén de la clase artesanal en el sector.

Se considera urgente la intervencidén de institucio-

nes relacionadas con la artesania, como la Subcomisidén Ecuatoriana PRE

DESUR, CIDAP, SECAP, CENAPIA y otras que se hallan dedicadas a preser-—

var los valores artisticos con el fin de capacitar, concientizar y fi-

nanciar de alguna manera a quienes se dedican a esta labor artesanal.
A través de la capacitacidn artesanal como son: cursos, semina-

rios, talleres, etc. se aporta a la educacidn, que es un aspecto muy
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importante en la vida de una persona, con mayor razdn lo es para el ar
tesano que es un creador del arte popular, aunque pertenezca a una re-

gién rural, pero no por eso la educacidn dejard de tener la importan—

1

cia que se merece.

Basindonos en la investigacién de campo afirmamos que el 53 %
(22) de las artesanas estdn interesadas en agruparse en una cooperati-
va de produccidn y comercializacidn, este porcentaje se incrementard -
~al hacerles conocer todo lo que se relaciona con las Leyes de Defensa
y Fomento Artesanal, los objetivos y beneficios que pueden obtener si
son migmbros de una organizacidn artesanal, organismo que luche por de

fender sus intereses y les haga tomar conciencia de su real situacidn

dentro de la clase artesanal.

4.4.4. publicidad y Propagan&a.

El sector artesanal de tejido; tradicionales del
Cantén Gonzanami no tiene ninguna clase de publicidad y propaganda, ra
zén por la que el 73 % de artesanas opinan que desearian que sus pro—
ductos sean conocidos a través de los diferentes medios de comunicacidn,
con el fin de buscar nuevos mercados y ampliar los existentes, de mane
ra que el volumen de ventas se incremente y por consiguiente los ingre
sos de estas trabajadoraé sean mayéres. El 27 % restante respondieron
que no es necesario la publicidad y propaganga; esto. ya sea porque su

trabajo es conocido o debido a la edad avanzada y al desconocimiento
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de lo que representan estos medios para incrementar la demanda de pro

ductos.

Por lo expuesto, creemos conveniente la necesidad de implantar
programas publicitarios en los medios de comunicacidén masiva, que des-
pierten el interés a productores y consumidores. Estos programas po-

drian estar auspiciados por organismos estatales como por ejemplo el

Municipio de Gonzanamd.

Las posibilidades para que la artesania de tejidos tradiciona-
les sea conocida mediante la propaganéa son miltiples, a continuacidn

citaremos las siguientes:

- S8i tomamos en cuenta que estas obras surgen de las manos de
personés sencillas pero muy ricas en vida interior, entonces son dig-
nas de ser conocidas y despertar el interés de los editores - que con-
frecuencia tienen dificultad para conseqguir material atractivo e inte-

resante para llenar el espacio y secciones de su publicacidn; por tan-—

to -siempre estd en busca de algo importante y novedoso.

Un comentario editorial pueae ser el conducto para acrecentar -
el volumen de véntas( 1a identificacidén de una pieza de artesania a
través de una presentaci6n>informativa'sugiere al cliente potencial - -
donde puede adquirirse o hacer resaltar sus méritos y caracteristicas
que puede resultar en la venta de la misma; particularmente se combina

la exposicidn del producto, sus usos y atractivos-y la fuente donde se

puede adquirir.
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- Estos artfculos también pueden ser conocidos en los hoteles
de mayor aceptabilidad de la localidad y cercanos al lugar de proceden

cia de las artesanias como ser la ciudad de Loja. La artesana puede

proporcionar al duefio del hospedaje los articulos de mayor importancia
para que formen parte de la decoracidn del saldn de recepcidén del ho-
tel, lo que despertaria el interés entre»los'huéspedes. De esta mane-
ré el gerente puede aceptar exposiciones de este tipo que amplien las

perspectivas del artesano que puede optar mejores métodos para abordar

otros mercados mas importantes.

Ademd3s el artesano debe aprovechar la visita de personajes im-
portantes a su centro de trabajo. Si las personas sienten interés por
las obras, el artesano, no debe perder el tiempo y solicitar la colabo

racidén de estos visitantes que lo haradn con agrado.

Por el costo que representa una campaﬁa efectiva de publicidad,

_se considera que las artesaras de tejidos tradicionales no estén en ca
pacidad de realizar este desembolso; esto no significa que la publici-

dad sea menos 1ltil que la propaganga. Sin embérgo existen algunas ma-

neras en que el artesano debe tomar en cuenta la publicidad cuando

crezca el negocio.

A medida que el volumen de produccidn anual aumente, el artesa-

no puede pensar en tomar un pequefio porcentaje del volumen total deven

tas como presupuesto para publicidad.

La publicidad se puede realizar mediante pequefios anuncios cla-
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sificados en la prensa durante alglin tiempo; ademds a través de carte-
les en la carretera de acceso a la localidad; también puede ser por me
dio de las agencias de publicidad, tales entidades pueden aconsejar la

mejor forma de disponer del presupuesto y seleccionar los medios mas

iddneos.

A la publicidad y propaganda se las puede considerar como técni
cas para resolver problemas de mercadeo, son instrumentos valiosos en
las ventas que casi todo artesano debe aprovechar siempre due esté dis

puesto a invertir el tiempo necesario para ello.

4.4.5. Papel a cumplir por parte de la Cooperativa de Pro-

‘duccién y Comercializacidn en el desarrollo de 1la

rama artesanal en estudio. )

- Establecer nuevas orientaciones con miras a incre—
mentar la produccidn y conseguir mejores resultados, orientaciones que

se refieren a nuevos procedimientos para la produccidn y adquisicidn

de materias primas, aumento de las ventas buscando nuevos mercados, re

duccidn -de gastos innecesarios, etc.

- Generar fuentes de empleo en el &rea de ubicacidén de la coope

rativa.

- Las artesanas no disponen de recursos econdmicos como el ca-
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pital para la compra de materia prima; las tejedoras en forma indivi—
dual no son objeto de cré&dito; pero estando asociadas en cooperativas

tienen mayores posibilidades de obtener tales créditos.

La posible localizacién de la Cooperativa de Produccidn y Comer
cializacién de Tejidos Tradicionales seri en la cabecera cantonal, es-
to es Gonzaﬁamé;'puesto que se cuenta con el niimero de socias necesa—
rio para la formacidn de dicha céoperativa, igualmente en esta ciudad
se tiene acceso a mayores medios de transporte y comunicaciones, asi

como facilidad para adquirir materia prima; y, en general, Gonzanama

ofrece mayores condiciones que favorecerian al desarrollo de la coope-

rativa.
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HIPOTESIS:

"Ias artesanias de tejidos tradicionales en el cantén Gonzanamd
tienen baja rentabilidad, por falta de una adecuada comercializacidn -
asi como de incentivos en el aspecto crediticio; por lo tanto'no se de

sarrollan significativamente".

La primera parte de la hipbtesis (Las artesanias de tejidos tra
dicionales en el cantdn Gonzanamd tienen baja rentabilidad) la compro-

bamos estadisticamente.

Para aceptar o rechazar esta parte de la hipbtesis nos plantea

mos las siguientes suposiciones:

- Hipdtesis Nula (Ho)

La rentabilidad-del sector de tejidos tradicionales es igual al

N 32 g%,

Hipdtesis Alternativa (H1)

La rentabilidad del sector de tejidos tradicionales es menor al

* Tasa de interds establecida para el sector artesanal por el BNF en
el afio de investigacidn.
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e

H1 : p < 32

-~

Tomamos el ensayo unilateral, puesto que se desea conocer si

la rentabilidad estd por debajo del 32 %.

A travds de las encuestas aplicadas a la poblacidn artesanal -
del sector de tejidos tradicionales (41) se ha podido establecer que
tanto las artesanas que trabajan con capital propio como las que tra-
bajan por obra obﬁienen una réntabilidad de - 0;031 $ y - 0,498% res-

pectivamente, lo que en promedio significa - 0,26%.

Hemos tomado un nivel de significacidn del 5 %, sabiendo que

para investigaciones sociales este nivel es el mids apropiado. Para

un nivel de significacién del 5%, z =-1,645.

Regla de decisidn. N

1.- Lo aseverado no es real si z es menor de -1,645 (en este

caso rechazamos Ho).

2.- En caso contrario lo aseverado es verdad (Ho es aceptada) .

§p = ¥ npq |
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P - up -

z =
0 p
Datos: n = 41
p = 0,32
qg = 0,68
P=-0,26
Aplicacidn: up = 41 x 0,32
up = 13.12
§p =/ 41 x 0,32 x. 0,68
§p = 2,98
, = =026 - 13,12
. 2,98
z = -4,31

n de

‘tacidn
Zona de re-
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El 26 % en unidades tipificadas es igual a - 4,31 que esti den-
tro de la zona de rechazo, con lo que concluimos que lo aseverado no

es real, es decir se rechaza la hipbtesis nula y se acepta la hibtesis

de trabajo.

La parte restante de la hipbtesis de trabajo queda demostrada
a través del desarrollo de la investigacidn, puesto que no amerita com
probacién estadistica; por lo tanto, la hipdtesis planteada es acepta-

da en todo su &mbito.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

5.1. CONCLUSIONES:

Del estudio de esta actividad artesanal, dilucidamos 1las

siguientes conclusiones:

En nuestro pais la artesania se ha desarrollado desde épocas -
muy remotas constituyendo la estrategia de vida de las fami-

lias campesinas en combinacidn con el trabajo agricola.

La artesania tradicional se halla en peligro de extincién por

la competencia de los productos manufacturados.

Los incentivos gubernamentales al desarrollo de la industria -

son mayores que.los otorgados a la artesania, esto hace = que

quede relegada a un segundo plano.:

En el Cantdn Gonzanamd, la prictica artesanal de tejidos tradi
cionales ocupa un lugar de importancia en la actividad econdmi

ca, especialmente de la cabecera cantonal.
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La elaboracidn de estos tejidos se ha ido sucediendo hereditaria

mente por el paso de padres a hijos.

En lo que respecta al nivel tecnoldgico es rudimentario, el tra-

bajo lo realizan con la utilizacidn de sencillos instrumentos ma

nuales.

Un elemento de importancia que afecta a esta artesania es el que
se refiere al proceso de comercializacidn; es decir, la inexis—
tencia de mercados fijos que absorban los productos que elaboran
estas artesanas, las mismas que tienen que resignarse.a entregar
su produccidn a Tosintermediarios, gue son los que se llevan los

mayores beneficios.

Onicamente el 46 % de las artesanas trabajan a tiempo completo,

mientras que para el 54 % constituye una actividad complementa-—

ria.

Lar artesanas adgquieren la materia prima a precios elevados, por
tal motivo algunas de ellas, especialmente las asentadas en las

parroquias rurales, se ven obligadas a trabajar por obra.

Para la mayoria de artesanas del Cantdn existen serios desequili
brios entre los ingresos que reciben por sus productos y los gas

tos familiares que tienen que realizar.

El 27. ¢ de artesanas alcanzan bajas utilidades, en tanto que el
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73 % llegan incluso al extremo de obtener pérdidas elevadas.

El grado de rentabilidad promedio de las artesanas de tejidos,
tanto de las que trabajan por cuenta propia como de las que tra
bajan por obra es negativo, siendo mayor en este iltimo caso,

hecho que desestimula la incorporacidn de personas jbévenes.

El aspecto crediticio que es un elemento de incentivo para la
produccién y desarrollo no ha llegado a este sector artesanal, -
debido al diffcil acceso y tramites burocrdticos exigidos (por
el BNF), por tanto las artesanas pierden interé@s en solicitar—
los, lo que repercute negativamente en el financiamiento y por

consiguiente en la produccidn y rentabilidad artesanal.

La falta de promocidn de estas artesanias imposibilita el fomen

to del turismo hacia estos lugares.

En el cantdn no existe ninguna organizacidn laboral dentro del
sector de tejidos tradicionales, sin embargo un buen namero de

artesanas estdn dispuestas a integrarse en cooperativas.

Para concluir, decimos que los tejidos tradicionales del cantdn
Gonzanami atraviesan por un periodo de decadencia, que se ird

agravando si no se toman medidas para rescatar esta actividad -

artesanal.
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5.2. RECOMENDACIONES.

En un intento por salvaguardar los intereses de nuestra .cul

tura y artesania, planteamos algunas recomendaciones:

- Al ser el sector artesanal el que ofrece perspectivas seguras,
es necesario conseguir un trato preferencial por parte de 1los

poderes centrales.

- Las instituciones estatales relacionadas con el sector artesa—
‘nal deben intervenir urgentemente para revivir y preservar 1los
valores artisticos y culturales del sector de tejidos tradicio-

nales que. tanto prestigio dieron en época anterior.

- Los organismos estatales deben intervenir fundamentalmente en
la dotacidn de créditos con facilidades de pago para el pequeno
artesano que no cuenta con recursos econbmicos suficientes para
adquirir materia prima e incrementar la produccidn. Ademis se
debe emprender una campana en pos de darles a conocer a estas

artesanas la forma en que opera el sistema bancario.

- . Para la biisqueda de mercados prépicios de esta artesania, las
instituciones pertinentes deberfan primeramente emprender ' una
campaﬁa‘publicitaria, taﬁto a nivel nacional como internacional
para dar a conocer el préducto, por ejemplo por medio de exposi

I3 " B 3 N . d -~
ciones permanentes en varios lugares; asi tendrilamos mercados
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apropiados a donde puedan llegar las artesanas directamente con

su produccidn.

Consideramos necesario que la materia prima sea distribuida por
parte de una institucidn plblica con el propdsito de que las ar
tesanas adquieran este material a precios razonables, eliminan-

do por consiguiente a los intermediarios.

Recomendar a las instituciones artesanales de la provincia de
Loja se intéresen por el desarrollo de las artesanias, especial
mente por la rama de tejidos tradicionales, implantando progra-
mas de capacitaciéﬁ, instalando plantas pilotos, talleres arte-
sanales, centros con miras de produccidn y comercializacidn; pa
ra de este modo poder explotar las habilidades de las artesanas

y las bondades de la naturaleza. . .

Proponemos la creacidn de una'cooperativa de produccidn y comexr
cializacidn con el objetivo de lograr un cambio en este sector

artesanal; aspiramos sea puesto en marcha en un momento oportu-

no.

Emprender la educacidn como medio .viable para el desarrollo, ca
pacitacidn y produccidn del disefio artesanali asi como también
informarles lo referente a las leyes artesanales y los objeti—

vos y beneficios que pueden obtener si son miembros de una orga

. e
nizacidn artesanal.
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Este conjunto de recomendaciones tienen la finalidad de reorien

tar al sector, asi como solucionar los problemas mas inmediatos y ur—

gentes.

Tratamos de dar a conocer la real situacién, la necesidad = de
buscar salidas adecuadas y oportunas para que los tejidos tradiciona—
les del cantdn Gonzanamd no sean condenados a la desaparicién, perse—

guimos la conservacidn de esta artesania, ya que forma parte de . nues-

tra cultura.

Esperamos que el presente trabajo de investigacidn colabore en

algo para que esto se haga realidad.
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ANEXO 1

ENCUESTA ARTESANAL

( i .
TEJIDOS TRADICIONALES DEL CANTON GONZANAMA

Encuesta No. ! Fecha:

Parroquia:

Nombre del. artesano

Edad Sexo: M ( ) Instruccidn:

COF ()

- Posee titulo artesanal? SI ( ) NO ( )

'Desempefia otra actividad (es) aparte de la artesanal?

ST « ) NO ( )

Cual?

NGmero de operarios y aprendices que trabajan con usted?

Categoria: Operario Aprendiz

Edad

Instruccidn

Cudnto gana?

Tipo de trabajo

No. de horas diarias

"de trabajo

- Trabaja con Ud. otro miembro de la familia?

st () NO ()

Cuantos?

Cuédnto ganan?




Cuidntas horas diarias trabaja Ud.?

Qué tipo de articulos produce?

J

Qué cantidad produce al mes?

Materia prima que utiliza, su origen, cantidad y costo:

Articulo Materia Prima  Origen Cantidad Costo

- En la fabricacidn de los articulos que Ud. produce efectlla gastos -

como ¢

Gastos: : Valor mensual

Renta (arriendo)

Servicios (luz, agua, teléfono)

Transporte

Intereses

Empaques

Otros

- Cuil es el precio de venta de los articulos por unidades?

- Qué tipo de instrumento utiliza en su trabajo?

Maquinas simples ( ) Herramienta manual ( )



Ha solicitado crédito? SI ( ) NO ( )

Por qué?
ud. ha recibido crédito? SI ( ) NO ( )
Institucidén  Monto Plazo Interés Fecha

De qué factores depende el que Ud. no produzca mas de lo que produ-

ce actualmente?

Cuil es su forma de comercializacidn?

Comercializacidn Precio unitario

Directa al consumidor

A intermediarios

Trabaja por obra

Otros
La venta de los productos la realiza en:
La parroquia: ( ) Fuera de la parroquia ( )

Dénde?

Es socio de alglin gremio o sindicato?

sT () NO ( )

oué ventajas obtiene de &1?

Es afiliado al Seguro Social? SI ( ) NO ( )

Por qué?

Qué opina sobre la situacién actual . de la artesania?

Qué cambios considera oportunos con respecto a esta artesania?



Incrementar su produccidn? SI ( ) NO ( )

De qué productos?

Por qué?

Realizar publicidad y propagandé?
sT () NO ()
Desearia formar parte de una cooperativa de produccidén y comerciali

zacién? SI ¢ ) NO ( )

Otros

Desde cuando desempefia esta actividad?

Quién le ensefd?

'Le gustarfa que sus hijos trabajaran en este mismo oficio?

sT () NO ( )

Por qué?
, 7

OBSERVACIONES




ANEXO 2

INGRESO MEDIO DE LAS ARTESANAS QUE TRABAJAN CON CAPITAL PROPIO

INGRESOS EN SUCRES INGRESO MEDIO f Xm. f
X Xm :
5.000 - 20.000 12.500 4 50.000
20.000 - 35.000 : 27.500 7 192.500
35.000 - 50.000 42.500 9 382.500
50.000 - 65.000 57.500 3 172.500
65.000 - 80.000 72.500 4 290.000
80.000 - 95.000 - 87.500 3 262.500
95.000 - 110.000 102.500 - -
110.000 - 125.000 117.500 4 470.000
_ 34 1'820.000
}—( — Xm . £ _
N
% = 1'820.000 ]
34
X =

53.529,41

Ingreso medio = 53.529,41



ANEXO 3

INGRESO MEDIO DE LAS ARTESANAS QUE TRABAJAN POR OBRA

INGRESO EN SUCRES INGRESO MEDIO Xm . £
X Xm
5.000 - 6.000 5.500 11.000
6.000 - 7.000 6.500 ——
7.000 ~ 8.000 7.500 22.500
8.000 - 2.000 8.500 ————
9.000 - 10.000 9.500 19.000
52.500
= X Xm . f ‘
N
i _ 52.500
7
X = 7.500
Ingreso medio = 7.500 sucres



ANEXO 4

SALARIO ARTESANAL

(Con capital propio)

SALARIOS

Artesana Horas diarias
o Mensual Anual

1 8 26.500,00 318.000,00
2 4 13.250,00 159.000,00
3 8 20.500,00 318.000,00
4 10 33.125,00 387.500,00
5 8 26.500,00 318.000,00
6 7 23.187,50 278.250,00
7 4 - 13.250,00 159;000,00
8 12 39.750,00 477.600,00»
9 14 ;6.375,00 556.500,00
10 12 39.750,00 ~477.000,00
11 8 26.500,00 318.000,00
12 5 | 16.562,50 198.750,00
13 2,66 8.811,25 105.735,00.
14 6 19.875,00 238.500,00
15 12 "39.750,00 477.000,00
16 8 26.500,00 318.000,00
17 127 39.750,00 477.000,00
18 8 26.500,00 318.000,00
19 2 6.625,00 79.500,00



Artesana Horas diarias

salarios

Mensual Anual
20 8 26.500,00 318.000,00
21 8 26.500,00 318.000,00
22 8" 26.500,00 318.000,00
23 6 19.875,00 238.500, 00
24 8 26.500,00 318.000,00
25 14 46.375,00 556.500,00
26 6 19.875,00 238.500,00
27 2 6.625,00 79.500,00
28 2 6.625,00 79.500,00
29 4 13.250,00 159.000,00
30 4 13.250,00 159.000,00
31 0,66 2.186,25 26.235,00
32 8 26.500,00 318.000,00
33 5 16.563,00 198.756,00
34 3 9.938,00 119.256,00
TOTAL 327,32 786.123,50 9'433.482,00




ANEXO 5

SALARIO ARTESANAL

(Trabajo por obra)

Ssalarios

Horas -diarias-

Artesana
Mensual Anual
1 8 26.500,00 318.000,00
2 8 © 26.500,00 318.000,00
3 4 13.250,00 159.000,00
4 2 6.625,00 79.500,00
5 2 6.625,00 79.500,00
6 4 13.250,00 159.000,00
7 - 4 13.250,00 159.000,00 .
TOTAL: 32 - 106.000,00 1'272.000,00




ANEXO 6

PERDIDAS Y GANANCIAS

{Con capital propio)

PERDIDAS Y GANANCTIAS

No.
Mensual Anual
1 5.802,00 69.624,00
2 -1.088,00 ~-13.056,00
3 -7.210,00 -86.520,00
4 -7.435,00 -89.220,00
5 -11.155,00 ~133.860,00
6 - 912,50 - 10.950,00
7 13.112,00 157.344,00
8 8.250,00 99.000,00
9 6.130,00 73.560,00
10 - 9.615,00 -115.380,00
11 -10.105,00 -121.260,00.
12 - = 537,50 - 6.450,00
13 - 2.261,25 - 27.135,00
14 - 2.215,00 - 26.580,00
15 11.100,00 133.200,00
16 -12.768,00 -153.216,00
17 - 6.900,00 - 82.800,00
18 - 1.215,00 - 14.580,00
19 - 3.605,00 - 43.260,00



PERDIDAS Y GANANCIAS

No. .
Mensual Anual

20 - 11.680,00 | - 140.160,00
21 - 5.660,00 o - 67.920,00
22 - 14.010,00 - 168.120,00
23 - 8.935,00 - 107.220,00
24 - 9.500,00 - 114.000,00
25 - 5.765,00 - 69.180,00
26 2.325,00 27.900,00
27 , 5.235,00 ~ 62.820,00
28 : ' | 15.649,00 187.788,00
29 900,00 10.800,00
30 - 5.567,00 - 66.804,00

- 31 2,75 33,00
32 - 4.900,00 - 58.800,00
33 - - 6.263,00 - 65.156,00
34 ' ‘ 897,00 10.764,00

TOTAL - 60.899;50 - 730.794,00




ANEXO 7

PERDIDAS Y GANANCIAS

( Por obra )

PERDIDAS Y GANANCTIAS

No.
Mensual | Anual

1 - 16.515,00 - 198.180,00

2 - 19.015,00 - 228.180,00

3 - 7.770,00 - 93.240,00

4 - 1.650,00 - 19.800,00

5 | 850,00 10.200,00

6 - 5.275,00 | - 63.300,00
7 A - 3.563,00 _ 42.756,00

TOTAL - - 635.256,00

52.938,00




ANEXO 8

COSTOS E INGRESOS DE LAS ARTESANAS QUE TRABAJAN CON CAPITAL

PROPIO

o, GASTOS INGRESOS

Mensual Anual Mensual Anual

1 78.198 938.376 84.000 1'008.000
2 31.088 373.056 30.000 360.000
3 75.210 902.520 68.000 » 816.000
4 82.835 994.020 75.400 904.800
5 57.155 685.860 | 46.000 552.000
6 77.812,5 933.750' 76.900 922.800
7 46.888 562.656 60.000 720.000
8" , 75.750f 909.000 84.000 ~1'008.000
9 ©116.270 1'395.240 . 122.400 1'468'800
10 132.015  .1'584.180 122.400 1'468.800
11 55.105 661.260 ~ 45.000 1540.000
12 63.537,5 762.450 . 63.000 756.000
13 18.261,25  219.135 ~ 16.000 192.000
14 45.015 540.180  42.800 513.600
15 108.900 1'306.800 1120.000 1'440.000
16 59.568 714.816 46.800 561.600
17 123.900 1'486.800 117.000 1'404.000
18 61.215 734.580 .60.000 720.000

19 13.605 163.260 10.000 120.000



GASTOS INGRESOS

No.
Mensual Anual Mensual Anual

20 . 46.180 554.160 - 34.500 414.6001
21 50.160 601.920 44.500 534.000
22 43.510 522.120 29.500 354.000
23 32.135 385.620 23.200 278.400
24 66.500 798.000 76.000 912.000
25  97.265  1'167.180 91.500 11098.000
26 42.675 512.100 45.000 540.000
27  19.965  239.580 . 25.200 302.400 -
28 22.351 268.212 38.000 . 456.000
29~ 45.100 541.200 46.000 552,000
30 21.567 258.804 16.000 192.000
- 4.997,25  59.967 | 5.000 ' 60.000
32 45.900 -  550.800 41.000 492.000
33 34.263 411.156 28.000 336.000
34 28.103 337.236 29.000 © 348.000

TOTAL 1'922.999,5 23'075.994 1'862.100 22'345.200




8

ANEXO 9

COSTOS E INGRESOS DE LAS ARTESANAS QUE TRABAJAN POR OBRA

No." Cos tos (Salr. + Gtos.Gles) Ingresos

Mensual Anual . Mensual Anual
1 26.515 318.180 10.000 120.000
2 26.515 ’ 318.180 7.500 90.600
3 13.270 159.240 5.500 66.000
4 6.650 . 79.800 5.000 60.000
5 6.650 79.800 7.500 90.000
6 13.275 159.300 8.000 96;000
7 13.263 159.156 9.700 116.400
'TOTAL 106.150 1'273.656 53.200 638.400
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