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INTRODUCCION

Los grandes bloques econdémicos gque se han formado en
el mundo durante la tGltima década del siglo XX, son
liderados por potencias altamente desarrolladas, en
cuyo interior, las empresas transnacionales de la
economia han aprovechado los progresos de la ciencia vy
tecnologia; y entre sus avances, la comunicacidn ocupa
un campo poderoso de persuacidn, al extremo de una
incontenible manipulacidén informativa que debilita,
deforma, aliena y obliga a televidentes, radiocescuchas
vy lectores a la inconsciente asimilacién de ideas,
falsos valores, estrategias v politicas qQue sustenten

su poder.

En este contexto los medios de comunicacidn se con-
vierten en medios de influencia de la conducta y de
los wvalores morales de los estudiantes, debido a que
éstos son receptores més directos del tipo y calidad
de mensajes emitidos en cdéddigos de "marketing” con un
alto porcentaje de consecuencias negativas. Los me-
dios de comunicacién poco o nada han aceptado el hecho
educativo debido a su bagaje ideocldégico pro—-empresa-—
rial para el consumismo y la enajenacidn mental de los

estudiantes.

El criterio de imparcialidad de los medios de



comanicacidén social no es precisamente el eje donde
se desenvuelve su practica; no existe prensa, ni ra-
dio, ni T.V. neutras, sino gque sus programas y conte-
nidos obsecan a los intereses econdmicos y politicos
de las clases dominantes externas e internas en una

determinada sociedad, como la ecuatoriana.

Por todo lo ancotade anteriormente., surge en nosotras
la necesidad de realizar la pregsente investigacidén gue
pretende identificar las caracteristicas negativas de
los medios de comunicaciétn en la formacidn de los
valores en los estudiantes de 1la ciudad de Piflas.
Para este proposito hemos analizado detenidamente las
partes constitutivas de la presente investigacién.
Asi, en el primer capitulo veremos una amplia recapi-
tulacién de las teorias de la comunicacidn, tratando
de determinar su importancia, clases, elementos vy
efectos de la comunicaciodn. Ademés resaltamos 1los
factores gue dificultan y bloquean el proceso de la

comunicacidn.

En el capitulo 2 analizamos los principales medlios de

comunicacidn que existen en toda sooiedag, al mismo
Ve p

tiempo que particularizamos el estudio refiriéndonos a

los medios de comunicacidn en la ciudad de Pifias.

En el capituleo 3 remlizamos un estudioc pormenorizado
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de los medios de comunicacidén y su influencia en la
formacioén de valores en los estudiantes de la ciudad
de Pifias. En esta parte, enfocamos, a través de los
resultados de la encuesta, la forma cémo estos medios
determinan la adquisicidén de valores, costumbres,
actitudes negativas, en los estudiantes, de manera que

las hipdtesis se cumplen por aportar con datos reales.

Finalmente, en el capitulo 4, cuyo titulo es: La Edu-
cacién vy el uso de los Medios de Comunicacidn: Pro-
puesta v Orientacidn, destacamos la forma como los
medios de comunicacidn influyen en la educacidn, ade-
mas, proponemos algunas alternativas para mejorar el
uso de los medios de comunicacidén en beneficio de los
estudiantes de la ciudad de Pifias. Cabe mencionar que
la propuesta estd dirigida a Docentes, padres de fami-

lia v alumnos.

Consideramos que con la realizacién de la presente
investigacidn, estamos colaborando para que la calidad
de la educacidn de los estudiantes de la ciudad de
Pifias mejore, a través de la correcta utilizacidn de

los medios de comunicacidn disponibles en la menciona-

da ciudad.
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CAPTTULO I

CONCEPTO ¥ TEORIAS DE
I.A COMUNICACION



1.1.

LA COMUNICACION E IMPORTANCIA

Las relaciones humanas han tenido

percusién psicoldgica en la época
do con ello la dimensién comunicativa del hombre
vy es que, €58 la comunicacién interpersonal preci-

samente la que integra a los individuos.

La nocién de comunicacién ha adquirido relevante
importancia en la psicologia moderna que ha per-
mitido desbordar totalmente el sentidq que antes
tenia la transmisién de una informacidén intelec-

tusl.

Indudablemente que el fenémeno de la comunicacidn
no es sencillo como parece, pues es necesario
para comprender ampliamente su esencia y trascen—
dencia en la interaccién social; analizar todas
sus dimensiones histéricas, econdmicas, politi-
cas, etc., pero realmente no nos vamos a detener
en ello, sino a estudiar este fendmeno como espe-

cifico en las relaciones interpersonales.

Para Cooley comunicacién es: "El mecanismo por
medio del cual existen vy se desarrollan las rela-
ciones humanas, es decir, todoes los simbolos de

la mente Junto con los medios para transmitirlos
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a través del espacio y presevarlos en el
tiempo' .1
La definicién presentada no incluye los niveles
grupales en que se basa la comunicacién, ni mucho
menos mecanismos de comunicacibn, sin  embargo
constituye un punto de partida para analizar el

sis en

o

proceso de la comunicacién. Se pone ént
que la comunicacién es la base de las Relaciones

Humanas.

Los conflictos inﬁernaoionales v sociales son
originados por lo general en la falta de comuni-
cacibén: la sociedad actual es proclive a conver-
tirse en una inmensa masa de hombres aislados si
no practicamos la comunicacién, por todo esto,

podemos deducir su importancia.

Algunos autores, respecto a la comunicacidn

manifiestan:

"La fuerza que nos impele a comunicarnos, espe-
cialmente a través del lenguaje, hunde sus raices
en nuestra naturaleza social. Ya en los nifios

mas pequefios puede observarse la necesidad de

1 COOLEY, Gene, Comupicacién. 158&, FPag. 83
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comunicarse por medio de gestos ¥y balbuceos?2.
Miller ha puesto de relieve que aproximadamente
el 90% del lenguaje infantil va dirigido hacia
los demds. El1 Psiquiatra Vigotsky destaca tam-
bién este significado social mostrando gque el
balbuceo de un bebé disminuye notablemente cuando
lo dejamos solo. El ©papel trascendental que
desempefia para nosotros la comunicacidon, puede
apreciarse a lo largo de la evolucidn de cada
individuo., principalmente en la adolescencia. A
medida que va forméndose la personalidad del
joven, podemos observar que la comunicacidén in-
terpersonal va cumpliendo una doble funcidn:
sirve ©para revelar su propia identidad recién
descubierta, al mismo tiempo aque la reafirms a

sus propios ojos”.2

En el proceso de comunicacidén la "empatia” Juega
un papel importante en el hecho de comprender a
la gente. La empatia 1lleva implicita cierta
capacidad para ver al otro tal cual es, perci-
biendo sus estados de Animo, motivaciones, asi

como también para prevenir ciertas fuerzas inter-

nas de sus actos. En definitiva la empatia
2 HUNNE, Federico. Psicologia Social. 198G, Fag. 47.

=4 HILLER,
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capacita al individuo para lograr una comunica-
cién casi perfecta. Asi por ejemplo, un profesor
"empatico' intuird cudles son las necesidades de
cualquiera de sus alumnos, gqué mensajes puede
recibir cada uno de ellos, gué lenguaje debe ser
empleado, cudles son las reacciones de ellos,
etc.. Y de la misma manera podemos decir gue un
receptor "intuitivo" decodificara rositivamente

la informacién y comprenderd a su vez al emisor.

Asi entonces, la comunicacidén llevara al conoci-
miento de las necesidades de los demds, sus posi-
ciones de satisfacerla, sabremos como tratar a
los demds, c6mo nos gustaria gque nos traten a
nosotros, persuadir a los demés sin incomodarlos,
conseguir de los otros aquello que nos propone-
mos, etc.. Si esto no sucede, se daris paso a la
incomunicacidén, la seudocomunicacidén o al mero
entendimiento. Por lo tanto, la comunicacidn es
un elemento de nuestra vida diaria, de mucha
importancia, y que debe estar presente en todos
los actos de nuestra vida.

5i comunicarse es entenderse, es légico pensar
que a través de ella se llegue a la comprension y
lo que es més importante a la felicidad, que es

el objetivo del hombre.
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El sigulente tridngulo nos permitira comprender
ampliamente el real significado de la

comunicacidn.

U O-Q=EEHS

AMOR

/COMPRENSJ;’ON\
[CONOCIMIENTO X

COMUNICACION \

DIALOGO \

La comunicacidén se canaliza a través del diadlogo.,

con el didlogo se llega al conocimiento, con el
conocimiento se adquiere la comprensién, la com—
prensién nos lleva al amor, que nos permite en-
contrar la felicidad.

341 esto no sucede entonces podemos decir que: no
podemos encontrar la felicidad si antes no tene-
mos amor, no tendremos amor pordgue no existe en

nosotros la comprensidén, no puede existir 1la
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comprensién si no tenemos conocimiento, tampoco
tendriamos conccimiento si no fomentamos la comu-
nicacién y finalmente no existiria la comunica-

cidén sin el didlogo.

De ahi que, volvemos a lo que deciamos al inicio
de este tema; que se evitarian los conflictos en
el mundo =i todos pusiéramos en practica la comu-

nicacidn.

CLASES DE COMUNICACION

Ya lo dijimos anteriormente, due comunicarse e€s
entenderse, es comprenderse a través de los indi-~
viduos. Pero esta comunicacidn se fomentarad a

no existe

’.,J.

través del didlogo, es decir, dque 8

didlogo, no podemos hablar de comunicacion.

En estas circunstancias, podemos afirmar gque para
que exista la comunicacidn el ser humano debera
codificar su mensaje utilizando para ello un
sistema de signos y simbolos que transmitira por
medic de un soporte material dgque al hablar de los
elementos de la comunicacién se lo conoce con el
nombre de ‘'cédigo’, v estos cdHdigos indudablemen—

te wvan a ser compartidos de manera independiente

v combinada, lo que permitirid consecuentemente la



comunicaciodn.

Podemos decir en base a esto que existen diversos
codigos, Que estarian en relacidén con los tipos
de signos o simbolos gue utilicemos, la estructu-
ra, la funcidén o en definitiva, la finalidad del

proceso comunicativo.

En 1las relaciones interpersonales por lo tanto,
utilizaremos signos compartidos de conductas
representativas que nos conducirdn a la comunica-
cidén de tipo verbal y una comunicacibén no verbal.
Pero en nuestro estudioc hemos incluido la comuni-
cacidén social, porgque nos permitirid conocer todo
lo relacionado con las particularidades de los

medios de comunicacidnen la ciudad de Pifias.

COMUNICACION VEREBAL

Es el tipo de comunicacién que utiliza como medio
el lenguaje; al respecto la Psicologia centra su
interés por 1los fendmenos  linglisticos a través
de la psicolingltiistica, de reciente aparicidn en
los estudios psicolégicos. Es a raiz de 1850 que
integrando aspectos al lenguaje, se inicia su
estudio en €l campo de la lingliistica corroboran-

dose con la teoria de la informacidn y la
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Psicologia del aprendizaje. La naturaleza social
de este lenguaje llevé a Socibdlogos y Antropblo-
gos & ocuparse del estudic de este aspecto a
través de la sociolinglistica, disciplina <gue
tiene por objeto el estudio de la estructura y
uso del lenguaje en sus contextos

socio-culturales.

Los sociolingliistas consideran al lenguaje como

un producto social que forma parte de las sefiales

aprendidas gue ©permiten la comunicacioén entre los

seres humanos.

El lenguaje constituye un conjunto completo de
procesos resultantes de la actividad psiquica
determinada socialmente, gue hace posible la
adquisicién y empleo de la lengua, entonces se
trata de un procesco, una funcidn, un instrumento
de naturaleza social. Este proceso genera el
habla gque no es mas gue, el acto particular de
emplear el lenguaje, o es la forma peculiar de
utilizar el lenguaje por parte de un sujeto.
Pero el habla es consecuencia de la lengua, V¥
esta no es otra cosa que, el sistema gramatical,
lexical y fonético, es un hecho objetivo, externo
a la persona, producto de las convenciones socia—

les de naturaleza linglistica. Es una poblacidn



10
de signos lingliisticos. el repertorio de simbo-
los, las reglas de combinacién y emisidn. La

lengus se reconoce por su caracter oral.

Resumiendo entonces, diremos gque, el lenguaje se
estructura en la lengua y la palabra. La primera
es abstraccidén, la segunda el acto concreto de
utilizacidén del lenguaje. En consecuencia, dis-

tinguimos tres niveles:

a. La lengua.— Elemento objetivo.

b. E1 lenguaje.- Proceso dindmico de caracter
social.
c. El habla.- hecho concreto a nivel individual.

El lenguaje articulado es tnico del hombre, se
constituye en la primera forma de seflal, por esto
entonces podemos afirmar gque la comunicaciodn

verbal es exclusiva del hombre.

El lenguaje puede representirselo en forma habla-
da vy escrita, pero el lenguaje hablado, a dife-
rencia del escrito, posee recursos muy valiosos
como las expresiones del cuerpo, del rostro, los
cambios de tono y volumen de la voz y la posibi-
lidad de realizar cambios o0 aclaraciones al mismo

tiempo que se habla. El lenguaje escrito, por el
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gque acompafiard al lenguaje oral. Cli cia e

-

& eiss hace un estudio de la comunicacidn ver-

I
bal en un proceso evolutivo del mismo y dice:

"La comunicacién verbal se desarrcolla lentamente
a través de varias etapas. Primero aparece el
periodo de balbuceo en el nifio durante el cual se
experimenta en forma Jjuguetona con el mecanismo
oral. Esto sirve para establecer asociaciones
entre las formas de producir diferentes sonidos y
las impresiones o reacciones dgue estos sonidos
logran en las personas que los escuchan. Por
edemplo, el bebé llora y sabe gque inmediatamente
viene la madre y lo acaricia. La siguiente etapa

consiste en la imitacidn de sonidos producidos

por los deméds. El nifio repite como un loro dife-
rentes silabas, sin tener idea de lo gue pueda

significar. Mas tarde, comienza el lento proceso
de la simbolizacidn, es decir, la asociacidén de
los sonidos primero con objetos y  después con
ideas. El nific dice "tete” cuando ve el tetero o
biberdn, asi no lo esté viendo. Cuando ya llega
el nifioc a la etapa escolar, su vocabulario es
bastante extenso y puede componer frases simples

sin mayor dificultad.
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“"Una vez en la escuela, la habilidad verbal del
nifio se acelera enormemente. Sin embargo, el
nifio promedio recibe poco O ningin entrenamiento
en relacién con la calidad de su voz, la presi-
ciébn de su articulacién, o la utilizaciodn de su
expresién, tanto oral como fisica. Por tanto, es8
muy probable que la persona adquiera hibitos dque
no sean corregidos a lo largo de su existencia

educativa'.4

Dificilmente se puede sobreestimar el papel de-
sempefiado por la comunicacidn verbal en el desa-
rrollo de la conducta social. El lenguaje pre-
senta lo que es especificamente humano en la vida
social, es el instrumento del pensamiento vy la
comunicacién de ideas, sirve como fuerza cohesiva
gque une a los grupos humanos y a su Vez los sepa-—
ra de otros grupos. Gran parte de la oposicidn
entre el grupo interno y externo V¥ observado en
las sociedades mds primitivas, asi como en las
més complejas, probablemente pueda explicarse por
el hecho de que los grupos no pueden comprenderse
entre si. Por supuesto, esta es la principal
motivacién de los movimientos que han surgido en

el apoyo de nuestro idioma y de otros idiomas

4 DE WEISS, Clesencia Angel. Estrategias de Comunicacién Dral. Pags. 13-14,
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internacionales como medios de unir el género
humano; es indudable que el lenguaje es una fuer-
za de cohesidén o de divisién, segin sea el grado
de comprensidn. Seria dificil entonces, exagerar
la importancia de la comunicacidén verbal en la

conducta social humana.

COMUNICACION NO VERBAL

En el proceso de interaccidn, los seres humanos
recurrimos a distintas formas de exXpresidn para
comunicarnos nuestras ideas, sentimientos, cono-
cimientos, emocliones, etc.. Uno de los sistemas
mas importantes de comunicacidén lo constituye,
indudablemente, conforme ya quedd explicado en el
tema anterior, el linglistico; sin embargo, exis-~
te un tipo de comunicacidn diferente a8 €1 v qgue
lo constituye los coddigos no verbales que

acompafian o sustituyen al lenguaje hablado o

articulado.

"La comunicacidn no verbal ha
sido considerada por algunos
autores como un Sistema to-

talmente independiente del
lengusaje, pero, lejos de
ello, la comunicacidn verbal

sirve también para comunicar
actitudes vy emociones, apoyar
& la comunicacion verbal
v reemplazar al lenguaje en
clertas situaciones del
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proceso de interaccién.

Las formas de comunicacidn no
verbal pueden ser: el contac-
to corporal, la proximidad
fisica, los gestos, los movi-
mientos de la cabeza, expre-
sidén facial, movimientos ocu-
lares, paralinglisticos como

emisiones sonoras, cualidades
de la voz, etc.."B

Por su parte Federico Munné realiza también un
estudio de la comunicacién no verbal del cual
podemos determinar gue el hombre en contraste con
la comunicacién verbal puede también utilizar
otros medios distintos del lenguaje. Puede ha-
cerloc a ‘través de gestos, ademanes, modos de
vestir v arreglarse, objetos que lleva consigo
mediante 1los cuales puede comunicar los més va-
riados sentimientos o deseos. Pero en esta forma
de comunicacién se debe considerar el tono con
gue se habla, gue puede ser decidido, burlén,
susplcaz, etc., y ademss la intensidad y el tim-
bre de la voz para gue exista con ello una per-—

fecta decodificacién.

Es indudable gue estas formas de expresidn, en
principio nos parezcan espontidneas y sin mavor

trascendencia, sin embargo, no debemos olvidar

=) MONTERD, Haritza., OSALAZAR, José H. v oiras,
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que forma parte de un c6digo convencional deter-
minado por nuestra cultura. Por ejemplo, sacar
la lengua, en nuestro medio significa burla,
mofa, en nuestro coédigo de gestos, mientras que
este mismo acto, en otras culturas, puede signi-
ficar asombro, pero estos cédigos ante todo estén

menos estructurados que los linglisticos.

En la comunicacién no verbal el contacto corporal
no es mas que, la proximidad fisica que se acos-
tumbra a mantener en nuestras interrelaciones.
Se dice, por ejemplo, aque el espacio personal
entre los individuos seria como el sexo, algo
sumamente intimo, por esto en clertas acciones,
en el cine, en el autobus, procuramos el contacto
corporal, o también lo evitamos. Por ejemplo, en
las relaciones sociales, o reuniones, acostumbra-
mos & sentarnos o estar juntos como amigos, pero
distanciados de aquellos que todavia no lo son.
Guardamos distancias, a veces ante individuos de
diversa posicidén social; cuando vemos gque se
acerca hacia nosotros una persona qQue no es de
nuestro agrado huimos, vy esta no es mas due una

reaccién defensiva.

En cuanto por ejemplo a los movimientos oculares

como expresién no verbal, realmente nos permite
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comunicarnos, transmitirnos agrado, atraccidn
sexual, dominio, timidez, etc.. En otras ocasio-
nes, el mirar a los ojos llega a significar cosas

diversas como simpatia reciproca, desprecio, etc.

Nuestra sonrisa, por ejemplo, sirve para comurii-
carncs, ésta puede expresar un saludo complacien-—
te, uvna manera agradable de resclver un problema

presente, un intento de captar una amistad, una

COMUNICACION SOCIAL

La comunicacidn social es consecuencia del desa-
rrollc de la sociedad contemporénea gue haya
llevado a un cambioc en el mecanismo de tranemi-
si6tn de la informacidén. Por parte de los siste-
mas de producciftn, y las relaciones de los hom-
bres de las diversas sociedades también ha lleva-
do al desarrollo de nuevas formas de comunicacién

v todo esto se ha convertido a su vez en una mey—

0

ancia sometida a las leyes econdmicas de produc-

:16m, oferta y demanda.

0

La comunicacidén social es un producto ocultural
dado por la estructura econdmica generado por

leyes que gobiernan el desarrollo social, a esto
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se suma el efecto ejercido por los medios de
comunicacién, gue son obviamente parte de la
superestructura social, 1lo aque hace gque ejerza
poderosas influencias sobre los individuos, esto
es que los ha convertido a 1los medios de comuni-
cacién en un nuevo fetiche, asi entonces, la
comunicacién social forma parte de esa superes-
tructura, determinada vy condicionada por las

leyes que sustentan a la sociedad.

La comunicacidn social hace referencia al fendme-
no de transformacién o intercambio del mensaje a
nivel social. En cada sociedad o época histérica
se generan formas especificas de transmisidn, asi
como  un conjunto de wmensajes con formas y conte-
nidos particulares; en esta comunicacién social
no serian maAs gque instrumentos utilizados en
dicho proceso, en otras palabras son vehiculos de
la comunicacién y consecuentemente su usoc depen-—

derid de la estructura social.

Para cada época histérica existe un cimulo de
mensajes que forman parte de la cultura en 1la
cual se desarrolla el individuo, y estos mensajes
van a ser utilizados por las instituciones y
agentes del sistema para el aprendizaje social

del hombre.
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La comunicacidén social se asocia con la 1llamada
comunicacién de masas que tipifica al hombre de

la sociedad contemporanea, anénimo invisible,

homogéneo; la comunicacidén de masas dependersd de

n

la concepcidn gue e tenga de la sociedad y sus

leyes.

La comunicacién social hace referencia a un pro-
ceso en el cual intervienen grupos de individuos
gque son sometidos a la influencia de mensajes
homogéneos de manera ocasional o  permanente,
siendo en este caso el receptor no un sujeto sino
todo un conjunto de individuos que se dirigen a

un objeto comian de observacidn.

El sistema de comunicacidén social, como lo diji-
mos al principio, permite gue muchos individuos
reunidos o dispersos se encuentren sometidos de
maners permanente o momentdnea &l influjo de
mensajes de una o varias fuentes que, obviamente

serian individuos o instituciones.

Para clarificar la comunicacidén social proponemos

ente ejemplo: cuando un conferencista se

}.J‘

el sigu
dirige a un auditorio, las personas gue se retinen
para escucharlo son un grupo heterogéneo que se

agrupa de manera casual, éstos actian como
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receptores, pero no se comunican entre i, e este
caso hay un emisor‘y muchos receptores que en un
momento dado se comunican, emiten vy reciben in-
formacidn sobre un contenido especifico. | Cuando
el conferencista termina su exposicién, algunos
participantes formularan preguntas y €1 al res-—
ponder las mismas conoce los efectos de su

mensaje.

La comunicacién social genera la empatia, una
cualidad gue nos 1lleva a comprender a la gente,
también se la conoce como 'la elige A8 _S0O-—

cial” o " sibili ial". Podemos ver a la

=S

otra persona tal cual es, percibiendo sus estados
emocicnales y nos permite una comunicacidén casi
perfecta. De esta manera un emisor con empatia
intuird qué tipro de mensaje enviar al receptor.
cudles son sus reacciones, en un feedback. Sa-
bremos tratar a los otros como realmente desean
sey tratados, v esto producird lo gue ordinaria-
mente llamamos como "don de gentes" de gran valor

en nmuchas profesiones como: profesor, socidlogo,

trabajador socisl, psicdlogo, periodista, etc..

En la comunicacidn siempre debe darse el retorno
de la informacidn y méds atn en la comunicacidn

social, v a esto es lo que se CcOonoce Como
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feed-back, si esto no sucede, se produce un mond-

logo y no una comunicacién.

1.3. ELEMENTOS DE LA COMUNICACIDN

La comunicacién es un proceso psicoldégico que se
produce, cuando el emisor transmite un mensalje a
un receptor por medio de un canal v utilizando un
cHdigo. El receptor decodifica 1la informacidn,

interpreta, analiza y responde a ese mensaje.

En estas circunstancias, entonces reafirmamos gue
1a comunicacién es la interaccidn entre dos o mas
personas; 1lo que ocurre indudablemente a través
del disdlogo.

El proceso de comunicacidn vistq de esta manera V¥
que es resultante de la interaccién, tiene cierta
complejidad; ©para lograr esta comunicacidén, se
requiere de: un emisor, el mensaje, el receptor,
el canal y el cédigo que estd implicito y aque son

los elementos de la comunicaciodn.

El esquema de la comunicacidn seria:
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MENSAJE

i )

P ] i
EMISOR cODPIGO | | RECEPTOR |
i

Esto quiere decir que la comunicacién, cualguiera
que sea su tipo, esta integrada por los siguien-—
tes elementos: El  Emisor, El Mensaje, El Recep-

tor, El Canal y El Cédigo.

Para una mejor comprensibdn explicaremos detenida~

mente cada uno de estos elementos.

EL EMISOR

Eduardo Santoro dice: “El emisor es el que envia
un mensaje por un canal a un receptor mediante el
empleo de un cbddigo; entonces es el emisor el que
tiene 1la posibilidad de elaborar el mensagje,
decide sobre su contenido vy su estructura. Dis-
pone de una cantidad de sistemas simbdlicos que
le permiten expresar su idea, pero este sistema
debe ser conocido ¥ utilizadq por el receptor, ya
que de lo contrario no se comprendera el conteni-

do, es decir, en otras palabras, el emisor es el
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que codifica la informacién, ademds el cbé6digo
seleccionado por el emisor debe ser compartido

por el receptor.

"E]l emisor puede ser un individuo, un grupo, una

institucién'".®

Siendo el emisor uno de los elementos mas esen—
ciales en la comunicacidn, es importante analizar

sus caracteristicas.

1. El emisor debe tener en cuenta a su Vez las
caracteristicas del receptor para lograr asi,
1a respuesta requérida; es diferente hablarle
a un amigo que a un simple compafiero de
trabajo.

Ve

2. Debe conocerse a si mismo para no entorpecer
la comunicacién. Hay personas gue con su ac-
titud reflejan muchas veces disgusto o mal
genio. En el caso de la persona que, sin es—
tar de mal genio o preocupada, saluda a otra y

d4 la impresidén de estar disgustada.

3. Debe conocer muy bien el contenido de o gque

=3 SANTORD, Fouardo. Psicologia. Pag. 37.
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pretende comunicar. Es necesario que se tenga
claridad de lo que se quiere decir O exXpresar

para no distorcionar los mensajes.

4. Debe conocer los. cbHdigos mediante los cuales
se puede comunicar con su receptor con el fin

de optimizar la comunicaciodn.

De acuerdo a estas caracteristicas, podemos dedu~-
cir que el emisor envia mensajes para obtener
algin tipo de respuesta; es decir gue, nosotros
no hablamos por hablar, tampoco escribimos por
escribir; hablamos, escribimos, transmitimos
mensajes para gque otras personas nos respondan de
cualquier forma, ya sea mediante la realizacidn
de una accién o cambiando sus actitudes; también
puede ser una respuesta el no hacer nada, pero

esto igualmente sigue siendo una respuesta.

En el proceso de interaccién el emisor es el que -
transmite sus mensajes, se comunica, entrega

algo.

Ez en =i el elemento mas decisivo en el proceso
de la comunicacidn. Ya que, como lo dijimos
anteriormente es €1 quién codifica y emite los

mensajes para obtener una respuesta.
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Segiun Federico Munné la finalidad del emisor
puede ser de diferente indole. A veces no pre-
tende més que dar una simple descripcidén del
objeto de gque se trata, excluyendo apreciaciones
personales. Es el caso de la "comunicacidén obje-
tiva", que es tipica de la ciencia, y en general,
de los mensajes puramente informativos. Las
instrucciones para manejar un aparato o las con-—
signas dadas a un trabajador, son ejemploc de

comunicacidén objetiva.

Cuando el emisor manifiesta su opinidén personal,
quedando asi su comunicacidn tefiida de subjetivi-
dad, decimos que la comunicacidédn ha sido ‘"ecriti-
ca'. Sin embargo, algunos criticos no siempre
aceptan este matiz subjetivo e intentan implantar
su opinidn como si fuera algo incontestablemente

objetivo. Este dogmatismo puede avocar a la

comunicacidn.

Si la fuente no tiene otra finalidad que exterio-
rizar sus propias vivenclas personales tiene
lugar la "comuanicacidn expresiva'. Encontramos

en este tipo de comunicacidén a la poesia lirica ¥y

en un buen ntmero de conversaciones ordinarias.

A veces el emisor trata de convencer a su
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dialogante, de influir en su personalidad, trans-
formando sus actitudes y opliniones e inéluso
alterando su conducta. Esto ocurre en la comuni-
cacidn "persuasiva’. En este caso, la publicidad
comercial, la propaganda ideolégica y las rela-
ciones publicas que pretenden compensar con calor
humano la utilitaria frialdad de otros métodos

rersuasivos.

En la comunicacién tanto el emisor como el recep—
tor han de realizar sustancialmente cuatro opera-
ciones que se corresponden entre si. Y asi 1lo
expresa igualmente Federico Munné en su obra

Peicologia Social.

En cuanto al emisor es posible observar que pasa

por los siguientes momentos:

1. Experimenta la necesidad de comunicar algo.

[AV)

. Elabora un mensaje.

w

Lo codifica.

ICS

Emite la informascidn.

EL MENSAJE

El mensaje expresa el propbésito del emisor ¥y

4
contiene algo significativo para este, debido a
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ello, s6lo conociendo la experiencia pasada del
sujeto, su contexto presente y su personalidad,
es posible establecer el sentido del mensaje para

el sujeto.

Existe cierta confusién en el uso de los términos

mensaje’” e "informacidn'. Para algunos tiene

idéntico significado, en tanto gue, segin otros,

[

el wvocablo informacidén responde a su sentido
etimolégico: es aguello gque resulta después de
codificar el mensaje "dandole forma'. Dado que
el uso los ha hecho equivalentes en la practica,
no insistiremos en (los matices que presentan

ambos términos.

Federico Munné en su obra Psicologia Social dice:
“Atendiendo el concepto de mensaje se distinguen
diversos tipos de comunicacidn: cientifica, téc-
nica, informativa, pedagdbgica, artistica, socio-
econdmica y politica. Cada mensaje segin su
indole, requiere ser tratado de modo distinto, o

sea, con arreglo a un codigo particular'’.

El mensaje no es mids que la informacidn, ideas,
contenido, emociones, habilidades o actitudes que
se transmiten, esto nos lleva a la comprensidn de

que la clave de 1la comunicacioén estid en el
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emociones gue deseamos

o
o
Q
D
e
il
—
o
]

mensaje. La
transmitir a los demds (receptores); aspectos
estos que son expresivos de mi yo interno, de mis

actitudes o de mi personalidad en si.

31 esto se produce, comprenderemos que la comuni—

cacién no es necesariamente transmisidén de pala-
. / .

bras, sino que estas conllevan una carga efecti-

va, intelectiva y emotiva.

EL RECEPTOR

Es el elemento de la comunicacién gue una vez
recibido el mensaje, lo reinterpreta, sea gque
éste comprenda o no la estructura basica del
mensaje, en definitiva lo que hace el receptor es

decodificar el mensaje.

Igualmente el receptor puede ser un individuo, un
grupo o una institucién, siendo a través del
aparato auditivo del receptor del mensaje y su

cerebro, el elemento decodificador.

Muchas veces se cree que cuando la comunicacidn
falla, la culpa o la responsabilidad estd en el
emisor; pero esto no Unicamente estd en é1l, ya

que el receptor debe poner también lo suyo para



<
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producir la respuesta esperada poﬁfel emisor. gl

:‘ < L m,"

. b~ g
necesario saber escuchar, gue en todo ‘caso es&z’ Aas
A S

que oir solamente. > _ u»“,

Cuando nos referiamos al emisor, deciamos gque
este pasa por algunos momentos, los mismos gue ya
fueron sefialados. Igvalmente en el receptor
notamos que en éste se producen las fases que se

dan en el emisor pero de modo inverso:

1. Recibe la informacidn.
2. La decodifica.
3. Reconstruye el mensaje.

4. Interpreta la necesidad del emisor.

En conclusién decimos que el receptor es la per-

sona gue recibe el mensaje.

EL CANAL
Dentro de la comunicacidn, el canal constituye el
medio, instrumento o vehiculo a través del cual

4

se transmite el mensaje.
El canal es el T1Unico elemento puramente técnico
(material) gue hallamos en el proceso de la comu-

nicacién. La comunicacidn se llama directa
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cuando el canal que une a los dos interlocutores
lo hace sin actuacidén de ningin intermediario.
Este es el caso del didlogo o "comunicacidén exis-
tencial entre el yo y el ti". La amistad viene a
ser el ejemplo mds elevado de comunicacidén direc-
ta. La asamblea popular o el mitin ha sido en la
antigiiedad yv en la época moderna, respectivamente

canales directos ampliamente utilizados.

Hoy en dia, los modernos medicos de comunicacidn
social (prensa, radio, televisidn, etc.) han
hecho posible gque, a través de estos canales
indirectos pueda llegarse simultaneamente a una
masa dispersa de sujetos receptores. Asi mismo,
salta a la vista que en nuestra éproca los canales
naturales, en los que la voz llega al receptor,
resonando por el aire, han perdido mucho terreno
en favor de os artificiales (pensamos en el telé-
fono, tocadiscos, cassettes, o en las maquinas de

ensefiar).

EL cODIGO

El c¢6digo es aquel elemento de 1la comunicacién
que debe ser compartido por el emisor y el recep-—
tor. Constituye cualguier sistema de simbolos,

toda forma de expresion susceptible de ser
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codificada en un sistema que sea captado por el
hombre, sea este visual, auditivo, tactil, etc..
A todo esto se 1llama sistema de cb6digos y estos
pueden tener cualquier modalidad; cddigos visua-
les, de los objetos, representaciones pictdéricas,
una cultura de 1la imagen; cddigos olfativos pue-
den ser por ejemplo, en los perfumes; cédigos
tactiles, en el caso de la temperatura, la' suavi-

dad de un objeto, etc..

Asi, por ejemplo, el canto de un artista puede

ser agradable para un tipo de phblico y desagra-

dable para otro. Igualmente en los cdHdigos vi-
suales hay pinturas éxtravagantes, subrealis-
tas, etc..

En base 2 estos ejemplos propuestos rpodemos ase-
verar que para que exista comunicacidn, todo este
conjunto de signos debe contener compatibilidad
en su significado, caso contrario ésta se distor-
siona. 51 esto no sucede, los procesos de codi-
ficaciétn o decodificacidén se 1llenan de errores y
la comunicacién dejarad de existir y més bien se
producirid los ruidos, aspecto este que lo anali-
zaremos posteriormente.

&

Para Federico Munné, todq cédigo se-compone de un
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sistema de signos (vocabulario) y una serie de
procedimientos para combinarlos en forma signifi-
cativa (sintaxis). Tan necesario es comprender
uno como otro en orden a la intencidn de un men—
saje. D. K. Berlo observa que a veces el indivi-
duo no entiende una cosa, por ejemplo, la misica
moderna, aungue quizd se conoce el vocabulario
musical. El fallo radica en no comprender la

sintaxis, el modo de combinarse las notas musica-

les en forma de ritmo y melodia.

Para este autor (D. K. Berlo) 1los tipos de cédigo
utilizables pueden dividirse en dos grupos: ver-—
bales y no verbales. Los primeros estdn consti-
tuidos por el lenguaje, que es el instrumento de
la comunicacidén por antonomasia. Los cbddigos no
verbales son de naturaleza muy diversa: hemos de
cifrar nuestros mensajes a través de gestos (ex-
presién facial, muecas, guifios, etc.), ademanes
{(movimientos de brazos y pies, encogimiento de

hombros), modos de vestir, etoc..

Estos cddigos de que habla Federico Munné, cons-
tituyen 1o que se llama formas de comunicacidn y

que igualmente se vidé anteriormente.
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1.4. EFECTOS DE LA COMUNICACION

Cuando analizdbamos el tema "comunicacidén” nos
referiamos en una parte de é1l a la existencia de
ipcomunicacién o a la llamada seudocomunicacidn,
vy esto es obviamente el resultado de diversos
factores. Algunos grupos sociales, por ejemplo,
hablan lenguajes especiales y esto facilita 1la
comunicacién, pero se hace dificil con otros

Zrupos.

Se dice asi mismo gque la diferencia de clases
trae consigo serios problemas de comunicacidn,
pues ciertas expresiones tienen diversos signifi-
cados en ellas, esto por supesto da lugar a ma-
jentendidos que al no ser conscientes de ellos,
sus interlocutores, crece hasta producir lo gque

3

propiamente se llama incomunicacidn.
Con este predmbulo vamos a exponer en esta parte
1os factore que inciden en la comunicacion (efec—

tos de diversos factores de la comunicacidén).

1.4.1. FACTORES ESPACIALES

Stienzor realizé un estudio de los facto-

res esgpaciales de los pequefios grupos V¥
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encontrd gque sus componentes estaban mas
dispuestos a la interaccidén con los demés
cuando podian no sélo oirles, sinoc también
verlos. Esto, entonces indica que la in-
teraccidn entre personas en un grupo no
estd sb6lo afectada por el contenido de 1lo
que se dice, sino por factores no verba-
les, como los gestos, las posturas, y la
impresién fisica total gue impregnan unos
individuos en otros.

De este estudio se derivan ciertas conse-
cuencias significativas para los dirigen-
tes de grupo. Cuando se desea un gran
nivel de interaccidén y un mayor grado de
participacidn de los miembros de un grupo.
el coordinador, dirigente o jefe de grupo
debe colocar a los sujetos expresivos
frente a los callados, pero si hay entre
ellos personas que monopolicen el dialogo,
el colocarlas unas Jjunto a las otras puede

llevar a decrecer la interacciodn.

1.4.2 FACTORES GUE FACILITAN LA COMUNICACION

Pueden ser muchos y muy importantes todos

los aspectos gue favorecen unas buenas
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relacioﬁes interpersonales, en especial
cuando nos encontramos conformando y ain
més dirigiendo grupos. La persona gue
actiia o dirige un grupo hace esfuerzos
para desgarrollar o presentar clertos as-—

pectos que ayuden a la comunicacidn.

1. Tener la capacidad para percibir lo que
experimenta realmente la otra u otras
personas y actuar o intervenir de

acuerdo con esa informacidn.

2. Respetar las ideas, criterios y actitu-
des de 1las personas, apreciando la dig-
nidad v el valor aque tiene cada una de

ellas.

3. En lo posible ser genuino, sinceroc y
auténtico, sin necesidad de esconderse

en su rol o en actitudes defensivas.

Hacer esfuerzos por presentarse tal

Ccomo e es.

Por ejemplo, actitudes de superioridad
provocan a su vez actitudes defensivas

s

en el mensaje, o puede darse el hecho
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de que se adopte posiciones agresivas,
despectivas o de falsas imAgenes. Asu-
mir de nuestra parte actitudes positi-

vas, serenas y maduras.

Pensar con anterioridad para expresarse
en la forma mas clara vy precisa

posible.

El mensaje debe estar adaptado al nivel
del vreceptor, con claridad y precisién
capaz de gey comprendido por el recep-
tor, evitando con ello mensajes

riles.

[l

est

Ajustar y adoptar las espectativas per-—

sonales con las espectativas del grupo.

Cuando las necesidades del emisor v el
receptor son semejantes, igualmente los

mensajes se adaptan a estas circunstan-

®

cias, puesto que van a ser expresiones

de dichas necesidades.

Explicar con anterioridad todas las
circunstanciss o situaciones pertinen-

tes y necesarias para 1 buen
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desarrollo de una reunidn, procurando
ser suficiente sin ser corto ni

excederse.

Tratar de llegar a los otros o al grupo

en forma democratica sin imposiciones.

Utilizar en nuestras intervenciones los

vocablos: pienso, estimo, considero

que. ..

Saber escuchar, pero nc escuchar pasivo
o despreocupado, sino un escuchar acti-
vo, siguiedo con verdadero interés las

intervenciones de las demés personas.

Emplear un lenguaje sencillo y compren-

sible, de facil aceptacidn para todos.

De nuestra parte debe haber un conoci-
miento exacto del significado de las
palabras para darles un correcto uso.
Facilidad para expresarnos con fluidez,

naturalidad v espontaneidad.

Considerar comin v corriente el hecho

de gue hayan Prersonas que tengan
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criterios diferentes y hasta totalmente

opuestos a los nuestros.

12 Sin considerarse un detective, ser muy
observador de intervenciones orales,
reacciones corporales, gestos v

sentimientos.

1.4.3. ASPECTOS QUE BLOGUEAN LA COMUNICACION

"Los tedricos de la comunicaciodn han deno-—
minado con‘el nombre de ruido todo aguello
que incidiendo sobre cualguiera de los
elementos de la comunicacién, la distor-
siona. Surgen errores a nivel de los pro-
cesos de codificacién y decodificacidn,
esto nos lleva a comprender que el ruido
conlleva a que 1 mensaje recibido no sea

el mismo que envid el emisor o gque simple-

mente llegue distorsionado.

HEs necesario, por lo tanto, anotar algunos
aspectos o factores aque bloguean la comu-
nicaciodn especialmente en grupos de

trabajo.

1. Hablar, hablar v hablar s6lo una



3]

10

11

38

persona, e€s monopolizar la palabra.

Hacer 1las observaciones sin considera-—

cidén alguna.

Interpretar la conducta de unc o varios

miembros con extrema facilidad.

Emplear frases y respuestas cortantes.

Utilizar un vocabulario altamente

especializado.

Hablar al oido de una persona delante

de un grupo.

Levantar la voz y gritar en forma

inoportuna.

Ordenar y aduefiarse del grupo.

Querer que todo salga perfecto.

No respetar la opinidn ajena.

No demostrar suficiente afecto y

simpatia.
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Chismorrear ¢ murmnurar.

Hacer criticas sin fundamento.

Presentar actitudes hostiles a un
miembro.

Generalizar demasiado.

No saber escuchar.

No prestar suficiente atencién.
Interrumpir a otras personas cuando
estan hablando.

Corregir delante de todos.

Evadir tareas o responsabilidades.

Dejar que se escape €1 sentido del
humor.

No ser tolerante y comprensiveo' .7

7 NERICI, lmides, Hacia una Diddctica Genera} Dindmica. 1987, Pégs. 187-183.
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LOS MEDIOS DE COMUNICACION
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LA TELEVISION

-1.1. ENFOQUE GENERAL

La televisiétn es un medio de comunicacidn
que se ha impuesto en breve tiempo por su
plenitud como espectéculo; combina, la si-
multaneidad de la accidén radiofdénica con la
movilidad de la cémara, para transmitir su-
cesos en el mismo‘ momento que S8e realizan y
llegan & televidentes con seres animados,

personajes, objetos, hechos, etc..

La televisién, al ©principio, fue llamada
radiovisiodn, rudo nacer vy perfeccionarse
gracias a la infraestructura preparada por
los pioneros de la radio; amplificadores,
emisores, reoeptorea,.canales de ultrasonda.
Fundéandose en un procedimiento mecanico in-
ventado en 1884 por el ingeniero aleman Paul
Nipkow. Los investigadores s8e propusieron
transmitir imagenes. En. 1924 John Logie
Baird realizs en Gran Bretafia las primeras
emisiones experimentales. En 1929, 1la BBC
transmite el ©primer programa, aungue con la

imagen muay borrosa.
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El 30 de octubre de 1936 se presentd el pri-
mer servicio pablico mundial de televisidn
desde Alexandra Palace de Londres, que in-
cluia una pelicula especial de 1a BBC, "Te-
levission comes to London"; a partir de ese
entonces ocurre el verdadero despegue de las

imdgenes a distancia.

En sus inicios la televisién era considerada
como una ‘'ventana al mundo"” pero cocobra ver-
dadero auvge después de la II Guerra Mundial
vy s8e extiende vertiginosamente por toda la
tierra, méds atn en 1960 cuandc son puestos
en O6rbita los satélites que sirven para la

telecomunicacidn.

LLos programas de televisidn aparecen en su
conjunto como la suma de modos y formas mal-
ﬁiples, asi se ofrecen programas informati-
vos, culturales, educativos; ademds las te-
lecrénicas en transmisién directa ponen al
publico en relacidédn con aspectos palpitantes
de la realidad. También la televisidn pre-
senta espectaculos que respoﬁden a la sensi-
bilidad y respuestas de un puablico nuevo.

Ejemplos: las telenovelas, dramas, etc..
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La televisién tiene la misidén de informar,
comentar e influir a los espectadores me-
diante la aparicién personal del comunica-
dor: imAgenes y toda clase de efectos espe-
ciales O6pticos, }luminosos y sonoros, que les
permite mantener informado al publico de 1lo
que ocurre en el mundo.
Mediaﬁte ia televisidn conocemos palsajes,
personajes importantes de sctualidad. Sin
duda alguna la televisidén es uno de los in-
ventos més asombrosos de la humanidad; nos
trae informacién de sucesos actuales méas
rapidamente que las revistas, periddicos,
etc.; nos presenta temdticas de asunto so-
cial, econémico, religioso, cientifico, ar-
tistico y otros. También se considera a la
televisiodn como un medio gue entretiene me-

diante programas deportivos. musicales,

etc..

Nadie puede negar el impacto que este mara-
villoso medio ha producido en la sociedad
actual. La imagen, el color y el sonido se
han instalado definitivamente en casi todos
los hogares, genefando una cautivante magia

que atrapa a muchos, especialmente a nifios vy
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adolescentes.
2.1.2. EN NUESTRA CIUDAD DE FIMNAS

Cuando nos referimos a la televisidn como
medio de comunicacién de masas, es necesario
destacar que 1os habitantes de nuestra ciu-
dad vy cantén reciben toda la influencia ne-
gativa y  positiva que este medio emana,

debido a que en nuestros hogares actualmente

n

se recepta la sefial de los siguientes cana-—
les de televisidén: Ecuavisa, Teleamazonas,

Gamavision y Telecentro.

La vita cotidiana de 1los habitantes de la

o

ciuvdad y en especial de nifio vy Jjovenes se

Q

U]

ve notablemente afectada por los programas
aque estos canales de difusidén difunden: de-
cimos afectads, puesto gue los nifios y jéve-—
nes, la mayoria de las veces, adoptan patro-
nes y modelos gue ven en la televisién, pro-
duciéndose de esta manefa la alienacidtn cul-
tural y por ende los valores pierden consis—
tencia y se va dando paso a actitudes que
imitan de los personajes de las series, no-

velas, peliculas de la televisidén. Asi mis-

0o, la aficién por las novelas es muy
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grande, pues los televidentes (especialmente
mujeres) esperan Avidos la hora en gque éetés
son proyectadas, absorbiendo de esta manera
valioso tiempo que puede ser vtilizado para
la realizacién de otras actividades mas

rroductivas.

Creemos que, conocida la programscidn en
estos canales, poco © nada aportan para el
fortalecimiento de los valores culturales,
morales, ete., mas bien estas programaciones
fomentan la pérdida de la identidad cultural
de los habitantes, pues se moldea al hombre
a imagen y semejanza de los duefios de los
medios de comunicacidén y a los que ostentan
el poder politico vy econdmico de pais; en
definitiva, lo convierten al hombre, confor-
mista, acritico, poco reflexivo, alejado de
los problemas gque se suscitan en su propio
medioc geografico, es més, a través de los
programas de televisidn se estd aculturizan-—

do al individuo.

En capitulos posteriores haremos un andlisis
mas objetivo de 1la realidad de la televisiodn
en la ciudad de Piflas v su influencia en 1la

rérdida de los valores méds representativos
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de los estudiantes de los colegios de la
civdad de Piflas, para este propdésito nos
apoyvaremos en datos reales obtenidos median-

te la aplicacidn de las encuestas.

2.2. LA RADIOC

2.2.1. ENFOQUE GENERAL

La radio es un medio de comunicacibn Que
prermite transmitir el ‘sonido a todo el
mundo . Su  invencidn es obra de Guillermo
Marconi, que reunid y fundidé en una genial
visidén de conjunto los experimentos de otros
para crear un aparato capaz de transmitir y

recibir sefiales eléctricas.

Mediante las instalaciones, aparatos y pro-
cesos se comunican informaciones, ideas,
efectos actsticos, masica, efectos sono-

ros, etc..

La primersa transmisién radiofénica de cardc-
ter phbklica se efectud en mayo de 1820 cuan-—
do la estacitn de la Marconi Wirelis en Gran
Bretafia ensaydé dos programas de misica e

informacién: el mismo afio, en los Estados
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Unidos de América, comenzdé a funcionar con
regularidad una emisora con fines informati-
vVOoSs. Luego se hicieron ensayos de programas

radiofénicos en Europa, como por ejemplo, la

BBC, Radio Barcelona, etc..

Fue en los afios 30 cuando las transmisiones
radiales adguirieron gran importancia a ni-
vel internacional, yva que se didé a conocer a
los radioyentes personajes de la vida pabli-
ca, autores literarios, compositores, etc..
La radio se convirtid en el medio informati-
vo, cultural y de entendimiento, puesto que
se establecid programas de misica, teatro y
novelas para distraccién de las personas en

sus tareas diarias.

La radio desde sus inicios se perfilé como
excepcional medio de comunicacibén cultural,
politica y publicitaria; hoy debido a la
tecnologia, ha cobrado auge con la invencidn
de los radios portatiles dgque se encuentran

hasta en los sitios mds apartados.

Las audiciones radiales permiten al hombre
mantenerse informado de lo que ocurre en las

diferentes latitudes terrestres referente a
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tépicos de indole social, politico, cultu-

ral, histérico, econdmico, etc..

El receptor (aparato de radio) da lugar a
que el hombre se mantenga actualizado en

noticias, masica, rublicidad, propaganda

politica, etc..

La orientacidon positiva de los programas
radiales trae consigo el desarrollo y la
transformacidon cultural, moral y filoséfica

de los pueblos.
2. EN LA CIUDAD DE PIMNAS

En lo relacionado con la radiodifusidn, en
la ciudad de Pifias no ha existidc adelanto
significativo en este orden, como consecuen-—
cia de la presencia de unalsola estacidtn de
radio cuyo nombre es '"Radio Impacto’, la
misma gque fue de propiedad del BSr. Gober
Olmedo Torres hasta su fallecimiento, poste-
riormente pasd a manos de sus familiares; se
encuentra ubicada en la calle Bucre y Juan

Lebn Mers.

La "Radioc Impacto” difunde su programacidn
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tiene variadas facetas, enﬁﬁe las cuales
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anotamos: informativa, musio%%, depor%}fa,
politica, comercial, etc.. En‘esté ”fédio—
emisora actualmente trabajan de cuatro a
seis personas en locucidn, narraciodn, infor-
macion, etc.. En la ciudad de Piflas esta
radicemisora tiene gran cobertura, pero la-
mentablemente, debido a los apagones de luz
su programacién sufre interrupciones, pero

este problema probablemente se superara

cuando termine el racionamiento eléctrico.

Ademds, en el Cantén Pifias se receptan con
gran regularidad otras emisoras de la pro-
vincia, como del resto del pais; entre las
primeras anotamos a: "Radio Trébol" vy
"Fénix" de Zaruma, radio ''Superior” de iz
ciudad de Machala, las mismas que difunden

programaciones de caracter politico, cultu-

ral, informativo, musical, etc.. Entre las
segundas anotamos: Radio "Cariamanga',
“F.M." de Machala, '"Sonorama'" de Quito, Ra-

dio Nacional del Ecuador, HCJB La Voz de los

Andes, entre otras de gran sintonia.

Segin tenemos conocimiento, para los
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proximos dos o trese meses venideros se pon-
dréd al aire otra radioemisora en la ciudad
de Pifias, esperemos que este importante pro-
yecto se haga realidad en claro beneficio de
la comunidad del Cantédn Pifias, pues es bien
conocido que un medio de comunicacidén habla-
da aporta considerablemente al desarrollo de

los pueblos, perc, sabiendo escoger y selec—

cionar la programacidén tratando de que esta

esté dirigida al fortalecimiento de la edu-

caciotn v los valores de los habitantes de

esa comunidad.

2.3. LA PRENSA

2.3.1. ENFOQUE GENERAL

La prensa es una publicacidén impresa de ca-
riacter informativo que se edita con regula-
ridad en periodos de tiempo y que contiene
noticias de diversas opiniones, es8 uno de
los mé&s principales y antiguos medios de

comunicacidn de masas.

La exigencia de conocer lo gque sucede, de
estar informado., de comunicarse con el resto

del mundo, es tan antigua como el hombre
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mismo. Los rapsodas griegos narraban ya
legendarias hazafias de los héroes; los mer-
caderes y viajeros encontraron en las dgoras
de las ciudades, un pueblo dispuesto a escu-
char las noticias con interés y

retransmitirlas.

El descubrimiento de la imprenta no trajo
cambios inmediatos, s6lo al cabo de varios
decenios comenzaron difundiéndose los prime-

ros rollos que divulgaban las noticias.

El nacimiento de los periddicos en el
sentido moderno tuvo lugar en los siglos
XVII y XVIII. El primer peridédico del muando
fue Aviso Relation der Zaitung de Sttugart,
publicado semanalmente en 1609 por Johnes
Caolus. Aparece en Francia la Gazzette de
France (1631), en Inglaterra el Journal de
Savants (16865), el Philosoprhical Tran-
sactions: en Alemania el Acta Editurum; en

Roma el Gionarle dei Letterati.

En Londres nacid el primer diario del mundo
“The dayly Courant” (1702), el primero de la
tarde "Evening Post”. En Espafia el primer

diario fue el "Gaceta de Madrid” (1716) vy en
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e]1 Nuevo Mundo fue el "Mercurio Peruano”, de

historia, literatura y noticias piblicas.

En el Ecuador el.primer periédico fue edita-
do en el tiempo de 1la Real Audiencia de Qui-
to. por Fugenio Espejo, llamado "Primicias

de la Cultura de Quito".

En el siglo XIX se inventaron y perfeccio-
naron la prensa a vapor, la fotografia, la
rotativa, la linotipia, que permitieron el
gran desarrcllo de los periddicos. Puede
decirse que entonces aparecen log peridédicos
de corte moderno. En 1932 aparece la prime-—
ra agencia de prensa Havas, y poco tiempo
después el franoés. La Presse y el inglés
Dayly Telegraph, iniciandose una nueva fér-
mula de financiacién y atrasen a un gran nG-
mero de lectores, reciben una lluvia de
anuncios; los periédicos entonces se con-

vierten en grandes empresas.

En nuestro pais se ha dado un gran paso en
cuanto al pericdismo se refiere, por la ne-
cesidad de contar con medios para expresar
inguietudes, ideas, doctrinas politicas,

sociales, econdmicas, etc.; informar
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noticias, hechos y difundir la cultura; asi,
en la actualidad se cuenta con los sigulen—

tes periddicos: El Comercio, El Universo,

Hoy, La Raz6n, El Expreso, U1timas Noticias,

El Mercurio, etc..

Desde aue la funcidén de la informacidn pG-
blica se considerd importante para la vida
politica y el desarrollo econdémico de 1la
sociedad, Jjuega papel preponderante para la

prensa.

La misién de la prensa consiste en difundir
noticias de actualidad, material de entrete-
nimiento e informacién cultural, retratar el

ambiente y la constante evolucidn del pais.

La prensa constituye un érgano de configura-
cidn existencial de la humanidad que difunde
la vida social y cultural y también un pode-
roso aglutinante del pensamiento politico.
En la presente época representa un gran mo-—
nopeolio de industrias y empresas privadas
que financian mediante la publicidad y la
venta del tiraje de modo gue prevalece el

aspecto propagandistico yv publicitario.
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2. EN LA CIUDAD DE PImMAS

En la ciudad de Pifias no podemos hablar de
prensa escrita, debido a dque no existe nin-
gian tipo de publicacidn, periddico, etc..
Este hecho es preocupante puesto dque la
prensa es un medio para exponer el pensa-
miento de los habitantes del lugar; al no
existir prensa escrita en una ciudad, las
necesidades, inquietudes, el arte, la cultu-
ra no pueden trascender hacia otros lugares,
en otras  palabras, no retrocede en el

tiempo.

Creemos que la carencia de un medio de comu-
nicacidn escrito del lugar, se debe princi-
palmente a la falta de iniciativa y recursos
econdmicos para este propdsito, pues es co—
nocido que se reguiere de grandes inversio-
nes para la instalacidén de la infraestructu-
ra necesaria para la impresién de un perid-

dico o revista.

Pero esta realidad cantonal de alguna forma
es superada debido a gue, hasta nuestra ciu-
dad llegan periédicos de otras provincias,

tales como: "La Opinién” y "El Correo” de 1la
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ciudad de Machala. Ademsds: "El1 Universo",
"El Expreso', "Hoy", "La Razdn", "Extra',
etc. . Estos periédicos mantienen de alguna
forma informados a los habitantes de la ciu-
dad de Pifias, pero no en su totalidad. ade-
més, si sabemos gque la mayoria de las perso-
nas no los compran con mucha frecuencia vy
que los procos que lo hacen solamente leen 1la
parte deportiva vy cédmica, dejando de lado

los espacios méds importantes como: econdmi-—

co, politico, cientifico, cultural, etc..

Vale destacar en esta parte, que en nuestra
cindad existen dos reporteros de los pe-—
riédicos gque se publican en la ciudad de
Machala. El profescr Oswaldo Afiazco de "La
Opinion” y el BSBefior Jorge Valarezo de "El
Correo”, estas personas, en la medida de sus
posibilidades recogen los hechos mas impor-
tantes de la ciudad y cantdn y los remiten a
los mencionados periddicos, con el fin de
aque la provincia conozca el acontecer coti-

diano de la comunidad pifiense.

Esto es todo cuanto podemos mencionar con
respecto a la prensa en la ciudad de Pifias,

esperamnos dgque en un futuro no muy lejano,
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gente con una amplia visién de progreso,

emprendan en la consecucién de un verdadero

peri6bdico para nuestra ciudad.

CINE

.4.1. ENFOGUE GENERAL

L.a historia del cine corre paralela al desa-
rrollo de la radiofénica, sin que las dos
estuvieren vinculadas en cuanto a la estruc-
tura de su organizacidén y economia. Inme—
diatamente antes de principio de siglo, los
precursores de Paris, Berlin y Nueva York
presentaron las primeras peliculas o films
mados que pronto penetraron, los programas
regulares, en las salas de cinematégrafo y
de varietés. Hasta la Primera Guerra Mun-
dial, los productores italianos y norteame-
ricanos de peliculas mudas de largo metraje
lograron un primer puesto en la cinematogra-

fia mundial.

Después de esa guerra aumentd enormemente el
ntmero de espectadores, lo cual tuvo por
consecuencia el correspondiente incremento

de la produccién de los Estados Unidos ¥y
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paises europeos.

Un decisivo adelanto significd para el desa-
rrollo v consumo de las peliculas, la técni-
ca del cine sonoro iniciada en 1922 por el
procedimiento Triergon, creado por invento-
res alemanes. Es cierto que dicha técnica,

s6lo a partir de 1927 fue aprovechada plena-

mente en los Estados Unidos.

Ya en los comienzos de la cinematografia se
hicieron varias tentativas de producir, me-
diante diversas técnicas, peliculas en colo-
res. S6lo después de la Segunda Guerra Mun-
dial, la pelicula en colores conguistdé el
éxito mundial desde los Estados Unidos de
América. En Alemania se impuso durante la
guerrs gracias al procedimiento Agfa-color.
En competencia con la televisiédn en blanco y
negro, 1a pelicula reconguistd, después de
la guerra, el piblico gque habia perdido. La
produccidén norteamericana de peliculas en
colores llegd a superar en 1854 lo de blanco
v negro, v desde entonces retiene el primer

puesto.

El ecine es un medio de comunicacién gue
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atrae a muchos espectadores de todas las
edades, este medio se encuentra en todas las
ciudades de los vpaises, por eso, en nuestro
pais, no es una excepcidn. Actualmente la
concurrencia a las salas de cine ha dismi-
nuido notablemente, debido al alto costo de
las entradas v como producto de la prolife-
racién de lo que se conoce como clubes de
video, los mismos que alguilan peliculas
rara los apafatos caseros de video (VHS),
todos estos factores confabulan para que en
algunos lugares, los cines cierren sus puer-
tas al pablico, ya que su trabajo no es ren-

table econdmicamente.

Sabemos que a través del cine se puéde edu-
car, siempre y cuando las peliculas sean de
caracter educativo, cultural, cientifico,
etc., pero cuando esto no sucede, el cine
ejerce los mismos efectos negativos que los

intrascendentes programas de televisidn.
2.4.2. EN LA CIUDAD DE FIRAS

L.os habitantes de la ciudad de Pifias no es-—
capan a esta realidad, debido a aque hasta

hace algin tiempo contdbamos con un cine
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l1lamado "Cine Carrién"” de propiedad del ©Gr.
Norman Avelldn, ubicado en las calles Rumi-
fiahui v Juan Lebén Mera:; en este cine se pro-
vectaban peliculas de cardcter violento, de
ciencia ficcién, de sexo, etc., las mismas
que eran observadas por adolescentes y adul-
tos, razén por la cual los primeros {adoles-
centes) adoptaban actitudes de imitacidn a
los personajes protagonistas de los filmes;
actitudes que en la mayoria de las veces son
nocivas, dafiinas y perjudiciales para la
moral y buenas costumbres de estos indivi-
duos, tanto en sus hogares, cuanto en sus

establecimientos educativos.

Por 1o anotado anteriormente, podemos afir-

mar que, la influencia del cine a través de

o

lag peliculas, es nociva antes que formativa
para nifios y Jjoévenes en edad escolar. El
cine seria un  medio eficaz para el fortale-
cimiento de la educacidn y los valores,
siempre v cuando se seleccione el material

(peliculas) v a las personas para dquienes

van dirigidas.

El Cine "Carridn' de la ciudad de Piflas en

la actuslidad ya no funciona, debido a gue
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su local estaba deteriorado vy a la pérdida
paulatina de clientes, &sta 1nltima causa
como producto de 1la proliferacidn de 1los
llamados clubes de video gque alguilan peli-
‘oulas para gque las personas coOmodamente las

vean en su aparato casero de video (VHS).

Esto es lo dgue suscintamente podemos anotar
con vrespecto a la realidad del cine en la
ciudad de Pifias, pero es necesario aclarar
gque no estamos en contra de la instalaciodn
de salas de cine en nuestra ciudad, pero si
a la proyeccién de peliculas sin censura y
nocivas para nifioe y Jovenes de nuestros

establecimientos educativos.



CAPTTULO IIX

LOS MEDIOS DE COMUNICACION
¥ SU INFLUENCIA EN
.A FORMACION DE LOS VALORES
DE LOS ESTUDIANTES DE LA
CIUDAD DE PISAS
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Para desarrollar el presente capitulo, analizamos las
300 encuestas (muestra) gque fueron aplicadas a los
estudiantes del ciclo diversificado en los colegios de

la ciudad de Pifias.

Los medios de comunicacién no son del todo negativos
para la formacidén de los valores de los estudiantes,
debido a que existen pocos Programas dque asi favorecen
el fortalecimiento de algunos valores propios de la

juventud estudiosa de la ciundad de Pifias.

Los resultados de las encuestas nos demuestran en esta
parte algunas caracteristicas positivas y negativas de
los mensajes que traen implicitos algunos programas

difundidos por los medios de comunicacién.

3.1. VALORES CULTURALES

LCREE USTED GUE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
FAVORECEN EL FORTALECIMIENTO DE LOS VALO-

RES CULTURALES?

Las respuestas fueron las siguientes:

FAVORECEN| fe | %
} }
I | 270 | 90%
0 | 30 | 10%
{ .

2z

OTAL i 300 | 100% |
}

(63}
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De 1los resultados del cuadro anterior podemos
decir que 270 alumnos que corresponde al 90%,
manifiestan que los medios de comunicacién si
favorecen el fortalecimiento de los valores cul-
turales. Esto, no lo podemos aceptar, puesto que
los estudiantes, en la mayoria de las veces, no
saben si siguiera 1lo que son los valores

culturales.

Por otra parte, 30 alumnos, gue corresponde al
10%, opinan todo lo contrario, o sea, ellos mani-
fiestan que los medios de comunicacidn no contri-
buyen al fortalecimiento de los valores cultura-
les de los estudiantes de los colegios de la
ciudad de Pifias. La anterior afirmacidn puede
ser considerada como cierta, toda vez gque los
medios de comunicacién alienan a la Juventud

haciéndola vivir otras realidades ajenas a la
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nuestra.

Los valores culturales son las manifestaciones
innatas de los habitantes del lugar; cuando ha-
blamos de valores culturales nos estamos refi-
riendo también a los representantes en el aspecto

cultural de la ciudad de Pifias.

Pifias es una ciudad rica en valores culturales

tales como: escritores, poetas, miasicos, etc..

I.1.1. VESTIMENTA

Para averiguar si la televisién influye en
la moda de vestir, aplicamos la siguiente

pregunta:

LECREE USTED QUE LA TELEVISION INFLUYE

EN LA FORMA DE VESTIR?Y

Las respuestas fueron las siguientes:

INFLUYEN | fe { %

I
51 | 276 | 92%
NO | 24| 8%
i }
i ]
TOTAL | 300 | 100
{

§

8
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Como era de suponer, 2768 estudiantes (82%)
responden que la televisidn si influye en la
manera de vestir, debido a las siguientes

razZones:

- Log trajes gue utilizan algunos personajes
de cine y televisién, son imitados por los

estudiantes.

- Por los continuos desfiles de modas due

transmite la televisidn.

- Generalmente el traje del protagonista de
una pelicula o novela es imitado por los

adolescentes.

- Porque los estudiantes piensan que si no

eatédn al ritmo de la moda en la forma de
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vestir, seran motivo de burla por parte de

sus compafieros de colegio.

Existe una minoria de alumnos (8%) que opi-
nan que la televisién no influye en la forma
de vestir. Ellos opinan que no, debido a
que prefieren los productos nacionales para
vestir v que no tienen prejuicios respecto a
la ropa gue utilizan. Ademéds, manifiestan
que, aunque tuvieran deseos de vestir con
prendas importadas, no tienen el suficiente

dinero para adguirirlas.

En esta parte, es necesario anotar que, los
adolescentes sienten predileccidn por utili-
zar pantalones de marca Wrangler, Levis;
zapatos deportivos Nike, Avia, Adidas, Ree-
bok, etc.; camisas Calvin Klein, Cristian
Dior, etc.; camisetas Pacific Ocean, Levis,
Valentino, etc.. Lo curioso de esto, es que
todas éstas prendas son extranjeras y ningu-

na de procedencia nacional.

Los medios de comunicacidén —especialmente la
televisidén- tiene una induccidén poderosa en
ia forma de vestir de los estudiantes. La

moda estadounidense y europea se filtra a
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través de los programas de televisidn, de
tal forma que los estudiantes se siente
atraidos fuertemente a la utilizacidn de
jeans, =zapatos deportivos, perfumes, camise-
tas, etc., procedentes de esas regiones. En
la mayoria de las veces los estudiantes se
sienten frustrados al no poder adguirir los
anteriores productos, debido a su alto cos-
to: ante esta situacidén, buscan medios 1li-
citos para proveerse del suficiente dinero
que les permita comprar tales productos.
Todo este proceso afecta negativamente a las
industrias nacionales, debido a gque los ado-
lescentes le dan mayor importancia al pro-
ducto extranjero en detrimento de lo nacio-
nal, yv también a las buenas costumbres del

hogar.

F.1.2. VIVIENDA

Para conocer el criterio de los estudiantes
respecto a la influencia de los medios de
comunicacidén en la vivienda, planteamos la

siguiente pregunta:

LJCONSIDERA USTED GQUE LGS MEDIOS DE

COMUNICACION INFLUYEN PARA GUE USTED,
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0 S5U5 PADRES, ADGUIERAN PRODUCTOS PARA

SU VIVIENDA?

Las respuestas fueron las siguientes:

{

|
INFLUYEN | fe | %

4

i

| s1 | 238 | 79

| NO | 62 | 21%
! { }
] {

| TOTAL | 300 | 100%
{

{ i
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Doscientos treinta y ocho alumnos (79%) opi-
nan que los medios de comunicacion si influ-~
ven para que los individuos adguieran pro-
ductos para la vivienda; 62 alumnos (21%)
opinan lo contrario v manifiestan gue com-
pran los productos que realmente necesitan vy
que van a ser utilizados por ellos v su fa-
milia. Ademds, estos Ultimos opinan que no
se dejan influir por la televisidén en este

aspecto.
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En esta parte de la investigacidn, destaca-
mos la influencia que ejercen los medios de
comunicacioén en la vivienda. La televisién,
el cine, la radio, etec., influyen en los
individuos para que éstos construyan su vi-
vienda més o menos igual como la vieron en

algunos pProgramas. Pero sto va mas alla,

0]

Hh

debido a que los padres de familia tratan de
comprar muebles de sala, comedor, cocina,
etc., anunciados frecuentemente por la tele-

visidén, radio, etc..

Como manifestamos anteriormente, la televi-
sién es quizd el medio més influyvente en
casi todos 1los actos de la wvida diaria.
Esto marcha paralelo con la sociedad de con-
sumo, pues la televisidn, crea en el indivi-
duo una falsa necesidad, lo dque hace gue
éste adguiera los productos anunciados en
los espacios comefciales, auin sin tener ne-

cesidad de ellos.

1.4. IDIOMA

Para conocer la opinidn de los alumnos res-—
recto a la influencia de los medios de comu-

nicacidn, les hicimos la siguiente pregunta:
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sL08 MEDIOS DE COMUNICACION CONTRIBU-
YEN AL PERFECCIONAMIENTO DE NUESTRO

IDIOMA?

| CONTRIBUYEN| fe | %
$ J

{

!
|
| sI | 263 | 88% |
| NO | 37| 12 |
! 1
{ i
| ToTAL | 300 | 100% |
i i i
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Como podemos apreciar, una gran mayoria de
alumnos (88%) opinan gque los medios de comu-
nicacién si contribuyen al perfeccionamiento
de nuestro idioma. Segin ellos, debido a

que:

- Las personas que trabajan en la televisién

son educadas.

- Los presentadores, animadores, etc., son

gente culta.
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- Las personas que trabajan en la televisidn

vy radio son muy preparadas.

-~ Con los Programas estan aprendiendo
palabras, frases, expresiones, etc., de

actualidad.

El 12% de alumnos (37) manifiestan todo lo

contrario, va que segin ellos:

- No existen programas que contribuyen al

mejoramiento del idioma.

- Existen presentadores, animadores, perio-
distas, etc., que manifiestan deficiencias
en la pronunciaciodn.

Asi mismo:

~ No todos los periodistas son bien prepara-

dos en gramdtica, lingliistica, etc.

Los medios de comunicacidén Jjuegan un papel
importante gue coadyuva al fortalecimiento

de nuestro idioma.

Fensamos que en este campo, los programas de
radio, televisgsidén, cine, etc., si son impor-—

tantes, puesto gque los protagonietas de las
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peliculas, presentadores de noticias, anima-
dores, locutores, etc., lo gue tratan de
perfeccionar dia a dia es precisamente el
lenguaje hablado y escrito, porque de esto
depende muchas veces su éxito o fracaso.
Pero a pesar de esto, todavia podemos oir y
ver a personajes que utilizan inadecuadamen-
te el lenguaje en programaciones nacionales,

especialmente.

En términocs generales, estamos seguras que
los medios de comunicacidédn en algunos casos
influyen positivamente para el perfecciocna-
miento y fortalecimiento del idioma espafiol,

asi como, negativamente en otras.

Z.1.5. CANCIONES

Para conocer la preferencia en lo relaciona-
do & la mGsica, planteamos la siguiente

pregunta:
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LBUE CLASE DE MUSICA USTED PREFIERE?

Los resultados son los siguientes:

I |
| PREFIEREN fo | %
| 1
|
'Misica Nacional | 13 | 4% |
MGsica Extranjeral 287 l 96% ‘
{ l } 1
! i
|

-
| TOTAL
|
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Trece estudiantes solamente (4%), opinan que
prefieren la misica nacional a la extranje-
ra. Mientras que 287 estudiantes (86%) ma-
nifiestan que prefieren la musica extranjera

en lugar de la nacional.

Los programas preferidos por los estudiantes
adolescentes son los musicales. La cancidn
ocupa un lugar importante en la distraccidn

de los jovenes, ya sea a través del
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televisor, el tocadiscos, la grabadora, la

La masica les hace sentir ciertas emociones
conectadas al mundo interno, aportando al
mismo tiempo la satisfaccidn de una especie
de eco interior. Las letras permiten expre-
sar protestas y emociones, al mismo tiempo,
se incrementa la necesidad de evasidn

mediante el placer de la ambivalencia: es—

tar en si mismo y fuera de si mismo’.

Los estudiantes de la ciudad de Pifias pre-

fieren las canciones de corte internacional,

i}

en lugar de la misica utoctona de nuestro
pais, esto como resultado de la poca difu-
si6n que le brindan las radiocemisoras y te-
levisoras, a pesar de que existe una Ley que
obliga a las estaciones de radio a dedicar

una hora diaria para difundir la misica na-

cional, sin embargo, algunas no la cumplen.

Por otra parte, las canciones ritmicas y
ruidosas preferidas por los estudiantes de
los colegios de la ciudad de Pifias, animan vy
funcionan como estimuladoras de descargas de

tensidén que exaltan y apaciguan al mismo
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tiempo.
Los ritmos de wmoda y sus idolos alinan a los
Jjovenes en la bisqueda de un grupo que-los
distingue del resto de la sociedad; 1los
adultos, que cada wvez utilizan el lenguaje
emocional y tienden a racionalizarlo todo,
contrastando con el lenguaje ‘“irracional’
que usan los Joévenes en muchas de sus can-
ciones; Jjuntc a sus canciones estan los in-
térpretes, que se convierten en idolos ado-
rados e imitados. Cuando mis Jjovenes sean
éstos, més 1identificados se sentirdn con
ellos los -adolescentes. Los espectaculos
musicales pueden llegar a crear crisis his-
téricas producidas por la desinhibiciodn que
el grupo proporciona y estimuladas por 1la
inestabilidad emocional yv la gran sensibili-
dad que suele estar camuflada en los espec-
tdculos de caridcter musical, asi lo hemos
observado personalmente.
Como dijimos anteriormente, la mayoria de
los medios de comunicacién hablada, no di-
funden nuestra masica autdctona, prefiriendo
la mGsica extranjera, carente de significa-
cibén para nosotros, lo que influye poderosa-
mente en los jovenes, muchas veces en senti-

do negativo.
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VALORES SOCIALES

El cine, 1la prensa, y fundamentalmente la televi-
3ién, productos eminentes de la cultura estado-
unidense, gque inundan los mercados mundiales,
ofrecen pautas de conducta, modelos, actitudes y
actividades, toman parte de las acciones que
inducen a posibles conductas delictivas. La
violencia de las relaQiones da poder y domina-
cién, con sus secuelas de abuso de la fuerza, son
presentados ambiguamente ypor la televisién, en no
pocas ocasiones, como los caminos que pueden
conducir al éxito. A través de la propaganda se
postula un individualismo egoista y se promueve
la constante utilizacién de las personas y de los

objetos en beneficio personal.

La ideologia infiltrada por este alidd publicita-
rio estimula el cambio ininterrumpido de bienes
materiales y valores morales, y ensalza un  mundo
en que las transgresiones de las normas constitu-
yve un estilo de vida natural vy habitual de los
personajes. Esto ea lo que deducimos al tabular

las preguntas en la encuesta.
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3.2.1. EL €CIVISMO

Para auscultar el criterio de los estudian-
tes respecto a los valores civicos, realiza-—

mos la siguiente pregunta:

4LOS MEDIOS DE COMUNICACION FORTALECEN
EL ESPIRITU CIVICO DE LOS ESTUDIANTES

DE LOS COLEGIOS DE LA CIUDAD DE PIRNAS?

Los resultados obtenidos son los sigulentes:

-
i fe | % |
§
(51 fortalecen| 202 | 97% |
| No fortalecen| 8 1 3% |
{ _l
1
| TOTAL | 300 | 100% |
{ —
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El 97% de 1los encuestados opinan que los
medios de comunicacidén si fortalecen el es-

piritu civico de los estudiantes; el 8%
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consideran que estos medios no fortalecen ni

fomentan el civismo en los alumnos.

Al civismo 1lo conceptualizamos como el gen—

Tomando como premisa lo anotado anteriormen-
te, el espiritu civico debe estar presente
en todos los actos que el individuo realiza

en su vida pablica como privada.

Es necesario fomentar el civismo en nuestros
estudiantes de tal forma que rememoren los
hechos trascendentales de la vida de los
pueblos del Ecuador, que reafirmen sus idea-
les, que mantengan una vida activa y vivifi-
quen 1la fé en la realizacidén de su destino
heréico. Esta permitird tener latente en el
alma ecuatorisna el anhelo de engrandeci-
miento nacional y fortalecer el espiritu

civico con hondo sentido de ecuatorianidad.

Pero el civismo no solamente es una declara-—

cidn lirica gque la repetimos cada 27 de
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febrero 1w otras fechas civicas de todos los
afios. Su practica debe ir més alléd, debe
estar presente en los estudiantes, de tal
forma que sean individuos responsables de
sus acciones como hijos y ciudadanos. A
través del fortalecimiento del espiritu ci-
vico, los individuos deben pagar sus impues-
tos al fisco vy respetar en todo momento y

acion a los simbolos patrios. Pues es
facil darse cuenta que en la actualidad no
existe el minimo respeto cuando se escucha
el Himno Nacional, amlgunos no lo cantan,
otros ni siquiera se ponen de Ppie, otros
siguen conversando con tanta indiferencia,
de manera que, aungque la respuesta es total-
mente positiva, creemos dque a todos los
ecuatorianos nos falta mayor amor y respeto

P

a los valores civicos, rero eso 81 cr

o

emos
gue los medics de comunicacidén influyen en
el civiesmo de nuestros Jovenes y ello se
demostrd en el Gltimo conflicto bélico con
el Perda.

A los estudiantes de la ciudad de Pifias se
les hizo otra pregunta relacionada con los
simbolos patrics;: asi:

LA TELEVISION FOMENTA EL AMOR A LGS
SIMBROLOS PATRIOS?

Los resultados son los siguientes:

gSi fomenta ?‘3&8’?"F§TZJ
e i e
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La totalidad de los alumnos (300) opinan gue
la televisidn si fomenta en los estudiantes

el amor por los simbolos patrios.

Creemos que esta afirmacion es generalizada
en todos los ecuatorianocs, debido a gque los
estudiantes constantemente estan viendo vy
escuchando programas que ensalzan a los sim-
bolos patrios, tales como la Bandera, el
Escudo v el Himno Nacional, aungue muchas
veces, las transmisiones desde el Congreso
Nacional, que se entiende es un lugar de
servicio a la Patria, deja mucho gue desear

dentro del civismo de los ecuatorianos.
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VALORES MORALES

El terreno donde aparecen dudas e incertidumbres
io constituye la moral. Los valores en los estu~
diantes son aceptados con espiritu critico de
acuerdo con una reflexidén propia vy profunda._ Por
1o tanto, es en la adolescencia en donde se com—
prueba si la educaciédn moral tuvo éxito o fraca-
s6. El fracaso eyentual se manifestarid en la
conciencia escrupulosa de alumnos (cuya estructu-
ra moral resulta esencialmente tortuosa), como en
1a amoralidad de otros, en quienes el placer y el
interés parecen ser los 10Unicos moviles de deci-

sidn.

El estudiante (adolescente) pretende encontrar su
propia moral, no aquella que sea un estricto
reflejo de cualgquier autoridad, sino la gue le

ponga de acuerdo consigo mismo.

El Jjoven constata gque la aceptacién de un estilo
de vida, o la adhesién a una moral determinada,
implica el abandono de ciertas conductas, el
sacrificio de algunas tendencias y la renuncia de

ciertas posibilidades.

Las posturas morales de los educandos son en la
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mayoria de los casos el reflejo de las conductas
visualizadas en el cine o la televisidn, y por lo
general aquellas no son las mejores, de manera
que la influencia es un tanto negativa. Ej.:
cuando los adolescentes de nuestra ciudad ven
proyvecciones pornograficas y de violencia.

La responsabilidad v 1la honradez son valores que
poco a poco estidn perdiendo vigencia en los edu-
candos, debido a que por un lado, maestros y
padres de familia inculcamos el cultivo de esas
cualidades, y por otro, 1los medios de comunica-

cidén con sus programas, fomentan lo contrario.

2

.3.1. RESPONSARILIDAD

Para conocer aspectos relativos con la res-
ponsabilidad en los estudiantes, les plan-
teamos la siguiente pregunta:

L0005 MEDIOS DE COMUNICACION CONTRIBU-
YEN PARA GUE USTED SEA MAS RESPONSABLE
EN SUS TAREAS?

Las respuestas fueron las siguientes:

{

| CONTRIBUYEN| fe i % |
{ ! 1
| |

| s1 | 32| 11%

| NO | 268 | B9% |
| ) { ]
b {

| TOTAL | 300 | 100% |
{ ) i }
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Como podemos apreciar, los mediocs de comuni-
cacidén no contribuyen para que los estudian-
tes sean mas responsables en sus tareas;
esto 1lo manifiestan 268 estudiantes (89%),
mientras que 32 alumnos (11%) opinan que los
medios de comunicacidén si contribuyen para
fortalecer el sentido de responsabilidad en

ellos.

No contribuyen debido a que si los estudian-
tes dedican muchas horas para Vver televi-
gién, dificilmente podran realizar sus ta-
reas. Los que responden afirmativamente,
seguramente dosifican el +tiempo para ver

televigidn y realizar sus tareas escolares.

En esta parte se planted la siguiente

pregunta:
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LEL SENTIDO DE HONRADEZ ES ENFOCADO

POR LOS MEDIOS DE CDMUNICACIdN?

( ‘ fe ( % j
5 Y e i
t NO | 300 j 3.00.44J
| ToraL | 300 | 100% |
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La totalidad de alumnos opinan gque los me-
dios de comunicacidén no fomentan el sentido
de honradez. Esto es cbvio, puesto que los
programas no fomentan el cultivo de los sa-

nos valores.

Cuando hablamos de honradez no nos referimos
Gnicamente a la honradez que debemos tener
frente al dinero, el sentido de honradez va
més alla, a la honradez con nuestro trabajo.

al cumplimiento de nuestro horario de clase,
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enn pagar un salario Jjusto, en definitiva., a

la Justicia de nuestros acltos.

La honradez debe ser pregonada y practicada
por docentes vy alumnos. Pero lamentablemen-
te, los medios de comunicacién -a criterio
de los estudiantes- no estdn fomentando la
honradez en los alumnos de los colegios de
la ciudad de Pifias, debido a la responsabi-
lidad de frente a sus tareas y a la adopcidn
de falsas sasctitudes que atentan contra la
honradez vy las sanas costumbres. Por ejem-
prlo: cuando en pequeﬁa; grupes (pandillas),

se dedican a robar a los transeuntes.

Hacia los 15 y 16 afios, el sentido religioso
aparece con una fuerza proporcional a la emotivi-
dad del estudiante. Segin el medio, el adoles-

ente atravieza diversas posturas dque pueden

4

constituir el inicio de una vocacidén definitiva.

Cuando hablamos del aspecto religioso implicita-
mente nos estamos refiriendo a las cualidades
propias de este aspecto, tales como la caridad,
solidaridad, etc.. Estos wvalores deben estar
presentes en las acciones gue el estudiante rea-

liza en el medio en que interacttia. Debe
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preocuparse por el bienestar de los individuos

que lo rodean.

Los medios de comunicacidén cumplen un papel poco
trascendente en este campo debido a que el senti-
miento de solidaridad entre la gente vy los pue-
blos no estid presente; fomentan una autosuficien-—
cia que desemboca en el egoismo, autosuficiencia
segln la cual los hombres no se necesitan unos a

otros y por ende la caridad es una utopia.

Los programas de concursos estidn fomentando un
exagerado individualismo, la competencia, el
triunfo por sobre todas las personas. Solamente
se apela al sentimiento de solidaridad en las
famosas ''teletones”, pero consideramos que estas
actividades deben realizirselas durante todo el

afio vy no solamente en época de Navidad.

3.4.1. CARIDAD Y SOLIDARIDAD

Respecto a este tema, a los alumnos les hi-

cimos la siguiente pregunta:
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i1.08 PROGRAMAS DE TELEVISION Y RADIO
CONTRIBUYEN PARA GUE USTED G5EA MAS

CARITATIVO Y SOLIDARIOG?

CONTRIBUYEN| fe | % |
) §
i ]

T g, —

SI ‘ 15 i 5% il
NO | 285 | 95% |
| TOTAL [ 300 | 100% {
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Los resultados nos muestran claramente gque
los medios de comunicacidén no influyen para
gque los estudiantes sean mas caritativos y

solidarios con sus semejantes.

Solamente 15 alumnos opinan que los medios
de comunicacién si contribuyen e influyen
positivamente para que ellos posean los va-
lores de solidaridad y caridad con los

demss.



88
NMosotras agregsmos que realmente los medios
de comunicacién -especialmente la televi-
si6n- no fortalece la solidaridad que debe
existir entre alumnos vy miembros de la comu-—
nidad, muchas veces el espiritu competitivo
afloraen los estudiantes, quienes no son
solidarios con sus compafieros y tratan de

obtener algo por encima de aquellos.



CAPITULO IV

.A EDUCACION Y EL USO DE
LOS MEDIOS DE COMUNTICACTION =
PROPUESTA U ORIENTACION
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PARA LOS DOCENTES

La responsabilidad educacional del profesor es
grande, dado que é1 mantiene, dentro de la insti-
tuciotn educativa, mayor contacto con el educando.
Es posible educar mejor, sdélo con el profescor,
pero es imposible hacerlo uUnicamente con material
didactico, organizacion didactica v métodos.
Todo sersd insuficiente e ineficaz sgin el profesor
que anime,.dé vida y sentido a toda la organiza-

cién escolar, v con el ejemplo, socbre todo.

El profesor de nivel medio, principalmente, de-
sempefia un papel decisivo en la formacidn del
adolescente, pues éste liega a dicho nivel de
ensefianza en una época dificil de su vida, en
plena crisis pubertaria, en creciente desenvolvi-
miento intelectual v con toda la aspereza de su
espiritu critico. Es la época en qﬁe las conven-—
ciones de orden social, moral, e incluso
religioso, caen por tierra, desorientando al

adolescente.

Este necesita reconstruir su mundo de valores
para poder actuar y participar de la vida social.
De ahi la importancia del profesor de ensefianza

media para auxilisr al adolescente en la
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superacién de sus problemas a fin de llevarlo a
reconciliarse con el mundo, armonizandolo con la

humanidad y con lo universal.

del alumno. De nada valen instalaciones magnifi-

cas, edificios modernos ¥ abundancia de material
didéctico, si no esta, por detras de todo eso, el
espiritu del profesor para animar, para dar vida
v sentido a lo que sin é1 seria materia muerta,
de ahi la importancia de 1la docencia en la eva-

luacién integral del hombre.
LOS MEDIOS COMO AGENTES EDUCATIVOS

E]l maestro siempre trata de utilizar los recursos
didécticos para lograr la consecusién de los
objetivos gque se ha propuesto al iniciar un cur-
so, unidad o teﬁa. Para lograr los mencionados
objetivos, el maestro puede hacer uso de los
mass—media como agentes educativos. Ademés,

el profesor puede - utilizar las siguientes
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estrategias para mejorar el proceso enseflanza—

aprendizaje:

- Debe propender al comentario de las noticias
que se difunden en la radio, la televisidn o
prensa, de esta manera estara fomentando el

didlogo y la expresién oral.

— Junto con sus alumnos, el profesor puede hacer
una recopilacién de fotografias, recortes de
noticias importantes, etc., para asi fortalecer
la aprehensién de algunas asignaturas como:
Historiai y Geografia, Literatura, Biologia,

Quimica, etc..

- Otra actividad importante se relaciona con 1la
exposicién de noticias, conmemoraciones civi-
cas, etc., en una cartelera construida para

este efecto.

- La narracidén y descripcidédn de las programacio-
nes vistas en la televisidén, es otra actividad
que no se puede pasar por alto por parte del

maestro.

- El profesor debe estar preparado para orientar

correctamente el aprendizaje de sus alumnos,
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utilizando para ello métodos y técnicas que

exijan la participacitn activa de los mismos.

- Es necesario que el profesor cuide continuamen-
te su cultura general, mediante la lectura de
periddicos, revistas, v esté informado de todos

los movimientos sociales y culturales.

- Es necesario que el profesor haga recortes de
versonajes ilustres nacionales e internaciona-
les, ésto le permitird preentar a los alumnos
las diversas cualidades que identifican a los

mencionados personajes.

- Otra actividad que el profesor puede fomentar
estd en la preparacién de guiones de radio, con
el propésito de que los alumnos vy el profesor
puedan difundir programas de caracter cientifi-

co, cultural, artistico, etc..

ACTIVIDADES EXTRACLASE

Las actividades extraclase s8son aquellas que se
desenvuelven a manera de complemento de las pro-
pias que son de la clase, vinculadas o no a las
materias del Plan de Estudioc vy dirigidas, prefe-

rentemente., por los alumnos, bajo la supervisidn



de los profesores.

Esas actividades deben reflejar, en la medida de
lo posible, las que corresponden a la vida real,
de modo gue la escuela se aproxime cada vez més a
la vida auténtica de la sociedad, a la vez que
vaya ofreciendo la oportunidad para las manifes-
taciones vocacionales vy también para la discrimi-

nacién y despliegue de las aptitudes.

Las actividades extraclase constituyen una nece-
sidad para la educacién integral, vya que las
actividades educativas durante la clase resultan
insuficientes y precarias. Insuficiénteé porque
no reflejan una serie de actividades sociales y
esenciales para una buena educacidn. Precarias
porqué las oprotunidades de expresién del educan-
do son ilimitadas y, asi mismo, impuestas por

igual a todos y de manera artificial.

Las actividades extraclase se prestan para com-
plementar las clases. En el nivel medio se pres-
tan admirablemente para atender las necesidades
de afirmacidén y expresién del adolescente. Ejem-—
plo: las actividades desempefiadas por el Programa
Nuevo Rumbo Cultural, las mismas que propenden a

1a ocupacién de los estudiantes en pProcesos



productivos.

Las actividades extraclase,

- Orientar al educando hac
das a sus peculiaridades y preferencias.

-~ Dar sentido practico a la ensefianza tebrica,
por medio de su aplicacidn, a través de las

realizaciones de los centros de estudio.

- Favorecer el sentido de realidad, vya Que estas
actividades requieren planeamiento y ejecucidn,
por parte de los alumnos, sobre la base de lo

que es posible hacer.

- Favorecer la socializacién del alumno, a través
de las actividades en grupo y de la articula-

cién con la comunidad.

- Promover la asistencia diddctica de los educan-

dos que se atrasen en sus estudios.

- Promover cursos de divulgacién y de carécter
popular, bajo la responsabilidad de los propios

alumnos.



Existen las siguientes formas de actividades

extraclase:

~ Biblioteca especializada.
- Centros de estudio.

- Centro civico.

- Periddico escolar.

-~ Periddico mural.

- Exposiciones.

- Museo escolar.

- Semanas conmemorativas.

~ Visitas y excursiones.

-~ Teatro escolar.
- Centro musical.
- Cooperativa escolar.

- Otros.

ORIENTACION POSITIVA DE LOS MEDIGS DE

COMUNICACION

Los medios de comunicacidén pueden constituirse en
instrumentos educativos para los alumnos, cuando
buscan mecanismos para la solucidén de los dife-
rentes problemas que se manifiestan en 1la

comunidad.
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En esta parte fueron encuestados siete profesores
respecto a la importancia de los medios de

comunicacion.

SEGUN SU CRITERIO, LCUEL ES EL MEDIO DE

COMUNICACION MAS IMPORTANTE?

i
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PROPUESTA DE LAS INVESTIGADORAS

Seria de mucha importancia que las radioemisoras
dedicaran mayor tiempo a la difusién de los valo-
res culturales propios de nuestra provincia y

pais. Que se preocuparan mas por dar una amplia
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cobertura informativa de noticias de trascenden-

cia politica, deportiva, cientifica, etc..

La televisién es una ventana ablerta de alcance
_ilimitado que despierta el interés, estimula la
imaginacién, la capacidad receptiva, por lo tanto
es un medio gue conviene orientarlo, para que los
estudiantes lo aprovechen al maximo; por esta
razén, es necesario dosificar y seleccionar los
programas, al mismo tiempo, fomentar el didlogo

en base a sus contenidos.

Los programas de television deben ser controlados
por parte del Ministerio de »Educacién, ademas
este Ministerio debe financiar algunos programas
de caracter educativo, que vayan €en beneficio del
sector estudiantil. La empresa privada esté
también llamada a colaborar para la difusién de
espacios de caracter cientifico, cultural, etc.,
de esta manera se estard formando al estudiante
en el plano personal ¥y social. Los valores cul-
turales deben ser fomentados por la televisgiodn,
lamentablemente, en la actualidad se observa s86lo

programaciones de corte internacional, dejando de

lado los aspectos nacionales.

En, 1la sociedad actual existe una cierta



99
exagerqcién al consumo, una necesidad irresisti-
ble de éroducir v consumir lo vano, lo supérfluo.
De alli gque debemos enfatizar en que el estudian-—
te no debe ser considerado como un objeto poten-
cial de consumo, sino como sujeto, Ccomo sSer vivo,
racional y afectivo, digno de respeto y protec-—
cién. De este modo, la publicidad debe ser posi-
tiva vy consciente de su responsabilidad socialj;
respetar los valores éticos, la dignidad de la

.

persona, la familia, etc..

Al referirnos a la prensa, se debe regular el
sensacionalismo en cuanto a las noticias y la
crénica  roja, ademds, se debe evitar el lujo de
detalles cuando se informa respecto al cometi-
miento de un delito, vya que esto puede ser perni-
cioso y ser imitado. También seria importante
aque los periodistas no den demasiada importancia
a cosas triviales, en lugar de los problemas de
la comunidad y el pais entero. Pero estamos
seguras que en relacién a la publicidad, no se
puede regular debido a gque las agencias de noti-
cias son empresas que buscan las rentabilidad de

su negocio.

Los organismos seccionales como Municipio, Conse-

jo Provincial, etc., si pueden contribuir a la
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difusidén de lo nuestro, mediante la impresidn de

sus propios periédicos quincenales o mensuales.
FPARA LOS ALUMNOS

El alumno, en términos generales, es el individuo
que acata las normas organizativas del plantel vy
cumple con los objetivos gque éste propone para
él. Acepta al maestro como iniciador de activi-
dades y fuente de autoridad en la clase. Presta
atencidn, sigue las instrucciones, trabaja inten-
samente y cumple con las normas de interaccidn
social propuestas por el grupo de clase. Por lo
tanto, en la medida en gue el alumno internalice
estos requisitos de su rol, influird para el

éxito en el cumplimiento de estos y consecuente-

mente su éxito en la institucidn educativa.

El 7rol del alumno en la nueva propuesta curricu-
lar deberis estar encaminado a: . desarrollar una
actividad tedrico-practica bajo formas grupales o
individuales supervisadas por el Docente; apren-—
der de la experiencia de ensefiar, por la confron-
tacién de su teoria con su prdctica, pues esto es
una unidad dialéctica, se aprende mienstras se
ensefia y vipeversa; plantear sus propias inicia-

tivas vy buscar las formas de abordar 1la tarea;
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proponer y estructurar guias para el trabajo
individual v grupal, lee vy trabaja el contenido
de 1la asignatura, elabora restmenes, plantea
preguntas, discute; aprende a escuchar y a hacer

haciendo.

Con esto estariamos dando al alumno realmente un
rol protagénico en la educacidén, instaurar al
alumno como persona, como eje de nuestra labor
pedagbgica, para incorporarlo de modo mas critico

en la educacién como fendmeno o practica social.

SELECCION DE PROGRAMAS

Los medios de comunicacién social han transforma-
do y siguen transformando al hombre moderno,
creando a su alrededor una red sutil que lo en-

vuelve y somete.

La necesidad de informacién se torna imperiosa,
por lo tanto, no se puede prescindir de la radio,
la televigidén, la prensa, etc., si bien ciertos
medios permiten una libre expresidn personal ¥y
una amplia participacidén social, es necesario
adoptar una actitud critica ante los contenidos y

mensajes que los medios difunden.
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La televisién es un aporte trascendental en la
comunicacién social y constituye un hecho signi-
ficativo del progreso técnico; con gran alcance y
mialtiples fines, entre ellos instruir, deleitar,
informar, etc.. Pero también tiene efectos nega-
tivos que es preciso neutralizar. Los padres de
familia, maestros y alumnos deben utilizar conve-
nientemente la televisién, para dque sirva como

complemento de la educacién; esto se lo podria

lograr de la siguiente manera:

SELECCION DE PROGRAMAS

Es de suma importancia la capacidad para la se-

o]

e

leccién, vya aque 1la televisidén constituye una
opcidén entre otras actividades como: la lectura,
escuchar masica, practicar algin deporte, el
didlogo en la familia, entre otras. 51 el estu-
diante elige los programas de televisidn debe ser
por razones sumamente véAlidas, como la calidad de
estos y el interés que despiertan. Por ejemplo,
como maestras que somos, recomendariamos los
siguientes programas: 'La Televisidn’ "National
Geographic" "Discovery! “En 1la Mira) "Dentro y Fue-
ra® “Documentales Cientificos’ “Didlogo a Fondd)
“Andrés Lopez' “los Noticieros! etc., estos

programas, de alguna forma, contribuyen al
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fortalecimiento de la educaciodn.
DDSIFICACIéN DEL TIEMPO

La permanente observacién de la televisidén limita
enormemente la realizacién de otras actividades
productivas y recreativas; disminuye el diadlogo
familiar, fomenta en los alumnos el quemeimpor-
tismo, etc.. De alli que es necesario que a los
jovenes estudiantes se les regule el tiempo que
pasan frente al televisor, insinuéndoles que
realicen otras actividades como: las tareas esco-
lares, la préactica de alguna disciplina deporti-
va, la ejecucién de algin instrumento musical, la
lectura de obras utiles, la formacidén de clubes,
las excursiones, la coleccidén de algunos items,
l1a realizacion de dibujos, la pintura, la misica,

entre otras.

Una vez seleccionados adecuadamente lory programas
de televisidn, es necesario Jque pasen por un
tamiz pefsonal, que sean contrastados con nuestro
propio orden de valores, de tal forma que los
programas fomenten la paz, la solidaridad entre
los hombres, la amistad, el respeto por los sim-
bolos patrios, la caridad, la honradez, etc.. En

esta parte, Jjuegan un papel fundamental los
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padres de familia, porque ellos en el hogar son
los que deben seleccionar los programas gue seran

vistos por sus hijos.

PURLICIDAD

Los medios de comunicacién estédn ligados a la
satisfaccidén y el placer obtenidos del consumo y
posesién de todo género de productos més o menos
ex6ticos y lujosos, lo que induce, en el indivi-
duo receptor de publicidad, fantasias de felici-
dad basadas en ’un mundo maravilloso gue parece
estar al alcance de cualguiera. De este tipo de
cultura de masas emana una filosofia basada en el
placer material, como finalidad de vida, asi como
un tipo de revelaciones deshumanizantes que se
cimentan en la fuerza y exagerada propaganda
comercial.

Como manifestamos en temas anteriores, la exage-
rada propaganda publicitaria, impulsa al indivi-
duo a comprar productos gque realmente no los
necesita, vy que son comprados por la mera in-
fluencia del ‘“marketing' (mercadeo, publicidad
comercial, destinada a que los individuos compren
articulos para su uso personal).

Los siete profesores encuestados, colinciden eéen

3

s ezgtudiantes no deben observar

sefialar gque lo

y
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peliculas de violencia, crimenes, asaltos, cien-
cia ficeibn, etc., porgue influyen negativamente
en la conducta de los alumnos, »distorsionan la
verdad de los acontecimientos, y 1o que es mas
dafiino, la imitacidén de los roles adoptados por

los protagonistas.

Se debe enfatizar en la necesidad de escoger
programas que inviten a la reflexién, que brinden
conocimientos v entretenimientos sanos; gque no se€
acepte pasivamente todo lo que se dice en los
programas, mas bien, que éstos sirvan para fomen-

tar la categoria de sintesis y andlisis.

En cusnto a la prensa, ésta constituye un Organo
de ilustracién que ejerce considerable influencia
en el desarrollo cultural, tanto de los indivi-
duos como de la comunidad. Asi, el diario trae
editoriales, notas deportivas, noticias, chismes,
espacios econdémicos, farédndula, etc.. Seria
ideal que los jb6venes, Jjunto con sus padres Vy
maestros, escojan articulos cientificos que in-
crementen su acervo cultural y el conocimiento de
la problemidtica por la gque atravieza el pais. Se
debe evitar, en lo posible, la lectura de crénica

roja vy, fomentar el discernimiento sobre los

aspectos negativos de la prensa amarilla.
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A través de la prensa se debe fomentar el amor
por nuestra masica nacional, la practica de sanas
costumbres que estédn quedando en el olvido, como
consecuencia de la poca difusién gque se 1les

brinda.

Para conocer el criterio de los profesores sobre
la influencia de los medios de comunicacidn sobre
las diversas asignaturas, se les hizo la siguien-

te pregunta:

LCUAL ES LA PRINCIPAL ASIGNATURA GUE RECI-

BE INFLUENCIA POR PARTE DE LOS5 MEDIOS DE

COMUNICACIOGN?
B !
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La televisién repudiada por la mayoria de los
educadores como perniciosa para los estudiantes,
puede convertirse en un excelente aliado para la
educacién, en tanto se la sepa emplear, dosifi-
car, elegir programas de interés, etc.. Por 1lo
tanto, como educadores, proponemos lo siguilente
para aprovechar a lo madximo este medio de comuni-

cacién en beneficio de la juventud estudiosa:

PROPUESTA FARA LOS ALUMNOS

- La televisién deberia crear espacios educativos
que despierten el espiritu investigativo en los

alumnos.

~ Promover concursos a nivel local y nacional,
los mismos que sean difundidos por la

televisidn.

La prensa puede ser considerada como un medio

educativo en los siguientes aspectos:

- Cuando enfatice en la 1lectura oral, aspectos
que sean contemplados en la Reforma Curricular;
pues la lectura genera habitos tendientes a
comprender mejor los beneficios de las

asignaturas.
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Cuando se fomente la lectura comprensiva, que
es mids o menos similar a la anterior, indispen-

sable para lograr aprendizajes significativos.

La lectura permanente de la prensa posibilita

el desarrollo de una buena ortografia, sin

recurrir a 1a memorizaciodn de reglas
ortograficas.

Si propicia la investigacidn en el campo que le

interesa al alumno.

Si fomenta el didlogo y comentario critico de

temas variados.

Cuando enriquece el vocabulario y facilita la

expresién oral y escrita.

Para que la radio contribuya con el desarrollo de

la educacién es menester que:

Difunda adecuadamente los hechos ocurridos en

nuestro pais y mundo.

Difunda la masica nacional, las costumbres y

tradiciones propias de nuestra provincia y pais.
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- Brinde espacios para que los alumnos participen
en las programaciones, en donde puedan dar a
conocer sus inguietudes, logros, fracasos,

éxitos, etc..

- Dé importancia a la problemdtica educativa e
invite a debates a las personas que estéan in-

mersas en el quehacer educativo.

uUsSo ADECUADO DEL TIEMPO LIBRE

Resulta fécil percibir que el tiempo libre tiende
a aumentar, debido a la creciente mecanizacidén vy
racionalizacién que se verifica en todos los

sectores de la actividad humana.

Grande debe ser, pues, la preocupacién de la
escuela acerca de lo gque podria‘ hacer el futuro
ciudadano en su tiempo libre. Esta preocupacidn
debe ser constante en la accidn educativa ya que,
como decimos, las horas de ocio van en aumento.
Y es bueno que esto ocurra para que cada uno
pueda dedicar mas tiempo libre a su propia exis-

tencia, a la familia y a la vida social.

No obstante, esas horas libres, si se trata de

personas sin formacién adecuada, son una puerta
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sbierta para los vicios y desvios de todo tipo.
como el Jjuegeo, la bebida, el libertinaje, etc..
Son horas que pueden transformarse en motivo de
ocio, pasando a ser altamente rerjudiciales en -
lugar de ser efectivamente dutiles. De ahi 1la
.importancia del maestro, quién debe aconsejar a
sus alumnos para que aprovechen de mejor manera

su tiempo libre.

Es necesario, por 1o tanto., desarrollar en el
educando una preparacién que lo libere de esos
rosibles males futuros. §Como hacerlo? Promo-
viendo en &1 una o varias preferencias gque seran
utilizadas al margen de la profesibén ejercida.
Estas preferencias pueden ser: la misica, 1a
pintura, el teatro, la Literatura, los trabajos
manuales, las excursiones, las actividades filan-
tréopicas, los deportes, los estudios cientificos
y humanisticos, el folklore, el cultivo de un
huerto, etc.. Pero principalmente, es preciso
hacer que el estudiante aprenda a utilizar sus
propias manocs, para qgue todos los pequefios traba-

jos de la casa sean hechos por é1l.

Una excelente orientacién ocupacional para las
horas libres consiste en estimular y desarrollar

el amor a la tierra, a través de pequeflas tareas
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rurales v de actividades de Jardineria como:
Ensefiar a formar un Jardin v apreciar las flores
que habran de adornar la calle ¥y la casa donde

vive el educando; ensefiar, asi mismo, cémo formar

0]

una huertsa, y hacer resaltar, al mismo tiempo, 1la
satisfaccidén que resulta al ssaborear lo que uno

mismo plantd.

Debe ensefiarse a producir para el consumo domés-
tico: y, por afiadidura, para constituir un peque-
fio comercio. Ensefiarle al alwnmmo a aprovechar
los elementos y los desechos de la produccidn del
lugar en la época de cosechas, a coser, a bordar,
a encuadernar y, tantas otras cosas necesarias,
practicas y Gtiles, es contribuir a que el apren-
dizaje no se restrinja dentro de los limites de

las palabras y quede solamente en ellas.

De este modo la educacidén estd preparando al
alumno para que en el futuro sepa qué hacer en
sug horas de ocio. Muchos hogares se salvaran de
la desgracia merced a esta previsidn, pues nada
hay més destructivo que no tener o no saber gué

hacer.

Lo mas importante para ocupar el tiempoc libre es

la lectura, ya que por medio de ella, el hombre
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incrementa 8su  ACervo cultural e implicitamente
esta colaborando al desarrollo local, regional y

nacional en todos los drdenes.

FARA FADRES DE FAMILIA
La familia es la célula principal de toda socie—
dad. Es en la familia donde se forja y moldea

nuestra personalidad, en ella crecemos, hasta
transformarnos en adultos felices, creativos ¥y
positivos. En la familia se establecen las pie-
dras de toque de la fe y de 1ps valores, de modo
que tengamos algo de que asirnos durante las
tormentas de la tentacién v de la incertidumbre
de 1la adolescencia. Las actitudes frente a la
vida v frente a los demés se desarrollan segin la
manera cdodmo los padres hablan vy actian en

familia.

La paternidad no se reduce a la educacién de los
hijos y ser una fuente de alegria personal. El
hijo que se forma en familia es el futuro ciuda-
dano, el hombre que participara activamente en 1a

vida social.

La conducta personal de los padres de familia es

un factor decisivo. El ejemplo es el mejor
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método educativo. No se piense gue se educa a
los hijos solamente cuando se conversa con ellos,
se les ensefia o se les ordena algo. Los padres
los educan cuando intervienen en la forma en que
se visten, conversan con los demds o hablan de
ellos, exteriorizan sus alegrias o sus pensa; el
trato a los amigos ¥y a los adversarios, la manera
de reir, leer el periddico, todo eso tiene para

loe hijos una gran importancia.

El respeto paterno a la familia, el control de
cada acto propio, el cumplimiento del deber,
constituye el primero y méas importante método de

educacidn.

La familia tiene compromisos ineludibles con la
educacidn, pues es la mads directamente interesada
en la formacidn de sus hijos. Los objetivos
propuestos por la educacidén no pueden ser indife-
rentes a los anhelos de la familia. Toda comuni-
dad deberia tener un ‘'consejo de educacidn’,
donde hubiese representantes de la familia. En
este caso, los representantes de las comunidades,
municipios, elegirian los consejeros locales vy
éstos a su vez, los delegados que deberian

actuar.
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Lamentablemente en la actualidad la familia no
coopera con la institucidn educativa, v le dejan
a ésta todo el peso de la formacidn de los estu-
diantes. Muchas familias se sienten desligadas
de la obligacién de educar a &us hijos y creen
que con pagar mensualidades el colegio debe hacer

todo el trabajo instructivo y educativo.

SELECCIOGN DE PROGRAMAS

La familia tiene un compromiso ineludible con el
proceso educativo y  por ende en la formacidn de
los individuos. Es en el hogar donde se aprove-
chan las potencialidades de los medios de comuni—

cacién, o se contrarresta el efecto negativo.

Como en otras situaciones de la vida es menester
evitar actitudes radicales, seria necio decir,
gue los Jjovenes no van a ver televisidn, ya gque
hay programas deportivos, de noticias, musicales,
de wmoda, cientificos, etc.. due despiertan el
interés de los educandos, a la par gue estimulan
su imaginacién. En cambio, en otros hogares, el
televisor esta encendido durante la mayor parte
del dia y noche como diversién, esto no es conve-
niente, ya que s8e debe dar paso a la realizacidn

de otras actividades.
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Los programas de televisién deben ser selecciona—
dos debidamente en funcion de la edad e intereses

de los estudiantes.

PROFPUESTA DE LAS INVESTIGADORAS

Es recomendable que 8se obzserven programas de

caracter educativo, cientifico, cultural, de
actualidad deportiva ¥ noticiosa. Para ésto,
como educadoras, recomendariamos los siguientes

pProgramas: National Geographic, La Televisidn,
Discovery, Documentales con temas de importancia

y actualidad.

En algunos casos, los padres de familia les pro-
hiben a sus hijos que vean algunos programas de
televisidn; lo importante seria que los padres de
familia observen con Sus hijos programas ¥y los
analicen, discutan y saquen conclusiones de 1o
que han visto. En esta parte, recomendamos que

se realicen paneles familiares en dbénde expongan

los miembros sus puntos de vista.
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Los padres de familia deben acostumbrar a sus
hijos a ver televisién de una manera objetiva,
tratando de hacerles entender que las situaciones
que se presentan en la televisibn, la mayoria de

las veces son irreales, ficticias, etc..

Nuestra propuesta respecto a la prensa e8 de que
los padres de familia deben motivar la lectura,
el comentario reflexivo de los diferentes articu-
los, columnas, editoriales, etc., V¥ ayudar a

relacionar aquellos que tengan explicacidn en el

aprendizaje de las diferentes asignaturas.

SUPERVISION DE TAREAS

Los padres de familia deben estar constantemente
controlando la realizacidén de las tareas por
parte de sus hijos, al mismo tiempo que deben
planificar actividades con miras a utilizar de
manera positiva su tiempo libre. En los tiempos
libres los estudiantes pueden leer buenos libros,
analizar temdticas de interés, dibujar, pintar,
coleccionar, escuchar mﬁsiéa nacional, hacer

trabajos manuales, armar rompecabezas, tomar
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fotografias y maltiples actividades méas.

Lamentablemente, en la actualidad se ruede obser-
var que los joévenes pasan la mayor parte de su
tiempo frente al televisor, descuidando sus ta-
reas escolares y familiares, de esta manera estan
convirtiéndose en sujetos irresponsables frente a

sus obligaciones
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ANALISIS DE LA ENTREVISTA APLICADA

AL DUERO DE RADID Y CORRESPONSALES DE PRENSA

Con el propb6sito de conocer el criterio del duefio de
Radio ‘"Impacto" y de 1los corresponsales de los perid-
" dicos "La Opinién" y "El Correo” de la ciudad de Ma-
chala, los entrevistamos, cuyos datos los ponemos a

consideracidn:

1. ANDTE LA IMPORTANCIA DE LA RADIO.

Nuestros entrevistados manifestaron gque la radio

es importante porque:

- Permite difundir noticias de actualidad.

— Fomenta el amor al a misica nacional y transmi-

te programas de orientacidn familiar.

2. LCUALES SON  LDOS APORTES FPOSITIVOS DE LA

PRENGA?

- Publica articulos de caracter educativo.

- Mantiene informados en el é&mbito noticioso,

deportivo, cultural, etc..
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- Da a conocer la problemdtica local, nacional y

mundial.

- Aporta con informaciédn econétmica y consejos

itiles para el hogar.

- Ez un aporte para la libre expresién ciludadana

que quiera participar.

ANOTE LOS ASPECTOS NEGATIVOS DE LA RADIO Y

PRENSA
- Exagerado sensacionalismo en las noticias.
- Escasos programas eminentemente educativos.

- Son medios alienantes y aculturizantes de 1la

Juventud.

- Transmiten una ideologia compatible con la de

los propietarios.

- Fomentan el exageradc consumismo a través de la

publicidad.
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SEGUN SU CRITERID, LA RADIOD Y LA PRENSA
INFLUYEN EN LA CONDUCTA DE LOS JOVENES

ESTUDIANTES?

- 8i, porgue los Jjovenes adoptan patrones este-
reotipados de los personajes gque difunde la

radio y la prensa.

- Por el lujo de detalles en el cometimiento de
delitos «que difunde la prensa y que en algunos

casos estos son imitados por los estudiantes.

- 8i, porque los valores morales cada vez pierden

consistencia.

LCUANDDO LA PRENSA Y LA RADIOC SE CONVIERTEN

EN MEDIOS DE RECREACION?

- Cuando difunden programas cbdmicos.

-~ Al publicar crucigramas, cuentos, adivinan-—-
zas, etc..

- Cuando difunden buena masica nacional y
clasica.

- Cuando publican tiras coOmicas.



- Qirven de intermediarios ante

- Cuando difunden las leyendas,

ciones propias de la ciudad y provincia.

LCONSIDERA USTED GUE LA FRENSA Y LA

FAVORECEN EL DESARROLLO COMUNITARIO?

Nuestros entrevistados opinan que si, aunque

de manera trascendental, cuando:

- Enfocan los problemas mis acuciantes de

comunidad.

Brindan pautas de solucién a los mismos.

seccionales v centrales para reclamar las

tas que por derecho les corresponden.

Realizan cruzadas de solidaridad para

los més necesitados.

121

cuentos, tradi-

RADIO

no

la

los gobiernos

ren—

redimir a
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ANOTE LAS RAZONES POR LAS CUALES USTED
CONSIDERA QUE PIFMAS NO CUENTA CON UN PE-

RIGDICO PROPID
Segiin nuestros entrevistados, las causas son:

- Falta de gente visionaria que emprenda esta

empresa.

- Carencia de recursos econdmicos para montar la

infraestructura periodistica.
- Falta de apoyo del Concejo Cantonal.

LCUANDO LA PRENSA Y RADIO SE CONVERTIRAN

EN AGENTES EDUCATIVOS?

" La misién fundamental de estos medios es la de

educar a la nifiez y juventud, esta tarea fructi-

ficaria cuando:

- Be organice programas culturales de rescate a
los valores propios de la comunidad.
Pl - 1 . P

- Se planifique pProgramas de caracter

cientifico.
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n sexual, gue

0
s
On

Se difundan charlas de educa

tanta falta hacen.

Se enfoquen aspectos de caridcter histdoérico de

trascendencia.

Se concierte convenios con las institucicnes

educativas.

Se permita la libre expresién de los individuos

comprometidos con el hecho educativo.

Se difundan cursos radiales del idioma Inglés.

Se promocionen las maravillas turisticas que

posee nuestra ciudad y provincia.

Se propicie debates entre el sector estudiantil

v las autoridades educativas, etc..
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VERIFICACION DE LA HIPOTESIS

Para la aceptacién o rechazo de las hipbdtesgis plantea-
das al inicio de la investigacién, es necesario el

andlisis de las encuestas y entrevistas aplicadas, de

tal forma que los resultados obtenidos son de
mucha utilidad para verificar los mencionados
planteamientos.

HIPOTESIS UNO

ENUNCIADO:

Los contenidos y programas gque difunden los medios de
comunicacidén, afectan negativamente en la pérdida de
los valores culturales, sociales y morales de los

educandos de los colegios de la ciudad de Pifias.

VERIFICACION

Segin  los datos obtenidos, el 95% de los estudiantes
manifiestan que prefieren la misica extranjera; el 92%
opinan que se visten acorde con la moda difundida por
los medios de comunicacidn; el 100% manifiesta gque
estos medios no fomentan la honradez vy el 89% declaran
que- las programaciones radiales, televigivas y

periodisticas no contribuyen para gque ellos sean mas
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responsables en sus tareas escolares y familiares.

Estos indicadores nos demuestran, con sobradé veraci-
dad que los medios de comunicacién influyen negativa-
mente vy no contribuyen al fortalecimienton de los
valores culturales, sociales y morales de los estu-
diantes de los colegios de la ciudad de Pifias, por tal
motivo, aceptamos la presente hipétesis, por cumplirse

el enunciado.
HIPDTESIS DOS

ENUNCIADO

La falta de orientacién adecuada por parte de auvtori-
dades, docentes y padres de familia, influye en la
formacion de los valores culturales. sociales y mora—
les en los alumnos de los colegios de la ciudad de

Piflas.
VERIFICACION

La funcién de la mayoria de profesores de los colegios
de la ciudad de Pifias en la actualidad, s6lo se limita
a la simple instruccién académica, al desarrollo de
los contenidos contemplados en la programacién anual,

a 1la transmisién de los contenidos tedricos, etc.,
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descuidando aspectos que son fundamentales para el
desarrollo psicolégico, afectivo, social, etc., de los
alumnos, por lo tanto, sus valores culturales, socia-
les ¥ morales no son debidamente canalizados ¥

fortalecidos.

Las autoridades educativas no se preocupan en 1o mas
minimo por planificar vy ejecutar programas tendientes
a rescatar los valores mencionados anteriormente; su
misién s6lo se limita a arbitrar medidas tendientes al

cumplimiento del Reglamento de Educacidn.

Finalmente,

0s £ ves acion. Do _Se  preocupan por  sus hi-

d08. no seleccionan ni dosifican los programas de

radio v televisi6n daue seran vistos por los miembros

de su familia. No educan con el ejemplo. v _en la

mavoria de las veces piensa aue. con el solo hecho de

enviar a sus hiijos al colegio va estan cumpliendo con
esponsabilidad de educar. Ademés, no fomentan el

didlogo franco y sincero con sus hijos; en definitiva,
no existe comunicacién y en estas condiciones dificil-
mente podrAan inculcar sanos valores morales a sus
hijos, quienes son presa facil de la influencia nega-

tiva que generan los medios de comunicacidn.
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Toda la problemdtica anotada anteriormente se evi-—
dencia en los colegios y hogares de los estudiantes,

5 VO 5 g e E i e 10

v por ende el aspecto axiolégico (valores) estd mal

influenciado v desorientado. En  conclusidn aceptamos

1a presente hipotesis. cuvo enunciado. al aprortar con
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CONCLUSIONES

Después de haber realizado la presente investigacidn,

hemos llegado a las siguientes conclusiones:

El hombre por naturaleza es un ser social, su
sociabilidad se establece por los miltiples es—
quemnas de comunicacidén que ha logrado desarrollar
a través de su propia historia, indudablemente
que con ello estd el éxito del funcionamiento de
todo grupo social, lo que quiere decir que sin la
comunicacidn seria imposible 1la interaccidn
humana..

Los medios de comunicacidn se convierten en me-
dios de influencia dé la conducta social y colec-
tiva; son parte fundamental de las actividades de
grupo e influyen en la formacidn de conceptos,
imdgenes y actitudes de los estudiantes. En este
ambito los jHvenes son receptores maAs directos
del tipo y calidad de mensajes emitidos en cddi-
gos de ‘“marketing” (Mercadeo, ©publicidad comer-
cial) con un alto porcentaje de consecuencias
negativas.

No existe prensa, radio y televisidn neutras,
sino que sus programas y contenidos obedecen a

los intereses econdmicos vy politicos de las

clases dominantes externas e internas en una
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determinada sociedad, como la ecuatoriana, por 1lo
tanto los medios de comunicacidn emiten programas
del tipo material y no 1lo hacen en funcidn del
fortalecimiento de la personalidad del Jjoven
educando.
Antes que educar, los medios de comunicaciébn,
principalmente el televisivo, distorsionan la
mente de los Jjévenes estudiantes, derivandose de
ello comportamientos psicosociales distintos a

los fines y objetivos de la educacidén y a las

caracteristicas evolutivas de su desarrollo
normal. Por ello, nuestra hipbtesis es
comprobada.

Los medios de comunicacién no rescatan los valo-
res culturales, morales, socliales, etc.. Se
preocupan solaménte'vde la difusidn de wmusica
ajena & la nuestra. Los estudiantes, al estar
junto a la televisibénn la mayor parte de su tiem-
po. descuidan sus actividades escolares y fami-
liares e implicitamente, se convierten en perso-
nas sumisas, acriticas, poco reflexivas y sobre
todo, conformistas. Eso pasa con los estudiantes
de nuestra ciudad, Pifias.

Los alumnos adoptan falsos modelos o patrones que
ven en la televisidén, son irresponsables en sus

actos, desobedecen a sus padres v mnaetros y, €n

algunos casos, se notan tendencias hacia la
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delincuencia, vale decir gque su influencia es un
tanto negativa y en un gran porcentaje.

No existe comunicacion entre padres € hijos vy
viceversa, esto se debe a que los padres estan
demasiado Tocupados” en su trabajo vy cuando dis-
ponen de algﬁn tiempo libre, sus hijos se encuen-
tran al frente de un televisor.

Los medios de comunicacién, a través de su eXage-
rada propaganda publicitaria estédn formando al
hombre consumidor, para que é&ste sencillamente
consuma todos los productos aque salen de las
fabricas extranjeras v nacionales; y el pueblo
consumidor al estar mentalizado por estos medios,
tiene que pagar el precio gque se les impone,
permitiendo de esta manera el acaparamiento de
grandes ganancias a la burguesia industrial ¥
financiera, v con ello, causando mayor pobreza en
los hogares.

2 2

Los medios de comunicacidn, a través de sus pro-

gramas, estan

La novela, la propaganda, la ciencia ficcidn,

etc., absorve de tal manera la conciencia de los
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estudiantes, capaz de que es mejor estar obser-
'vando' una novela que dedicarse al estudio y tra-
bajo, de esta manera se resta hasta la produccidn
v no 86lo la educacién del pueblo.

Los estudiantes, a través de los Mass-Media,

cumplen el siguiente papel:

- Ver, leer, escuchar, callar y consumir.

- Aplaudir la violencia, el 1libertinaje. la
pornografia yv los falsos valores.

- Deterioro de la comunicacidn familiar &
interpersonal.

- Aceptar la realidad extrana a la propia cul-
tura.

Finalmente, a partir de los resultados obtenidos

mediante la aplicacién de los instrumentos de

investigacién, podemos afirmar gque las hipQtesis
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RECOMENDACIONES

principales recomendaciones gue podemos sugerir

son las siguientes:

Solicitar v sugerir a los duefios de las radioemi-
soras a nivel local y nacional, que planifiquen vy
ejecuten programas de caracter educativo, con
temas de interés vy, especialmente dirigido a los
estudiantes del nivel medio, sin descartar el

nivel primario.

Solicitar a los propietarios de los periddicos
que circulan en 1la ciudad de Piflas, incluyan en
este medio de comunicacién, articulos de interés
en donde se enfoquen diversos aspectos gque sirvan
para el mejoramiento de la educacidn. Creemos
como educadoras que se puede incluir en los pe-
riddicos consejos familiares, crucigramas, pre-
guntas de razonamiento, actualidad cientifica,
cuentos, tradiciones, leyendas de nuestra ciudad
y pais. Esto lo haremos a través de comunicacio-

nes a periodistas y periddicos.
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Incentivar para que los padres de familia dedi-
quen més tiempo para estar con sus hijos; fomen—
tar el didlogo permanente acerca de los problemas
por los gque estd atravezando con mniras a dar

solucién a dichos problemas.

Recomendar a los padres de familia que seleccio-
nen los programas y dosifiquen el tiempo que sus
hijos ven televisién vy, si es rosible, que los
padres observen con su familia los programas
televisivos con el fin de que puedan orientarlos

cuando surja la duda.

Valernos de la entrega d elibretas a los padres
de familia para mantener comunicaciones respecto
al tema y recomendarles mayor atencidédn a sus

hijos.

Recomendar a profesores y autoridades educativas
que se dediguen un poco mas a la educacidédn de los
estudiantes, que fomenten los valores culturales,
morales, éticos, etc.. Ademas, que planifiquen
actividades extraclase que les permitan utilizar

el tiempo libre en tareas productivas.

Incentivar a los propietarios de radio vy

televisién para que difundan wmisica nacional
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permanentemente, al mismo tiempo que organicen
festivaleg de masica autéctona; gque no den
demasiada difusién al rock, rock and roll y otro
tipo de géneros musicales extranjeros, ya que el
mensaje transmitido aliena y aculturiza a los

jovenes estudiantes.

Recomendar el presente trabajo investigativo a la

juventud, profesorado vy padres de familia de la

U]

ciudad de Pifias, con el propdsito de que encuen-
tren en &1 pautas tendientes a erradicar o mini-
mizar 1la influencia negativa dgue ejercen los
medios de comunicacidén, en especial la prensa,

radio y televisibn.



BIBLIOGRAFIA

BUSTAMANTE, Jaime, LUNA, Galo.

Descriptiva. Edit. Industrial
Loja. 1985
CERVO, A v otros. Metodologia Cientifica. Edit.

Trillas. México. 1987.

COOLEY, Gene. Comupicacidn. Edit. Kapeluz.

Buenos Aires. 1986.

DE WEISS, Clemencia A. Estratesias de Comuni-
cacién Oral. Edit. Nueva Imagen. México. 1977.

LERICI, Imideo, Hacia una Didactica General Ding—
mica. Edit. Kapeluz. Buenos Aires. 1987.

MONTERO, Maritza vy otros. Psicologia Social.
Edit. Kapeluz. Buenos Aires. 1880.

MORA Bowen A. La Educacidn Civica. Edit. Cyma.
Quito. 18837.

MUNNE, Federico. Psicologia Social. Edit.
CEAC. Madrid. 1885.

QUEZADA, Miguel. Disefio v Evaluacién de Proyec-—
tog. Editorial U.T.P.L. Loja. 1994.

SANTORO, Eduardo. Psicologia. Edit. Siglo
XXI. México. 1872.



ANEXOS



e

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION

MODALIDAD ABIERTA

ENCUESTA PARA SER APLICADA A LOS ALUMNOS DE LOS

COLEGIOS DE LA CIUDAD DE PIRAS.

OBJETIVO:
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setudiantes
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DATOS INFORMATIVOS:

informacidn ches los
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INSTRUCCIONES:

Lea detenidamente la pregunta antes de consignar

su respuesta en 21 respectivo paréntesis.

CONTENIDO
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Cree usted gue los medios
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Macional 3 Eutranjera ( }
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pepiritu civico de los estudiantes de los
~

colegios de 1a ciundad de Pifas?
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simbolos patrios?
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Loe medios de comnunicacién contribuyen para

gue usted sea mas caritativo ¥ aolidario?
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(83

GrRACIAS POR SU COLARORACTON



Entrevista al duefo de radioc v corresponsales

de prensa

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION

MODALIDAD ABIERTA

QRJETIVO: Recabar informacidn respecto a la in-
fluencia de los medios de comunicacidén

en el aspecto educativo.

De la manera mas comedida le solicitamos se digne
responder el siguiente cuestionario, cuyos datos nos
serviran para la realizacidn de una investigacidn de

caridcter educativo.

INSTRUCCIONES: Responda & cada pregunta se-—

gin su criterio

CUESTIONARIO:

1. Anote la importancia de la radio.

2. sCudles son los usos positivos de la prensa?



Anote los aspectos negativos de la radio vy de la

prensa.
Segin su criterio, &la radio y la prensa influyven
en la conducta de los jévenes estudiantes?

4, CoOmo?

isCuéndo la radio v  la prensa se convierten en

medio de recreacidn.

;Considera usted que la radio y la prensa favore-

cen el desarrollo comunitario.

Anote las razones por las cuales usted considera

gque Pifias no cuenta con un peri6tdico propio.

iCuédndo la radio y la prensa se convertirian en

agentes educativos?

GRACIAS POR SU COLABORACIDN
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