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RESUMEN EJECUTIVO

En  el  presente  trabajo  se  encuentra  un  marco  teórico  referente  a  la  dinámica  de 

inmigración latino-ecuatoriana en España la misma que ha generado por su importancia 

social  y  económica  el  desarrollo  de  medios  de  comunicación  dirigidos  exclusiva  o 

parcialmente a los colectivos inmigrantes.

Para el  levantamiento de información se utilizó una ficha proporcionada por la  UTPL, 

seleccionándose  diecinueve  empresas  como  muestra  de  estudio,  los  cuales 

representaban diferentes tipos  de medios tales  como:  Prensa (Si  se puede y Latino), 

Revista (Tateiju, Ecuador tu revista, Toumai, Raíz Ecuador, Ocio Latino, Catalina), Radio 

(Corazón tropical, Fiesta FM y BCN Latina), Televisión (Canal Latino TV), y Medio digital 

(El Comercio, Gladys Palmera, Mundo Hispano, Tribuna Latina, Euro Mundo Global, El 

ecuatoriano y Periodista digital). 

En la investigación se llevaron a cabo entrevistas personales, por vía telefónica y por 

correo electrónico, con los responsables de los medios de comunicación seleccionados. 

La investigación permitió recolectar y analizar información de un grupo selecto de medios 

de comunicación para establecer la situación actual de las empresas de comunicación 

dirigidas a la comunidad ecuatoriana y latina en España.
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Capitulo I. PARTE INTRODUCTORIA

1.1 Introducción

En las últimas décadas los medios de comunicación se han vuelto parte fundamental en la 

vida cotidiana de las personas. Gracias a ellos, hoy en día es posible tener conocimiento en 

tiempo real de lo que acontece, tanto a nivel  local,  nacional  e internacional,  y en forma 

virtual en cualquier lugar del mundo. 

En particular, y sobre todo a través del uso de las nuevas tecnologías de información; los 

medios  de  comunicación  se  han  convertido  en  portavoces  acerca  de  las  inquietudes  y 

vicisitudes de los pueblos y naciones, sin límites de índole geográfica o temporal.

En el marco de la carrera de Comunicación Social, y como requisito para optar por el grado 

de Licenciado, el presente estudio de tesis busca contribuir al proyecto de desarrollar un 

“Mapa de Comunicación de Ecuador”1 proporcionando información actualizada y veraz sobre 

los  medios  de  comunicación1 que  tienen  como  grupo  objetivo  prioritario  la  comunidad 

inmigrante ecuatoriana y latina en general, residente en España.

Los últimos datos sobre la población extranjera en España sitúan al colectivo latino en torno 

a los 1.5 millones de personas en una población total de aproximadamente 44.5 millones; y 

cerca un tercio de los latinos son de origen ecuatoriano2. España es de hecho, el país con 

mayor inmigración latina en Europa, seguido por Italia. 

En vista del peso demográfico de la comunidad inmigrante ecuatoriana en España y en 

relación  a  la  población  total  del  Ecuador (que  ha  sido  proyectada  en  alrededor  de  15 

millones  de  personas  para  el  año  20103),  la  realización  del  presente  estudio  es  un 

complemento  al  desarrollo  del  mapa  nacional  que  otros  egresados  de  la  Escuela  de 

Comunicación Social vienen llevando a cabo de manera simultánea en Ecuador.

1 Los medios y empresas de comunicación a investigar incluyen la prensa, revistas, radio, televisión, 
productoras audiovisuales, agencias de marketing y publicidad, agencias de relaciones públicas, 
medios digitales y productoras cinematográficas.
2 www.ine.es 
3 www.ecuadorencifras.com

http://www.ecuadorencifras.com/
http://www.ine.es/
http://www.razonypalabra.org.mx/n63/varia/rsantillan.html#_ftn1%23_ftn1


1.2 Objetivo formal

Llevar a cabo el levantamiento de información de un grupo selecto de empresas y medios de 

comunicación en España dirigidas a la comunidad ecuatoriana y latina.

1.3 Objetivos

General:

• Establecer la situación actual de las empresas de comunicación dirigidas a la comunidad 

ecuatoriana y latina en España.

Particulares:

• Llevar a cabo el  levantamiento de datos en una muestra de los siguientes medios y 

empresas de comunicación: prensa, revistas, radio, televisión y medios digitales.

• Realizar  un análisis de los resultados encontrados de manera tal que permitan obtener 

una  visión  más  clara  sobre  la  situación  de  los  medios  de  comunicación  y  las 

perspectivas de la profesión del comunicador social.
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Capitulo II. MARCO TEÓRICO

El presente estudio se basa en la recolección de información de una muestra de medios de 

comunicación dirigidos a la comunidad ecuatoriana (y latina en general) en España. A fin de 

identificar  los  medios  de  comunicación  que  serán  sujetos  a  entrevistas  detalladas,  es 

necesario desarrollar una serie de pasos, los cuales incluyen describir el contexto histórico 

de  los  medios  de  comunicación  en  España  en  función  de  la  dinámica  de  inmigración 

ecuatoriana y latina al  país  (sección 2.1),  así  como las motivaciones que han llevado a 

diversos agentes económicos a invertir en el desarrollo de medios de comunicación para 

colectivos  inmigrantes  (sección  2.2).  Finalmente,  se  incluyen  ejemplos  de  mapas  de 

comunicaciones  en  otros  lugares  del  mundo  donde  la  población  inmigrante  latina  es 

significativa, Ej. España e Italia y de otros países latinoamericanos Ej. Perú (sección 2.3).

2.1 Historia y evolución de los medios de comunicación dirigidos a ecuatorianos y/o 

latinos en España

2.1.1 Definición y evolución de los Medios de Comunicación

Con  el  término  “medio  de  comunicación”  (del  latín  medĭus),  se  hace  referencia  al 

“instrumento  o  forma  de  contenido  por  el  cual  se  realiza  el  proceso  comunicacional  o 

comunicación.  Usualmente  se  utiliza  el  término  para  hacer  referencia  a  los  medios  de 

comunicación masivos.”4

Los medios de comunicación son instrumentos en constante evolución. Muy probablemente 

la primera forma de comunicarse entre humanos fue la de los signos y señales empleados 

en la prehistoria, cuyo reflejo en la cultura material son las distintas manifestaciones del arte 

prehistórico. La aparición de la escritura se toma como hito de inicio de la historia. A partir 

de ese momento, los cambios económicos y sociales fueron impulsando el  nacimiento y 

desarrollo de distintos medios de comunicación, desde los vinculados a la escritura y su 

mecanización (imprenta - siglo XV) hasta los medios audiovisuales ligados a la era de la 

electricidad  (primera  mitad  del  siglo  XX)  y  a  la  revolución  de  la  informática  y  las 

telecomunicaciones (revolución científico-técnica o tercera revolución industrial  - desde la 

segunda  mitad  del  siglo  XX);  cada uno de ellos  esenciales  para  las  distintas  fases  del 

denominado proceso de globalización.

4 http://es.wikipedia.org/wiki/Medio_de_comunicaci%C3%B3n 
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2.1.2 Inmigración latinoamericana en España

España, desde mediados de los años noventa, se ha convertido en un país receptor de 

inmigrantes lo cual ha transformado una sociedad relativamente homogénea en términos de 

nacionalidades  en  una  de  gran  diversidad  étnica,  cultural,  lingüística  y  religiosa.  En  la 

actualidad, España cuenta con una población de poco más de 46 millones de personas. 

Para enero de 2009, los extranjeros empadronados sumaron más de cinco millones de los 

cuales dos millones eran ciudadanos de la Unión Europea. Entre el colectivo de ciudadanos 

no  comunitarios,  los  latinoamericanos  son  un  poco  más  de  un  millón  y  medio  donde 

sobresalen cinco colectivos: los ecuatorianos, los colombianos, los bolivianos, los argentinos 

y los peruanos.

Tabla 1. Población latinoamericana en España: cinco mayores países de origen

País Total (en miles)
Ecuador 420,110
Colombia 280,705

Bolivia 239,942
Argentina 145,315

Perú 120,272
Total 1,206.344

Fuente: Instituto Nacional de Estadísticas (INE) de España

Estos inmigrantes  se  distribuyen  principalmente  en  las  áreas  metropolitanas  de  las 

comunidades de Cataluña, Madrid y la Comunidad Valenciana. Tienen una edad de entre 25 

y 40 años. Emigran más hombres que mujeres y ocupan trabajos en la hotelería y servicios, 

construcción,  agricultura  y  trabajo  doméstico.  La  mayoría  tiene  un  nivel  de  educación 

superior al secundario,  y en su vida anterior eran comerciantes, obreros, administrativos, 

profesores o ingenieros. Por otro lado, el principal objetivo de emigrar es mejorar la situación 

económica pensando que en España hay mejores opciones de trabajo, una calidad de vida 

superior y mejor educación para sus hijos. La afluencia de latinoamericanos a España en las 

últimas dos décadas ha provocado cambios en la estructura y oferta de programas en los 

medios de comunicación en general. Algunos estudios señalan que este colectivo consume 

información  a  diario5 y  por  lo  tanto,  se  convierte  en  un  nuevo  público  para  ampliar  el 

mercado y  obtener beneficios económicos. Los inmigrantes son responsables por alrededor 

del  10% del  consumo total  en España (cercano a 60 mil  millones de euros),  lo cual  ha 
5 Ver Santillán (2008)
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meritado  no  sólo  la  atención  de  los  medios  gestionados  por  los  grupos  empresariales 

mencionados  anteriormente,  sino  también  la  fundación  de  una  multitud  de  medios  y 

empresas de comunicación locales dirigidos a la comunidad latina.

2.1.3 Medios de comunicación dirigidos a la comunidad ecuatoriana y latina

Diversos  estudios  han  concluido  que  la  inmigración  latinoamericana  ha  cambiado  la 

estructura y oferta de contenidos de los medios en España6. Según el tercer anuario 

de la comunicación del inmigrante (2009), los inmigrantes en España cuentan hoy en 

día con más de 180 medios de comunicación propios. De estos, más del 40% están dirigidos 

al colectivo latino, particularmente a través de la prensa, revistas, radio y televisión.

Prensa

La situación de la prensa ofrece un panorama de crecimiento: en cinco años aparecieron 

cuatro semanarios gratuitos:  Sí se puede (2003),  Latino (2004), El Comercio (2006) y Eco 

de Madrid (2007). Los tres primeros subsisten hasta ahora, aunque el último desde enero de 

2011  se  distribuye  solo  como  medio  digital,  y  ofrecen  noticias  de  lo  que  ocurre  en 

Latinoamérica así como información de servicios comerciales y bolsa de trabajo. 

Tabla 2. Prensa gratuita dirigida a inmigrantes

Periódico Fundación Periodicidad Tiraje Cobertura

Sí se puede 2003 Semanal 150 mil
Madrid,  Barcelona, 

Valencia

Latino 2004 Semanal
80 mil

30 mil

Madrid,  Barcelona, 

Levante
El Comercio 2006 Semanal 55 mil Madrid y Murcia
Eco de Madrid 2007 Semanal 70 mil Madrid

Fuente: Adaptado de Santillán (2008)

Con excepción de El Comercio (definido como “100% ecuatoriano”),  la propiedad de los 

periódicos es de empresas españolas que están invirtiendo en proyectos editoriales dirigidos 

al colectivo latinoamericano que no contaban con medios dirigidos a ellos.  El  semanario 

Latino es editado por el grupo Nova Press, de capital 100% español, que también publica las 

6 Ver Santillán (2008), Sabés-Turmo (2008), y los Tres Anuarios sobre la comunicación del inmigrante 
en España (2006, 2007 y 2009) editados por Etnia Comunicación.
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revistas mensuales para inmigrantes Toumai y Raíz; y el periódico Eco de Madrid pertenecía 

a Anuntis Segundamano, empresa líder del mercado de anuncios clasificados de España, 

Colombia, México, Brasil, entre otros. 

Los periódicos tienen como principales fuentes de financiación los anuncios comerciales 

dirigidos a los inmigrantes por parte de bancos, empresas de telecomunicaciones y de envío 

de remesas. Estos periódicos se editan los sábados y utilizan puntos de distribución como 

estaciones de metro, locutorios,  centros de envío de dinero con lo que aseguran que el 

semanario llegue directamente a los inmigrantes. 

Gráfico 1: Sitio Web del periódico “Si se puede”

Fuente: http://www.sisepuede.es 

Gráfico 2. Sitio web del periódico “Latino”
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Fuente: www.enlatino.com

El Comercio

En el 2006 la empresa Editores Ecuatorianos S.A., propietarios del diario “El Comercio” del 

Ecuador,  empezó a producir  desde su sede en la  calle Ortega y Gasset  en Madrid una 

versión  semanal  del  diario  ecuatoriano  con  noticias  y  avisos  comerciales  dirigidos 

principalmente a los inmigrantes ecuatorianos en España. 

De acuerdo a la información proporcionada en su sitio Web, “El semanario El Comercio del 

Ecuador llegaba a los inmigrantes residentes en España, especialmente en la comunidad de 

Madrid y Murcia, con un tiraje de 55 mil ejemplares gratuitos por edición los mismos que 

eran leídos por alrededor de 87 000 ecuatorianos cada semana.”

A partir de Febrero de 2011 se descontinúo la producción del medio impreso y “El Comercio 

de Ecuador” paso a ser distribuido solo de manera digital7

Gráfico 3: Sitio Web del diario “El Comercio” del Ecuador en España

7 http://www.elcomerciodelecuador.es/httpwwwelcomerciocomgeneralesanuncie-aquiaspx.html 
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Fuente: www.elcomerciodelecuador.es

Revistas

Las  revistas  dirigidas  a  inmigrantes  latinos  son  ediciones  mensuales  y  de  distribución 

gratuita. Al igual que los periódicos, su fundación ha sido consecuencia de la afluencia de 

inmigrantes  como publicaciones  para  cubrir  las  necesidades  informativas,  jurídicas  y  de 

entreteniendo para la población. Por su temática podemos distinguir las revistas de acuerdo 

a sus características: a) Ocio Latino dedicada, principalmente, a brindar información sobre la 

farándula  latina;  y  al  ámbito  del  ocio  y  el  entretenimiento;  b)  Toumaï,  concentra  sus 

contenidos en noticias, entrevistas, reportajes de la población latina en España, que cumple 

un papel  informativo y  culturizador;  c)  Raíz,  inicialmente  era una revista con contenidos 

generales, el año pasado se dividió en tres ediciones (Raíz ecuatoriana, Raíz Bolivia, Raíz 

Colombia) para informar a estos colectivos de forma particular; d)  Pasión deportiva,  que 

surgió  en  enero  de  2007,  brinda  información  sobre  las  ligas  de  fútbol  latinas  en  la 

Comunidad de Madrid donde juegan, cada fin de semana, más de 800 equipos integrados 

en su mayoría por latinoamericanos. 

Tabla 3. Revistas dirigidas a inmigrantes
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Revistas Fundación Periodicidad Tiraje Cobertura
Ocio Latino 1995 mensual 30 mil Madrid, Barcelona
Toumaï 2004 mensual 50 mil Madrid, Barcelona
Raíz Ecuatoriana

Raíz  Colombia

Raíz Bolivia

2006 mensual 100 mil

100 mil

  75 mil

Madrid, Barcelona

Catalina 2005 mensual 12 mil Cataluña
Pasión deportiva 2007 mensual 80 mil Madrid

Fuente: Adaptado de Santillán (2008)

Gráfico 4. Sitio Web de la revista “Ocio Latino”

Fuente: http://www.ociolatino.com/nosotros 

Radio
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Estaciones de radio como  Corazón Tropical,  BCN Latina o  Fiesta FM son algunas de las 

emisoras que transmiten las 24 horas contenidos latinos: noticias, música, entretenimiento e 

información jurídica y de servicios para ese público. Al igual que la prensa gratuita, cubren 

las principales ciudades con población latinoamericana en España. Hay que destacar Radio 

Gladys Palmera que emite (via internet) desde 1998 para Barcelona y ciudades cercanas, y 

Radio Eurocaribe, que fue la pionera en la capital, Madrid. 

Gráfico 5. Sitio Web de la Radio Fiesta FM

Fuente: http://www.fiestafm.net/fiesta 

Tabla 4. Radios con programas dirigidos al colectivo latino

Emisoras de radio Cobertura

Corazón Tropical Madrid

BCN Latina Barcelona

Fiesta FM Madrid

Gladys Palmera Barcelona

Megalatina Madrid

Radio Eurocaribe Madrid

Radio Pueblo Nuevo Madrid
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Emisoras de radio Cobertura

Radio Sensación Madrid y periferia

Rumbera Network Madrid

Super Estación Latina Madrid

Top Radio Madrid

Zona latina Madrid norte

Fuente: Adaptado de Santillán (2008)

Televisión

La comunidad inmigrante latina es la única que dispone de una televisión con 24 horas de 

programación. El  Canal Latino tiene una audiencia de cuatro millones de espectadores al 

mes repartidos  en 35 ciudades.  La  cadena  fue creada en 2005 y  emite  a través de la 

televisión convencional e Internet las 24 horas del día, utiliza el satélite Hispasat y tiene 12 

horas de producción propia, con transmisiones en directo desde sus estudios en Barcelona. 

Ofrece información, entretenimiento, música, oferta de trabajo y asesoría legal.

Gráfico 6. Sitio Web de “Canal Latino”

Fuente: http://canallatino.tv/x2/index.php?id=8&titulo=descripcion

Productoras audiovisuales
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En  España  las  productoras  audiovisuales  están  representadas  por  la  Federación  de 

Asociaciones de Productores Audiovisuales de España (FAPAE). No existe por el momento 

entre sus miembros una productora dedicada a temas específicos del colectivo latino. Sin 

embargo,  existen  varias  empresas  que  se  han  visto  involucradas  en  la  producción  de 

programas de radio y TV dirigidos a inmigrantes. Entre ellas destacan la productora Tele 

Cinco Producciones especializada en la producción de contenidos para hispanoamérica.

Agencias de Marketing y Publicidad

El  mayor  consumo de los  nuevos  residentes  motivó  a  que diversas  entidades  privadas 

realizaran un esfuerzo investigador muy importante, como es el caso de Nielsen,  TNS o 

diversas  agencias  publicitarias;  a  fin  de  poder  identificar  la  mejor  manera  de  vender 

productos  y  servicios  a  los  colectivos  inmigrantes.8No parece  sin  embargo  que  existan 

agencias de marketing y publicidad dirigidas específicamente al colectivo inmigrante latino.

Agencias de Relaciones Públicas

No parece que existan agencias que interactúen con inmigrantes de manera específica.

Medios digitales

Existen  varios  medios  digitales  (la  mayoría  blogs  privados)  dirigidos  a  inmigrantes  de 

manera individual. En práctica, los principales medios, en particular los de prensa, revista, y 

televisión, ya utilizan como una nueva interface para su público objetivo los medios digitales. 

Medios  digitales  de  gran  acogida  en  Barcelona  son  Mundo  Hispano 

(www.mundohispano.info) y Tribuna Latina (www.tribunalatina.com); de manera similar en 

Madrid, se encuentran Euro Mundo Global (www.euromundoglobal.com), Periodista Latino 

(http://www.periodistadigital.com/inmigrantes), y El Ecuatoriano (www.elecuatoriano.com).

Productoras cinematográficas

La FAPAE incluye entre sus miembros las productoras cinematográficas existentes en el 

país. Como se mencionó anteriormente, no existen productoras audio-visuales enfocadas 

solamente a aspectos referidos al colectivo de inmigrantes. Existen sin embargo casos de 

películas  producidas  con  temáticas  relativas  a  los  inmigrantes  (Ej.  la  película  Rabia 

producida el 2009 por Tequila Gand de Mexico en asociación con Telecinco Producciones). 

8 Baladrón (2011)
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2.1.4 Programas para inmigrantes latinos en medios españoles

Los inmigrantes latinoamericanos no sólo son interés de las empresas que se anuncian en 

sus  radios,  prensa  o  canal  de  televisión.  Como  se  indicó  anteriormente,  los  medios 

españoles se han dado cuenta que este público representa un gran mercado. De momento 

hay una decena de programas de radio y televisión dedicados a ellos. Es el caso de Con 

todos los acentos, de Televisión Española, o de Telenoticias sin fronteras en Telemadrid.

Gráfico 7. Sitio Web del programa “Con todos los Acentos”

Fuente: http://www.contodoslosacentos.tve.es 

Tabla 5. Canales de televisión con programas dirigidos al colectivo latino

Televisión Programa
La 2 Con todos los acentos
La 2 Hijos de babel
Telemadrid Telenoticias sin fronteras
Canal7tv Punto de encuentro
Libertad digital (TDT) Nuevos madrileños

Fuente: Adaptado de Santillán (2008)

Las  radios  también  están  generando  nuevos  programas,  por  ejemplo  la  Cadena  Ser 

(propiedad del Grupo PRISA) en abril  empezó a emitir  Ser Latino,  un programa sobre la 

actualidad de América Latina. Por su parte, Radio Nacional de España (propiedad de Radio 
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Televisión  Española)  cuenta  con  el  programa  La  tierra  prometida donde  se  abordan 

aspectos  de  las  distintas  comunidades  que  viven  en  España.  Hay  noticias,  agenda, 

entrevistas,  consejos  laborales  y  legales,  ocio,  etcétera.  Una  característica  más:  son 

presentados en su mayoría por latinoamericanos.

Tabla 6. Radios españolas con programas dirigidos al colectivo latino

Radio Programa
Onda Madrid Madrid sin fronteras
Intercontinental LaW Interfronteras
Intereconomía La mano abierta
Radio 5 RNE La tierra prometida 
Radio 3 RNE Trestizaje
Cadena Dial Tropidance by Brugal
Punto Radio Chévere
Cadena SER Ser Latino
Cope Madrid Sí se puede

Fuente: Adaptado de Santillán (2008)

2.1.5 El consumo de los medios generalistas por la "nación latina"

El Estudio General de Medios9 (EGM) recoge información sobre el consumo de medios de 

comunicación  por  parte  de  la  población  inmigrante.  En cuanto  a  la  prensa,  la  segunda 

oleada del EGM (2008) refleja que la prensa diaria en España contaba con 610.000 lectores 

procedentes de Ecuador, Colombia, Argentina, Bolivia, Perú, República Dominicana, Brasil, 

Venezuela, Uruguay, Cuba, Paraguay, Chile, México, Honduras, Nicaragua y otros países 

de América (figura 1).

Entre  la  prensa  diaria  española,  se  destacaron  cuatro  grandes  periódicos  gratuitos:  20 

Minutos, Metro Directo, ADN y Qué!,  los mismos que poseían los mejores resultados de 

audiencia.  Entre las personas procedentes de los países anteriormente citados,  201.000 

declararon leer 20 Minutos;  170.000,  Qué!;  151.000, Metro Directo,  y 124.000,  ADN. De 

entre los de pago, prima El País, con 81.000; y el diario deportivo Marca, con 78.000.10

9 La segunda edición del Estudio de Medios para Inmigrantes (EMI) cubre la población inmigrante de 
más de 14 años residente en la Comunidad de Madrid y en las provincias de Barcelona, Castellón, 
Valencia, Alicante, Murcia y Almería, las zonas donde se localizan los colectivos más numerosos de 
inmigrantes.
10 Estudio General de Medios (2008)
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Por su parte, la radio española contaba con 824.000 oyentes que forman parte del colectivo 

inmigrante de América Latina, procedentes de Ecuador, Colombia, Argentina, Bolivia, Perú, 

Brasil,  República  Dominicana,  Venezuela,  Uruguay,  Paraguay,  Chile,  Cuba,  Honduras, 

México,  Nicaragua  y  otros  países.  La  mayor  parte  escuchan  la  radio  temática  musical, 

604.000 (40 Principales, 178.000; Kiss FM, 67.000; Dial, 64.000, y Europa FM, 51.000), por 

224.000 que afirman oír la radio generalista (Ser, 98.000; Onda Cero, 38.000; COPE 34.000, 

y RNE1, 22.000) (figura 2).
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La televisión en España contaba con 1.491.000 telespectadores inmigrantes provenientes 

del área de América Latina, una cifra muy relevante que pone de manifiesto la importancia 

de este medio de comunicación también entre este colectivo (figura 3).
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En  el  último  EGM  (2008)  Antena  3  TV  es  la  que  contaba  con  mayor  audiencia  de 

latinoamericanos en España, con un total de 645.000 espectadores; seguida de Tele 5, con 

528.000; de La 1, 378.000; Cuatro, 245.000; de La Sexta, 192.000, y de La 2, 119.000.

2.2 Propiedad de los medios de comunicación dirigidos a ecuatorianos y/o latinos en 

España

La  propiedad  de  los  medios  de  comunicación  dirigidos  al  colectivo  inmigrante  es 

mayoritariamente privada, salvo algunas excepciones de periódicos y revistas que reciben 

subvenciones de los gobiernos autonómicos. Respecto a la propiedad privada, financiada 

por  particulares  o  grupos  empresariales  españoles,  tiene  como  principales  fuentes  de 

financiación la venta de publicidad, en dos modalidades: a bancos, empresas telefónicas, 

inmobiliarias y otras grandes empresas, y a dueños de pequeños comercios como tiendas, 

restaurantes, bares, cafeterías, locutorios dirigidos a los inmigrantes. 

Este sistema de dependencia a la publicidad determina, en gran medida, que los contenidos 

estén sujetos a los intereses comerciales y no a los informativos. Ello se acrecienta más en 

la prensa y revistas que son gratuitas.  A continuación se indica de manera resumida la 

propiedad de los principales medios de comunicación (prensa,  revistas,  radio,  televisión, 

etc.) tanto en España como aquellos dirigidos al colectivo inmigrante latino en España.

El sistema mediático español

Los medios de comunicación españoles en las últimas dos décadas (1990-2010) han visto 

una gran consolidación  de su propiedad  lo  que ha llevado  a  que siete  grandes  grupos 

empresariales  ejerzan  un  gran  control  tanto  de  la  prensa  escrita  como  de  la  industria 

audiovisual. Esto, de acuerdo a diversos estudios y sitios de informativos11, es una situación 

común en la mayoría de países europeos. En el caso español,  además de estos grupos 

empresariales,  debe  tenerse  en  cuenta  también  la  influencia  que  tienen  las  empresas 

públicas de radio y televisión, tanto las de alcance nacional (Ej. Radio Televisión Española12) 

como las autonómicas (Ej. Tele Madrid13) 

A continuación se detallan los principales grupos de comunicación en España.

11 http://www.ejc.net/media_landscape/article/spain/ 
12 http://www.rtve.es/
13 www.telemadrid.es 
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Tabla 7. Principales grupos de comunicación en España

• Grupo Prisa (www.prisa.es): este grupo concentra 8 grupos de negocio, entre los más 

emblemáticos figuran: El País, actualmente el periódico más leído en España, así como 

otras actividades en prensa, radio y la producción televisiva. 

• RCS Media Group (www.rcsmediagroup.it): agrupa sus actividades en España en seis 

áreas de negocio;  los  más conocidos  son el  periódico  El  Mundo,  el  diario  deportivo 

Marca, dedicado casi en exclusiva a noticias de fútbol; el diario económico Expansión, y 

el periódico especializado en sanidad Diario Médico.

• Vocento (www.vocento.net): con siete unidades de negocio, este grupo es el editor del 

diario ABC, el más antiguo de los periódicos españoles, y de 12 periódicos de tamaño 

medio  en  diferentes  comunidades  autónomas.  Tiene  participaciones  en  la  cadena 

privada de televisión más importante (TeleCinco) y en la agencia de noticias Colpisa, etc.

• Grupo Zeta (www.grupozeta.es):  ese grupo,  dividido  en cuatro unidades de negocio, 

edita trece diarios españoles, entre los que destacan El Periódico de Cataluña y el diario 

deportivo Sport. Además, publica las revistas tiempo e Interviú; etc.

• Grupo Godó (www.grupogodo.com): este grupo catalán edita el diario La Vanguardia y 

divide sus actividades en cinco áreas, de las que este diario es el de mayor importancia.

• Grupo Serra (www.gruposerra.com) este grupo concentra sus actividades en tres áreas 

de negocio y es el líder en la comunidad de las islas Baleares.

Fuente: Elaboración propia con datos de los grupos empresariales.

Propiedad de los medios de comunicación latinos

De acuerdo  al  tercer  anuario  de  la  comunicación  del  inmigrante  en  España  (2009),  la 

comunidad inmigrante latina fue la pionera en invertir en este sector impulsando los primeros 

ethnic media14 comerciales en España, los cuales comienzan a surgir en Madrid en 1994. 

Primero, en forma de periódicos y revistas, entre las que destaca la revista Ocio Latino. Y 

más tarde, en el campo radiofónico, convirtiéndose en los primeros en disponer de radios 

dedicadas  24  h  a  la  música  latina.  La  mayoría  de  las  radios  creadas  por  y/o  para 

latinoamericanos  se  encuentran  en  Madrid  y  Barcelona.  Por  último,  la  comunidad 

latinoamericana es la primera en disponer de una televisión con 24 horas de programación: 

Canal Latino TV, creado en 2004 por una empresa catalana. 

14 Término de origen anglosajón que traducido al español significa “Medios étnicos”.
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2.3 Mapas de medios / trabajos similares en el mundo

Existen numerosos mapas de medios de comunicación a nivel  mundial  bajo la forma de 

catálogos y/o listados de empresas que se dediquen a estos menesteres. A continuación se 

mencionan los casos de España, Italia (sobre medios de comunicación para el colectivo 

inmigrante latino) y de Perú (sobre medios de comunicación en general)

España

Existen  diversos  sitios  Web  donde  se  puede  consultar  información  sobre  medios  de 

comunicación en España. Quizás el mapa más completo es que ha sido desarrollado por la 

agencia “Ymedia’,  el  mismo que engloba los principales actores del panorama mediático 

español  e  incluye  información  sobre  la  propiedad  de  cada  uno  de  los  medios  de 

comunicación identificados, ya sea prensa, revistas, radio, televisión, productores, Telecom., 

nuevos medios, agencias de publicidad, entre otros.

Gráfico 8. Sitio Web de la agencia Ymedia

Fuente: http://www.ymedia.es/mapa_de_medios.php 
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Otro  directorio  de  medios  de  comunicación  españoles  se  encuentra  en  el  portal 

“Mediatico.com”. De hecho, este sitio Web contiene directorios de medios de comunicación 

de todo el mundo - incluyendo prensa, revistas, estaciones de radio y de televisión en Africa, 

Asia y el  Pacífico,  Europa,  Latino América  y  el  Caribe,  Oriente Medio  y Norteamérica - 

aunque el directorio más completo es sin dudas el español.

Gráfico 9. Sitio Web Mediatico.com (Directorio de Medios de Comunicación en España)

Fuente: http://www.mediatico.com/

Italia

Como en el caso español, existen numerosos directorios en línea que incluyen información 

sobre los medios de comunicación en Italia.

De  manera  similar  al  portal  “Mediaticos.com”,  el  sitio  Web  “Wikipedia”  proporciona 

información  detallada  de  las  estaciones  de  radio 

(http://it.wikipedia.org/wiki/Categoria:Emittenti_radiofoniche).  La  federación  de  radio  y 

televisión  italianas  proporciona  un  listado  de  sus  agremiados  en  su  sitio  web 

(http://www.frt.it/allegati/home_elencotv.pdf) 
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Un sitio  particular  es “Intermirifica.net”  el  mismo que ha sido  desarrollado  por  la  Iglesia 

Católica  con  el  objetivo  de  convertirse  en  el  directorio  más  completo  del  mundo  sobre 

medios de comunicación católicos, y de manera particular aquellos de origen italiano.

Grafico 10. Sitio Web de Intermirifica.net

Fuente: www.intermirifica.net

En  el  caso  de  la  comunidad  de  inmigrantes  latino  en  Italia,  el  sitio  web  “Guía  latina” 

proporciona datos de contacto de empresas y medios para uso por la población inmigrante. 

Este directorio funciona como un portal tipo “páginas amarillas” donde es posible identificar 

proveedores de servicios,  incluyendo medios de comunicación,  dirigidos  a la  comunidad 

latina. A mediados de mayo de 2011, el directorio de medios de comunicación dirigidos a 

inmigrantes estaba compuesto de 13 medios. Entre ellos destacan:

• Latinosenitalia.it

• Revista Mi Gente Latina 

• Mensile Expresso latino

• Periódico Extra Latino

• Rabio Mambo
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Gráfico 11. Sitio web de la agencia “Guía Latina”

Fuente: www.guialatina.it 

Gráfico 12. Sitio Web de la agencia “Latinos en Italia”

Fuente: www.latinosenitalia.it

22

http://www.latinosenitalia.it/
http://www.guialatina.it/


Gráfico 13. Sitio Web “Revista Mi Gente Latina”

Fuente: http://www.revistamigentelatina.com/

Perú

En  Perú,  el  mapeo  de  los  medios  de  comunicación  se  ha  llevado  a  cabo  en  varias 

oportunidades  de manera académica (Ej.  Carter  Center  y  la  Universidad  de Calgary en 

200615, el Instituto de Investigaciones Científicas de la Universidad de Lima en 200916, etc.). 

Adicionalmente, existen numerosos portales con información sobre empresas del sector (ver 

sitios Web http://www.deperu.com/medios/ o http://util.peru.com/medios/periodicos.asp)

De acuerdo a los estudios indicados líneas arriba, los medios de comunicación juegan en el 

Perú un papel  decisivo,  tanto para la vida cultural  como política.  Junto con medios que 

tienen un tratamiento serio y veraz, durante las últimas décadas han surgido otros más bien 

de "lectura fácil" y de dudosa calidad y credibilidad, así como más baratos y accesibles al 

ciudadano  de  menores  recursos  económicos  (tambien  llamados  “prensa  amarilla”).  Los 

periódicos  más  antiguos  datan  del  siglo  XIX,  como  "El  Comercio",  que  aún  sigue  en 

circulación. Otros periódicos ampliamente leídos son: "La República", "Expreso", "El Correo", 

"El  Peruano",  etc.  Algunas  revistas  semanales  y  quincenales  tienen  también  una  gran 

acogida por su versatilidad y variedad: las hay de política, economía, turismo, educación, 

15 http://www.cartercenter.org/documents/nondatabase/agenda_eng.pdf 
16 http://www.ulima.edu.pe/Revistas/contratexto/v3/pdf/art11.pdf 
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moda,  variedades,  etc.  Se  cuenta,  por  ejemplo  con  "Caretas",  "Gente",  "Actualidad 

Económica", "Agronoticias", "Somos", etc. La televisión también es muy diversa. Son pocos 

los canales  de señal  abierta,  pero son estos los más populares;  uno de ellos es Radio 

Televisión  Peruana  (Canal  7),  administrada  por  el  Estado.  Las  cadenas  privadas  más 

exitosas son América Televisión (Canal  4),  Frecuencia Latina (Canal 2) y Panamericana 

Televisión (Canal 5). 

"La radio está más cerca de la gente",  es el  lema que todas las radios peruanas dejan 

repetir en su programación. En el Perú se escucha mucha radio, en casa, en el trabajo, en 

los buses, etc. Las señales radiales más oídas son aquellas que incluyen una programación 

muy  variada:  noticias,  arte,  chismes  del  espectáculo,  música,  entrevistas,  etc.  Hay  dos 

radios que se disputan la supremacía a nivel nacional: RPP (Radio Programas del Perú) y 

CPN  (Cadena  Peruana  de  Noticias).  Estas  últimas  se  enfocan  en  noticias,  incluyendo 

información sobre espectáculos, y tienen reconocidos programas de variedades.

Gráfico 14. Sitio Web del Directorio “DePeru.com”

Fuente: http://www.deperu.com/medios/ 
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Capítulo III. INVESTIGACIÓN DE CAMPO

En este capítulo se detalla la metodología y se presentan los resultados obtenidos de la 

investigación de campo.

3.1 Metodología

3.1.1 Técnica empleada

Para  la  presente  investigación  se  utilizó  una  ficha  de  levantamiento  de  información 

proporcionada por la UTPL.

3.1.2 Descripción de los medios y unidades asignadas

En vista de que la presente investigación es sobre medios de comunicación con sede en 

España dirigidos al colectivo ecuatoriano-latino, se elaboró una lista de veinte medios de los 

cuales todos menos uno (Radio Megalatina FM) proporcionaron la información requerida.

Tabla 8. Medios de comunicación para la investigación

Nombre del medio Tipo de medio Localidad
1. Si se puede Prensa Madrid, Barcelona y Valencia
2. Latino Prensa Madrid, Barcelona y Valencia
3. Tateiju Revista Alicante
4. Ecuador tu revista Revista Madrid
5. Toumai Revista Madrid y Barcelona
6. Raíz ecuador Revista Madrid
7. Ocio latino Revista Madrid
8. Catalina Revista Barcelona
9. Corazón Tropical Radio Madrid
10. Fiesta FM Radio Madrid
11. BCN Latina Radio Barcelona
12. Canal latino TV Televisión Barcelona
13. El Comercio Medio digital Madrid
14. Gladys Palmera Medio digital Barcelona
15. Mundo hispano Medio digital Barcelona
16. Tribuna Latina Medio digital Barcelona
17. Euro Mundo Global Medio digital Madrid
18. El ecuatoriano Medio digital Madrid
19. Periodista digital Medio digital Madrid

Fuente: Elaboración propia

3.1.3 Variables

La información recolectada se clasificó en las siguientes variables:  información general  y 

legal, morfología de la empresa, recursos humanos y productos y servicios ofrecidos.

Como parte de información general y legal, se solicitó entre otros el nombre de la empresa 

propietaria del medio de comunicación, su dirección física, razón social, el nombre de los 
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promotores, la fecha de fundación, su misión y el sector de pertenencia (ej. prensa, revistas, 

medios digitales, radio o televisión). 

En relación a la morfología de la empresa, se solicitó entre otros la cobertura, el formato y 

características específicas de cada medio (por ejemplo en el caso de la prensa, revistas y 

medios digitales se requeria el número de secciones; en el caso de la radio y la televisión, el 

número de frecuencia y de repetidoras).

La  información  sobre recursos  humanos  ha  incluído  datos  sobre  el  personal  directivo, 

administrativo y técnico, incluyendo corresponsales, locutores, camarógrafos, etc.

Finalmente, se solicitó información sobre todos los productos y servicios ofrecidos por cada 

medio los cuales variaban dependiendo del sector de pertenencia ej. En el caso de la prensa 

y revistas se incluyeron la publicidad, publireportaje, clasificados, servicio y diseño gráfico, 

sociales, publicaciones externas, insertos, etc. mientras que en la radio y la televisión se 

incluyeron  entre  otros  publicidad,  spot,  clasificados  mencionados  en  vivo,  propaganda, 

presentadores y animadores, entre otros.

3.1.4 Procedimiento

La  información  se  obtuvo  a  través  de  entrevistas  con  los  medios  de  comunicación 

identificados para la investigación. Estas se llevaron a cabo de varias maneras, incluyendo 

por vía telefónica, correo electrónico y, en aquellos casos donde fue posible, por medio de 

visitas a la sede de las empresas gestoras de los medios. 

Las visitas se llevaron a cabo en la ciudad de Madrid y fueron establecidas con antelación 

(previa cita). Estas consistieron de un coloquio con la persona responsable del llenado de 

las fichas seguida de una visita a las instalaciones de la empresa. Aunque el coloquio se 

enfocó en recabar información sobre el medio, el mismo fue igualmente útil para observar in 

situ y obtener información adicional sobre el trabajo realizado por el medio.

Como  parte  del  proceso  de  recolección  y  validación  de  información  se  contrastó  la 

información  recabada  a  través  de  las  entrevistas  con  aquella  disponible  en  el  dominio 

público (ej. sitios Web, publicaciones, etc)

3.2 Presentación de resultados 

Del total de medios que completaron la ficha (19), el 36% (7) fueron medios digitales, 32% 

(6) revistas, 16% (3) radios, 11% (2) prensa, y 5% (1) televisión.

Gráfico 15. Medios asignados
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Fuente: Elaboración propia

3.2.1 Revistas

El análisis de las seis revistas17 investigadas muestra los siguientes resultados.

a) Existe una gran utilización del  internet,  particularmente del sitio Web, del  e-mail  y de 

facebook. En la mitad de los casos, las revistas investigadas hacían uso de twitter y blogs.

Gráfico 16. Participación tecnológica

0

1

2

3

4

5

6

Facebook Twit t er Blog Web E-mail

Fuente: Elaboración propia

b)  La  mayoría  de  revistas  no  pertenecen  a  grupos  empresariales.  El  análisis  de  las 

respuestas  muestra  que  esta  característica  ha  podido  tener  incidencia  en  el  tamaño  y 

frecuencia de circulación del medio, pero no en la cobertura.

Gráfico 17. Pertenencia a grupo empresarial

17 Tateiju, Ecuador tu revista, Toumai, Raíz ecuador, Ocio latino y Catalina.
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Fuente: Elaboración propia

c) La mayoria de revistas tienen una cobertura nacional, mientras que una minoría se dirige 

a un público provincial o local.

Gráfico 18. Cobertura
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Fuente: Elaboración propia

d)  La mayoria  de revistas circula una vez al  mes.  En un solo caso la  revista tenía una 

frecuencia trimestral.

Gráfico 19. Frecuencia de circulación
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Fuente: Elaboración propia

e)  Con la excepción de una revista (que es propiedad de un grupo empresarial), el resto 

tiene menos de veinte personas empleadas.

Gráfico 20. Recursos humanos
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Fuente: Elaboración propia

f) Todas las revistas investigadas ofrecen publicidad y publireportajes, seguidos del servicio 

de diseño y la aparición de insertos. Otros servicios ofrecidos incluyen la inclusión de notas 

sociales,  publicaciones  externas  y  la  elaboración  de  otros  productos  de  imprenta  y/o 

editorial.
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Gráfico 21. Productos y servicios
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Fuente: Elaboración propia

3.2.2 Medios digitales

El análisis de los siete medios digitales18 investigados muestra los siguientes resultados.

a) Se evidencia una gran utilización del internet, particularmente a nivel del sitio Web, y del 

e-mail, seguido del uso de facebook y twitter.

Gráfico 22. Participación tecnológica
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Fuente: Elaboración propia

b) La mayoría de empresas no pertenecen a grupos empresariales. De los cinco medios 

investigados, tres forman parte de conglomerados.

Gráfico 23. Pertenencia a grupo empresarial

18 Mundo hispano, Tribuna Latina, Euro Mundo Global, Elecuatoriano, GladysPalmera, El Comercio 
del Ecuador (edición España) y Periodista digital.
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Fuente: Elaboración propia

c) No existe un número estandar de secciones; las cuales estan en el rango de 4 (ej. Mundo 

hispano)  a 13 (ej.  Euromundo global).  La tendencia  es que los  medios digitales  tengan 

menos de 10 secciones.

Gráfico 24. Numero de secciones
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Fuente: Elaboración propia

d) Casi todos los medios digitales investigados cuentan con secciones para comentarios, y 

una gran mayoria cuenta además con foros, chats y permiten el envío de cartas al editor. 

Twitter y facebook son tambien muy utilizados como elementos de interacción.

Gráfico 25. Elementos de interacción
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Fuente: Elaboración propia

e)  Con  excepción  de  una  empresa,  los  medios  investigados  no  tienen  más  de  15 

empleados.

Gráfico 26. Número de empleados
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Fuente: Elaboración propia

f) Todos los medios investigados ofrecen publicidad, y la mayoría tienen presencia en redes 

y preparan alertas, publireportajes y versiones para el móvil.

Gráfico 27. Productos y servicios ofrecidos
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Fuente: Elaboración propia

3.2.3 Radio

El análisis de las tres radios19 investigadas muestra los siguientes resultados.

a) Todas tienen sitio Web, y utilizan e-mail y facebook. En menor medida, utilizan también 

twitter y blogs.

Gráfico 28. Participación tecnológica
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Fuente: Elaboración propia

b) Ninguna radio pertenece a un grupo empresarial.

Gráfico 29. Pertenencia a grupo de empresas

19 Corazón Tropical, Fiesta FM y BCN Latina.
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Fuente: Elaboración propia

c) Todas las radios tienen objetivos comerciales.

Gráfico 30. Tipo de estación
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Fuente: Elaboración propia

d) Las radios investigadas tienen cobertura local y/o provincial.

Gráfico 31. Cobertura
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Fuente: Elaboración propia

e) Ninguna radio registra más de 15 empleados. En general las radios tienden a tener un 

menor número de empleados cuando su cobertura es menor.

Gráfico 32. Número total de trabajadores
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Fuente: Elaboración propia
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f) Todas las radios ofrecen servicios de publicidad, propagandas políticas, spots, jingles y 

mencionan  anuncios  clasificados  en  vivo,  mientras  que  una  mayoría  tambien  tiene 

presentadores y animadores y prestan servicios comunitarios.

Gráfico 33. Productos y servicios ofrecidos
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Fuente: Elaboración propia

3.2.4 Prensa

El análisis de los dos periódicos20 investigados muestra los siguientes resultados.

a) Todos los periódicos tienen Facebook, twitter, blog, sitio Web y utilizan el e-mail. 

Gráfico 34. Participación tecnológica
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Fuente: Elaboración propia

20 Si se puede y Latino.
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b) Ninguno de los medios pertenece a un grupo empresarial.

Gráfico 35. Pertenencia a grupos empresariales
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Fuente: Elaboración propia

c)  Todos  los  medios  tienen  cobertura  nacional  así  como  ediciones  diferenciadas  para 

distintas localidades.

Gráfico 36. Cobertura
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Fuente: Elaboración propia
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d) Todos los medios tienen circulación semanal.

Gráfico 37. Frecuencia de circulación
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e) El número de empleados varía entre 40 (Latino) y 25 (Si se Puede).

Gráfico 38. Numero de empleados
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Fuente: Elaboración propia
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f)  Todos los  periódicos  ofrecen  el  servicio  de  publicidad  y  clasificados,  y  le  siguen  los 

publireportajes, servicios de diseño gráfico y sociales.

Gráfico 39. Productos y servicios ofrecidos
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Fuente: Elaboración propia

3.2.5 Televisión

a) Canal Latino TV tiene facebook, blogs, web y e-mail.

Grafico 40. Participación tecnológica
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Fuente: Elaboración propia

39



b) El canal de televisión pertenece a un grupo empresarial.

Gráfico 41: Pertenencia a grupo empresarial
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Fuente: Elaboración propia

c) El canal de televisión es de tipo privado.

Gráfico 42: Tipo de estación
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Fuente: Elaboración propia
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d) La cobertura del canal de televisión es nacional.

Gráfico 43. Cobertura
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e) El canal tiene 175 empleados.

Gráfico 44. Recursos humanos
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Fuente: Elaboración propia
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f)  El  canal  ofrece varios servicios,  incluyendo spots,  campaña,  propaganda,  clasificados, 

productora, presentadores y animadores.

Grafico 45. Productos y servicios ofrecidos
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Fuente: Elaboración propia

3.3 Presentación de cruces de información

En base al análisis anterior, se han realizado los siguientes cruces de información:

3.3.1 Todos los Medios

Casi todos los medios analizados tienen sitio Web y acceso a e-mail.  Una gran mayoría 

tambien tiene un perfil en Facebook. Una ligera mayoría tiene twitter, y por ultimo, blogs.

Gráfico 46. Participación tecnológica
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La gran mayoría de medios no pertenece a ningún grupo empresarial. Solo Canal Latino TV, 

Raíz Ecuador (revista), Euromundo, El Comercio del Ecuador y Periodista Digital (medios 

digitales) forman parte de conglomerados.

Gráfico 47. Pertenencia a grupos de empresas
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Fuente: Elaboración propia

Con excepción de la televisión, la gran mayoría de medios tienen un número limitado de 

empleados (en promedio entre 10 y 25).

Gráfico 48. Numero promedio de empleados
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3.3.2 Prensa y Revistas

El  análisis  siguiente  presenta  algunas  coincidencias  y  diferencias,  entre  la  prensa y las 

revistas investigadas. Por ejemplo, y como se preveía, la prensa tiende a ser un producto 

cuya frecuencia de circulación es más corta que la revista. Como se observa en el gráfico, 

las  revistas  investigadas  tienen  una  periodicidad  mensual  o  trimestral,  mientras  que  la 

prensa tiene una periodicidad semanal.

Gráfico 49. Frecuencia de circulación
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Fuente: Elaboración propia

De otro lado, tanto la prensa como las revistas investigadas se dirigen en su mayoría a un 

público  a  nivel  nacional y  en ambos casos existen  ediciones  diferenciadas  para  ciertas 

localidades y/o provincias.

Gráfico 50. Cobertura
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Fuente: Elaboración propia
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Ambos medios escritos tienen en la publicidad a su mayor fuente de ingresos. Es de notar 

que  la  prensa  cuenta  igualmente  con  los  clasificados,  el  diseño  y  las  notas  sociales, 

mientras que las revistas ofrecen publireportajes, insertos y servicios de diseño gráfico.

Gráfico 51. Productos y servicios ofrecidos
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Capítulo IV. ANÁLISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS

En este capítulo se hace un análisis individual de cada medio de comunicación investigado21 

así como un análisis grupal por área (ej. prensa, radio, revista, medio digital y televisión).

4.1 De los medios y empresas investigadas

4.1.1 Prensa

A. Latino

El diario impreso Latino, quienes usan como lema “La voz de nuestra comunidad”  es una 

empresa editorial22 fundada en 2005 y establecida  con el  objetivo  de servir  al  colectivo 

latinoamericano  residente  en  España  a  través  de  un  medio  de  comunicación  masivo, 

riguroso, profesional y cercano a sus lectores. 

En conversación telefónica con el Director, el Sr. Marc Baste, este manifestó que por encima 

de  todo,  ellos  se  deben  a  sus  lectores  y  particularmente  a  las  comunidades  latinas 

establecidas en España. Visitando las instalaciones tuve la oportunidad de conocer a la Sra. 

Francia Buitriago, quien forma parte del equipo de trabajo. Mi relación con la Sra Francia y el 

Sr. Marc ha sido grata y excelente. 

Ellos  siempre  se  mostraron  colaboradores  y  diligentes  en  proporcionar  información, 

permitiendo así desarrollar este análisis del medio.

La sede del medio está ubicado en un edificio moderno en el centro de Madrid en la famosa 

calle  Preciados.  El  equipo  de  Latino  busca que  sus  publicaciones  sean un instrumento 

informativo imprescindible para las comunidades latinas. Personalmente he podido apreciar 

la calidad y precisión de las entrevistas y reportajes, caracterizado por el colorido de las 

fotografías y la pertinencia de los temas que tocan. 

Además, Latino tiene cobertura nacional  y local y frecuencia semanal,  lo cual permite al 

colectivo latino acceder a noticias relevantes tanto a nivel nacional como local de manera 

regular.

El periódico tiene un gran arraigo ya que cuenta con varias secciones entre ellos actualidad, 

noticias locales e internacionales, clasificados, gente & ocio y un espacio familiar. 

21 Ver fichas completas en Anexo 1.
22 Novapress Media S.L.
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El periódico está manejado de manera profesional ya que emplea personal capacitado. Al 

día de hoy ocupa un sitio preferencial en términos de audiencia tal y como se identificó en el 

marco teórico.

B. Si se Puede

El diario impreso Si Se Puede, fundado en 2004 y que tiene como lema “El periódico de la 

integración”  está  dirigido  al  colectivo  de  inmigrantes  con  capacidad  de  integrarse  a  la 

sociedad española.

Las  instalaciones  de  la  empresa  en  Madrid  consisten  de  unas  oficinas  modernas  y 

adaptadas al nuevo esquema de trabajo por áreas y secciones. En la sede del diario me 

entrevisté con el Director el Sr. Gonzalo Castillero quien desde el primer momento se mostró 

colaborador y muy motivado en responder a mis preguntas. 

De  acuerdo  al  Director,  Si  Se  Puede  es  un  periódico  imparcial:  dedicado  en  brindar 

información veraz y objetiva. En la visita al diario también aprendí que Si Se Puede no solo 

se publica en idioma español sino también algunos contenidos son escritos en otros idiomas 

(tales como el rumano o el árabe). 

He leído un ejemplar de la edición Madrid y pude apreciar la calidad de los reportajes y del 

diseño del mismo. La edición impresa cuenta con una cobertura local y nacional ya que 

tienen ediciones no solo en Madrid, sino también en Barcelona, la comunidad Valenciana y 

la región de Murcia.

Las secciones del periódico más importantes son: noticias, reportajes y entrevistas; también 

cuenta con sección de deportes, entretenimiento y música, entre otras.

4.1.2 Revista

A. Catalina

Catalina es un magazín dirigido a ofrecer noticias del mundo latino, para inmigrantes que 

residen  en  Cataluña  y  su  población  en  general. El  magazín  ofrece  una producción 

periodística propia realizada por profesionales de la comunicación que le dan un nivel de 

excelencia al contenido informativo. Catalina fue fundada en 2004.

La revista cuenta con varias secciones tales como social,  integrador,  educativo,  turismo, 

gastronomía, espectáculos, eventos, y una guía comercial y de profesionales.

En Cataluña se distribuyen 12.000 ejemplares gratuitos a través de diversas instituciones 

públicas  como  privadas,  así  también  como  locutorios,  bares,  bibliotecas,  comercios  y 
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empresas, despachos de profesionales, tiendas entre otras. Según el magazín la comunidad 

más numerosa en Cataluña es latinoamericana, superando las otras regiones del mundo. 

Según el Sr Sergio Andreo, miembro del equipo de trabajo de la revista CATALINA, este es 

un medio  integrador  que muestra  Cataluña -en el  sentido más amplio-  a través de sus 

lugares, su lengua, sus servicios, su arte y su gente, a los inmigrantes latinoamericanos; y la 

cultura, la realidad, el aporte y el presente de los latinoamericanos a los catalanes.

También cuenta con un sitio Web que funciona como una ventana para tocar los temas que 

atañen  a  la  comunidad  latinoamericana;  una  referencia  para  el  conocimiento  del  tema 

inmigratorio en Internet, un puente informativo entre Cataluña y Latinoamérica, y un espacio 

activo en el proceso integrador de la población inmigrante con la población local.

B. Toumai

Toumaï es una revista gratuita orientada por completo al sector de los inmigrantes. El lema 

es:  “orgullo  de  ser  inmigrantes”.  La  revista  tiene  una  periodicidad  mensual  que  ha 

conjugando los intereses e inquietudes de todas las comunidades de inmigrantes.  

En conversación telefónica con el Sr. Fernando Bachiller, miembro del equipo de trabajo, 

este enfatizó que la revista, fundada en 2003, fue el primer medio de comunicación dirigido 

al  colectivo  inmigrante  de  los  denominados  “segunda  oleada”  (formada  por  medios  de 

comunicación profesionales que se especializaron en el colectivo inmigrante tras el boom 

migratorio  que se inició  en el  año 2000 y  la  aparición  del  modelo  de prensa gratuita).  

También cuentan con Ediciones Toumaï la cual es la editorial responsable de la publicación 

cada  mes  de  la  revista  toumaï,  y  del  portal  www.toumai.es.  Se  trata  de  una  sociedad 

mercantil  de  capital  privado  aportado  por  los  periodistas  fundadores  e  inversores  

comprometidos  con  proyectos  emprendedores.  Desde  su  inicio  tiene  una  total 

independencia de grupos de comunicación o grandes editoriales lo cual les permiten aportar 

información rigurosa y de interés desde un punto de vista profesional.

Entre los productos y servicios que ofrecen están: publicidad, publirreportajes, productos de 

imprenta y productos de editorial.  TOUMAI trabaja fortaleciendo lazos entre las culturas y 

promoviendo principios de comunicación como referente al desarrollo de las comunidades.

C. Ecuador tu revista

Ecuador  tu  revista  es  un  magazín  dirigido  a  la  comunidad  ecuatoriana  y  fundada  por 

ecuatorianos  profesionales  en  comunicación  social.  El  objetivo  primordial  es  informar  y 
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promover  actividades sociales  dirigidas  a la  comunidad en beneficio  no solo  social  sino 

económico y cultural. Fue fundada en 2003.

Ecuador tu revista se distribuye solo en Madrid una vez al mes, cuenta con varias secciones 

entre ellas: política, deportes, economía, cultura entre otros. En conversación telefónica con 

el Sr. Nelson Moran, miembro del equipo de trabajo de la revista, se me informó que el 

grupo  de  personas  que  hacen  Ecuador  tu  revista  tienen  una  gran  motivación  por  el 

desarrollo de la comunidad inmigrante en España a través de los medios de comunicación.

En una reunión posterior con el Sr. Patricio Ulloa, administrador de la revista, quién es una 

persona locuaz, versátil y apasionada de los temas de comunicación, se me explicó como la 

revista ha llegado a  tener una gran aceptación dentro de la  comunidad ecuatoriana en 

Madrid. La revista tiene instalaciones propias, aunque en la actualidad estas están en re-

estructuración.  El  equipo  profesional  consta  de  3  personas  fijas  y  5  colaboradores  de 

manera permanente quienes trabajan en diferentes áreas. A pesar de que este magazín fue 

fundado en el 2003 la crisis también ha mermado en la participación de otros integrantes, sin 

embargo, esta situación no ha limitado el desarrollo de la revista quien hasta ahora cuenta 

con una notable de aceptación en Madrid.

Personalmente pienso que a pesar de las limitaciones en términos de recursos humanos y 

financieros,  Ecuador  tu  revista  esta  escrita  con  precisión  y  realidad,  con  sentido  del 

periodista ciudadano. Destaca en particular la forma clara y breve de los titulares, quienes a 

su vez son los que hacen resaltar las noticias divulgadas por el magacín.

D. Ocio Latino

La revista Ocio latino, con su eslogan “Nuestros sitios, Nuestra gente”, se fundó en 1995 con 

sede en Madrid. Cuenta el Sr. Salvatierra, su director general, que fue la primera revista que 

dirigió su mirada y todo su esfuerzo a la comunidad latinoamericana residente en España. 

Su estilo, sus secciones, su diseño, su forma de dividir los espacios para los anuncios, y su 

periodismo cercano a la gente, han marcado la pauta en un sector que cuenta hoy en día 

con una mayor oferta de medios.

Las secciones cumplen un único objetivo, el de difusión de la cultura latinoamericana para el 

público español  y por supuesto latino.  Espectáculos,  gastronomía,  actividades culturales, 

viajes, música, concursos, ofertas, entrevista, son espacios completamente abiertos a todos 

nuestros lectores y clientes.

Cada uno de los más de 30.000 ejemplares que Ocio Latino distribuye mensualmente es 

leído por un promedio de cuatro personas, lo que convierte a esta revista en la que mayor 
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lectoría tiene por ejemplar. Desde mi punto de vista Ocio Latino tiene estándares de calidad 

similares a las otras revistas anteriormente mencionadas.

E. Raíz Ecuador

Raíz Ecuador forma parte del portal Club Raíz, el mismo que produce en total trece revistas 

dirigidas a diferentes colectivos de inmigrantes en España.

Fue  fundada  en  el  año  2006.  Es una  fiel  representación  de  su  slogan  “El  portal  de  la 

inmigración  en  España”;  la  misma  cuenta  con  un  archivo  de  noticias  y  entrevistas  de 

actualidad relacionados con Ecuador  y el  colectivo de inmigrantes ecuatoriano.  Además, 

dispone de una interesante guía multimedia y un listado de servicios y utilidades.

En conversación con el Sr. Fernando Solano, miembro del equipo de trabajo, este expresó 

el  interés  de  Club  Raíz  Ecuador  en  seguir  difundiendo  información  de  interés  para  el 

colectivo inmigrante incluyendo asesoría jurídica en materia de inmigración y promoviendo la 

creación de empresas por parte de emprendedores inmigrantes.

La revista Club Raíz Ecuador tiene una cobertura nacional y su frecuencia de circulación es 

mensual.  Entre las secciones de la revista más importantes tenemos:  opinión,  deportes, 

economía,  educación,  social  y  cultura.  Cuentan  con  un  equipo  de  trabajo  de 

aproximadamente 20 personas. 

F. Tateiju

Tateiju o mejor conocida como la guía del inmigrante tiene como slogan “Queremos ser tu 

mejor  apoyo”.  Este  magazín  es  el  resultado  de  un  proyecto  creado  por  un  inmigrante 

venezolano para proporcionar información que responda a las dudas comunes a los nuevos 

inmigrantes. Gabriel Bastardo es el fundador de la revista y es quien lleva adelante este 

interesante proyecto que en la actualidad es una organización sin fines de lucro con sede en 

Tenerife.

Desde abril  de 2006, Tateiju contribuye a la integración de la comunidad de inmigrantes, 

orientando  y  respondiendo  dudas  comunes,  ofreciendo  testimonios  de  gente  común, 

promoviendo así una integración armoniosa y productiva dentro de la sociedad española.

La  guía  del  inmigrante  tiene  cobertura  nacional  con  una  frecuencia  trimestral.  También 

ofrece los servicios de: publicidad, publi-reportajes, diseño grafico, publicaciones externas, 

Insertos y productos de editorial, entre otros.

El equipo de trabajo esta conformado por 19 personas aproximadamente, quienes trabajan 

como  colaboradores  y  voluntarios,  permitiendo  el  desarrollo  y  promoción  de  ideas  y 
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proyectos que permitan un canal de comunicación eficaz y con sentido solidario. Esta revista 

tiene de mi punto de vista un enfoque más comunitario que privado,  ya que la guía del 

inmigrante aporta a la comunidad un soporte técnico en materia de inmigración en España.

4.1.3 Radio

A. Barcelona Latina

Radio BCNLatina FM ha sido siempre un vocero de las inquietudes del colectivo latino. Su 

slogan “La Radio de l’Integracion” explica claramente su misión. Fue fundada en 2005.

De acuerdo al Sr. Jorge Sanchez, miembro del equipo de BCNLatina FM, la radio es la más 

valorada entre la gente amante de la cultura latina quienes la premian por ser tanto una 

fábrica de programas de contenidos propios como por ser un canal de mensajes útiles para 

la integración del inmigrante.

BCNLatina  FM ha  evolucionado  mucho  en  los  últimos  tiempos.  Además  de  haberse 

convertido en una estación comercial de frecuencia FM que transmite las 24 horas del día, 

cuenta  con  un equipo  de  trabajo  de  aproximadamente  8  personas.  Ofrece productos  y 

servicios  tales  como:  spot,  jingle,  perifoneo  y audio  móvil,  presentadores  y  animadores, 

publicidad, servicios comunitarios, clasificados menciones en vivo, y propagandas políticas.

B. Corazón Tropical

La misión de la radio Corazón Tropical es convertirse en la voz del emigrante latino por el 

desarrollo y la integración.  Esta radio emite desde el año 2003 música latina con sabor y 

ritmo para todos los gustos. Cuenta con un grupo de locutores y colaboradores de diferentes 

nacionalidades latino-americana, voces nativas y estilos propios que realizan cada día una 

completa programación. 

El Sr Ismael García Báez, miembro del staff de la radio, expreso que Corazón Tropical nació 

de  la  necesidad  de  comunicación  surgida  del  movimiento  migratorio  en  España  de  los 

últimos años y se ha convertido en puente de intercambio cultural entre personas de varias 

nacionalidades.  Además  es  un  instrumento  valioso  para  la  divulgación  de  productos  y 

servicios que tengan relación con el creciente mercado latino-americano en la península. 

Aparte de la música, los oyentes reciben asesorías por parte de profesionales en derecho, 

ofertas  financieras  e  inmobiliarias,  etc.  Con  más  de  7  años  de  vida  la  radio  se  ha 

consolidado entre quienes han escogido radicarse en España y tienen como origen algún 

país  de  Latinoamérica  así  como los  recién  llegados  que  escogen  como referencia  esta 
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estación para mantener nexos de comunicación con sus sitios de procedencia e integrarse a 

la nueva sociedad.

Cuenta  con un  equipo  de  trabajo  de 9  personas  aproximadamente  y  con un  grupo  de 

colaboradores que hacen posible que Radio Corazón tropical llegue a los oyentes latinos las 

24 horas del día.

Entre los productos y servicios  que ofrecen cuentan con:  spot,  jingle,  perifoneo y audio 

móvil,  presentadores y animadores, publicidad,  clasificados menciones en vivo, servicios 

comunitarios y propaganda política.

C. Fiesta FM

FIESTA FM 107.2 es un medio dirigido a hispanohablantes, residentes en Madrid, Palma de 

Mallorca y Alicante. Fue establecida hace 10 años en la Comunidad de Madrid para ofrecer 

a toda la población inmigrante información, educación y entretenimiento. FIESTA FM está de 

hecho  especializada  en  música  y  noticias.  Su  misión  principal  es  integrar,  entretener, 

informar y acompañar. 

De acuerdo a la Sra. Esperanza Restrepo, miembro del equipo de la radio, el consumo de 

radio musical en la comunidad de inmigrantes latinos es bastante alto por lo que se debe 

responder con una oferta integral que responda a múltiples perfiles de interés.

Fiesta FM tiene una cobertura provincial y trabaja con una repetidora las 24 horas del día. 

Su equipo de trabajo es de aproximadamente 15 personas. Entre sus productos y servicios, 

ofrecen: spot, jingle, publicidad, clasificados menciones en vivo y propaganda política.

4.1.4 Medios digitales

A. El ecuatoriano.com

El ecuatoriano.com  hoy es un diario en tiempo real online que forma parte de un 

conglomerado de medios dirigidos a la comunidad inmigrante ecuatoriana.

De acuerdo al Sr. Oscar Imbaquingo, director del medio digital, la plataforma registra más de 

cuatro  mil  visitas  diariamente.  La  información  disponible  trata  de  satisfacer  los 

requerimientos  de  los  inmigrantes,  no  sólo  ecuatorianos  sino  latinos  en  general. 

Elecuatoriano.com es  hoy  un referente  para  la  sociedad  de inmigrantes.  Las  noticias  e 

información proporcionada tienden a ser de gran pertinencia. El equipo de trabajo verifica 

cada noticia que llega, y la analiza para después publicarlas en la Web. Lo interesante es 

que el  internauta tiene la  oportunidad de interactuar,  opinar,  cuestionar  o reproducir  las 

noticias publicadas en el portal. 
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Entre sus productos y servicios, ofrecen: publicidad, aplicación móvil, alertas, y presencia en 

redes. El Sr. Imbaquingo hizo hincapié en que ellos son un proyecto de red social de auto-

comunicación  y  auto-formación,  con  una  futura  presencia  en  todos  sectores  de 

comunicación. De hecho, el Sr Imbaquingo se encuentra actualmente desarrollando medios 

digitales  complementarios  tales  como  un  canal  de  televisión  dirigido  a  ecuatorianos 

(“ElecuatorianoTV.Com”) y otro a inmigrantes latinos (“MigranteLatinoTV.Com”).

B. Euromundo Global

EuroMundo Global es un periódico electrónico fundado en Madrid en 1994 y orientado de 

manera preferencial a la cobertura de noticias iberoamericanas.

En  conversación  con  el  Sr.  Juan  Ignacio  Vera,  director  general,  este  expresó  que 

Euromundo  global  constituye  un  sólido  referente  para  el  colectivo  de  inmigrantes 

hispanohablantes  que  reside  en  España.  Para  esto  tiene  un  equipo  de  trabajo  de 

aproximadamente 19 personas quienes hacen posible que el portal brinde información fiable 

y actualizada a los internautas.

El portal de Euromundo global incorpora espacios dedicados a temas que por lo general no 

encuentran espacios relevantes en otros periódicos (electrónicos o impresos) y que tienen 

relación,  con  aspectos  orientados  al  mundo  del  turismo,  viajes,  aviación  comercial  e 

información  hotelera,  dando  cobertura  a  importantes  destinos  vacacionales  y  de  interés 

cultural tanto en América del Sur como en Europa y resto del mundo.

C. Periodista Digital

Periodista Digital surgió en el verano del año 2000 por un grupo de periodistas, reporteros y 

corresponsales  quienes  pensaron  que  no  existía  un  medio  con  carácter  divulgativo  e 

informativo que ponga a disposición de cualquier persona interesada información noticiosa y 

reportajes de actualidad.

En conversación con el Sr David Rojo, director del medio, este expresó que el diario online 

ofrece información general y local, acotando además que Periodista Digital es el más leído 

por  la  comunidad  inmigrante  latina  en  España  ya  que  ofrece  noticias  de  actualidad  al 

instante tales como: política, periodismo, tecnología, deportes, turismo, salud, religión, entre 

otros. La estructura y los contenidos del sitio son de una calidad superior al resto de medios 

digitales  investigados.  El  equipo  de  trabajo  está  conformado  por  aproximadamente  25 

personas. Entre los productos y servicios que ofrecen: publirreportajes, publicidad, versión 

móvil y presencia en redes.
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D. Tribuna Latina

Tribuna  Latina es  un  diario  digital  propiedad  de  RED  DIGITAL  XXI  que  comenzó  a 

publicarse en 2005. Aborda la actualidad española, latinoamericana y europea atendiendo a 

la realidad de la inmigración.

En conversación con la Sra. Inma Garrido Lopez, miembro del equipo de trabajo, esta acotó 

que Tribuna Latina tiene secciones específicas para los inmigrantes en España así como 

sobre  Latinoamérica.  El  equipo  de  trabajo  consta  aproximadamente  de  ocho  personas 

quienes hacen posible la actualización regular del portal. Entre los productos y servicios que 

ofrecen están: publirreportajes, publicidad y presencia en redes.

E. Gladys Palmera

Gladis Palmera es una radio digital que fue fundada en 1999 por la Sra. Alejandra Fierro 

Eleta (mejor conocida como Gladys Palmera), quien ya se había dado a conocer años atrás 

como una de las principales impulsoras de la música latina en España, a través de la 

cadena COPE con su programa Sabrosura. 

Aunque en sus inicios la radio Gladis Palmera se enfocaba en el público latino, hoy en día 

su audiencia es global. En conversación con el Sr. Enrique Romero, miembro del equipo de 

trabajo, se indicó que la radio dispone de servidores dedicados y escalables para ofrecer el 

mejor rendimiento en el acceso a la Web así como una óptima calidad en la señal de los 

canales online. 

El equipo de trabajo consta aproximadamente de 9 personas. La radio ofrece productos y 

servicios tales como spot, jingles, presentadores y animadores y publicidad.

F. Mundo Hispano

Mundo  Hispano  es  un  portal  que  trata  sobre  inmigración  y  políticas  españolas  y 

latinoamericanas.  Fundado  en  2003  como medio  impreso,  la  última  edición  impresa  de 

Mundo Hispano salió a la calle la primavera de 2010 y desde entonces el medio se convirtió 

en periódico online. 

De acuerdo al Sr Monroy Gonzalez, editor Web, el portal es gestionado por una asociación 

sin fines de lucro la cual cuenta con aproximadamente diez empleados para su gestión.

Desde mi punto de vista, la reciente transición a medio digital y el hecho de que sea un 

medio no comercial son las principales razones por las que la pertinencia y cantidad de los 

reportajes disponibles sean de menor interés para el público latino, en comparación con los 

otros portales investigados.
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G. El Comercio de Ecuador

El  diario  digital  “El  Comercio de Ecuador  en España”  fundado en 2006 forma parte del 

conglomerado que gestiona el diario “El Comercio” de Ecuador. Tiene su sede en Madrid y 

su casa matriz en Quito Ecuador. Este diario fue el primer periódico ecuatoriano en llegar a 

los inmigrantes residentes en España, especialmente en la comunidad de Madrid y Murcia. 

En  la  entrevista  con  el  Sr.  Pablo  Guzmán de  El  Comercio  de  Ecuador  en  España  me 

expresó que son el medio digital con mayor alcance al grupo objetivo ecuatoriano. A través 

de mi conversación con el Sr. Guzmán he podido apreciar, la constancia y dedicación del 

diario en hacer llegar a sus con-nacionales noticias de interés sobre Ecuador.

Este medio opera con oficina propia en donde se desarrolla todo el trabajo de edición y 

diseño del períodico digital.  Tiene un equipo de trabajo de 11 personas de las cuales 5 

trabajan en Ecuador y las otras 6 en Madrid. 

4.1.5 Televisión

A. Canal Latino

Canal Latino TV es la primera y única televisión dirigida a la comunidad latina en España. 

De acuerdo a la Sra. Carmen Sanchez, Canal Latino Tv tiene una programación ágil, fresca 

y entretenida,  realizada por profesionales  latinoamericanos y españoles al  servicio  de la 

integración de las distintas comunidades iberoamericanas. Canal Latino TV cuenta con más 

de 12 horas de producción propia en directo, transmitiendo las 24 horas del día. La parrilla 

de programación incluye contenidos especialmente pensados para la audiencia inmigrante 

latina,  como  servicios  informativos,  jurídicos  y  laborales.  Igualmente,  se  transmiten 

programas de interés general (por ejemplo noticiarios), musicales y de entretenimiento.
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4.2 De las áreas investigadas en los medios y empresas de comunicación

4.2.1 Prensa

En  base  a  la  investigación  preliminar  sobre  los  medios  de  comunicación  y  los  datos 

levantados a través  de la  investigación  de campo,  encuentro  que el  sector  prensa esta 

consolidado;  en gran medida por que está compuesto por empresas con varios años de 

experiencia, con cuadros técnicos reconocidos, lo cual ha permitido el progresivo aumento 

del  tiraje  y  la  audiencia  de  estos  medios.  De  los  datos  recogidos  se  deduce  que  los 

periódicos investigados estan consolidados y son gestionados de manera empresarial (han 

invertido recursos financiares subtanciales, emplean un número apreciable de personas y 

tienen una cobertura nacional).

4.2.2 Revista

En  base  a  la  investigación  preliminar  sobre  los  medios  de  comunicación  y  los  datos 

levantados  a  través  de  la  investigación  de  campo,  encuentro  que  este  sector  esta 

constituído por empresas con diferente nivel de madurez. Algunas empresas tienen varios 

años de experiencia, lo cual se traduce en que las revistas producidas tienen un gran tiraje y 

una amplia  base de lectores.  De otro lado,  existen  revistas  que con un menor  alcance 

(cobertura  local)  y  menos  medios  a  su  disposición  (muchas cuentan  con menos  de 10 

empleados) tienen todavía que demostrar su viabilidad y conquistar un nicho específico en 

el espectro de etnic media en España.

4.2.3 Radio

En  base  a  la  investigación  preliminar  sobre  los  medios  de  comunicación  y  los  datos 

levantados a través de la investigación de campo,  encuentro que la radio está constituída 

por empresas con una gran variedad de perfiles. Por un lado, algunas tienen varios años de 

experiencia, lo cual se traduce en que las estaciones de radio tienen una amplia cobertura y 

una parrilla de programación variada. De otro lado, existen radios que tienen caracteristicas 

informales: solo tienen cobertura local,  cuentan con menos de 5 empleados y por ende, 

ofrecen una parrilla de programación limitada.

4.2.4 Medios digitales

En  base  a  la  investigación  preliminar  sobre  los  medios  de  comunicación  y  los  datos 

levantados a través de la investigación de campo, este sector se caracteriza por albergar a 

empresas con un grado de profesionalismo muy variable. Muchas de las empresas tienen 
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varios  años  de  experiencia  no  solo  como  medio  digital  sino  tambien  en  medios  más 

tradicionales (como la prensa o la radio),  lo cual se traduce en que los medios digitales 

tienden a tener un buen tratamiento de la información y varios canales para interactuar con 

los usuarios. La excepción a esta regla serían los portales de Mundo Hispano y el Comercio 

del  Ecuador  que como se comento anteriormente se encuentran todavía en proceso de 

transición de medios impresos a digital.

Sobre la base de los datos levantados no es clara la viabilidad (financiera) de todos los 

medios investigados. Sin embargo, la presencia de diversos grupos empresariales, el hecho 

de que el acceso a internet se siga popularizando y la magnitud de los recursos humanos 

disponibles (muchas veces mayor que en medios más tradicionales como la prensa o la 

radio) dejan entrever que este formato siga creciendo en el futuro. 

4.2.5 Televisión

En  base  a  la  investigación  preliminar  sobre  los  medios  de  comunicación  y  los  datos 

levantados a través de la investigación de campo, encuentro que el sector de la televisión ha 

también venido prestando una gran atención al colectivo inmigrante latino. Prueba de ello es 

que a pesar del gran costo de funcionamiento, existe un canal que por varios años viene 

presentando y produciendo programas dirigidos específicamente al colectivo latino. Además, 

varios programas de televisión en las cadenas de televisión más importantes de España 

están dirigidos al colectivo latino lo cual, al igual que el caso de los medios de comunicación 

estudiados anteriormente, es neto reflejo de la creciente importancia de este colectivo en la 

sociedad y economía española.
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CONCLUSIONES

Las siguientes son  mis conclusiones del estudio de medios de comunicación en España 

dirigidos a inmigrantes del colectivo latino:

1.  Existe  un  gran  número  de  medios  de  comunicación  dirigidos  al  colectivo  latino;  sin 

embargo, no todos tienen la misma capacidad en términos de cobertura, calidad, manejo 

empresarial,  recursos  financieros  o  humanos.  De  manera  particular  se  notó  una mayor 

consolidación en  los  sectores  prensa  y  televisión.  En  los  otros  sectores  investigados 

(revistas, medios digitales y radio), se notó mayor variabilidad en el grado de consolidación 

de las empresas investigadas.

2.  En cuanto a la prensa, se concluye que es un sector  maduro, en gran medida por que 

está  compuesto  por  empresas  con  varios  años  de  experiencia,  con  cuadros  técnicos 

reconocidos, lo cual ha permitido el progresivo aumento del tiraje y la audiencia de estos 

medios.

3. En cuanto a las revistas, se concluye que este sector está constituído por empresas con 

diferente nivel de madurez. Algunas empresas tienen varios años de experiencia, lo cual se 

traduce en que las revistas producidas tienen un gran tiraje y una amplia base de lectores. 

De otro lado, existen revistas que con un menor alcance (cobertura local) y menos medios a 

su disposición (algunas cuentan con menos de 10 empleados) tienen todavía que demostrar 

su viabilidad y conquistar un nicho específico en el espectro de etnic media en España.

4.  En  cuanto  a  la  radio,  ésta  está  constituída  por  empresas  que  se  caracterizan  por 

encontrarse  en proceso de consolidación.  La mayoría  de las empresas son de reciente 

creación y tienen parrillas de programación que están dirigidas al colectivo inmigrante local.

5. En cuanto a los medios digitales, este sector se caracteriza por albergar a empresas con 

un  grado  de  profesionalismo  variable.  Muchas  de  las  empresas  tienen  varios  años  de 

experiencia no solo como medio digital sino tambien en medios más tradicionales (como la 

prensa o radio), lo cual se traduce en que en general los medios digitales tienden a tener un 

buen tratamiento de la información y varios canales para interactuar con los usuarios. 

6. En cuanto a la televisión, este sector ha venido prestando una gran atención al colectivo 

inmigrante latino. Prueba de ello es que a pesar del gran costo de funcionamiento, existe un 

canal  que  por  varios  años  viene  presentando  y  produciendo  programas  dirigidos 

específicamente al colectivo latino. Además, varios programas de televisión en las cadenas 

de televisión más importantes de España están dirigidos al colectivo latino lo cual, al igual 
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que el caso de los medios de comunicación estudiados anteriormente, es neto reflejo de la 

creciente importancia de este grupo en la sociedad y economía española.
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