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CAPITULO I. PARTE INTRODUCTORIA

1.1 INTRODUCCION

Hoy en dia las empresas que se dedican a transmitir informacion y a formar opinién
son instituciones sociales que se encuentran y, son parte de la comunidad. Su naturaleza es
muy conocida sin embargo, es en estas Ultimas décadas cuando se les comienza a
reconocer sus caracteristicas y consecuencias sociales; actualmente podemos asegurar que

los medios de comunicacién son los innovadores de las relaciones humanas.

"La importancia de los mass media es una caracteristica de nuestro época. Algunos
expertos en comunicacion humana afirman que vivimos en una sociedad mediatica. La
ampliacion del espacio de comunicacion publica ha conseguido que los medios de
comunicaciéon no solo sean informadores de la realidad sino que actien también como
auténticos notarios de la misma realidad y sean capaces de seleccionar lo que ha de tener

repercusion en los demas.”".

Este planteamiento permite que los ecuatorianos tengamos una nueva forma de ver

a la comunicacién masiva en nuestra sociedad, especialmente en las dos Ultimas décadas.

Por ser instituciones sociales es necesario considerar la "tradicion" y construccién de
las mismas. Hoy los medios alcanzan a toda la tierra; son globales. Son una de las

herramientas que ha impulsado y aceleran el cambio social.

De aqui la importancia de realizar un levantamiento de informacién de los medios o
empresas de comunicaciéon a todo lo ancho del Ecuador, que junto con un andlisis del
mismo nos ayudara a los futuros profesionales de la comunicacion a tener una vision mas
clara de estas instituciones que actiian en los espacios de la vida publica en nuestro futuro

medio laboral.

Estas encuestas también han sido de gran ayuda para conocer el perfil del
profesional comunicador, periodista, relacionista, productor, publicista, etc., de estos
tiempos. Es primordial destacar el evidente compromiso con la realidad que debemos tener,

es decir el anhelo por investigar para conocer el sentido de lo que ocurre. No solo ser un

'Extraido 20 junio 2011.http// www.razonypalabra.org



investigador cientifico sino también apoyar a grandes instituciones, en este caso la UTPL,

que ha tomado la iniciativa en esta exploracion.

Ser comunicadores sociales no es solo hacer radio y televisién, sino que los
profesionales de este campo tenemos un papel protagonico en los medios y en la
comunicacion social contemporanea. Por eso hemos de considerar como una obligacion
moral, intervenir en nuestra profesion, conciente y sistematicamente usando las
herramientas y las técnicas aprendidas. Como también, ser capaces de integrarse a
equipos de trabajo multidisciplinarios, de adaptarse a las complejas situaciones del mundo
en que se desenvuelve esta profesién. Ademas, debe poseer un respeto irrestricto por la
libertad de expresion, la tolerancia, la verdad y las normas éticas de la profesion, en la

busqueda de una creciente humanizacion de la sociedad

No podemos dejar de lado que, "la comunicacion y la cultura constituyen hoy un
campo primordial de batalla politica: el estratégico escenario que le exige a la politica
recuperar su dimensioén simbdlica, su capacidad de representar el vinculo entre los
ciudadanos, el sentimiento de pertenencia a una comunidad, para enfrentar la deterioro del
orden colectivo"?.

Su transcendencia es evidente, por eso hay que planificar la comunicacién, asi como
partir de un diagnostico de un problema concreto de la realidad (considerando a las
personas que intervienen en él) y de ahi disefiar estrategias para construir una vida mas

justa, plena y solidaria con las personas que nos rodean.

La investigacion propuesta es un proceso dinamico que nos acerca a la realidad de
los mass media del Ecuador; de esta manera podemos comprenderla y explicarla y luego
intervenir en ella con un propésito deliberado que ayude a que la humanidad evolucione en

la verdad, el bien y la belleza.

De la misma manera el concepto de las empresas de informacién que nos rodean es
realmente nuevo porque ellas cuentan con herramientas ya sean digitales u otras, que
posibilitan que sus servicios y la comunicacion en diferentes aspectos crezcan en cuanto a

su produccion.

2 Martin-Barbero, Jesus (1987). DE LOS MEDIOS A LAS MEDIACIONES. México: Gustavo Gili.



Las tecnologias de informacién se han convertido en las principales instituciones de
consenso, puesto que a través de estos se produce un nuevo y amplio proceso de
educacion cotidiana, sobre los individuos, que gradualmente reubica y reemplaza el sélido
lugar estructural, que hasta el momento, ocupaba el tradicional sistema de educacién formal.
Asi, emerge una nueva "escuela electronica" que educa cotidianamente a los individuos de

forma repetitiva, sistematica, acumulativa e informal?®.

Es decir la informacion que transmiten las tecnologias de comunicaciéon forman parte
de la cultura, la misma que se traduce en valores histéricos, que se cristalizan en las
concepciones del mundo, las que se expresan como “sentidos comunes”, de los que se
derivan actitudes y conductas, que a largo plazo se convierten en posiciones, que producen,
para cada coyuntura especifica, un determinado proyecto de transformacion de la naturaleza

y de la sociedad*.

Por eso investigar es imprescindible para comunicarse; es la base de la importancia
de este proyecto que busca en forma légica y cientifica ahondar en la realidad de los medios
del pais y entonces, poder buscar soluciones a los problemas y obstaculos que se
presentan. Es decir, ser agentes de cambio, dignidad y libertad.

En esta forma, la construccion de la conciencia en la vida diaria y en el tiempo libre
de la gente y de las organizaciones sociales, aparece cada vez mas determinado e
influenciado por este nuevo proceso de educacion de la vida diaria que nace a la par del
surgimiento de cada nueva tecnologia de informacién que aparece. En este momento
tenemos el Internet con Facebook hace menos de UNA década y Twiter que son los dos
sitios de la Web en que las personas pueden escribir sus opiniones y argumentarlas con
fotos y videos, las mismas que son asequibles a todo el que tenga una computadora
delante. Podemos decir que se han convertido en los principales aparatos del consenso.

Como nos dice el Ec. Abel Suing “vivimos en la era de la comunicacion virtual, la

Internet es cotidiana en las redacciones y educamos periodistas multiplataforma pero aun no

*Extraido el 20 de mayo 2011. http://www.razonypalabra.org.mx/N/N75/monotematico_75/07 Baca_M75.pdf
* Arzobispo de Valencia (2011). Extraido el 3 de junio de 2011 en
http:// www.archivalencia.org/arzobispo/cartas



describimos las formas tradicionales de comunicacién, ni documentamos nuestras

experiencias histéricas en radio, television o prensa”®.

Puesto que concebimos a la comunicacién como un derecho, la critica de la oferta
mediatica no solo que es parte de ese derecho sino que se convierte en una obligacién

ciudadana®.

Es por esto que este proyecto masivo que propone la Universidad Técnica Particular
de Loja es el primer paso que dara lugar a otras iniciativas y sera un aporte a la sociedad
contribuyendo a formar el primer Mapa de Comunicacion del Ecuador.

El futuro esta condicionado a valorar la investigacion, informacién y el conocimiento,
de lo contrario estan expuestos a enfrentar cada vez mas dificultades para operar en un
ambiente y con un publico que exigen mas competitividad; pudiendo disminuir las
posibilidades de ser exitosos o simplemente estar al tanto de los acelerados cambios que se

presentan.
1.2. OBJETIVO FORMAL.-

Levantamiento de informacién de las empresas y medios de comunicacion del

Ecuador
1.3. OBJETIVOS.-
General

Establecer la situacion actual de las empresas de comunicacion del pais y contribuir

en el desarrollo del primer Mapa de Comunicacion del Ecuador.
Particulares

Llevar a cabo el levantamiento de datos en los medios y empresas de comunicacion:
prensa, revistas, radio, televisiéon, productoras audiovisuales, agencias de publicidad y

* Suing, Abel. Director (2011) Guia Metodoldgica para el Programa Masivo de Graduacién. MAPA DE
COMUNICACION DEL ECUADOR. Escuela de Comunicacién Social-UTPL

SExtraido de http://www.ciespal.net/mediaciones/index.php/component/content/artivle/44-libros/569-directorio-
de-la-comunicacion-ecuador-2011.html (2011)



marketing, agencias de RR.PP., medios digitales y productoras cinematograficas; a lo largo

y ancho del territorio nacional.

Realizar el andlisis de los resultados encontrados, que permitan obtener una visién
mas clara sobre la situacion actual de los medios de comunicacién y las perspectivas de la

profesion del comunicador social actualmente y a futuro.

Fomentar el espiritu investigador del comunicador social y fortalecer sus
competencias en el trabajo de campo.



CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1. HISTORIA Y EVOLUCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN
ECUADOR EN LAS ULTIMAS DOS DECADAS.

“El contexto histérico y cultural de los medios de comunicaciéon es muy importante, ya
que la historia tiende a ser ciclica. Saber lo que paso hace muchos afios puede ayudar a
entender lo que esta pasando ahora. Por ejemplo cuando la radio empezé en la década de
1910 y 1920 su futuro era incierto. Muchos pensaron que competiria con el teléfono y el
telégrafo como medio para enviar mensajes, mientras otros pensaban que serviria de guia

para las naves aéreas....”

“La evolucién historica de los medios viene determinada por la evolucion tecnolégica,

pudiendo distinguirse las siguientes fases:

1-  Hasta la aparicién de la imprenta. La comunicacién ha estado enormemente
limitada a la comunicacion oral y los copistas, por lo que la informacion era privilegio de
unos pocos (prehistoria de los medios de comunicacion).

2- La imprenta. Cuando Gutemberg imprimi6 por primera vez sobre el soporte del
papel se produjo un hecho histérico trascendental para la difusién de la cultura a todos los
sectores de la sociedad. La aparicién de la imprenta fue una auténtica revolucion técnica

que consagro al libro como instrumento de experiencia y difusién de la cultura.

3- La prensa escrita, que se plantea en los primeros momentos los objetivos de
informar y culturizar. En un principio sin distincién de clases, ha ido evolucionando hasta
llegar a la actualidad, en que las grandes multinacionales de la informacion dominan
abiertamente un sector econdmico de fuerte proyeccién politica (de ahi que se le llame el 4°
poder).

4- Los medios audiovisuales. En principio nacen con el fin de servir como un
medio de entretenimiento familiar. El cine aprovech6 las innovaciones de otros campos
(fotografia fija y en movimiento) para ofrecer de otro modo los espectaculos. La radio y la
television surgen a partir de otras innovaciones tecnolégicas como el teléfono, telégrafo... La
radio que en principio fue basicamente tecnologia se nutri6 de contenido y pasé a ser un

medio de comunicacién muy popular. La television, que surge para entretener, rapidamente



se hace con un papel muy importante dentro de los medios de comunicaciéon. Su evolucion
ha hecho que haya ido asumiendo actividades y férmulas de todos los demas medios (cine,
radio, prensa...) pasando a ser como un medio donde la audiencia podia entretenerse,

informarse... desde su casa.

5- La informatica. Ha ido evolucionando en los Ultimos afios hasta convertirse en
los momentos actuales, probablemente, en el medio de informacién con mas posibilidades.
La aparicion de las redes informaticas (INTERNET) aporta unas posibilidades practicamente
ilimitadas. El uso de los ordenadores y redes no solo supone rapidez, capacidad, sino que
ha convertido la informéatica en el unico medio interactivo, es decir, que posibilita una
relacion bidireccional entre el emisor y el receptor. Esta ultima caracteristica hace de la
informatica un medio de comunicacion Unico. La potencia, rapidez y naturaleza de este
medio de comunicacién ha hecho que hoy se hable de una nueva era de las
comunicaciones. Ademas se encuentra dentro de los objetivos a conseguir en el Decreto 82/
2007”7,

La investigacion que nos han encomendado a los egresados de la Escuela de
Comunicacién Social nos ayuda a ver que “los nuevos medios no necesariamente tienen
que desplazar a los tradicionales, sin embargo no podemos dejar de lado que algunos
medios de comunicacién han desaparecido. Tales son: la paloma mensajera, la diligencia,

el viewmaster, el estenégrafo, el heliégrafo, la sonovisién, entre otros®.

En el caso concreto del Ecuador, debido al retraso que ha sufrido la historia
ecuatoriana para elaborar una estructura cultural que destaque las instituciones e ideologias
influyentes; muchos aspectos sobre el desarrollo del pais han quedado a un lado de ser

desarrolladas, a pesar de ser realidades basicas de nuestras sociedades contemporaneas.

Hay poca claridad en los conocimientos y politica de las ciencias sociales que por ser
criticas siempre nos han ayudado a comprender cual ha sido la nueva transformacion
cultural que ha provocado la emergencia de los medios de comunicacién ecuatorianos,
como instituciones de influencia en el interior de la sociedad civil de un Estado capitalista

moderno, como lo ha sido hasta hace un corto tiempo.

Por eso a pesar de este vacio tedrico en la historia de los medios ecuatorianos,
existen algunas contribuciones; todas ellas coinciden en sefialar que los medios de

7 Garcia Habernau, Milagros (2011). Revista Paideex. Volumen 11.No3
® Dominick.R Joseph. (2006). Dindmica de la Comunicacién Masiva. México. McGraw Hill.



comunicacion de masas, se han convertido en instrumentos influyentes sumamente

importantes para cualquier Estado.

En este momento los medios de comunicacion tienen “potencialidades
extraordinarias” para favorecer el progreso de la humanidad, por lo que aunque no tenemos
una historia ni un andlisis que profundice en los argumentos que podrian ayudar a construir
una nueva teoria de las puntas de esa influencia, como lo dice la Guia Metodolégica del
Programa Masivo de Graduacion Mapa de Comunicaciéon en el Ecuador, es conveniente
revisar la historia para entender mejor el presente y evidenciar cuales son los origenes de
los medios tradicionales que llegaron al pais®. A continuacién sefialo algunos datos de

interés:
La Prensa.-"

La invencion de la Prensa (1775-6), el periddico fue el primer medio de comunicacion
en el Ecuador dirigido a las masas. Su funcion principal es la de informar y contar las

noticias del entorno que ocurren dia a dia.

Asi, el primer dato lo encontramos en 1792 en que llegé la imprenta a Quito con el
primer periédico ecuatoriano “Primicias del a Cultura de Quito”. Se cree que el telégrafo

llegé alrededor de 1920 siendo un aporte a la comunicacion.

El segundo periédico en nuestro pais fue el “Quitefio Libre” que tenia un corte liberal
y lo fundé el britanico Francisco Hall; el mismo que fue editado por Pedro Moncayo,

ibarrefio. Esta fue una herencia que recogié Montalvo™'.

Luego se publica el diario “La Nacién, en 1878, los redactores tuvieron un

pensamiento liberal como: Manuel J. Calle y Lucia Corral entre otros.

Después aparece el diario “El Telégrafo” que aparece en 1884 propiedad del
banquero ecuatoriano Fernando Aspiazu, el mismo que fue incautado a finales de 2002 por
la AGD (Ex Agencia de Garantias de Deposito). Conocido como “El decano de la prensa
nacional” es uno de los 16 medios de comunicacién publicos que operan en Ecuador con un

corte popular y de circulacién gratuita.

9117

Ibidem

1% Asociacion Ecuatoriana de Agencias de Publicidad. (2010) www.guialocal.com.ec/asociacion-ecuatoriana-agencias-de-
publicidad.html

""Extraido mayo 2011.www.edufuturo.com



En 1921 circula el diario “El Universo” con una edicion de 8 paginas impresas en tiro
y retiro. La tirada fue de 800 ejemplares. En ese entonces la poblacion del Ecuador era de
un millén de habitantes. Ese afio las exportaciones sumaron 9,3 millones de délares y las

importaciones fueron de 7,1 millones de dolares.

Durante este primer afio “El Universo” tuvo pérdidas de 20.000 sucres, pero esto no

desanimé al fundador, todo lo contrario lo animo a continuar con su proyecto.

En 1942 El Universo se convirti6 en el diario de mayor circulacién con 23.000
ejemplares. Quedando atrés El Guante, La Nacion y El Telégrafo; este todavia se edita. En
la década de los 70, El Universo super6 los 100.000 ejemplares, considerandose un record
en la historia de la prensa nacional. Este hecho coincide con el boom petrolero, época en
que la publicidad entra aplicando métodos cientificos de investigacion y comunicacion. Asi
comienza a desarrollarse la imagen y el servicio al cliente. El Ecuador pasa de un mercado
de compradores al de vendedores. El mercado es entonces el centro de las empresas.

Comienza asi una nueva optica, la del mercadeo que llega al Ecuador en los 80,

como determinante en la vida de los negocios.

En este afio parece la television lo que hace que los diarios no solo informen sino
que entretengan y ensefien. De aqui comienzan las secciones especializadas: El Marcador;
Pizarra, Vida y Estilo. En los afios 90 los diarios comienzan a usar color y un periodismo
moderno con un lenguaje iconico.

El Universo abre una nueva sede y agencia Portete. Ademas adquiere la rotativa
Goss Headliner Offset, en 1995. Se reformé el area editorial con nuevas secciones y
suplementos.

Como parte de su expansion este diario, incursiond en el negocio de la television

codificada (Univisa) y en una editorial de publicaciones especializadas (Univensa)

En 1993, El Universo inauguré su nueva matriz en la avenida Domingo Comin al sur

de la ciudad.

Diario Hoy surge como el primer periédico ecuatoriano a todo color con disefio
modular para facilitar la lectura. Entregan informacion via MODEM, para entregar noticias,
recuentos, archivos, en forma instantanea con tecnologia de punta a través de Servidatos.



Ademas es el primero en América Latina que puso sus paginas en Internet, tiene ediciones
simultaneas en Guayaquil y Quito. Segun la Ultima edicién de la Asociaciéon de Ecuatoriana

de Agencias de Publicidad, tiene 14 afios de periodismo impreso.

También nos dicen del diario Expreso que comenz6 hace 22 afios, con un tiraje de

60.000 ejemplares y 207.000 de Extra, estos gracias a Graficos Nacionales (Guayaquil).

En este momento tenemos en Ecuador 69 medios impresos y digitales en el pais. En
la Costa 33; en la Sierra 33, en el Oriente 2 y en la region Insular 1'%

Agencias de Marketing y Publicidad.-
Comienzo por establecer la diferencia que existe entre el marketing y la publicidad.

Marketing, es el proceso de concebir, establecer precios, promover y distribuir ideas,
bienes y servicios para crear intercambios que beneficien a los consumidores y a la

organizacion .

Publicidad, es toda transmisién de informacion impersonal y remunerada efectuada a
través de los medios de comunicacién de masas (prensa, radio, television, exterior, cine,
etc.), mediante inserciones o anuncios pagados, en los que identifica al emisor, cuyo
mensaje es controlado por el anunciante y que va dirigido a un publico objetivo, con una

finalidad determinada™. Con esta diferenciacion anoto los siguientes antecedentes:

En 1921 la publicidad era accesoria, las empresas tenian como principal
preocupacion producir y no vender. Por esto el telegrafista y el contador eran mas

importantes que el vendedor.

Los avisos se hacian con dibujos a plumilla y con recortes de revistas extranjeras.
La publicidad no era como hoy. Esta gestion comienza en los inicios de los afios 30, aunque

recién los periédicos la acogieron en 1935, cuando se inicia la radio comercial en Ecuador.

Preocupados por la competencia los diarios aceptaron la publicidad y le dieron una

comision del 10 o/o.

'2 Martinez, Maria Cristina.(2008) www.mapasdecomunicacion.

13 Guinnm,T;Allen,C;y Semenik,R (2004)Publicidad y Comunicacion Integral de Marca México
DF.International Thompson Editores S.A.

' Santesmases,M (1996).Términos de Marketing. Diccionario-Base de Datos.Madrid: PIRAMIDE



En Guayaquil los pioneros de la publicidad fueron David Huerta Castello, Jaime
Salinas, de Publicidad Inca, el abogado Parra de publicidad Uno, Salathiel Toral. Luego
aparecen Alberto Alarcon, Joseph Peterfy, Jimmy Maruri, Presley Norton, Alberto Lépez,
Fernando Avilés, Galo Castillo.

En Quito se consideraron pioneras la Publicidad Uno y Publicidad Once, en la
década de los 40. En 1960 se comenzé a usar cuatricromias en los periédicos y en algunas
revistas ya era cosa habitual. Pero la amalgama de colores se hacia abajo la irremplazable
modalidad de la trama de fotograbado que elaboraba un clisé para cada color. En el caso
del periédico, habia que matizar cuatro veces para que las planchas o tejas fundidas en
plomo sean ubicadas en las respectivas unidades de la rotativa y con el entintaje bien
acondicionado se pudiese lograr un buen registro de color y obtener la imagen completa,
aunque eran frecuentes fallas en el registro cuando uno de los colores sobresalia y hasta
desfiguraba la imagen.

Un impacto publicitario logrado por primera vez en un peridédico ecuatoriano, fue la
incursion de un trozo de tela en cada ejemplar, en una pagina a colores del suplemento
dominical de El Comercio, en un aviso de la Fabrica Indulama.

Otro impacto publicitario fue la promocién de Casa Baca, que ocupd 5 paginas de
tamanio estandar, en las que habia troquelado la forma de la cerradura por la que entraba la
llave que simulaba confianza en la casa anunciadora. Fue producto de gran imaginacion por

parte de la publicidad.

Hasta que llegd el cambio de sistemas. Se comenz6 la produccion de textos en las
pantallas de maquinas computadoras MDT, que copiaban directamente al papel especial, en
franjas o tiras con las que se formaban las paginas. Luego aparecia el proceso de

fotomecanica.

En Quito trabajaron con Offset el diario Epoca, de corta existencia; diario Hoy, con su
maquina Goss Comunity; EI Comercio con sus prensas Roland, Goss Headliner Mark Il 'y

actualmente con Goss Urbanite.

El surgimiento del color impulsa a los publicistas, las empresas y agencias de
publicidad. Un anuncio inspira en la actualidad imaginacion positiva, grafia y emblema del
moderno mundo de la propaganda comercial o la promociéon social, institucional o

recreacional.



Retomando la historia, José M. Saenz Bejarano, establece en 1950, Propaganda
Uno. Pasan unos afios y en calidad de socio se integra al publicitario otro Saenz:
Comandante de Marina Sergio Saenz Bejarano, cambiando la razén social a Publicidad
Uno. Desecha la sociedad y perdida su razén social, Saenz Bejarano José M. fundo
Publicidad Once (agregandolo en Uno que se negaba a perderlo). Hoy existe Publicidad

Once gerenciala por José M. Saenz Pizarro™.

En este momento existen en Guayaquil (Guayas) 16 Agencias de Publicidad y en
Quito (Pichincha) 146

El Consejo Nacional de la Publicidad en su inauguracion el 10 de diciembre de 1982,
asume las funciones de Comision de Etica y Autorregulacion Publicitaria, con el fin de vigilar
el cumplimiento de las normas establecidas en un Codigo Ecuatoriano de Etica y

Autorregulacion Publicitaria.

Certifican que este codigo fue discutido y aprobado el 8 de septiembre de 1982, a la
asistieron miembros de la Asociacion Ecuatoriana de Canales de Television, de la
Asociacién Ecuatoriana de Radiodifusion, Medios Impresos, Asociaciéon Ecuatoriana de
Agencias de Publicidad.

Este documento es firmado por la Asociacion Ecuatoriana de Agencias de
Publicidad, por Roberto Chavarria; por la Asociacién Ecuatoriana de Canales de Television,
Alonso salgado; por la Asociacion de Radiodifusion, Jorge A, Veintimilla; por la Asociacion

Ecuatoriana de Anunciantes, Sergio Bronstein."”
Revista.-"

A diferencia de la prensa, la revista maneja informacion que profundiza en la noticia.
Tiene articulos o reportajes de mayor extensiéon, asi como temas variados. Puede ser
quincenal, mensual, trimestral, su cobertura puede ser local, regional o nacional. Su parte
grafica tiene mucha importancia.

% Vallejo Pérez, Gustavo (1996) 3D Tres Décadas de la Publicidad en Ecuador. Asociacion de Agencias de
Publicidad.

Ibidem

' Extraido de Publicidad y Medios. (2011). www.ga-bi.com/publicidad y medios.htm

'8 Trevifio M, Rubén.(2005).Publicidad.Comunicacién Integral en Marketing. Segunda Edicion.



TV Guia es una revista que da informacion de la publicidad de sus productos y
servicios, asi mismo de los entretenimientos de todo el mes (Quito y Guayaquil). La Otra, es
una revista que forma parte del periodismo ecuatoriano. Asi como la revista Vanipubli

Ecuatoriana S.A. en la que se paga por el segmento en que se quiere impactar.

Ademas podemos mencionar como revistas ecuatorianas: Hombre Saludable,

Vanidades, Buen Hogar, Ideas para su Hogar, Cosmopolitan, Cosas, entre otras.

Radio.-"

Es el medio de comunicacién de mayor alcance y presencia en el pais. Es el medio

mas personal y ofrece una mayor interaccion, que es cercania con el publico.

Si bien es cierto, las transmisiones radiales se inician con el descubrimiento de las
valvulas de electrodos (tubos al vacio), entre 1903 y 1907. En 1920 la radio se convierte en
Estados Unidos en medio de comunicacion, con programacion musical, publicidad politica,

noticias sociales y datos meteorolégicos.

En Europa también aparecen las actividades radiales. En 1921 Francia y en 1922
Londres cuando inicia la BBC. Entre 1923 y 1925 se inauguran otras estaciones en otros

paises de Europa y en 1925 se incorpora Japon.

En Latinoamérica comienza en 1921. En Ecuador aparece en 1925 con la estacién
de radio El Prado de Riobamba.

Los pioneros receptores de radio “La Arriola junior” comenzé en 1920. Los agentes

iban a la radio para oir informacion agricola, estados del tiempo o servicios religiosos.

En Ecuador el boom de la publicidad radial se presenta a mediados del 40. Los
propietarios hacian cualquier esfuerzo para crear cualquier novedad en la programacion
para captar oyentes. La radio como en todas partes fue la fuente favorita de informacién
hasta que aparece la television.

A inicios de los 70 aparece un nuevo tipo de transmision radial conocida como banda
frecuencia modulada con un sonido mas puro. Hoy estas estaciones mantienen la

supremacia en los ratings, aunque las estaciones de amplitud modulada dedicadas a

' Ibidem



noticias, deportes o programas no musicales se mantienen vigentes y en competencia con la

frecuencia modulada, especialmente en las horas de la mafiana.

La frecuencia modulada ha quedado exclusivamente para programas musicales.
Esto ha dado paso a que se establezcan con mayor definicion, tipos de emisoras, segun

sus formatos de programacion.

Al revisar las estadisticas de varios paises sobre propietarios de receptor y nimero
de radioescuchas, se determina que un tercio de los aparatos de radio, son portatiles para
uso fuera de casa, lo que hace que este sea el Unico medio que se mueve junto a la

audiencia.

Ademas el 95% de los vehiculos tienen radio, por eso en la mafiana y en la tarde

cuando el trafico tiene mas densidad la radio logra picos de audiencia.

En Guayaquil en 1926 se marca el comienzo de la radio, la primera estacion fue
experimental-cultural. Pertenecié al doctor Francisco Guillermo Andrade Arbaiza. La
segunda radiodifusora también fue experimental, operaba en onda corta con 20 vatios de
salida. Su duelo, el radiotécnico Juan Sergio Behr, la inauguré en 1930. Mas adelante Behr
montd un transmisor de 250 vatios y naci6 Ecuador Radio con el indicativo de llamada

H.C.2.J.S.B., que fue la primera en transmitir con otras emisoras.

A Guayaquil llegaron “Los cuatro mosqueteros del Guayas”: Luis Alcivar Elizalde,
Ricardo Planas Villegas, Luis y Abel Gilbert Vasconez, conquistando el V Campeonato de
Natacion, en Lima el 5 de abril de 1938. Es entonces cuando se enlazaron Radio Ondas del

Pacifico, Radio El Telégrafo, y otras.

El fecundo ciclo de Ecuador radio termina en 1940. La tercera emisora guayaquilefia
fue radio “Quinta Piedad”, nombre tomado por el lugar de residencia de su propietario doctor

Roberto Levi Hoffman, quimico aleman avecindado y familiarizado en Guayaquil.

En septiembre del mismo afio aparece La Voz del Litoral, fue la primera en transmitir
regularmente audiciones musicales con respaldo publicitario, de lunes a domingo con

libretos preparados con técnica radial.

En 1935 la quinta emisora radial seria H.C.2.A.T. propiedad de American Trading

Company, distribuidora de los famosos Zenith.



Dias mas tarde aparece radio El Telégrafo, propiedad de Compafiia Anénima El
Telégrafo sus equipos fueron instalados por el técnico Joe Magen. Operaba en onda media
en los 1.180 kilociclos con 180 vatios de potencia.; y en onda corta a 4,600 kilociclos,
bandas de 62,5 metros con 300 vatios de potencia. Su indicativo H.C.2.E.T.

La séptima emisora fue Radio Ortiz. Armando Romero Rodas se inici6 como
aficionado a la locucion de esta radio en 1946 y labor6 alli 2 afios. Retoma en 1951 como

administrador arrendatario. Silenci6 su antena afios mas tarde.

Radio Ondas del pacifico nace en 1936. Emprendedora desde sus comienzos
integr6 con Ecuador Radio y radio El Telégrafo la red radial que transmiti6 Los cuatro

Mosqueteros. Tuvo el honor de ser la primera en transmitir “fuera de estudio”.

H.C.2.0.D.A. La Voz del Aima propiedad de Odalia Arauz de Garcia, fue la novena
emisora. Operd en 9,400 kilociclos, longitud de 31,9 metros. Impulsé la actividad artistica

popular.

En 1936 aparece H.I.R.S.A. sin caracter comercial. Sus promotores fueron los
hermanos Horacio y Ramoén Sierra Alarcon. Dio participacion personal a los artistas
guayaquilefios frente al micréfono, estableciendo pautas para la transmision futura. Su corta

existencia fue de 1% afio.

A partir de 1940 la emision de radio se multiplico desorbitadamente. Segun datos de
la Asociacion Ecuatoriana de Agencias de Publicidad, contamos con 70 emisoras de radio
AM, FM, y FM stereo de caracter comercial. Estan agrupadas en entidad gremial AER,
Asociacién Ecuatoriana de Radiodifusoras y TV. AER Nacional quedo constituida en 1946
en Quito, luego del Primer congreso Nacional de Radiodifusiéon Privada de Rio de Janeiro en

septiembre de 1945.

En los afios recientes es constante la proliferacion de radioemisoras, lo que obedece
ultimamente a los intereses politicos que desvirtian el espiritu de servicio a la comunidad e

imparcialidad en la informacién y comunicaciéon. Mala hora para la radiodifusion comercial.

Hoy tenemos a Radio Concierto, Por el camino de la Paz, en FM con 90,5 FM en
Quito Pichincha y 93,7 FM en Salinas Guayaquil.



1.99 FM que tiene como gerente a Eduardo Mendoza, quien toma Radio Impacto.
Fue la primera en salir al aire en Salinas, toda la Peninsula y Manabi. Esta al aire las 24
horas, con una programacion bilingiie ingles-espariol, lo que la hace diferente y llega a la

juventud®.

Hoy tenemos en Ecuador 529 estaciones de radio. En la Costa 201; en la Sierra

263; en el Oriente 57 y en la Region Insular 9%
Television.-

Cuando pensamos en los inicios de la t.v. pensamos en Antonio Hanna, Margarita
Roca, Vicente Bowe, y tantos que fueron los pioneros en Guayaquil®®.
Muchos testigos aun quedan en los muros de la Casa de la Cultura donde naci6

Canal 4, lugar donde por un tiempo nacié y murié Canal 6.

En la evolucion entran el canal 2 de Guayaquil, Canal 4 de Quito, que naci6 a la era
comercial como Teleamazonas. Al principio salio al aire HCJB; Canal 8 de Quito, Canal 10
de Guayaquil, Canal 2 de Quito y asi fueron transformandose con mas técnicas cada una de
las cadenas hasta canal 12 de Guayaquil que se inicié con via satélite.

Hemos de nombrar a Canal 5 de Cuenca, Canal 6 de Esmeraldas, Canal 4 de Loja,
Canal 13 de Quito. Estos tres ultimos siguen luchando solos porque no estan encadenados
con sefial nacional.

La primera sefial salié en blanco y negro. Luego salieron los Canales 2, 4, 10 de
Guayaquil y 8 de Quito. Sorpresivamente cuando se transmitia via satélite un lanzamiento a
la luna, como la transmision era a color los transmisores también recibian el color.

Asi se estreno la era del color, que solo se podia hacer con la sefial satélite; el color
se ajustaba practicamente de oido. Por primera vez llegaban las caseteras y la maquina de
videos a color de cuadratura, muy costosa; la tuvo por primera ocasion el Canal 4 de Quito.

En este esquema cambiaron muchas cosas; el mercado fue mas sofisticado, la venta mas

2Vallejo Pérez, Gustavo (1996) 3D Tres Décadas de la Publicidad en Ecuador. Asociacién de Agencias de
Publicidad.

2! Ibidem

2 ECUAVISA 40 afios. (2007)TelevisoraNacionalC.A. Folletos



técnica, la produccién mas exigente, la tecnologia rapidamente cambiante y con mejor

calidad; las noticias contaron con editoras mucho mas interesantes.

No todo esta dicho, la tecnologia satelital nos puso en un nuevo reto. En poco
tiempo tendremos la digitalizacién y con ello la interaccion, la participacion directa, el cable,

la computarizacién, todo en la globalizacién de las comunicaciones.

Todo esto conduce a encontrar permanentemente la superacion de los medios de
comunicacion y el progreso del pais.

Hoy opera en el pais una de las empresas de investigacion de sintonia mas y mas
respetadas del mundo, que tiene la responsabilidad de no defraudar a un mercado que
observa el desempefio de los famosos y muy modernos People Meter, que miden minuto a
minuto las audiencias de television de la misma forma como se hace en Europa y Estados
Unidos®.

50 Televisoras ecuatorianas existen al momento. En la Costa 23 y en la Sierra 272

El afio 2010 fue el mas productivo en términos de ficcion para la televisién nacional.
Tres telenovelas y dos series se estrenaron en dos emisoras privadas, Teleamazonas y
ECUAVISA, y dos emisoras administradas por el Estado, Gama TV y TC Televisiéon. Es
decir, hubo un crecimiento de 1,4 formatos ficcionales propios frente a la producciéon anual
del decenio 2000 — 2009. Todos esos productos se emitieron en horario “prime time” y dos

de ellos estuvieron entre los 10 titulos mas vistos en el afio.

En el marco del informe “Ecuador: la ficcién nacional en la television abierta.
Crecimiento en cantidad y limitaciones de calidad tematica”, que CIESPAL realizd para el
Anuario del Observatorio Iberoamericano de la ficcion televisiva (Obitel), estos datos se
destacan no solo porque, a excepcion de Gama TV, los otros tres canales concentran el
19,8% del rating y el 53,8% del share, sino también porque los formatos nacionales
aportaron con 305 horas (11,7%) a un total de 2.593,26 horas de ficcién exhibidas por la
television nacional abierta, en la cual ese género narrativo se ha constituido en la base de su

programacion.

2 Vallejo Pérez, Gustavo (1996) 3D Tres Décadas de la Publicidad en Ecuador. Asociacion de Agencias de
Publicidad.
Ibidem



Dentro de la ficcion, la telenovela continu6 como el formato mas representativo
aunque tuvo variaciones, segun pais de origen y tematicas. Con dos producciones mas que
México, Colombia pas6 a ser el mayor exportador de ficcion a Ecuador, mientras que los
productos brasilefios emitidos en el horario estelar fueron desplazados por producciones
estadounidenses de habla hispana. Al parecer, hay altos niveles de preferencia y audiencia
por temas sobre problemas urbanos -incluidos narcotréafico, sicariato y pandillas juveniles-
que se exhibieron en ECUAVISA y TC Television, particularmente. Ambos canales
concentraron el “top ten” de ficcion registrado por IbopeTime, de Ecuador, en el que se

incluyen, respectivamente, las producciones nacionales Rosita, La Taxista y Mi Recinto.

Si bien ese resultado resultaria alentador porque evidencia que en Ecuador, tanto
productores como audiencia, le estan apostando a la ficcion propia, con el humor como
marca, una lectura bajo un enfoque de calidad, la cual incluye no solo aspectos técnicos,
permite ver que hay limitaciones en ese ambito. De hecho, el desarrollo de la capacidad de
produccién televisiva en el pais sigue siendo muy limitado, asi como la formacion profesional

al respecto®.
Evolucién de los Medios de Comunicacién en el Ecuador.-

En consecuencia, podemos decir que en la historia actual, tanto en los paises donde
predomina el capitalismo central como en las areas del capitalismo periférico, especialmente
de occidente, los aparatos de mayor potencia social para realizar la historia son los medios
dominantes de difusion masivos (cine y prensa); y muy en especial, los medios electronicos
de transmision colectiva (televisiéon y radio) y las nuevas tecnologias de comunicacién son

determinantes.

Podemos pensar que con el rapido desarrollo y perfeccionamiento fisico que
alcanzan todas las tecnologias de comunicacion, el Ecuador estrena un nuevo sistema
nervioso cultural que transforma el interior de la estructura de la sociedad civil tradicional.
Con ello, el Ecuador entra en una nueva etapa cultural que modifica todo el esqueleto y la
organizacion de los aparatos de predominio convencionales; y coloca a los medios de

comunicaciéon como los principales aparatos ideolégicos del capitalismo.

2 CIESPAL.(2011)www.ciespal.net/mediaciones/index,php/component/article/44-libros/569-directorio-de-la-
comunicacion-ecuador-2011-html




Por ello, podemos decir que en las formaciones de paises en cierto modo
dependientes de América Latina, los medios de difusion colectiva y las nuevas tecnologias
de produccion de simbolos y sentidos, se han convertido en los principales instrumentos
culturales que crea y mantienen la influencia que reproduce ideolégicamente al sistema. De
aqui, la enorme importancia de descubrir de donde parte la légica de producciéon y
expansion de las tecnologias de informacion. Determinarlo, serd comprender el punto de

partida que le da vida a este nuevo Ecuador.
2.2 PROPIEDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN ECUADOR?®

La propiedad de los medios de comunicacién en el Ecuador es un tema muy
discutido porque se analizan profundamente los contenidos que se emiten a la opinion

publica como también los intereses de los propietarios, al dar esa informacioén.

Los gobernantes, grupos y medios tienen criterios diferentes en cuanto a la liberad de
expresion, la misma que es muy manoseada, asi como la ética y la responsabilidad que

debia de tener todo medio de comunicacioén en su labor diaria.

Las empresas informativas son organizaciones econémicas y sociales que elaboran un

producto/servicio destinado a satisfacer la necesidad de informacion en la sociedad”?’

“El alma de una empresa es el empresario, que es quien tiene la idea del negocio y es
capaz de ponerla en practica...Desde el punto de vista juridico empresario es la persona
fisica o juridica que dirige y gestiona en nombre propio, por si o por representantes, un ente
organizado en forma de empresa, siendo el titular de los derechos y obligaciones derivados
de la actividad empresarial. Los empresarios son los encargados de poner los medios

econdémicos, recursos materiales y humanos que contribuyan a que hagan un mejor trabajo.

El propietario es la persona o entidad que aporta los recursos econémicos para la puesta
en marcha y funcionamiento de la empresa. Dichos recursos pasan a formar parte del

capital de la empresa, de su pasivo fijo.

El directivo es un empleado de la empresa cuyas funciones son planificar, dirigir,
organizar y controlar. La diferencia entre el directivo y otros empleados de la empresa

reside en el que el primero tiene a su cargo otros empleados a los que supervisa.

2°Analisis de Desarrollo Mediatico en Ecuador (2011)/UNESCO
" Francisco J. Caro. Gestién de Empresas Informativas. Universidad de Sevilla-Espafia. McGrawHill.



Estas tres figuras pueden estar representadas en una sola persona...”

“Para que el directorio consiga que el comportamiento de los individuos se encamine a
la satisfaccion de los objetivos de la empresa, debe previamente identificar las necesidades,
deseos o0 anhelos que guian ese comportamiento. Los empleados de la empresa
informativa no trabajan (nicamente para alcanzar los objetivos organizativos, sino que lo
hacen porque, con ese empleo, pueden satisfacer sus necesidades personales, bien sea de
forma directa o indirecta...Dada la visibilidad técnica del producto informativo, los
profesionales del periodismo se suelen motivar por el reconocimiento de su trabajo. Los
periodistas esperan que sus jefes, compafieros y publico en general, valoren positivamente
su trabajo™®.

Pero si al realizar su trabajo “un policia detiene a un camardgrafo en una cobertura”, con
golpes y malos tratos®. El periodista o comunicador sentird que es tratado injustamente al
realizar su trabajo, lo que le dara inestabilidad en el mismo y le causara desanimo
profesional. Ante situaciones parecidas que se presentan continuamente en nuestro pais,

considero adecuado transcribir lo que nos dice la Guia Metodologica:

“Con la ayuda en vigor del articulo 312 de la nueva Constitucién del Ecuador, que saca
del accionariado de las empresas periodisticas a los propietarios de grupos financiero, la

nueva vision del Gobierno sobre la comunicacion social se consolida en el pais.

La vigencia de esta disposicién termina por convertir en realidad los tres principios bajo
los cuales Alianza Pais redacté la Seccién Tercera del Titulo de Derechos en la Carta

Politica de Montecristi, que habla sobre la Comunicacion y la Informacién.

El primer principio era lograr una nueva pluralidad y diversidad en la comunicacién, en
base a una intervencion directa y masiva del Estado. Segundo, desestimar el crecimiento
de grupos mediaticos independientes con visos de monopolio u oligopolio y, finalmente,
excluir del sector al Unico poder privado que se ha interesado en invertir empresas

periodisticas, durante las tltimas décadas”™.

ZFrancisco J. Caro. Universidad de Sevilla. McGrawHill.Gestion de Empresas Informativas.
? Diario El Universo. Jueves 19 de mayo de 2011. Seccion Actualidad
% Jordan, Rodrigo. (2011). Quantum Informe
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Hoy en dia el panorama de la propiedad de los Medios de Comunicacion en el Ecuador
ha cambiado por las incautaciones que ha hecho el Gobierno a algunos medios de

comunicacion.

“Actualmente el pais tiene tres grupos financieros que tienen participacién decisiva en
medios de comunicacién mas grandes del pais. Veamos: Grupo Pichincha Egas: Banco del
Pichincha, Diners Club; las revistas Gestion y Soho y Teleamazonas, este canal
recientemente cambié la figura de sus acciones y Radio Colén. Grupo Eljuri: Banco del
Austro y ETV Telerama. Grupo Quirola Canessa: Banco de Machala y los medios de

cadena Caravana, que tiene una sefial de TV.

Sin vinculacién evidente con la banca, pero con una fuerte concentracion mediatica
figuran los siguientes grupos: El grupo Alvarado Roca propietarios e ECUAVISA y Revista
Vistazo, el grupo Tauro Vivanco propietarios de: Diario la Hora, TV Cable, Revista
vanguardia y cadena de radios Planeta, citando por supuesto a los grupos mas grandes.

A esta lista se suman los periodicos mas tradicionales del pais Diario EI Comercio en

cuya planta también se edita el Diario Super y Marcador y Radio City cuya funcién es el

entretenimiento, y dan forma al listado de los medios mas poderosos del pais™'.

Otros de los medios de telecomunicaciones que actian en Ecuador son*

Vodafone Group Pic (Vodafone)

Sprint Nextel Corporation (Sprint Nextel)
LM Ericson Telephone Co. (Ericsson)
Global Crossing Ltd. (Global Crossing)
Huawei Technologies Co., Ltd. (Huawei)
Telefénica S.A. (Telefonica)

ZTE Corporation (ZTE)

Orange Business Services (OBS)
Siemens A.G. (Siemens)

Energia Eléctrica, Infraestructura, Tecnologias de Informacién, Telecomunicaciones

e Grupo Televisa, S.A.B. (Televisa)
e Bolsa de Valores de Quito (BVQ)

Aguas y residuos, Banca, Energia Eléctrica, Infraestructura, Metales, Mineria,
Petroquimica, Petréleo 'y Gas, Seguros, Tecnologias de Informacion,
Telecomunicaciones.

*'Punin M. (2011) Rafael Correa y la Prensa Ecuatoriana. Loja Ecuador: Editorial UTPL
32 Superintendencia de Comunicaciones del Ecuador. (2011)www.superintendenciadecomunicacionesEcuador
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e Sonny Ericson Mobile Communications AB (Sony Ericson)
e InfoSonics Corporation (InfoSonics)
e Allied Telesis Andina (Allied Telesis Andina)

Tecnologias de Informacion, Telecomunicaciones

e Soluciones Tecnoldgicas Inteligentes Para Mercado Movil, Cia. Ltda. (Brightstar
Ecuador)

e Alternet Systems, Inc. (Alternet Systems)

e Tecnologias de Informacion, Telecomunicaciones

¢ International Business Machines Corporation (IBM)

Tecnologias de Informacion, Telecomunicaciones

e DirecTV (DirecTV)
e Mitsubishi Corporation (Mitsubishi Corp)

Banca, Energia Eléctrica, Infraestructura, Metales, Petroquimica, Petréleo y Gas,
Tecnologias de Informacion Telecomunicaciones

e Inter-American Developmente Bank )IDB)

Aguas y Residuos, Banca, Energia Eléctrica, Infraestructura, Metales, Mineria,
Petréleo y Gas, Privatizacion, Seguros, Tecnologias de Informacion,
Telecomunicaciones
e Elandia International (Elandia Group)

Tecnologias de Informacion, Telecomunicaciones
e American Mobile, S.A. de C.V. )America Movil)
Telecomunicaciones
Nokia Siemens Networks B.V. (Nokia Siemens Networks)
Telmex Internacional, S.A.B. de C.V. (Telmex Internacional)
Toshiba America Information Systems (TAIS)

Commerzbank AG (Commerzbank)

Intelbras S:A: (Intelbras)
Grupo Isolux Corsan S.A. (Isolux Corsan)

Aguas y Residuos, Energia Eléctrica, Infraestructura, Petroleo y Gas,
Telecomunicaciones

e Sandisk Corporation Sandisk)
Tecnologias de Informacién, Telecomunicaciones

e Alegro
e Telefénica Moviles S.A. (MoviStar Ecuador)
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Etapatelecom S.A. (Etapa)
Fitch Ratings Ltd. (Fitch)

Aguas y Residuos, Banca, Energia Eléctrica, Infraestructura, Metales, Mineria,

Petréleo y Gas, Seguros, Tecnologias de Informacion, Telecomunicaciones

Corporacion Nacional de Telecomunicaciones (CNY)

Conatel Ecuador

Telmex

CDMA Development Group (CDG) (CDMA Development Group)
International Datacasting Corporation

AT&T Inc.

Conecel (Claro Ecuador) Consorcio Ecuatoriano de Telecomunicaciones
Globalstar, Inc.

Elecnor S.A.

Aguas y Residuos, Energia Eléctrica, Infraestructura, Petréleo y Gas,

Telecomunicaciones

Foro Latinoamericano de Entes reguladores de telecomunicaiones (Regulatel)
Telecomunicaciones

Superintendencia de Telecomunicaciones de Ecuador (Suptel Ecuador)
Cisco Systems, iNc

Vertical Communications, Inc.

ADC Telecommunications Inc

Asociacion Hispanoamericana de Centros de Investigacion y Empresas de
Telecomunicaciones )Ahciet)

Airpan Networks

Motorola Dolutions

Bank Waatch Ratings

Telconet

Convergia Networks

Internexa S.A. E.S.P.

Avaya Inc

CycleLogic

Proexport Colombia

D-Link LatinAmerica

Latin Pacific Capital

Brighstar Corporation

Pacific Credit Rating, Inc

Desca Holding, LLC (Desca)

ETAPA Cuenca

Columbus Networks

CAF. Corporation Andina de Fomento

Techint Argentina

Ministerio de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacién (MINTEL)
Andrade Gutierres S.A. (AGSA)

Clasificadora de Riesgo Pacific Credit Rating S.A.C (PCR)
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e Pyramid Research LLC (Pyramid Research)

Telecomunicaciones - Tecnologia

09/may/2011.
28/abr./2011.
26/abr./2011.
12/abr./2011.
06/abr./2011.

CNT Invertira $87mn en operaciones en Guayaquil

Lineas Fijas llegan a 2,1 millones a fines de marzo

Lineas moviles alcanzan 15,4 millones a fines de marzo

Entran en vigencia medidas para base de datos de usuarios moéviles
Lineas fijas alcanzan 2,09 millones a fines de febrero

2.3 MAPAS DE MEDIOS / TRABAJOS SIMILARES EN EL MUNDO®

Mapa de Medios de Comunicacién de Argentina

Mapas de Medios. (2008) www.mediosmedios.com.ar.
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Mapa de Medios de Comunicacion de Costa Rica

COSTA RICA

2.4. MAPAS DE MEDIOS / TRABAJOS SIMILARES EN EL ECUADOR*

Medios impresos y digitales.-

MAPA DE MEDIOS DE —
COMUNICACION DEL i
ECUADOR

RESUMEN

** http://www.mediosdecomunciaciondelEcuador. Maria Cristina Martinez
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Agencias de Publicidad-

MAPA DE MEDIOS DE
COMUNICACION DEL
ECUADOR

hlorona Santi

RESUMEN

Radios.-
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Televisoras.-

MAPA DE MEDIOS DE
COMUNICACION DEL
ECUADOR Esmeraldas C

aldgpagod

imbabura

L
Ptohincha
: #
MManabi ¢
Napo &
Cotopaxi Sraliae
Los Rioz  ~Tlngurahua
Holivar

Chimba

Canar

RESUMEN
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Todos los Medios.-

MAPA DE MEDIOS DE
COMUNICACION DEL
ECUADOR

MAPA DE MEDIOS DE
COMUNICACION DEL
ECUADCR Esmerals

tmb

L
Fiotincha
*

Manabi A ¥

RESUMEN
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CAPITULO lll. INVESTIGACION DE CAMPO

3.1. METODOLOGIA

En la investigacion de campo, la metodologia es la presentacion del trabajo de

campo, con los medios asignados®®
3.1.1. Técnica empleada: ficha

En el programa masivo de graduacién “Mapa de Comunicacién del Ecuador”, una
ficha bibliografica es una anotacion que contiene la informacion mas importante de las
empresas que fueron asignadas para esta investigacion y contienen los datos sobre los que
se haran los cuadros estadisticos y comparativos. En este caso es una plantilla; en el que el

universo esta dado por los medios y empresas de comunicacién de todo el pais.

Las unidades asignadas son 7°:

e Prensa
e Revistas
e Radio

o Television
e Productoras
e Agencias de marketing y publicidad

e Agencias de relaciones publicas

Las variables a investigar:

e Informacion general y legal
e Morfologia de la empresa
e Recursos humanos

e Productos y servicios que ofrece

> GUIA METODOLOGICA. (2011) Universidad Técnica Particular de Loja
36 .
Ibidem
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Procedimiento:

e Establecer una cita telefénica previa con una persona que tenga conocimientos de
los datos que se requieren.

e Indicar los datos que se solicitaran y el tiempo aproximado de la encuesta.

e Se debe llevar el oficio a la cita que se encuentra en los Anexos

e Se pedirda el tarifario actualizado de productos y servicios del medio de
comunicacion.

e En el apartado de Observaciones generales se colocara lo que parezca relevante del

medio investigado.

Al terminar de llenar la ficha, se debe contrastar la informacion don algunas
instituciones. En este caso se accedi® a la Superintendencia de Compaiias,
Superintendencia de Telecomunicaciones y la Asociacion de Agencias de Publicidad. Al
finalizar las fichas se transcribieron en la plataforma informatica de la UTPL. Ademas las
plantillas fisicas se encuentran en los Anexos.

3.1.2 Descripcion de los medios y unidades asignadas a cada estudiante.
En su mayoria estas empresas pertenecen a la “Radio”.

La Radio es el medio de comunicacién que tiene mayor alcance y presencia en
Ecuador. Sus contenidos pueden ser variados; y especializados, pero en general es el

medio mas personal que ofrece una mayor interaccion y cercania con el publico.*
También fueron establecidos “T.V. por Cable”.

La T.V. por Cable,, cominmente llamada simplemente cable, es un sistema de
servicios de television prestados a los consumidores por medio de sefiales de
radiofrecuencia que se transmiten a los televisores fijos a través de fibras 6pticas o cables
coaxiales. Usualmente se distribuyen a lo largo de la ciudad compartiendo el tendido con
los cables de electricidad y teléfono; en oposicion al método por aire que se utiliza en la
radiodifusion televisiva tradicional (a través de ondas de radio) en que se necesita una
antena de television. Los programas de radio FM, la Internet de alta velocidad, la telefonia y

otros servicios similares no televisivos también pueden ser incorporados por este sistema,

37 Universidad Técnica Particular de Loja (2011). Guia Metodolégica para el Programa Masivo de Graduacion
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en los que la central de cable recibe estos otros tipos de sefial. Emite, dependiendo de

cable, desde 22 hasta 60 canales.*®
De aqui se han tomado los T.V. por cable que se originan en el Ecuador.

La “Revista” es otro medio de comunicacion que se ha investigado, que a diferencia
de la prensa que maneja informacion que profundiza en las noticias llegando a la
realizacion de articulos o reportajes de mayor extension, pudiendo incluir también temas
variados. Cuenta con una periodicidad especifica y su cobertura puede ser local, regional o
nacional.®®

Las “Productoras” también forma parte de este conjunto de medios de comunicacioén,
porque elaboran elementos que pueden ser vistos o escuchados en formatos de television o
radio. Asi mismo se dedican a elaborar materiales informativos, didacticos o trabajos para

cine.*°

"o«

Y por ultimo las “Agencias de Relaciones Publicas”, “que son una funcién directiva
independiente, que permite establecer y mantener lineas de comunicacién, comprension,
aceptacion y cooperaciéon mutuas entre una organizacion y sus publicos; implica la
resolucion de problemas; ayuda a los directivos a estar informados y poder reaccionar ante
la opinién publica; define y destaca la responsabilidad de los directivos que deben servir al
interés publico;, ayuda a la direccién a mantenerse al dia y utilizar los cambios de forma
eficaz, sirviendo como un sistema de alerta para ayudar a anticipar las tendencias, utiliza la
investigacion y las técnicas de comunicacién éticas como principales herramientas™’

3.1.3 Variables: informacién general y legal, morfologia de la empresa,

recurso humano, productos y servicios que ofrece.

Informacion general y legal.-

En cuanto a la informacién general y legal de las 25 muestras asignadas se obtienen
las siguientes conclusiones:

3Extraido en junio 2011.http:/www.wikipedia.com.

* Ibidem

* Ibidem

40 Wilcox,D.(2007) (Qué son las relaciones publicas? En Wilcox,D. Relaciones Publicas Estratégicas y Tacticas.
Madrid-Espana: Pearson,5
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En el ambito legal segun informacion obtenida en el SRI el 99% de estas empresas
constan como tipo de contribuyente “Sociedad”. Asi mismo en esta investigacion se conocié

que tienen un RUC activo y estan obligadas a llevar una rigurosa contabilidad.

Segun el SRI hay 2 clases de contribuyentes en la muestra se concluye que el 70%
es “Otro” tipo de clase y el 30% es de clase “especial’. Este 30% tiene tratamientos

especiales dentro de las declaraciones, retenciones y pagos del impuesto a la Renta.
A excepcion de T.V. Cafa que aparece como “Persona Natural” y corresponde al 1%.

El negocio que tienen es de tipo “Comercial” a excepcion de la Radio Catélica
Nacional, por presentarse como “Comunitaria” por no tener fines de lucro. Los otros si

tienen fines de lucro.

Morfologia de la empresa.-

El 100% de la muestra asignada de estaciones radiales son de frecuencia AM. El
45% de las radios tiene cobertura Local, el otro 45% tiene cobertura nacional y el 10% tiene
cobertura provincial.

En cuanto a la Prensa podemos decir que el 100% tiene cobertura nacional, la
frecuencia de circulacion es diaria. El modo de impresién es “full color”. La diferencias
encontradas esta en las secciones del periédico. PP El Verdadero en el que las secciones
de sus ejemplares contienen: politica, opinion, deportes, economia y social. A diferencia de
Super que indicé que tiene: deportes, actualidad, social, educacién, mundo y cultura. Cada
uno tiene su segmento.

De las 3 muestras de Revista, el 100% tienen una frecuencia de circulacién
mensual, es clara la diferencia en el tipo de publico a quien se dirige cada una de ellas.
Revista La Verdad centra su contenido en temas actuales de politica, economia y cultura.
No asi Mama de Hogar, que se dirige directamente a mujeres en los primeros afios de

maternidad. Por Ultimo Markka Registrada, que es una revista de mercadeo o marketing.

En el caso de las Productoras, una de las 2 asignadas, Cristian Falcones, es una
empresa que ya no se dedica a la produccion audiovisual, sino a la venta de alquiler de
equipos de audio y video. En el otro caso la categoria de produccion es video y tienen una

cobertura en el ambito geografico en el ambito nacional.
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Las 2 empresas de Marketing y Publicidad, tienen agencias locales sin sucursales.
Son agencias que manejan cuentas a las que dan servicio creativo y de medios;

especializadas la una en publicidad y la otra en product placement.

En Relaciones Publicas los 2 casos atienden a clientes a nivel nacional y con
sucursales en las principales ciudades del pais. Ambas tienen departamentos de monitoreo
de prensa, investigacion e informacion, eventos, disefio grafico, asesoria y planificacion,

media training, lobbing y responsabilidad social.

Por ultimo, las 6 empresas de TV por cable, en su mayoria son privadas a
excepcion de TV Cable la cual es de tipo mixta (el 35% de la misma es publica y el 65% es

privada).
Recurso Humano.-

Adicionalmente en relacion referente a los Recursos Humanos la mayoria de
empresas asignadas tienen un Presidente, con un Gerente General bajo su responsabilidad
quienes se encargan de tomar las decisiones administrativas y de estrategia del medio de

comunicacion.

Se ha notado en las muestras que existe relacion directa entre el personal de la
empresa en cuanta programacion o tiraje tengan. Es decir mientras mas segmentos y
cobertura tengan, mas variedad de productos y servicios pueden ofrecer, por lo que
directores, editores y personal administrativo aumentaran en numero para poder asi

satisfacer a su publico.
Productos y servicios que ofrece.-

De las empresas encuestas de la muestra asignada en Radio los productos y
servicios que en el 90% de las empresas ofrecen en el orden en que se menciona son:

publicidad, propaganda politica, servicios comunitarios, clasificados mencionados en vivo.

Las muestras de Prensa indican que al igual que los otros medios (menos
Relaciones Publicas y Productoras) ofrecen publicidad y publireportajes.

En el caso de Relaciones Publicas ofrecen una amplia gama de servicios entre

estos asesoria interna de manejo de medios y comunicacion de crisis, planificacion de
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actividades tipo eventos o conferencias de prensa; evaluacion y seguimiento de campafas

en medios.

Productoras. En el caso de Dreaming Ecuador los servicios que ofrece son spots
publicitarios y fotomontaje.

3.1.4. Procedimiento: (resumen — cronologia)

Esta fase de la investigacion se comenzé el 26 de abril y terminé el 23 de junio. En
estas casi 8 semanas se consigui6 la informacién necesaria para proceder a la elaboracion

de los cuadros estadisticos que se veran mas adelante.

La cronologia del levantamiento de informacién esta detallada en el punto en que se

describe como se saco la informaciéon para las fichas.

De los detalles del levantamiento de informacion que me gustaria enunciar, es que
en general las empresas son “muy celosas” con la informacion solicitada; vemos a diario en
los medios de comunicacién y al conversar con las personas que nos rodean que en
Ecuador se vive con temor a todo nivel y hay mucha desconfianza lo que impide el acceso a
la informacion necesaria para esta investigacion. Es mas el tema de los medios de
comunicacion es muy delicado especialmente con la nueva ley que esta en disputa en la
actualidad. Al acercarse a los medios, en su mayoria, se negaban a atender la llamada
telefénica y a dar la cita, evadiendo en forma eficiente. Solo un medio de television dijo

rotundamente “no” por ser politica de la empresa.

Resulté de mucha ayuda para completar los datos, las directrices que se recalcaron
el la Il Tutoria Virtual en la que se nos dijo que podiamos acceder a los datos del SR,
Superintendencia de Compafias, Superintendencia de Comunicaciones y otras. Este

organismo via e-mail sirvi6 de gran apoyo en este levantamiento de informacion.

Una vez que se llenaron las fichas se abri6 un cuadro en Excel para armar los

cuadros estadisticos.
a) Sacar citas

Para sacar las citas en primer lugar se procedid6 a ordenar la informacién. Se
escribid a parte las que tenian el numero de teléfono para pedir la cita por esta via,
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explicando de que se trataba de un trabajo de investigacion para la Universidad Técnica
Particular de Loja, por ser egresado de la Escuela de Comunicacién Social Abierta y que se
solicitaria por medio de una ficha elaborada por la misma Universidad informacion para la
realizacion del primer Mapa de Comunicacién del Ecuador, que se tiene previsto en comun
acuerdo con el Citte Via Comunicaciones en este afio 2011. Ademas se afiadi6 que esta
informacion es un referente del tema de tesis que se debe cumplir como egresado, previo al
titulo de pregrado.

A las empresas que no tenian teléfonos, después de buscarlos en la guia telefonica y
si no tenia resultados efectivos, se procedia a escribirles a la direccion e-mail
proporcionada; desde donde se insisti6 con énfasis para lograr la cita, enviandoles
escaneada la carta de la Universidad con un escrito adicional solicitando su colaboracion.

Ademas se usé como soporte de la informacion las paginas Web de las empresas.

Por dltimo me acerqué a la direccion proporcionada, con o sin cita (en los casos que

se negaron o no logré comunicacion con las empresas) para obtener la informacion.

b) Entrevista propiamente dicha

La entrevista propiamente dicha se desarrollo con amabilidad, no obstante como lo
expuse anteriormente con desconfianza. Fueron asequibles cuando estaban convencidos
que lo que se entregaban no se iba a usar para otros fines mas que para los expuestos y

esto no fue tarea facil.

En otros casos a pesar de la insistencia no dieron chance al encuentro. En estos
casos se accedi6 la informaciéon que proporciona el SRI.

En fin, fue una experiencia con muchas variables, entre ellas el que en algunas
empresas en que se visitaba el local y no atendian se pedia a empleados sin mando que
proporcionen los datos que estén a su alcance. De esta manera con no pocos obstaculos

se presenta la informacién para cumplir con los requerimientos del pregrado.

c) Contraste de informacion

Adjunto en el numeral 3.3, cuadros o graficos estadisticos con las principales
variables de informacién de las muestras obtenidas de los medios de comunicacion

asignadas, en los que se observan claramente los resultados de la investigacion realizada.
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3.2. PRESENTACION DE RESULTADOS EN CUADROS ESTADISTICOS

Gréfico 1

24%

8%

8%7

8%

8%

12%

32%

Empresas Investigadas en los Medios Asignados

@ Prensa

B Revista

O Radio

O Productora

B Maeketing y Publicidad
O Relaciones Publicas
BTV

En el grafico 1 se representa la muestra de empresas de comunicacion
masiva asignadas, indicando el porcentaje de medios de las distintas clases a

investigar.

En el listado asignado constan compafiias de las principales provincias del
pais: Guayas y Pichincha.
Marketing y Publicidad (2), Relaciones Publicas (2) y Television (6).

medios.

Prensa (2), Revista (3), Radio (8), Productoras (2),

Total 25
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Gréficos: Prensa

Verdadero

PP El  Super Otros 1 Otros 2 Otros 3

Frecuencia de circulacion Medios de
Prensa investigados

35
30
H PP El Verdadero
25
= Super
20
Otros 1
15
Otros 2
10 Otros 3
5s,— W @
O 74__1___1—1—1—\

Investigados

29%2%
13%

28%

Frecuencia de circulacién Medios de Prensa
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Ootros 1

O Otros 2

W Otros 3

Graficos 2

B

El grafico 2-A representa los resultados de la encuesta de los medios de Prensa en
cuanto a la Frecuencia de circulaciéon que tienen estas empresas.

En el eje de las “X” estan los nombres de las 2 empresas asignadas y en el eje de las

“Y” la frecuencia de circulacion representada en dias.

En el grafico 2-B estan representados los porcentajes de la frecuencia de circulacién.
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Gréficos 3

Numero de suplementos de

ejemplares
4
3 H PP El
) Verdadero
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1
0
1
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B PP El Verdadero
B Super
B

El gréafico 3-A simboliza los resultados de la investigacion de los medios de Prensa
en cuanto al nimero de suplementos de sus ejemplares.

En el eje de las “X” estan los nombres de las 2 compafiias de Prensa investigados;
en el eje de las “Y” el nUmero de suplementos de sus ejemplares.

El grafico 3-B representa el porcentaje del nimero de suplementos.
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Griéficos: Revista

Gréficos 4

Frecuencia de circulacion de Revista
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29%

@ Otros

B La Verdad
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28%
O Markka Registrada
29%

B

NOTA: 15 = Circulacion Quincenal, 30 = Circulaciéon Mensual

En el grafico 4-A se representa los resultados de la investigacion de las Revistas
asignadas en cuanto a la frecuencia de circulacion de sus ejemplares.

En el eje de las “X” estan los nombres de las Revistas encuestadas; en el eje de las
“Y” la Frecuencia de Circulacion en nimero de dias.

El grafico 4-B representa el porcentaje de la frecuencia de circulacion de las revistas
asignadas.
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Gréficos 5

Numero de Editores de Revista

M La Verdad

B Mama de Hogar

Markka
Registrada

La Verdad Mama de Markka
Hogar Registrada

Nimero de Editores de Revista

O La Verdad
B Mama de Hogar

O Markka Registrada

El grafico 5-A representa el resultado de las Revistas investigadas en cuanto al
numero de editores que trabajan en cada empresa.

En el eje de las “X” estan los nombres de las empresas encuestadas; en el eje de las
“Y” el numero de editores de cada empresa.

El gréfico 5-B representa el porcentaje de nimero de editores por revista asignada.
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Gréficos: Relaciones Publicas
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Gréficos 6

El grafico 6-A es la representacion de la Comparacién de los medios de Relaciones

Publicas que arrojé el sondeo en relacion a las cuentas que maneja cada uno.

En el eje de las “X” estan los nombres de las empresas; en el eje de las “Y” el
numero de cuentas que maneja cada una de estas compafias.

El grafico 6-B representa el porcentaje de cuentas que manejan las empresas de

RRPP asignadas.
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Sucursales de las empresas
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Gréficos 7

El Grafico 7-A representa la comparacion entre las 2 empresas asignadas de
Relaciones Publicas en cuanto a su presencia con sucursales en las diferentes ciudades del

pais.

En el eje de las “X” estan las ciudades en que indican tienen presencia éstas
empresas; en el eje de las “Y” el nUmero de sucursales por ciudades.

Los colores del grafico representan la empresa asignada.

El gréfico 7-B representa el porcentaje de sucursales que tienen las empresas

asignadas.
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Gréficos: Radio

Gréficos 8
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En el grafico 8 se representa como estan canalizadas las actividades que
desarrollan las Radios asignadas en esta investigacion, ya sean comunitaria (sin
fines de lucro) o comerciales (con fines de lucro).

En el eje de las “X” se representa el nombre de los medios Radiales; y en el
eje de las “Y” si se obtuvo respuesta en la investigacion.

El color de la franja determina el tipo de respuesta (comunitaria o comercial).

El grafico 8-B representa el porcentaje de tipo de estacion.
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Gréficos 9
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El grafico 9-A responde a los Resultados de la pregunta, hace propaganda politica el
medio Radial investigado? 6 de las 8 respuestas obtenidas, respondieron que “si” hacen
propaganda politica, lo que significa un ingreso econémico para ellos.

En el eje de las “X” se simbolizan los nombres de las radios; en el eje de las “Y” si se
obtuvo o no respuesta.

El color nos da cual fue la respuesta a la pregunta, es decir si hace o no propaganda
politica.

El grafico 9-B representa el porcentaje que cada empresa tiene de propaganda
politica.
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Graficos: Productora

Grafico 10
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El gréfico 10 representa las productoras asignadas para la investigacion. Solo
aparece una graficada por cuanto la otra ya no es productora (se dedica a otra actividad)

En el eje de las “X” se representa a qué categoria pertenece la productora en
cuestion (en este caso es de Video); en el eje de las “Y” esta la respuesta obtenida.

El color nos da el nombre de la empresa que respondié a la encuesta.

Grafico 11

Ambito geografico de las productoras

0,8

0,6 = Cristian Falcones

- .
0.4 Dreaming Ecuador

0,2
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El grafico 11 representa en que ambito geografico tienen llegada las productoras
asignadas para investigar. Como Cristian Falcones no se dedica a la actividad de
produccién la Gnica respuesta en el cuadro es la de Dreaming Ecuador.

En el eje de las “X” se representa el alcance geografico de la empresa; en el eje de
las “Y” la respuesta que se obtuvo en el sondeo.

El color nos da el nombre de la empresa que respondi6.
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Graficos: Mercadeo y Publicidad

Tipo de Agencia de Mercadeo
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Gréficos 12

El gréfico 12-A representa el Tipo de la Agencia de Marketing y Publicidad que fue
asignada. La respuesta es que las 2 Agencias tienen alcance nacional.

En el eje de las “X” se representa los Ambitos Geograficos o Tipo de Agencia; en el

eje de las “Y” si se obtuvo respuesta o no.

En el color tenemos el tipo de respuesta, las 2 son nacionales.

En el grafico 12-B se representa el porcentaje de tipo de agencias.

empresas nacionales tienen en mismo porcentaje.

Por se las 2
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Gréficos 13

Principal actividad Econémica de la Agencia de
Mercadeo
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El grafico 13-A representa la Principal Actividad Econémica de la Agencia de
Marketing y Publicidad, por eso hay igualdad en el tamafio de las barras.

En el eje de las “X” se representa la actividad que realiza; en el eje de las “Y” la
respuesta que se obtuvo.

El color nos da el nombre de la empresa.

El grafico 13-B representa el porcentaje de la actividad econémica de estas
empresas. Por tener la misma actividad econémica tienen igual porcentaje.
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Graficos: TV

Graficos 14

éPertenece a un grupo econémico la empresa de TV?
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El grafico 14-A responde a la pregunta si la empresa “Pertenece a un Grupo
Econdmico”. Sélo TV Cable pertenece a grupo econémico Eljuri. De este tipo de empresa:
television; hay escasa informacion.

En el eje de las “X” esta el nombre de las empresas asignadas; en el eje de las “Y” si
se obtuvo o no respuesta a la pregunta.

El color es igual a la respuesta, es decir si es afirmativa o negativa.

El grafico 14-B representa el porcentaje de las empresas de TV que pertenecen a un
grupo econémico.
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Tipo de Contributente del SRI
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contribuyentes que corresponde a “sociedad” o “persona natural”.

Gréficos 15

El grafico 15-A se realizoé segun la informacion obtenida en el SRI y otras entidades
que disponen de estos datos, para identificar si las empresas de TV asignadas son el tipo de

En el eje de las “X” esta el nombre de la empresa Radial; en el eje de las “Y” si se
obtuvo respuesta o no.

El color representa si la empresa es de tipo de contribuyente societario o persona
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3.3. PRESENTACION DE CRUCES DE INFORMACION

Grafico 16

Radio y Productoras

= COMERCIAL
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El grafico 16 expresa la comparacion entre los medios de comunicacion de tipo
Radio y Productora. En este cuadro se contrasta la informacion obtenida de las empresas
destacando las que tienen Fines de Lucro o no, con el “Alcance Geografico” de llegada al
publico.

En el eje de las “X” esta el nombre de las empresas tanto de Radio como de
Produccién, seguin la muestra asignada; en el eje de las “Y” si se obtuvo respuesta o n o.

El color es igual al Tipo de empresa y su Alcance.

Gréfico 17

Mercadeo y RRPP: Alcance geografico de las empresas

= Veritas Comunicacion

El grafico 17 representa la comparacion entre las empresas de Marketing y las
empresas de Relaciones Publicas. En este grafico se analiz6 el alcance geografico de las
compafiias asignadas.

En el eje de las “X” se representa los Tipos de Alcance analizados; en el eje de las
“Y” si hubo respuesta o no.

El color nos da qué empresa representa, por tener cada empresa un color que lo
identifica.
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Grafico 18

TV Y Prensa: Pertenece la empresa a un grupo
econémico?

L]
ENO

El grafico 18 es la comparacion de la encuesta realizada a las empresas de
Television y Prensa del listado de la muestra. Este grafico simboliza la respuesta a la
pregunta de si las empresas analizadas Pertenecen o no a un Grupo Econémico?

En el eje de las “X” estan los nombres de las empresas encuestadas tanto de
Television como de Prensa; en el eje de las “Y” si se obtuvo respuesta o no.

El color nos da respuesta a, si la contestacion fue afirmativa o negativa respecto a la
pregunta que se hizo.
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CAPITULO IV. ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS

4.1 DE LOS MEDIOS Y EMPRESAS INVESTIGADAS

De las 25 tipos de medios de comunicacion y empresas asignadas la muestra se
divide:

Medio o Empresa Muestras

Prensa 2

Revista
Radio

Productoras
Marketing y Publicidad

Relaciones Publicas
T.V. por Cable

D N N| N| o w

4.2. DE LAS AREAS INVESTIGADAS EN LOS MEDIOS Y EMPRESAS
DE COMUNICACION

Una vez realizado el levantamiento de informaciéon de las empresas y medios del
Ecuador asignados: prensa, revistas, radios, television, productoras, agencia de publicidad
y marketing y agencias de relaciones publicas; considerando los datos que expresan los
graficos estadisticos puedo establecer que la situacion de estos medios es:

De acuerdo a los datos agrupados en el grafico 2 de Frecuencia de Circulacion de
Prensa, se puede ver claramente que en esta area existen ejemplares que se emiten
mensualmente, quincenalmente, semanalmente y diariamente. Sin embargo, de los datos
analizados, tan solo la prensa es publicada diariamente, es decir tienen mas llegada y

publico interesado en sus noticias.

Asi mismo en el cuadro que analiza el nimero de suplementos de los ejemplares de
prensa, en el grafico 3, Diario Super tiene mayor cantidad de suplementos, que el Diario PP
El Verdadero. PP El Verdadero tiene un solo suplemento, mientras que Super tiene 3

suplementos.
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La Frecuencia de Circulacién de las Revistas analizadas (La Verdad, Mama de
Hogar y Markka Registrada), en el grafico 4 podemos ver que todas circulan mensualmente.
También se puede ver que existen revistas, que no han sido asignadas a esta investigacion,
que circulan quincenalmente. Se puso “otros” para contrastar la informacion, porque del

universo dado, todas las revistas circulan quincenalmente.

En el grafico 5 de “Numero de Editores de Revistas”, se analiza un dato muy
importante para este medio. En el caso de la revista La Verdad, mantiene 3 editores en su
estructura. En cambio para las revistas Mama de Hogar y Markka Registrada, consideran

que 2 editores son suficientes para su estructura de trabajo.

En el area de las “Relaciones Publicas”, hemos analizado a dos empresas: GCI y
Veritas Comunicacion. Grafico 6. En este cuadro analizamos la cantidad de cuentas que
maneja cada una de estas agencias. GCl tiene 30 cuentas a su cargo y Veritas

Comunicacion maneja hasta 34 empresas.

Adicionalmente se analizd la cantidad de sucursales que tiene cada una de las
empresas. Gréfico 7. En el caso de Veritas Comunicacién, mantienen sucursales en Quito y
Guayaquil, sin embargo GCI, mantiene sucursales en Guayaquil, Quito y Cuenca. A pesar
de que Veritas tienen mas cuentas se mantiene en solo 2 de las principales ciudades con

movimiento econémico en el pais.

En el area de las “Estaciones de Radio”, grafico 8, hemos analizado a 8 estaciones.
De estas estaciones tenemos 7 que son de tipo comercial, se mantienen como un negocio:
Huancavilca, San Francisco, Cristal, Canal Tropical, GRD, Frecuencia y Amiga. En cambio

la radio Catélica Nacional es una radio de tipo comunitaria.

En el grafico 9, se analizé si las radios realizaban propagandas de tipo politica, a la
que 6 de las 8 entrevistadas respondieron que si y tan solo 2 respondieron que no. Las que
consideran que la propaganda politica, va alejada a sus intenciones de comunicacion son:
Catolica Nacional y Amiga. Este dato nos deja ver que la propaganda es un ingreso

econdémico para estas radios.

En el caso de las “Productoras”, grafico 10, consultamos en qué areas manejan las

producciones. Segln los resultados, Dreaming Ecuador, hace producciones de video.
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Cristian Falcones ya no es una productora. Actualmente se dedica a la venta de aparatos

audiovisuales.

Sobre el ambito geografico (grafico 11) en el cudl estas productoras trabajan,
podemos ver que Dreaming Ecuador, trabaja a nivel nacional. Cristian Falcones esta fuera
del area de las productoras.

El grafico 12, nos proporciona como resultado que las 2 agencias de Mercadeo y
Publicidad tienen alcance nacional, por lo que el grafico de pasteles da el 100%. Ambas

empresas dieron respuesta a la pregunta.

En el caso de las “Agencias de Mercadeo y Publicidad”, en el grafico 13, hemos
analizado el area de especialidad de cada una; tienen dos espacios diferentes: Aquelarre se
especializa en las actividades de disefio grafico y Arctic Publicidad se especializa asesoria
publicitaria.

Respecto a las empresas de television (graficos 14 y 15) se obtuvo escasa
informacion. Algunas de ellas tienen su local en otras provincias; no atendian los e-mailes, ni
los teléfonos. Tropicable en Esmeraldas; Telebucay y TV Cafa en Pichincha. Para poder
hacer un andlisis se investigdo en las paginas Web del SRI y la Superintendencia de

Compaiiias y otras.

Por ejemplo llamo la atencion que TV Cafa. Television por Cable, tiene como razén
social “Flores Avalos Cesar Augusto, consta como “persona natural” en contribuyente y en la
paginas de las declaraciones que presenta dice que, su actividad econémica es “venta al por
mayor y menor de diversos productos”. En la hoja del SRI con el mismo RUC, dice que su

actividad es TV por Cable.
Ademas los datos de Playas TV no corresponden. Al trasladarme al lugar estaba
cerrado. Por otro lado, TV Cable se negd rotundamente a dar informacion, por politica de la

empresa.

Cuando se contrasté la informacion en el grafico 16, al cruzar la informacion de las

estaciones radiales y las productoras se indico que 8 de las 10 empresas investigadas
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tienen alcance nacional y su actividad es comercial, por lo no deberian de ahorrar esfuerzos

para mantenerlas con la estructura y la tecnologia necesaria.

Asi mismo al ver el grafico 17 comprobamos que las 4 empresas investigadas tienen

alcance nacional.

El grafico 18 nos muestra que entre las empresas de TV y Radio que se compararon,
3 de ellas pertenecen a un grupo econémico. Aunque este dato no es muy fiable porque no
se logré llevar a termino la investigacion en la mayoria de las empresas de television, tan

s6lo se comprobaron los datos en la Web.

Luego de leer todos los graficos, puedo comentar otras variables que sobresalieron;
entre estas, que la mayoria de estos medios no han aprovechado hasta ahora su capacidad
de produccién, de servicios innovadores, lo que resulta un obstaculo para tener nuevas
oportunidades de desarrollo.

Se evidencid en la investigacion el bajo nivel en la inversion de estas empresas, lo
que impide que tengan mas capacidad de produccién. Operan en espacios reducidos y la
capacidad de ofrecer nuevos servicios de comunicacion, coloca en ventaja a las empresas

de comunicacién tradicionales que actian en los habitos de consumo del publico.

Otra de las variables que considero para destacar es que al desarrollarse las nuevas
tecnologias, aparecen empresas de informacién que como dice Azpillaga, De Miguel y Zallo
(1999)*?, aprovechan la necesidad de la industria tradicional de la comunicacién (edicién
impresa, fotografia, cine, prensa, radio, television, publicidad, produccion) que define cada
producto y proceso para subcontratar o generar tan solo un “encargo”.

Las pequefias empresas de comunicacion por ser dinamicas y cambiantes, pueden
solucionar en parte una salida a la crisis y al desempleo. En todo caso tanto las empresas

tradicionales como las nuevas tienen un espacio delimitado por diferentes publicos.

En cuanto a la morfologia de las empresas se puede cuestionar que los gerentes de

las mismas se muestran recelosos de compartir sus conocimientos, sin considerar que el

42 7ALLO, AZPILLAGA, DE MIGUEL. (1999). Komunikabideak hemen. Alberdania.
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conocimiento crece cuando se comparte. “Cada vez que se genera un flujo de conocimiento
este activo se dobla”. (Barceld, 2001)*

De las instituciones investigadas las que presentaron su tarifario sin desconfianza
son las mejor organizadas empresarialmente. Estas son, Veritas, Markka Registrada y PP
Verdadero.

Por ultimo, el recelo que presentan los medios de comunicaciéon para dar la

informacion requerida en estos momentos es evidente.

* BARCELO, M. Compiladora (2001).”Hacia una economia del conocimiento”. Editorial
PriceWaterHouseCoopers. Madrid, Esparia
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CONCLUSIONES

Después de haber realizado un “levantamiento de informacién de las empresas y
medios de comunicacién del Ecuador” (Objetivo Formal) como “establecer la situacion actual
de las empresas de comunicacion del pais y contribuir en el desarrollo del primer mapa de
Comunicacion del Ecuador” (Objetivo General) y de haber “analizado la situacién actual de
las empresas asignadas” puedo tener una vision mas clara sobre los medios de
comunicacion; y con la ayuda de cuadros estadisticos y cruces de informacion haber llegado

a las siguientes conclusiones que considero dignas de destacar.

1. Como primer punto, de los resultados de la investigacion de la muestra que me
han designado se puede decir que, los medios de comunicacion en el Ecuador ofrecen un
servicio a la comunidad, servicio a su gente, para ayudarla cada dia a conocer y
comprender mejor lo que sucede y por qué sucede y a participar en el camino de nuestra
sociedad. Esta es la finalidad de los medios de comunicacién y de los comunicadores
sociales y ese lo que pretenden los medios ecuatorianos. Aunque no todos estan
dispuestos a hacer la inversion necesaria para mantener el nivel.

2. También que, al igual que en el resto del mundo se ve una marcada evolucién
tecnoldégica, de cobertura y de influencia en el Ecuador por parte de los medios de

comunicacion; impulsados por la globalizacion.

3. Asi mismo, es notable que existe una agresiva competencia entre estos medios
de comunicacién masiva ecuatorianos. Cada dia hay mas oferta y variedad de medios,
como de los productos y servicios que ofrecen. Por eso cuando las empresas se ven fuera
de competencia y ésta se les hace inalcanzable se retiran a otros negocios. Es la razén por
la que se han encontrado empresas que han tenido negocios de comunicacién y hoy en dia
no se dedican a estas tareas. Uno de los aspectos que sobresalen en algunas empresas,
especialmente las méas recelosas de dar informacién, son la que tienen un bajo nivel de

inversion que obstaculizan los nuevas oportunidades para desarrollarse.

4. En la investigacion realizada fue evidente que en estos momentos el pais vive
incertidumbre con respecto a la libertad de expresién por el nuevo proyecto de ley que
faculta al gobierno a controlar la conducta ética de medios y periodistas. En la que se quiere
filtrar la noticia formando un consejo que llegue a sancionar la informacion si no esta de
acuerdo con el punto de vista del gobierno. EIl proyecto parece imponer una gran cantidad
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de obligaciones a todos los medios de comunicacion sin distinguir entre medios grandes o
pequefios, medios radioeléctricos, de television por suscripcion, medios escritos de
informaciones especializadas o generales e Internet. Omitiendo sanciones para las
autoridades. Considero que este es un dato importante para tener en cuenta al elaborar el
Mapa de Comunicacién del Ecuador porque en un futuro cercano nos podemos encontrar
con la sorpresa de que muchas de estas empresas opten por otras alternativas y se retiren
del medio. Es la razén por la que un considerable nimero de los medios asignados

mostraron serias reservas y no entregaban la informacién que se les solicitaba.

5. Ademas, a pesar de no estar como una variable, se puede cuestionar que no es
casualidad /a fuerza y el poder que tienen los blogs, especialmente Facebook o Twitter.
A través de estos medios las personas pueden alimentarse de informacion sin limites y sin
compromisos. En estos, todo esta bien, no hay rostros ni compromisos. La globalizacion
estd en la comunicacion del Ecuador. Siendo este un aspecto que aparece como
competencia con estas empresas, por lo que su nivel de investigacion e informaciéon no

puede detenerse, puesto que es sucumbir.

Por eso toda la informacion que puedan obtener estas compaiiias por los blogs, es
un elemento fundamental sobre el que se basa su desarrollo y productividad. Aunque no
solo hay que considerar la cantidad, sino la calidad de la informacién que se obtiene, porque
el publico valoriza las fuentes. Para que quede constancia en las empresas debemos
guardar esta informacion, por muchas razones, entre ellas para que quede constancia;
entonces hay que transformarlos en documentos. Mejor con soporte digital; porque son
informativos y sus objetivos, estructuras y contenidos pueden ser diversos.

6. Y por ultimo, concluyo dejando constancia que toda esta investigacion me sirvid
para sellar la idea que, en cuanto a comunicacion e informacion se refiere, las fronteras no
existen, los mensajes se pueden transmitir mas alla de todo limite. Se vive en un tiempo
donde la sociedad esta constantemente informada; la informacion es intensa. Los
encuentros pueden ser fisicos o virtuales La informacion llega al celular por e-mails, SMS,
etc. Hoy podemos leer el periédico desde cualquier dispositivo moévil. Por lo dicho el usuario
tiene “la informacién en sus manos”; a tal punto que ni siquiera necesitamos recurrir al
diario, radio o televisién para enterarnos de las Ultimas noticias. Estan en nuestro equipo

celular en donde accedemos a la Internet.
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Es por esto imprescindible que sepamos discernir antes de hacer nuestra y

mostrar una informacién que nos llegue por las nuevas vias: Hay que investigar!
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Empresas Asignadas

Anexo 1

Nombre

del Medio Frec.u Ciuda | Medio en~que se Direcccion Teléfono Email Contacto
encia |d desempeiia
o Empresa
PP EL Guay www.ppelverd
VERDADER . PRENSA 10 de Agosto y Boyaca 2326500 adero.com.ec/
aquil
o web/
Guay Boyacd 1215y 9 de (593-4) 232 WWW.super.co
SUPER aquil PRENSA Octubre 4460 m.ec
Guay Malecén 512 y Tomds 2307-283/ Fax laverdad@telc | Victoria
La Verdad aquil [ REVISTA Martinez, Mezanine 2309-830 onet.net Oliveros
2327-200/2328- Xavier
Mama de Guay 505 Fax: 2320- estadio@vista | Alvarado
Hogar aquil | REVISTA Aguirre 730 y Boyacd 499 z0.com Roca
Jests
Markka Guay Carchi 601 y Quisqui, info@markkar | Beltran
Registrada aquil | REVISTA Edif Quil piso 9 2690-015 egistrada.com | Betancourth
Guay
Radio as
Huancavilc | 830 Guay Av. 9 de Octubre, Edf. 565982/097684 Jaime
a AM aquil | RADIO Gran Pasaje, Of. 906 106 Portalupi
Guay
as sanfrancisco85
San 850 Guay 2531-739/ 0@hotmail.co
Francisco AM aquil | RADIO Veléz 110y Chile Piso 1 | 2530-058 m Fausto Suarez
Guay 2322-019/
as 2513-475/
870 Guay Luque 1404y J 2328-875 Fax reristal@ecua.
Cristal AM aquil [ RADIO Antepara 2531-071 net.ec Ines Rivas
Guay
as
Canal 930 Guay Edf. Gran Pasaje, piso 9 | 2304-950 Fax:
Tropical AM aquil [ RADIO 0Ofc 910 2399-270 Felipe Clark
Guay
GRD Grupo as Garcia Moreno 917 y
Radial 950 Guay Hurtado, Edf. Delgado 2516-866 Fax: grdguayaquil | Hector
Delgado AM aquil | RADIO Travel 2533-334 @hotmail.com | Delgado
Guay MONSERIOR
as CORRAL
Catdlica 970 Guay 10 DE AGOSTO 504 Y 2322495-Fax: MANTILLA
Nacional AM aquil | RADIO CHIMBORAZO 2680472 VICTOR
Guay
as
990 Guay Circunvalacion Sur 111 | 2885-444 Fax frecuancia@g
Frecuencia | AM aquil | RADIO y Vistor Emilio Estrada 2885-449 mail.com Xavier Pérez
Guay
as VICTOR MANUEL 0422305223/80 GONZALEZ
1010 | Guay RENDON NO. 847 Y 85820 BAZAN JUAN
Amiga AM aquil [ RADIO RUMICHAC Fax:805848 _ ARMANDO
Cristian Guay PROD | C.C. Aventura Plaza
Falcones aquil- UCTO | Local 12A, Guayaquil,
Ca Guay RA Ecuador
as 2220-203
DREAMING ::jl\l/ PROD | Urdesa Central calle
UCTO | 5ta# 611, entre
ECUADOR | Guay RA Monjas y Ficus
as (593 - 4) 6005000
MKT
Guay |Y
as PUBLI | Av. Central #308 entre
AQUELARR | Guay |CIDA | 3era.Avy 4ta.Cdla. 2201579-2207216- pattyhunter@a
E aquil | D Miraflores 2205893 quelarre.com
Guay | MKT [Juan Tanca Marengo
Artic as Y Km11/2y,CC. artic e.satne
Publicidad | Guay [ PUBLI | Dicentro, Of. 19. 2270-940 / 2274-954 t.net




aquil | CIDA | Planta Alta
D
sra. Marai
Guay Cristiana
aquil- Guevara/
Guay Av. Las Aguas 640, Eduardo
GCI as RRPP | Urdenor 2888120 / 2888140 Maruri
Guay Av. Fco. De Orellana,
Veritas aquil- Edif, World Trade
comunicaci | Guay Center, Torre B, Of. (593 - 4) 2630300 - Sr. Oracio
on as RRPP | 1403 2630299 Cheverria
BLACIO
GRAL VILLAMIL PLAYAS: ESPINOZA
Guay AV ZENON MACIAS JOSE
Playas TV as TV POR CABLE BARRIO SAN JACINTO 72927439 BALTAZAR
BAUTISTA
DAULE SUCRE Y PADRE | 796209- SOTOMAYO
Guay SOLANO, DIAGONAL 042798355 Fax: R LAUTARO
Start TV as TV POR CABLE MUNICIPI 796209 C.
MENDIETA
BERMEO
Guay BUCAY CALLE TAPY Y RODRIGO
Telebucay as TV POR CABLE HABANA NO.1368 85856388 - MIGUEL
VIZUETE
Tropicable Guay DURAN JUAN LARREA MENDOZA
Duran as TV POR CABLE 230 Y ARENAS 568502 _ GERARDO
GUAYAQUIL 3602400\ SCHWARTZ
Guay AV.J.TANCA MARENGO | 04288417 Fax: REBINOVICH
TV Cable as TV POR CABLE KM 602400 JORGE B.
NIEVES
ISIDRO AYORA AV.JUAN MACHUCA
Guay MONTALVO S/NY HILDA
TV Cafa as TV POR CABLE PICHINCHA 613760 MARLENE




Anexo 2
Relaciones Publicas:
Veritas Comunicacion

GClI



M

{0PROUBINOD $3L R 7o o Pisorig] 3
(A0INDE A 308NDOId sP0Q)] £

BT Ty

P

TOURPBLLIOW beSN | g

§01POW 1D Aryeduses)
¥2 OGRS 4 upoaneaz|

2UR)
HOIRANLOI 20 spEepiAIY

@ U} 0 S8jriDURD soULPTADIGE

IR £l 0D ofjag A By
LIy
103{UpNDAlT 0oy

RI3RUAA}Y o) RUn|Dodesd Boy anb euosind v) op oy

[Imn vis sopeviduwe ap MmN | £

JPA 252433 0P QIniN YD aPERIdwWe bp odeunn] 2y
- Sopuaidio ap |e3cy asouipN] ||

DAL eian8d Bp 92wy oy

02 dd "V 5 085350 07 75 TH| 3

031030, B0 T0NGLAAC BA RIGTON|

DURRA0} 95 16005120 AP Giawnn]

29902 |i¥3 38 (QUOBRA ap. SJewoN] 9

SoVuas_BR UORHUPRID DB ITUDS AT Ap oipwon] g

9028 s0;00app8q| o

20302 ap .o>.suus— 4

HRLIION! B upgtnsanuy] o

)

!

! !
G soferedbiigng fouang ¢ % T
00 { 24900 B SO0 4 So&nmw_ Cy 502415 680993 osiun]

(RIPRWRING: ©J0R01 g “anien)
&4 g ooty ‘ SEIS1PIDGED 0 P 0muny
SE22IND 60318 £, | 5221038(3 39 w0l
SPIAIIER0 FOIUDAD A RBIIZ] ddusl 3913075350V AN
SN0l 3p GWTIWETIRY] PR SPESNIALSG bR ugoe: iRl | £ 401N E0AINIAT S any
ESLGT 07 $OBURI3I00 ) B9 STANBETE Bamy
¢ T
ol SOIRAD AN LRI ZIURGIG “\ M 2LID0RILNWEY 8D Cobiwny,
S10AVI00) }
& 20 YQIBII0) A Buiuins) B1pDyy _ S7Ane PSR 80 oty
g 16149 B HOLEIMII0D $6331P0L0G BP0, 8Lunty
. SAMUDIRETE D
[ SRI99 2D Sfauey 94 " o euosasy| 1 5000090103 0 puurs
o
) BD BL0NINT 4 oANRIO%0) uobes SO%URRE RISIWON2.22 0 imwny
BBV VST eI AW SEX106I0d op b Iwny

#3220 22 20000 | 1

el QU PN 07100y

A1

w\»% t\\\\ *,\\. SESA \w,x AF) ATy (7o

B L NS g %

IOIHIIII01030) 3 Foiwpsg,

FRGWD 81 Afbusu anb seuans ap LIS

AR T S b

seng| G 07 ug wy

oyasg

)n SEB‘

VT\«ED»B\ fuiy ,.aﬂ

UPRENIGR g ) ) oo,
Hedsny A vjrasosy ! !
TR

HOI3RED:

2?35&

y 15,20 A SRRUDIe eDuSadsy
i \F L
[y oI, L

1SEDIPND oDlsg

{1 igiarusiog [
4 sepusoauy #

FIpupAe 8| 90 60U s 0E20 o punzy| 4

BORUORUDNT Sezuniy] £

SP[PEIna
e XTI )

SgBidwy ) oy nifio) 2KoW 23}

SYDI18N4 SANOIIVIBY 5 SVIINaDY

2 T o aad) e oD

LS5 25D VIPTD) it b



Informacion del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacion

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
VERITAS COMUNICACIONES C.A.

0990321396001

Activo

Especial

Sociedad

SI

ACTIVIDADES DE PUBLICIDAD
13-07-1977

13-01-2009



VERITAS COMUNICACIONES C.A,

Pagina 1 de

—_

Informacion Actos Administradores Administradores Cambios de Informacion
general Juridicos Actuales Anteriores Administradores Anual
H
Expediente:|[047 RUC:{|0990321396001 Fecha del|1507/1977
P : : Constitucion:
Plazo Social: |13/07/2077 Tipo dejl A\ csnima Nacionalidad:{|ECUADOR
3 Compaiiia: )
Oficina de Situacion| Correo
Control: (GUAYAQUIL Legal: ACTIVA Electrénico:
Provincia:||GUAYAS Cantén:|jGUAYAQUIL Ciudad:||GUAYAQUIL
Calle: g\é%ﬁ&mNCISCO DE Numero:|[111 Interseccion:| ;:gﬁ:rg:’go
. .. . |[WORLD TRADE CENTER i
Piso:||14 Edificio: OF.1403 Barrio:(|OF.1403
Telefono:||042630300 Fax:(|042630299
Capital Capital| —
Suscrito: 500,000.00 Autorizado:]|1’000'000'00 Valor x Accion:||0.04
cltu:|[M7310.13 Objeto||Se dedicara a la prestacion de servicios de asesoria en comunicacion, al desarrolle de todas las
) . Social:|[actividades relacionadas con la publicidad, las relaciones publicas, la promocién de ventas,....

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias_x_r... 26/06/2011
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informacion del Contribuyente

Razén Soclal:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a lievar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades
Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

Fecha : 10-07-2011
MARURISA S.A.

0891176713001

Activo

Especial

Sociedad

S|

ACTIVIDADES DE PUBLICIDAD
18-10-1991

27-01-2011



Anexo 3
Productoras:
Dreaming Ecuador

Cristian Falcines



Guia Melodolégica Para el Programa Masivo de Graduaciin Mapa de Comunicacién del Ecuador
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Informacion del Contribuyente

Fecha : 14-06-2011
Razén Social: DREAMING ECUADOR S.A.

RUC: 0992373253001

Nombre Comercial:

Estado del Contribuy

en el RUC Activo

Clase de Contribuyente Otro

Tipo de Contribuyente Sociedad

Obligado a llevar S|

Contabilidad

Actividad Econdmica ACTIVIDADES DE PRODUCCION EN CINTA EN VIVO U OTRO MEDIO
Principal DE GRABACION DE PROGRAMAS
Fecha de inicio de

actividades 12:10-2004

Fecha de cese de

actividades

Fecha reinicio de

actividades

Fecha actualizacion 14-01-2009

Establecimientos registrados



Pagina 1 de 1

DREAMING ECUADOR S.A.

—— — . — : - —
| Informacion | Actos Administradores | Administradores Cambios de Informacion
general | Juridicos Actuales | Anteriores | Administradores Anual
Expedi 117008 RUC:{|0992373252001 Fecha dell ;1012004
L 3 Constitucion;
Plazo Social:||12/10/2054 Comtpa el |aNGNIMA Nacionalidad:|[ECUADOR
ompaiia;
Oficina de : N ||DISOLUC, LIQUIDAC. OFICIO INSC. .
Controk: GUAYAQUIL|| Situacion Legal: EN RM Correo El
Provincia:||GUAYAS Cantén:[|GUAYAQUIL Ciudad:||GUAYAQUIL
Calle:|[JUNIN Niamero:{|421 I i CORDOVA
Piso: Edificio;] Barrio;|
Telefone:|[2302942 Fax:
—— Capital| e
Capital Suscrito:|[1,000.00 Alitorizadon 2,000.00 Valor x Accion:|{1.00
Al Objeto||2.-...G)Proveer icios en tel i ;Andlisis, desarrollo,construccion, e
Cllu:(|zZ2222 27 Social:|[impl 1én de si lectrénicos, y de tel icaciones de etc.

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta cias x r.. 26/06/2011
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Informacién del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal

Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacion

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
CRISTIAN FALCONES C.A.

0992378344001

CORPORACION FALCONES

Aclivo

Otro

Sociedad

sl

VENTA AL POR MAYOR DE SISTEMAS DE AUDIO Y VIDEO
20-10-2003

11-06-2010



Pagina | de 1

CRISTIAN FALCONES C.A.

stradores | Administradores | cambios de | Informacisn

Informaciéon | Actos Admi

general | Juridicos Actuales | Anteriores Administradores | Anual |
| =
e " \ !09 Fecha de|
Exp 117216 RUC:||0992378344001 Constitucion: 2011072003
Plazo Social:||20/10/2053 o T[p‘ide ANONIMA Macionalidad:||ECUADOR
Oficina defl ) 4 yvaquiL tuacién Legal: A ico:
Contral|[CUAYAQ Sltuacién Legal:|[ACTIV. Correo Electrénico:
Provincia:||GUAYAS Canton:|[GUAYAQUIL Ciudad:||GUAYAQUIL
; 4 . .. llav.c.Jullo
Calle:||AV.LASMONJAS) Namero:||S.N. Interseccicn: AROSEMEMA
; - [IWWENTURA PLAZA 1
Piso: Edificio: local 12 Barrio:
Telefone:|[2220203 Fax:||2220203
. ] Capital il
Capital Suscrito:||800.00 Autorizade: 1,600.00 Valor x Accion:||1.00
CliU:{|G4690.00 || Objeto Social:||2.-...import; lizaci pos musi audio,video.etc,.

http:/fwww.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias x r... 26/06/2011



Anexo 4
Revistas:
Mam de Hogar
Markka Registrada

La Verdad
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Informacién del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

Fecha : 15-068-2011
PUBLICART S.A.

0992243899001

PUBLICART S.A.

Activo

Otro

Sociedad

Sl

ACTIVIDADES DE PUBLICIDAD
13-05-2002

24-02-2011



Pagina 1 de |

PUBLICART 5.A.

| Informacion ‘ Actos ‘ Administradores | Administradores Cambios de Informacién
| general Juridicos Actuales | Anteriores Administradores Anual
Expediente:|[108016 RUC:{|0992243899001|| Fecha de Constitucion:||13/05/2002
Plazo Social:||13/05/2062 Tipo de Compaiiia:||ANONIMA Nacionalidad:||ECUADOR
Oficina de Control:||GUAYAQUIL Situacion Legal:||[ACTIVA Correo El
Provincia:||GUAYAS Cantan:{|GUAYAQUIL Ciudad:{|GUAYAQUIL
Calle:|lav. cj. arosemena km 2.5 Nimero: Interseccidn:
Piso: Edificio:{|magsum Barrio;|
Telefono:||2690014 Fax:||2690015
Capital Suscrito:||800.00 Capital Autorizado:||1,600.00 Valor x Accion;
Chu:|(M7310.13 Objeto Social:||servicios de agencias de publicidad

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias x r... 26/06/2011
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Informacién del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del
Contribuyente en el RUC

Clase de Contribuyente
Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar
Contabilidad

Actividad Econdmica
Principal

Fecha de inicio de
actividades

Fecha de cese de
actividades

Fecha reinicio de
actividades

Fecha actualizacién

Fecha : 14-06-2011
EDITORES NACIONALES SOCIEDAD ANONIMA (ENSA)

0990004250001

GRUPO EDITORIAL VISTAZO
Activo

Especial

Sociedad

Si

ACTIVIDADES DE EDICION DE PERIODICOS, REVISTAS Y
PUBLICACIONES PERIODICAS DE CONTENIDO TECNICO O GENERAL

01-06-1964

17-06-2009

Establecimientos registrados



EDITORES NACIONALES SOCIEDAD ANONIMA (ENSA)

— T
Informacién |

Administradores

Pagina 1 de 1

Actos Administradores Cambios de Informacian
general | Juridicos Actuales Anteriores Administradores | Anual
E: di 4234 RUC:{|0990004250001 Fecha de Constitucion:||01/06/1964
Plazo Social:||01/06/2014 Tipo de Compafiia:||ANONIMA Nacionalidad:||[ECUADOR
Oficina de Contrel:{|GUAYAQUIL Situacidn Legal:||ACTIVA Correo Electrénico:
Provincia:||GUAYAS Cantdn:{|GUAYAQUIL Ciudad:||[GUAYAQUIL
Calle:||AGUIRRE Numero:||734 Inter idn:|[GARCIA AVILES
Piso:||1 Edificio:||VISTAZO Barrio:||[ROCAFUERTE
Telefono:{|042327200 Fax:||042320499
Capital Suserito:||1,850,000.00 Capital A izado:||0.00 Valor x Accion:||10.00
ciiu:llc1a11.01 Ohjelc-l La compaiiia se dedicara a trabajos de editorial para la impresion de libros, textos, periodicos,
Social:||revistas. Exportacion parcial o total del material que edita...

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias x r... 26/06/2011
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Pagina 1 de 1

COMPARNIA DE PRODUCCION GRAFICA, PERIODISTICA, RADIOFONICA Y TELEVISIVA, LA VERDAD,
RADIOGRAFIC 5.A.

Informacian Actos | Administradores Administradores Cambios de | Informacian

general Juridicos | Actuales Anteriores It\f_rn_iﬂstradcres— '_%mia.l
! —_—
Expedi 151104 RUC:|[1791917103001 || Fecha de Constitucién:]|20/01/2004
Plazo Social:||20/01/2054 Tipo de Compania:||ANONIMA Nacionalidad:||[ECUADOR
Oficina de Control:||[QUITO Situacion Legal:||ACTIVA Correo Electronico;]
Provincia:|[IMBABURA Cantén:||IBARRA Ciudad:||IBARRA
Calle:||ROCAFUERTE Nimero:||4-62 i 6 JUAN JOSE FLORES
Piso: Edificio: Barrio:||SAN AGUSTIN
Telef 2640335 Fax:||2640194
Capital Suscrito:||60,000.00 Capital Autorizado:||120,000.00 Valor x Accion:||1.00
ciu:llcisi1.01 0b]etn| Edicion, publicacion, ializacion de periddicos, libros, revistas, textos de
Social:||estudio y, en general de toda dase de publ y textos imp

http:/fwww.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta cias x r... 26/06/2011



Informacién del Contribuyente

Razdn Social:

RUC:

N‘om bre Comercial:

Estado del Contribuyente
enel RUC

Clase de Contribuyente
Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar
Contabilidad

Actividad Econémica
Principal

Fecha de inicio de
actividades

Fecha de cese de
actividades

Fecha reinicio de
actividades

Fecha actualizacién

Fecha : 14-06-2011

COMPARIA DE PRODUCCION GRAFICA PERIODISTICA RADIOFONICA
Y TELEVISIVA LA VERDAD RADIOGRAFIC S.A.

1791917103001

LA VERDAD S A,
Activo

Otro

Sociedad

Sl

EDICION DE PERIODICOS Y PUBLICACIONES PERIODICAS

20-01-2004

21-06-2010

Establecimientos registrados
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Razdén Social:

RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC

Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad

Fecha de inicio de actividades

Fecha de cese de actividades

Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacidon

COMPARNIA ANONIMA EL UNIVERSO

0990019657001

DIARIO EL UNIVERSO

Active

Especial

Sociedad

SI

SERVICIOS DE IMPRENTA

10-07-1923

27-04-2011

Regresar
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<= ELUNIVERSO

EL MAYOR DIARIO NACIONAL

Guayaquil, 04 de Agosto de 2010

Sefiores
AGENCIAS DE PUBLICIDAD
Ciudad.

Estimados sefiores:

Adjunto tarifario impreso del Grupo EL Universo, el mismo que regira a partir del
dia Lunes 16 de agosto de 2010, es decir que, para todos los avisos que se
ingresen hasta el 15 de agosto se facturara con tarifa actual; y todos los avisos
que se facturen a a partir del 16 de agosto se factura con nueva tarifa.

El ajuste de las tarifas fue comunicado en carta enviada el 19 de julio, en la cual
constaba una direccion web para poder descargarlo,
http:/iwww eluniverso.com/publicidad

Atentamente,

Gerente de Comercializacion

Guayaquil Av. Domingo Comin y calle Ernesto Albin CONMUTADOR +593 (4) 249-0000 FAX 249-2925 (Redaceitn)

Quito Av. Ignacio de Veintimilla E9-26 y Leonidas Plaza, esquina PEX+5093 (2) 255-5990 FAX 256-1870 (Redaccion) 255-8043 (Publicidad y Circulacién)
Cuenca Gran Colombia 1053 entre Padre Aguirre y General Torres TELF +593 (7) 840-028 (Redaccién) 827-549 (Publicidad y Distribucién)
Salinas Av, Carlos Espinoza Larrea s/n y San José, edificio Gamma 5, local 6 TELF +593 (4) 277-8434
www.eluniverso.com e-mail: redaccion@eluniverso.com P.O. Box 09-01-531 Guayaquil-Ecuador
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Informacién del Contribuyente

Fecha : 14-06-2011

Razén Social: EDITORES NACIONALES GRAFICOS EDITOGRAN S.A.
RUC: 0990031029001

Nombre Comercial: EDITOGRAN S.A.

Estado del

Contribuyente en el RUC  AtV©

Clase de Contribuyente  Especial
Tipo de Contribuyente Sociedad

Obligado a llevar sl

Contabilidad

Actividad Econdmica ACTIVIDADES DE EDICION DE PERIODICOS, REVISTAS Y
Principal PUBLICACIONES PERIODICAS DE CONTENIDO TECNICO O GENERAL
Fecha de inicio de

actividades 05:071924

Fecha de cese de

actividades

Fecha reinicio de

actividades

Fecha actualizacion 24-01-2011

Establecimientos registrados

Regresar



EDITORES NACIONALES GRAFICOS "EDITOGRAN" S.A.

Pégina 1 de 1

i Informacion Actos | Administradores Administradores | Cambios de Infnrmac'iﬁ; |
| general Juridicos | Actuales Anteriores Administradores Anual |
i i 1 = |
Expediente:||2037 RUC:||0990031029001 Fecha de Constitucidn:||05/07/1821
Plazo Social:||05/07/2071 Tipo de Compaiiia:||ANONIMA Nacionalidad:||ECUADOR
Oficina de Control:||GUAYACQUIL Situacién Legal:||ACTIVA Correo Electrdnico:
Provincia:||GUAYAS Canton:(|{GUAYAQUIL Ciudad:||GUAYAQUIL
Calle:||AV. 10 DE AGOSTO NG 607 Interseccion:|[BOYACA
Piso: Edificio:||[EL TELEGRAFO Barrio:
Telef 042326500 Fax:|{042325172
Capital Suscrito:(|23,369 266.40 Capital Autorizado:||0.00 Valor x Accion:||0.04
cnus{lussra.on|  Obistolle s G AMENTE A COITAR EL DIARIO £L TELEGRARG DE GUAYABLIL QUEES N ¥
i ; Social: o RGANO INFORMATIVO Y COMERCIAL , ETC. '

http:/fwww.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias x r.. 26/06/2011



Anexo 6
Radio:
Huancavilca
San Francisco
Cristal
Canal Tropical
GRD(Grupo Radial Delgado)
Catolica Nacional
Frecuencia

Amiga
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TARIFARIO 2011

Dominge, Jullo 10, 2011

Inicia  Noticias  Palitica Deportes  Cullura  Medio A o Pro
TARIFARIO 2011
2010 RADD CA 830 AM RADIO
PROGRAMACION DETALLADA
NOTICIAS

NOTICIEROS : 1, 1, Wl y IV emisidn y micro-dnformatives cada 30 durante todo o dia.

Bajo Ia Direccidn y Conduccién de los o i
Director, Luis Viera, conduccitn: Juan José Mendoza, Dorls Santos, vmcwmﬂmw
facato, Mayra Briones (WEB DE LA RADID), y reportercs especializados en los temas de carkcter social,
ocondmics, politico y domis, desde la fuente, como; Quito, Guayaquil, Portoviejo, Ambato, Cusnca, New York,
Washington D.C., Filadolfia, Madsid y demds.

DEPORTES

‘Lumnmsuum' LA HORA DE BOCHA™ y “LA NUEVA GENERACION™ una programacién
diarios de lunes a viemes, un micro-informativo cada 60" y la
& de fitbol de los Macional y Copa América, Copa.
Sudamericana, Copa Libertadores de América, partidos de nuestras selecciones.

Bajo la Direccién y Conduccidn de: Daniel Aguilera, Carlos Tovar, Ricardo Armenddriz, Juan José Mendaoza,
Ménica Ovellana, , Sandro Lierena, Santiago Guerra, , Ménica Orellana, y reportercs de mucha experiencia en la
actividad,

ENTRETENIMIENTO

EL FAMILION DE LA MARANA, un programa dirigido a la ama de casa, al homibre que trabaja en las diferentes
actividades productivas, a los artistas, a los conductores y piblico en general,

Direccidn y Conduccién: Jessania Hatty muy conocida en el dmbito social y del entretenimiento,

CONTRAPUNTO emisidn | y I, un de notici

opinin, ¥ del publico.

Direcchén y Conduccién: Econ. Kléber Chica y Doris Santos.

MUSICA : Lo mejor de la ded ayer nacional
Direccidn y Conduccidn: Néstor Jiménez, Andres Guerra y Gabriel Jiménez
PROGRAMAS ESPECIALIZADOS:
ECONOMIA ¥ FINANZAS: Direccién y Conduccién, Dax Chica Cedeflo Adolfo Arias, Efrén Coello.
HORA LEGAL: Direccidn y Conduccién, Cristian Chica, y Luls Viera.
KLEBER CHICA Z., DANIEL MII.IILEHJ\. JESSENIA HATTI, LUIS VIERA, DORIS SANTOS, CARLOS TOVAR, JUAN
Jose (BOCH SANDRO LLERENA, MONICA ORELLANA, JESSENIA

CARIZARES, SUSANA ALARCON, MM"M BRIONES, JORGE RACATO (NOTICIAS-QUITO), CRISTIAN CHIGA H.,
JULIQ MOLINA FLORES, DAX CHICA C,, CRISTIAN CHICA, LUIS VIERA.

NOTICIAS: DIRECTOR, Luls Viera De La Rosa
DEPORTES: IRECTOR, Daniel Aguilera Rios.

EL FAMILION DE LA MARANA: DIRECTORA, Jessenia Hatty
CONTRAPUNTO |y I, IRECCION Y CONDUCCION: Kiébor Chica
WEB Y TECNOLOGIA: DIRECCION Y CONDUCCION, Daniel Aguilera y Mayra Briones.
PRODUCCION ¥ PROGRAMACION: Néstor Jiménez
COMERCIALIZACION: DIRECTOR, Kiéber Chica Jr.- Guayaquil
Comerclalizacién-Quito: Leda. Maria Belén Herrera
SECRETARIA: Cruz Maria Salazar,

‘ASESOR GENERAL: Luis (Comandante) Bedoya Sénchez
DIRECCION GENERAL: Ecan. Kléber Chica

TARIFAS

PROGRAMACION DE LUNES A VIERNES

http://www.radiohuancavilca.com.ec/index.php?option=com_content&view=article&i...

Pégina 1 de 2

Inlclar sesién

Tarfas  Contactanos

RADIO ONLINE

Las mitjores radios usan EcusStreaming.net

e » —=

Bl vardaders streaming del Ecuador
Paro escuchar i o nocesds loner instalado
Windows Modka Player - Conexion S6Kphs

MULTI 'LAYS“ EXTERNOS

Radio en tuCelular

MAS NOTICIAS

Una vez méas Venezuela superd a
Ecuador,
La Copa de las sorpresas y de los e
SIS S
Loer mas...

Ecuador: "Ganar o ganar hoy ante
Venezuela”
buscard hoy {16:30) un

Alcaldia nntrngara sillas de
ruedas.

Elines 11 de jullo, & las 08000, &n |2 Plazs
de ka Aminmsiracadn,

Leor mas...

Arroyo definitivaments
reemplazara a Valencia en la
Tricolor.

10/07/2011



TARIFARIO 2011

J00HOO a O3HOO [Romanticos de media noche,

J03HOO a O5H30 [Romance de mi Destino- Mdsica Nacional,

05H30 a OTH30 Noticias | emiskin en Radio Huaneavilea
830 am.

OTHI0 2 09HDO  |Contrapunto | emisidn

0SHOO a 10H30 [Deportes | emisidn La Academis de la
[Cancha,

[10H30 a 12H30 |El Familién de la mafana.

[12H30 a 13H00 (Noticlas If emisin en Radio Husncavilca
(530am.

[13H00 a 15H00 ) b
|noticias, musica y deportos.

[15H00 a 17H0O [Miisica, Noticias y Deporfes.

[17THOO a 19H00 I emisidn.

[19HD0 a 20H0O |Deportes I emisidn, La Hora del Bocha.

{20H00 a 21H0O “Dopories [V emiskin®

[21H0D a DOHOO Viajoros de la noche,

http://www.radiohuancavilca.com.ec/index.php?option=com_content&view=article&i...

Designed by RocketThame

Pagina 2 de 2

La saheccitn scuatoriana se ancusntra
enirenando en Salta,

Loer mas...
1234
TWITTER CONVERSACION
Jain the conversation
SIGUENDS EN:
Arriba
10/07/2011
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Informacién del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el
RUC

Clase de Contribuyente
Tipo de Contribuyente
Obligado a llevar Contabilidad

Actividad Econémica Principal

Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
RADIO CRISTAL RADCRISTAL S.A.

0992352175001

RADIO CRISTAL
Activo

Otro
Sociedad
Sl

ACTIVIDADES DE PRODUCCION DE PROGRAMAS EN
ESTACIOMNES DE RADIO

25-05-2004

13-10-2008



Pagina 1 de 1

RADIO CRISTAL RADCRISTAL S.A.

Informacion Actos Administradores Administradores | Cambios de- B Infurma:.:i-ﬁn_ |
general Juridicos Actuales Anteriores Administradores Anual B
Expedi 115570 RUC:||0992352175001 || Fecha de Constitucion:||25/05/2004
Plazo Social:(|25/05/2054 Tipo de Compafiia:[|ANONIMA Macionalidad:||ECUADOR
Oficina de Control:||GUAYAQUIL Situacion Legal:||ACTIVA Correo Electrénico:
Provincia:[|GUAYAS Cantén:||[GUAYAQUIL Ciudad: {|GUAYAQUIL
Calle:|[LUQUE Numero:|| 1407 Interseccion:||JOSE DE ANTEPARA
Piso: Edificio: Barrio:
Telefono:(|042513475 Fax:|[042531071
Capital Suscrito:||4,000.00 Capital A izado:|(|6,400.00 Valor x Accion:|[1.00
ciidlissioon Objeto %;:spr:_lqd_qoc@n en cinta en vivo u otro medio de grabacién programas en estaciones de radio; b)
;! ) Social: smision de sonido, imagenes, datos y otro tipo de informacion por cable (transmision de
television por cable)...

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias x r... 26/06/2011
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Informacion del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente
enel RUC

Clase de Contribuyente
Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar
Contabilidad

Actividad Econémica
Principal

Fecha de inicio de
actividades

Fecha de cese de
actividades

Fecha reinicio de
actividades

Fecha actualizacién

Fecha : 14-06-2011
G.R.D. GRUPO RADIAL DELGADO S.A.

0991384944001
GRUPO RADIAL DELGADO
Activo

Otro
Sociedad

si

ACTIVIDADES DE TRANSMISION DE SONIDO, DATOS U OTRO TIPO
DE INFORMACION POR ESTACIONES DE RADIO

17-03-1997

24-01-2011

Establecimientos registrados



Pégina 1 de 1

G.R.D. GRUPO RADIAL DELGADQ 5.A

Informacion Actos Administradores Administradores Cambios de Informacién |
general | Juridicos Actuales | Anteriores Administradores Anual
i " | Fecha de|
Expediente:|| 76732 RUC:||0551384544001 Constitucion: 18/03/1887
Plazo Social:||18/03/2047 Tipo de| s nesnina Nacionalidad:||ECUADOR
) Compaiiia: i
Oficina dell o avaquiL || Situacion Legak:{|AcTiva Correo El i
Control: gak:
Provincia:||GUAYAS Cantén:|[GUAYAQUIL Ciudad:{|GUAYAQUIL
Calle:| a’gﬁ%ﬁo Nimero:||917 Interseccidn: grg-:i{?gégc TAV:G0E
. - |loELGADO I
Piso:f|1 Edificio: TRAVEL Barrio:
Telefono:|| 2516866 Fax:||0425300456
Capital| Capital P
Suserito] 800.00 Atibortzade: 0.00 Valor x Accion:|[0.04
Cliu:{|J5010.02 Objeto Social:||[ESTABLECIMIENTO OPERACION ADMINISTRACION RADIODIFUSORA

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta cias x r... 26/06/2011
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Informacion del Contribuyente

Razdén Social:

RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en
el RUC

Clase de Contribuyente
Tipo de Contribuyente
Obligado a llevar Contabilidad

Actividad Econémica
Principal

Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades
Fecha actualizacion

Establecimientos registrados

Fecha : 10-07-2011

CONSEJO GUBERNATIVO DE LOS BIENES DE LA ARQUIDIOCESIS
DE GUAYAQUIL

0991001808001
ARQUIDIOCESIS DE GUAYAQUIL

Activo

Especial
Sociedad

Sl
ACTIVIDADES RELIGIOSAS

18-10-1937

11-03-2010
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Pagina 1 de |

RADIOTARQUI C LTDA

Informacion Actos Administradores | Administradores Cambios de Informacién |
general | Juridicos Actuales | Anteriores | Administradores | Anual |
. | Bkt A Biadisiveciitodod SRS Voo kbt ko SN L3, =T |
Expedi 17071 Ruc:|[1790442071001 Fecha deflyc/1 01979
el : Constitucidn:|
ial Tipo de||RESFONSABILIDAD . |
Plazo Sccial:||05/10/2029 Compania:|[LIMITADA Nacionalidad:{|ECUADOR
Oficina defl oy 1o Situacion Legal:||ACTIVA Correo Electrénico!
Control: ' ’
Provincia:||PICHINCHA Canton:|[QUITO Ciudad:||QUITO
Callef|[SARCIA Namero:|[1315 Interseccion:||OLMEDO
] : - |lsTa.
Piso: Barrio: BARBARA
Telefono:||2582496 Fax:|[2580694
& | Capital i
Capital Suscrito:||2,842.00 Aumﬂzado:”o.no Valor x Accion:||0.40
ciu:{lusezo.02 Objeto|| DESARROLLAR LA RADIODIFUSION EN EL PAIS, ORGANIZANDO PROGRAMAS Y
R 2 Social:||ESPECTACULOS ARTISTICOS, CULTURALES, DEPORTIVOS.....

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias x r.. 26/06/2011



Informacion del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacion

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
RADIOTARQUI C LTDA

1780442071001

RADIO TARQUI

Activo

Otro

Sociedad

Sl

ACTIVIDADES REALIZADAS EN EMISCRA DE RADIO.
05-10-1878

14-03-2011
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Anexo 7

Television:

Telebucay
Tropicable Duran

TV Cable

TV Cafa

Start TV

Playas TV
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Informacién del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econdmica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
TELEBUCAY S.A.

1782158567001

TELEBUCAY

Activo

Otro

Sociedad

Sl

ACTIVIDADES DE TELEVISION POR CABLE
24-09-2008



Pagina 1 de 1

TELEBUCAY S.A.

Informacién Actos Admin]stradore? | Administradores | Cambios de Informacién
general Juridicos Actuales | Anteriores Administradores Anual
— | - - {
Expedi 161034 RUC:||1792158567001 Fecha de Constitucion:|(24/09/2008
Plazo Social:(|24/09/2028 Tipo de Compaiiia:||ANONIMA Nacionalidad:{|ECUADOR
Oficina de Control:||QUITO Situacion Legal:|[ACTIVA Correo Electrénico
Provincia:|[PICHINCHA Cantén:||QUITO Ciudad:||QUITO
Calle:||[TAPI Nimero:|[472 Interseccion:||HABANA
Piso:|j2A Edificio: Barrio:||SAN JUAN
Telefono:||2582360 Fax:
Capital Suscrito:|{800.00 Capital Autorizado: Valor x Accion:{|1.00
CHu:11J8110.02 505:1:?;10 L?En?)ﬁarueoxnputgla;o;?mp'mr \rer!d:&es' '. A ; "mc;ILiFaur.dtﬁcaﬂbi.E... o o

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias_x_r... 26/06/2011



ién del E

i6n Mapa de C

Gula Metodoldgica para el Programa Masivo de

o [ 90 9727225 = S LA

= \UJ.-\J\.‘\JL\J..J\.\A.\U.

/g LY | L

RGO

TR

= gl

N 08YI00 S HOd
o30S A ojanposd ap o4l

) EISINIUD B I
JEKDUY
OREDUTLAP SEL DDUIRS § 0Pl

“opiAdas O S01INpesd S50

(]

sauDpRWRY A SaJopEjuasald)

]

RI0PINPOLS

£}

GAIA LD SBUGRUSL SOPEIISED

{36 ]

epusliedoug

(]

apumpygnd seyedwed

)

sopEiRgnd 51905

MAIFHA0 BOD SODIANTE A S0,

£
9
5
¥
£
T
1
5!

&Gﬂvﬁb&ﬂ&f&%\‘\

\,T\NU N\%& \UNN %l {EYSIABAUD B] O SE[LIDUDD SIUOPTAISI0

suppRRIIsY| €] 9P OIPS A B

0u0pIRL
HOIIUIIINT B3LI0D

L] yaaodosd sou anb wuossad €] 2P MIQWON

onyn Uis sopesius ag

JaARs a2 BP O U0D SOPESItLE 3P CUBWON| OF
sopea|dius ap (103 CUDUIN| BT

DANENSILILIPE [Rucsad 3P ARWNN] 8T

EfBouass A SOpRInIap 3P JRuDssad 90 CIMUON) £1

seyUaA 99 [Puossad BB WRWON] 9T

afejnbew

A wuanbnad ‘oLENISaA 3P [BUDSIAC 9P QBN 5t

GyponpoLd P SOUIY] SHUMISISE 3P GHIWON] T

GPERLILINY Ua 503107 35 GIMUNN] ET

SeIS[PIUDS 9P QIBWON] ZT

SogesboupwEs 8p UsWwIN| 11

AL op saonps op aawnn] ot

s ap jeunssad 3p MEBWDN] &

sasopezival 9p oamunn| @

Sas0PNposd Bp CSIWON| £

AL 99 SDL0IMI0] AP LEAWIN| 9

SoueEay 9p csawon| §

TEsUOdsaLE 9P GWnN] &

UOREYUALENap AP [IUCiad 3P CUION] £

saanpepa op cewnn| T

‘AL Bp upeweibosd eatd UPEIAP B URS] T

soupiwny sosmnIay ‘G

‘D00 90 SEPLIOOLI) / S0paLSE J0d SOPRIAIUCD 3P CYjLUEd I

Seaopredal op cswoN| ¢ |

L ) mucoL@y| 1 ruspen ) mpuisasd 4 DA
CPTABIaY 3P WU [P wpuanaod) 9p e 7 |
17 emnd] T epenud] L ] opers oo ool 1 |
4
NOTSIAT3L 30 SVSIUAHI

W\?an%é\_ G\\_\Si mmagxﬁ g@u&_qﬁ__ : IR Vv
- 193 %&&: y2r73m0) 9o

N



Informacion del Contribuyente

Razdn Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
TROPICABLE GUTHEMBERG MORILLO Y COMPARIA

0891707703001

Activo

Otro

Sociedad

S|

SERVICIO DE TELEVISION POR CABLE
12-03-2002

18-07-2006



Bisqueda de Contribuyentes / Informacidn del Contribuyente

Autorizacion de Fecha : 26-06-2011

Documentos R SSRE TROPICABLE GUTHEMBERG MORILLO Y
' COMPARIA
RUC: 0891707703001

Nombre Comercial:

Estado del Contribuy

en el RUC Aot
Clase de Contribuyente Otro

Tipo de Contribuyente Sociedad
Obligado a llevar S|

Contabilidad

Actividad Economica

: SERWICIO DE TELEVISION POR CABLE
Principal

Fecha de inicio de

actividades 12-03-2002

Fecha de cese de
actividades

Fecha reinicio de
actividades

Fecha actualizacion 18-07-20086

Establecimientos registrados

Regresar

© Copyright Senicio de Rentas Internas del Ecuador



Sistema de Autorizacion de Documentos Pagina 1 de 1

Desconectado
Bisqueda de Contribuyentes / Informacion del Contribuyente

Informacién del Contribuyente

Autorizacion de

Documeritos TROPICABLE GUTHEMBERG MORILLO
; _— LLO Y
Razan Social: COMPARIA
RUC: 0891707703001

Establecimiento Matriz

No. de Nombre Ubicacion del Estado del
Establecimiento Comercial Establecimiento  Establecimiento
ESMERALDAS /
001 ATACAMES / VIA A Abierto

SUA PRINCIPAL

Eotahlasiod i 1
E A

No. de Nombre Ubicacion del Estado del
Establecimiento Comercial Establecimiento Establecimiento

Lineas por pagina: _

Regresar

@ Copyright Servicio de Rentas Internas del Ecuador

https://declaraciones.sri.gov.ec/facturacion-internet/consultas/publico/ruc-establec.jspa 26/06/2011
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Informacion del Contribuyente

Razdén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
EMPRESA DE TELEVISION SATELCOM SA

0990828237001

TVCABLE

Aclivo

Especial

Sociedad

sl

SERVICIOS DE TELEVISION POR CABLE.
30-09-1986

03-08-2010



EMPRESA DE TELEVISION SATELCOM SA

Pégina 1 de 1

I'nfr;srrnaciéﬁ

Informacion Actos | Administradores Administradores | Cambios de [
general | Juridicos | Actuales Anteriores Administradores Anual |
" e
Expediente:||43739 RUC:||09508258237001 || Fecha de C itucién:||30/09/1986
Plazo Social:{|30/09/2085 Tipo de Comy ANONIMA Nacionalidad:||ECUADOR
Oficina de Control:||GUAYAQUIL Situacion Legal:||ACTIVA Correo Electrdnico:
Provincia:|| GUAYAS Cantén:||GUAYAQUIL Cludad:||GUAYAQUIL
Calle:||Victor emilic ESTRADA N 119 Interseccion:||BALSAMOS
Piso:||2 Edificio:|| TV CABLE Barrio:||URDESA
Telefono:||042611050 Fax:|[046002483
Capital Suscrito:||5,353,485.00 Capital Autorizado:||0.00 Valor x Accion:||1.00
ciu:|ls110.02) gb}?to Transitir y recibir sefiales de audio y video en cualesquiera de las formas que la tecnologia lo

ita y a

las trar

que se originen mediante el uso de la tecnologia ...

http://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias x r... 26/06/2011
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Razon Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuy enel RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad

Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

nformacion del Contribuyente

Fecha : 14-08-2011
FLORES AVALOS CESAR AUGUSTO

1710163831001

TV CAFA - TELEVISION POR CABLE
Suspension Definitiva

Otro

Persona Natural

NO

ACTIVIDADES DE TELEVISION POR CABLE.
25-02-2002

31-07-2008

05-08-2007



Sistema de Autorizacion de Documentos

Desconectado

Autorizacion de
Documentos

Informacion del Contribuyente

Razoén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

E 1o del C ibuyente
enel RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar
Contabilidad

Actividad Economica
Principal

Fecha de inicio de
actividades

Fecha de cese de
actividades

Fecha reinicio de
actividades

Fecha actualizacion

Pagina 1 de 1

Busqueda de Contribuyentes | Informacién del Contribuyente

Fecha : 26-06-2011
FLORES AVALOS CESAR AUGUSTO

1710163831001

Activo

Otro

Persona Natural

NO

VENTA AL POR MENOR DE DIVERSOS
PRODUCTOS.

25-02-2002

22-06-2011

Establecimientos registrados

Regresar

© Copyright Servicio de Rentas Intemas del Ecuador

https://declaraciones.sri.gov.ec/facturacion-internet/consultas/publico/ruc-datos2.jspa

26/06/2011



Sistema de Autorizacion de Documentos Pégina 1 de 1

Desconectado

Busqueda de Contribuyentes [ Informacicn del Contribuyente

Informacion del Contribuyente

Autorizacion de

Documentos
Razon Social: FLORES AVALOS CESAR AUGUSTO

RUC: 1710163831001

Establecimiento Matriz

No. de Nombre Ubicacion del Estado del
Establecimiento Comercial Establecimiento  Establecimiento
PICHINGHA /
QUITO / AV. :
ooz MALDONADO §1- Albizsto
806 Y SN
Establecimientos Adicionales
No. de Nombre Ubicacién del Estado del
Establecimiento Comercial Establecimi y  Establecimiento
PICHINCHA /
QUITO / CAYAMBE
oot 219 Y CERRO Cerrado
HERMOSO
Lineas por pagina: Cambiar
Regresar

© Copyright Servicio de Rentas Internas del Ecuador

https://declaraciones.sri.gov.ec/facturacion-internet/consultas/publico/ruc-establec.jspa 26/06/2011
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Razdn Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del
Contribuyente en el RUC

Clase de Contribuyente
Tipo de Contribuyent:

Fecha : 24-06-2011

ELITETV S.A.
1791845573001

Activo

Otro

Obligado a llevar
Contabilidad

Actividad Econémica
Principal

Fecha de inicio de
actividades

Fecha de cese de
actividades

Fecha reinicio de
actividades

Fecha actualizacion

Sl

TRANSMISION DE SONIDO, IMAGENES, DATOS U OTRO TIPO DE
INFORMACION POR CABLE, TRANSMISION TV. POR CABLE

23-07-2004

20-02-2008
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Anexo 8
Marketing y Publicidad
Aquelarre

Artic Publicidad
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Informacion del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:
Estado del Contribuy en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente
Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacién

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
AQUELARRE DISENO ¥ COMUNICACION AQUELDICON S.A.

0991283213001

Activo

Otro

Sociedad

Sl

ACTIVIDADES RELACIONADAS CON EL DISERO GRAFICO
05-07-1994

22-04-2010



AQUELARRE DISENO Y COMUNICACION AQUELDICON S.A.

Pégina 1 de 1

| Informacién | Actos Administradores Administradores Cambios de Informacién
general ﬂ‘ridi:os Actuales Anteriores Administradores Anual
Expediente:||70567 RUC:||0591293213001 || Fecha de C itucion:||05/07/1994
Plazo Soclal:(|05/07/2044 Tipo de Compariia:|| ANONIMA Nacionalidad:||ECUADOR
Oficina de Control:|[GUAYAQUIL Situacion Legal:||ACTIVA Correo Electrénico:
Provincla:||GUAYAS Canton:|| GUAYAQUIL Ciudad:||GUAYAQUIL
Calle:||AV.CENTRAL Namero:||308 Interseccion:||E/. QUINTA Y SEXTA
Piso: Edificio: Barrio:||CDLA. MIRAFLORES
Telef 2201579 Fax:||2207773
Capital Suscrito:(|B800.00 Capital Autorizado:||0.00 Valor x Accion:||1.00
CHU:(|M7410.03 Objeto Social. vicio de ltoria tecnica en arquitectura y disefio...

hitp://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias_x_r... 26/06/2011
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Pagina 1 de 1

ARTIC PUBLICIDAD S.A.

Informacian Actos Administradores Administradores Cambios de Informacién
| general Juridicos Actuales Anteriores Administradores Anual
1 T 1
Expediente:|[28505 RuC:{[0991265678001 caniechadellssnzggs
Plazo Social{[22/07/2043 Tipo deifs  onima Nacionalidad:|{[ECUADOR
1 Compaiiia: Il
Oficina el )2y aquiL Situacién Legal:|[ACTIVA Correo Electrénico:
Control:|
Provincia:[|GUAYAS Canton:[|GUAYAQUIL Ciudad:||GUAYAQUIL
Calle: :\I\';"!HASN TANCA MARENGO Numere:||19 Inter
i e i
Pisa:] Edificio: DICENTRO Barrio:
Telefono:||270940 Fax:||249797
Capital Suscrito:|{50,000.00 Capitalile, o5 00 Valor x Accion:||1.00
P g ' ! Autoﬂzaﬂo:“ B i |
cinu:llmrato 1z Objeto|[ASESORAMIENTC PLANIFICACION DIAGRAMACION DIRECCION PREPARACION DE TODA
i " Social:||CLASE DE ESTRATEGIAS PUBLICIDAD

hitp://www.supercias.gov.ec:8080/sector_sociedades/faces/parametros_consulta_cias_x_r... 26/06/2011



Informacion del Contribuyente

Razén Social:
RUC:

Nombre Comercial:

Estado del Contribuyente en el RUC
Clase de Contribuyente

Tipo de Contribuyente

Obligado a llevar Contabilidad
Actividad Econémica Principal
Fecha de inicio de actividades
Fecha de cese de actividades
Fecha reinicio de actividades

Fecha actualizacion

Establecimientos registrados

Fecha : 14-06-2011
ARTIC PUBLICIDAD S.A.

0991265678001

Activo

Otro

Sociedad

sl

ACTIVIDADES DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
22-07-1993

10-07-2009





