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RESUMEN
MAPA DE MEDIOS DE COMUNICACION DEL ECUADOR

Los medios de comunicacion juegan un papel preponderante en la orientacion de la
opinién publica y en la generacion de imaginarios sociales, permiten dar una vision
clara y objetiva de los hechos que se producen y de las consecuencias y resultados
que ellos aporten dentro del convivir humanosocial.

Con la necesidad de tener mayor conocimiento respecto de las empresas mediaticas
del pais, no solo por la programacién que cada medio ofrece a los ecuatorianos, sino
la credibilidad que adquiere cada empresa con sus contenidos, la confrontacion del
medio con el sistema politico.

En la presente investigacion se indagd sobre la existencia inicial de los medios,
quiénes fueron y quiénes son sus actuales propietarios; no se descarté la
caracterizacion de los procesos de concentracion de la propiedad en manos privadas y
sus implicaciones sobre la oferta comunicativa e informativa.

Fue necesario hacer un analisis de lo que ha sucedido con cada medio en el pais en el
devenir de su proceso historico, la adaptacion de los medios tradicionales con
respecto a la aparicion de nuevas herramientas, la Internet, por ejemplo, y su
tratamiento por el Gobierno.

La experimentacién nos permiti6 saber que hay una divisibn mediatica notoria en
donde las distintas empresas permitieron darle al Ecuador su primer mapa de medios
de comunicacion.

La capacidad que cada individuo tendra para analizar temas como la situacién
empresarial, la ubicacion, la preparacion, y los servicios que ofrece cada medio sera
un legado importante para los ecuatorianos. Ahora sera mas facil encontrar a las
distintas empresas periodisticas, sabremos cuales son sus intenciones al momento de
comunicar, quienes trabajan en la empresa, y como debemos codificar los contenidos

para rescatar el mensaje sin que importe el mensajero.
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CAPITULO I. PARTE INTRODUCTORIA

1.1 INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion, es la derivacién de un cumulo de esfuerzos a lo largo
de nuestra formacion académica dentro y fuera de los salones de clases de la carrera de
Comunicacién Social.

Concretando el trabajo en el tema de estudio es importante sefalar la relevancia que tienen
los medios de comunicacion en la actualidad; por ello se considera que la adecuada
utilizacion de los mass media, pueden servir de instrumentos de formacioén y culturizacién,

como aculturacion de los pueblos.

Los medios de comunicacién cumplen con la funcién basica de describir la realidad social.
Los ciudadanos estan informados de manera inmediata al entrar en una interaccién de ideas
y a la apelacién que el medio hace a sus sentidos; se crean realidades sobre distintos
temas, situaciones y actores. De esta forma se manejan criterios sobre las Iégicas de ambito
politico, econdmico, social y cultural; por tal razéon no hace falta salir de casa cuando
queremos informarnos sobre lo que pasa en nuestro contexto o fuera de él, basta con
sintonizar la radio o la television, leer un periddico para saber qué sucede en otras
realidades. Los medios nos muestran la realidad de los hechos a través de imagenes,

sonidos, palabras, entre otros recursos.

Los medios de comunicacién juegan un papel preponderante en la orientacion de la opinién
publica y en la generacion de imaginarios sociales, permiten dar una vision clara y objetiva
de los hechos que se producen y de las consecuencias y resultados que ellos aporten

dentro del convivir humanosocial.

Por ello, debido a la importancia e influencia que generan los medios de comunicacién, nos

dedicamos a profundizar aquello que desconocemos, a conocer definitivamente e investigar



su situacién actual a nivel local y nacional, con el propdsito de aportar en la creacion del
Primer Mapa de Medios de Comunicacion del Ecuador, al cual podra acceder, de manera
agil y confiable, la poblacion en general, instituciones publicas y privadas, empresas,
organismos tanto nacionales como internacionales que requieran informacion detallada de
los diferentes recursos que permiten conocimientos mas concretos y detallados: datos de
ubicacion, cobertura, burocracia que opera al frente de las responsabilidades, servicios

informativos, de entretenimiento, sociales y comerciales.

Dada las limitantes de informacion que existen actualmente sobre los Medios de
Comunicaciéon en el Ecuador, la Universidad Técnica Particular de Loja (UTPL),
especificamente la Escuela de Comunicacion Social y el Centro de Investigacion VIA-
Comunicaciones de la misma universidad, han concretado la necesidad de investigar y
entregar al Ecuador un trabajo de ayuda informativa. Esto nos demanda una caracterizacién
puntual de los Medios de Comunicacion del Ecuador: observar como estan divididos,

quiénes manejan las empresas de la informacion, y qué beneficio le acarrean al pais.

Consideramos que esta investigacion es de vital importancia para quienes en un futuro
deseen conocer sobre Medios de Comunicacién en Ecuador; en algunos paises como
Argentina y Espafia ya han elaborado algunos estudios sobre sus mapas de medios con

resultados positivos.

Obviamente, los primeros inconvenientes que se presentaron son:

1.¢,Qué sucede con el periodismo en el pais?

2., Cémo se encuentra establecido en el Ecuador mediaticamente?

3. ¢ Cuales son los medios que tienen mayor alcance y aceptacién en la poblacién?
4. ; Como se estructuran?

5.¢Qué hacen para funcionar y actuar como medio de comunicacion?

Estas son las variables que las identificamos en el proceso del trabajo de consulta e
investigacion. Sus resultados nos dieron un panorama claro sobre Ecuador y sus mass
media.

El tratamiento detenido de variables a indicadores sobre el tema que nos interesa en esta

relacion académica, nos han permitodo construir toda una estructura y un aparato critico y



organizacional para presentar resultados que sostienen un trabajo organico: MAPA DE

MEDIOS DE COMUNICACION DEL ECUADOR

1.2. OBJETO FORMAL. Levantamiento de informacién de las empresas y medios de

comunicacion del Ecuador.

1.3. OBJETIVOS:

1.3.1. General:
» Establecer la situacion actual de las empresas de comunicacién del pais y contribuir

en el desarrollo del primer Mapa de medios de comunicacion del Ecuador.

1.3.2. Particulares:

* Llevar a cabo el levantamiento de datos en los medios y empresas de comunicacion:
prensa, revistas, radio, television, productoras audiovisuales, agencias de publicidad
y marketing, agencias de RR.PP, medios digitales y productoras cinematograficas,

en el ambito de la cobertura nacional.

* Analizar los resultados obtenidos, que permitan obtener una vision mas clara sobre
la situacion actual de los medios de comunicacion y las proyecciones de la profesion

del comunicador social.

* Fomentar el espiritu investigativo del comunicador social y fortalecer sus

competencias en el trabajo de campo.



CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1 HISTORIA Y EVOLUCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN EL ECUADOR
EN LAS DOS ULTIMAS DECADAS

En los ultimos afios se observa un desarrollo significativo de los medios de comunicacion en
el pais. Hay razones que han determinado los cambios en las empresas periodisticas. Por
un lado, el desarrollo econémico y la necesidad de exponer, exhibir y ofrecer los productos y
servicios de las empresas en los medios; por otro lado la presencia de leyes, reglamentos

que pretenden regularizar las supuestas politicas de comunicacion en el pais’.

Los medios, desde su inicial gestiéon en el Reino de Quito y mas tarde en Ecuador, siempre
marcaron una interrelacion comunicativa con la sociedad. Después de la gestion de lucha
libertaria desde Eugenio Espejo, aunque sea muy haya operado tardiamente, cuando se
comienza a respetar unos primeros atisbos de practicas democraticas, las distintas
organizaciones, grupos politicos, organizaciones populares han reclamado su participaciéon
el convivir nacional, por lo que, poco a poco han tenido acceso a espacios € instancias en

los medios de comunicacion para refrendar su pensamiento y hacer escuchar su voz.

La caracteristica dominante de los medios privados y publicos, se desenvuelve siempre en
la competencia por captar la recepcion y escucha, hecho que se ha convertido en una
desleal competencia, propia de los ambitos capitalistas. A partir de 2008, se inicio la
estructuracion nueva de las empresas periodisticas, a través de las reformas establecidas
por el gobierno de turno, el cual, por medio de politicas y decretos ha puesto a su

disposicion muchas empresas periodisticas®.

Aparece asi la necesidad de tener mayor conocimiento respecto de las empresas mediaticas
del pais, no solo por la programacion que cada medio ofrece a los ecuatorianos, sino la
credibilidad que adquiera cada empresa con sus contenidos, la confrontacion del medio con

el sistema politico. Se quiere igualmente indagar sobre la existencia inicial de los medios,

' El régimen ideoldgico-politico liderado por el Ec. Rafael Correa Delgado, desde 2008, a través de su plan Revolucion
ciudadana, marca un control decisivo en los medios de comunicacion del pais, con la agravante de intervenir en unos para
conculcar la libertad de expresion, y crear otros, con la Unica finalidad de servicio sesgado de las causas del gobierno.

% En el marco temporal de acarreo de materiales para este trabajo, se produjo la intervencién de 16 empresas. Se aprovechd
sus canales para ser el mayor anunciante, cuya intervencion, no se finiquita hasta el momento.



quiénes fueron y quiénes son sus actuales propietarios; no se descarta la caracterizacion de
los procesos de concentracion de la propiedad en manos privadas y sus implicaciones sobre
la oferta comunicativa e informativa®. La s carreras de comunicacién social, periodismo y
todas las practicas sociales que de ello derivan, jovenes en el pais, no tienen el sustento
académico y epistemoldgico pertinentes, por lo que las practicas de comunicacion caminan
aun a la deriva, talvez empiricamente, porque no se desarrolla una comunicacion seria
sostenida sin que en ella pese los sesgos politicos de falso proselitismo y politicas de
ocasion. A pesar de que la bibliografia es extensa en estos campos del saber y del quehacer
profesional, no tiene el suficiente asidero en las instituciones universitarias y académicas
que forman estas universidades. Conocemos que los productos humanosociales de las
carreras de comunicacion tienen un as de practicas, hasta la de formacion de escritores. Las
mencionadas instituciones profesionalizantes a nivel superior aun no han emprendido en
planificaciones y programaciones de sustento. Con seguridad, los profesionales de la
comunicacion que se incorporan al campo laboral lo hacen aceptando el sesgo direccionado

de la empresa en la cual se desempenan.

Es necesario hacer un analisis de lo que ha sucedido con cada medio en el pais en el
devenir de su proceso histérico, la adaptacion de los medios tradicionales con respecto a la
aparicion de nuevas herramientas, la Internet, por ejemplo, vy su tratamiento por el

Gobierno.

PRENSA

La prensa desde sus inicios de funcionamiento ha atravesado por una serie de dificultades
que van desde los problemas que implican la importacion de las primeras imprentas, la
transicion y los cambios que se han dado desde los tiempos de la colonia, época de la
independencia y consolidacion de la Republica®.

Fig. 2.1.

® Noam Chomsky, norteamericano de origen judio, con su ponderada visién anarquista, apoyado en su propia tesis que el
capitalismo y el totalitarismo son dictaduras permanentes, por lo que la comunicacién centrada, de ordinario, en manos
privadas, desdice las realidades de la sociedad, impone lo que quieren los duefios de los capitales e inversores de
conformidad con su sesgo ideoldgico politico.

‘La primera Imprenta llegé a Quito en 1755, los primeros trabajos que se realizaron fueron hojas sueltas, hasta conformar el
primer periodico del Ecuador que se llamoé “Primicias de la Cultura de Quito” el 5 de enero de 1792.
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Fig. 2.1:Eugenio Espejo: PRIMICIAS DE LA CULTURA DE QUITO, 7791. Este es el mayor esfuerzo periodistico de comunicacion de
Eugenio Espejo. El creyd a la vez que practicé la necesidad de transmitir informacién, a través de un medio barato en los
costes. Quiérase o no, Espejo con esta primera piedra fue persuadiendo a las autoridades del régimen absolutista de la época

de la colonia, y al pueblo para que haga conciencia de sus libertades y derechos.

La prensa es un medio que ha podido adaptarse a las diferentes épocas en el Ecuador, por
ser un medio tangible permite al lector hacer un analisis profundo del contenido, a la vez que

registrarlo para conservarlo como memoria histérica.

Cuando nos referimos a las ultimas décadas en cuanto a prensa se refiere, es necesario

saber quiénes fueron y quiénes son en la actualidad los medios que tienen vigencia.

EL TELEGRAFO, diario guayaquilefio fundado en 1884 por Juan Murillo, funcion6 bajo la
direccion de José Abel Castillo hasta 1922. Su actual director es el Dr. Henry Road. Han
colaborado en este medio, los mas importantes periodistas y escritores de fama del pais
como Manuel J. Calle, Medardo Angel Silva, José Maria Egas, José de la Cuadra, Joaquin
Gallegos Lara, Demetrio Aguilera Malta, Enrique Gil Gilbert, Alfredo Pareja Diezcanseco,
Angel F. Rojas, entre otros®. La razén social de este érgano de prensa, comprado por el
régimen de Rafael Correa, sirve las causas del movimiento politico del gobierno de la

“Revolucién ciudadana”®.

® Blog: Comunicacion e Ideologia (Fuente consultada: 1 de mayo 2011) (en linea) disponible en:
http://laprensaescritaysuideologa.blogspot.com

® EL TELEGRAFO, como floreciente diario de avanzada, desde su nacimiento en el siglo XIX, amén de la compra que lo hiciera el
régimen, hoy no conserva ningun horizonte cultural, politico e ideolégico, como fue su cosmovision inicial.



EL COMERCIO, (desde 1906). La historia le acredita a este diario que es uno de los pioneros
de la opinién publica, al permitir un conocimiento mas exhaustivo del acontecer nacional y
contribuir a una mejor convivencia social, sustentada en una democracia participativa y
propositiva, que tiende a elevar el grado de responsabilidad que tenemos todos frente al

desarrollo y bienestar del pais’.

EL UNIVERSO, con su director actual Dr. Ernesto Valle, fue fundado en 1921 por Ismael
Pérez Pazmifio; ha contado con los periodistas de mayor significacion como Leopoldo
Benites Vinuesa, Alejandro Carrién, Rafael Diaz Icaza, Sucre Pérez Castro, Milton Alava
Ormaza, Efrain Pérez Castro, Diego Oquendo, entre otros®. Su contenido abarca secciones
como las columnas publicadas por distintos escritores, quienes a través de articulos reflejan
expresiones criticas sobre la politica nacional, dando luces para orientar los procedimientos
y la toma de decisiones tanto de los gobernantes como de los gobernados. El tiraje actual es

de 300.000 copias diarias, que llegan a los rincones mas apartados del pais.

ULTIMAS NOTICIAS, vespertino quitefio fundado en 1938 por Carlos Mantilla Ortega, con su
director actual Jorge Rivadeneira, pertenece a la Empresa del diario EI Comercio y tiene un
tiraje de 70.000 copias®. Su informacién se centra en el acontecer de la vida de Quito y sus
multiples sectores, que se sienten mas interesados por lo que sucede en la capital de los

ecuatorianos.

DIARIO EXPRESO de Guayaquil, fundado en 1969 por Llc.Galo Martinez Merchan, quien lo
dirige hasta el presente, tiene un tiraje de 55.000 copias diarias'®; se caracteriza por
destacar las imagenes como testimonio de acontecimientos; hablan de los hechos mas
significativos del pais y del mundo, con articulos mas concretos que facilitan el acceso a la
informacién. Entre sus colaboradores se destacan Francisco Vivanco Mendieta, Hugo Larrea

Benalcazar, Rodolfo Pérez Pimentel, Esther Avilés, Vicente Levi Castillo, entre otros.

" Desde su nacimiento, en 1906, es la familia Mantilla, se constituy6 en empresaria de este medio de comunicacién. El diario es
editor de las revistas La Familia, Carburando (automotriz), As Deportivo, EducAccién y La Pandilla. Ademas, el grupo publica el
Semanario Lideres (negocios y emprendimiento; son objeto de distribuciéon nacional), el vespertino Ultimas Noticias (en
Pichincha), Radio Platinum y Radio Quito (de alcance nacional).

¥ Blog: Comunicacion e Ideologia (Fuente consultada: 1 de mayo 2011) (en linea) disponible en:
http://laprensaescritaysuideologa.blogspot.com/

? Blog: Comunicacion e Ideologia (Fuente consultada: 1 de mayo 2011) (en linea) disponible en:
http://laprensaescritaysuideologa.blogspot.com

'® Blog: Comunicacion e Ideologia (Fuente consultada: 1 de mayo 2011) (en linea) disponible en:
http://laprensaescritaysuideologa.blogspot.com



EL EXTRA, diario guayaquilefio, fundado en 1975, cuyo actual director es Nicolas Ulloa
Figueroa, tiene un tiraje de 69.000 copias. Es un medio de prensa que se caracteriza por el
sensacionalismo; aprovecha el Interés de un gran sector de la poblacion, permitiéndole una
observacion y lectura rapida sobre los hechos de violencia que se dan en el pais. Sus
redactores narran historias de principio a fin, con una terminologia popular; también posee

espacios dedicados a la farandula y el deporte.

EL MERCURIO, diario cuencano fundado en 1924 por los hermanos Octavio y Carlos
Sarmiento Abad; su actual director es Nicanor Merchan Luco. Por su labor periodistica se ha
convertido en el primer rotativo del austro con un tiraje de 18.000 copias diarias. En sus
paginas han escrito grandes personalidades e intelectuales de Cuenca''. Se caracteriza por
tener articulistas que defienden los intereses del austro, hacen conocer la realidad azuaya y
mantienen una permanente politica de reclamo al Gobierno, cuando las obras no son
atendidas o merecen ser atendidas; por otro lado informan grafica y textualmente sobre los
principales acontecimientos que se generan en el mundo. Cabe observar que la
administracion cuencana ha organizado una sucursal de distribucién en la ciudad de Loja

que inicié sus gestiones desde el 1 de agosto de 2011.

EL TIEMPO, diario cuencano fundado en 1955 por Gilberto Crespo; actualmente lo dirige el
Ec. Ricardo Delgado Vega. Tiene entre sus colaboradores a los novelistas Eliécer Cardenas
Espinoza, Jorge Davila Vazquez, entre otros; su tiraje es de 12.000 copias. Este diario, al
igual que su similar, EI Mercurio, se suma politicamente al reclamo de atencion
gubernamental que requiere la provincia azuaya. En sus secciones resalta el desarrollo de la
cultura, a través de los eventos que promueven los distintos sectores de Cuenca y su
provincia. El Tiempo como El Mercurio publican sus revistillas de orden cultural los fines de

semana.

LA HORA que circula en Loja, es un periddico que se suma a la empresa nacional circulacion

" Blog: Comunicacion e ldeologia (Fuente consultada: 1 de mayo 2011) (en linea) disponible en:
http://laprensaescritaysuideologa.blogspot.com



que cubre los ambitos nacionales. Su funcionamiento en la ciudad de Loja, cumplié 14 afos.
Su propietario y fundador es el Dr. Luis Eduardo Vivanco. Dentro de su contexto resaltan las
paginas ilustradas y documentadas del convivir social de los lugares de su edicidn;
igualmente se destacan los hechos de gran impacto nacional e internacional que tienen que
ver con la politica, salud, musica y los deportes. Su difusion llega a las comunidades

apartadas del pais.

En la actualidad existe un medio centenar de empresas dedicadas a la prensa escrita a nivel
nacional, local y regional, entre ellos los mas destacados son: EL UNIVERSO, EL COMERCIO,
EL EXPRESO, DIARIO HOY, LA HORA, EL EXTRA, ULTIMAS NOTICIAS, EL TIEMPO, CRONICA DE LA
TARDE, EL TELEGRAFO, DIARIO PP EL VERDADERO'’, LA TARDE y EL DiA de Portoviejo
dirigido por Don Pedro Zambrano Lapenti SEMANARIO DE LA TARDE (Machala) dirigido por el
Dr. Rodolfo Veintimilla Flores, EL NACIONAL (Machala), dirigido por el Sr. Manuel Cevallos
Avilés, EL CORREO (Machala), lo dirige el Dr. Ernesto Valle Lutano, EL HERALDO (Ambato), lo
dirige el Dr. Luis Torres Carrasco, EL ESPECTADOR (Riobamba), lo dirige la Sra. Aida Chavez
de Vallejo, LA PRENSA (Riobamba), esta dirigida por el Lic. Carlos Freire, LA GAZETA
(Latacunga), dirigida por Don Rafael Sandoval Pastor, EL EXTRA (Latacunga), con la
direccién del Sr. Trajano Carrillo, EL GUARDIAN (Esmeraldas), con la direccion del Sr. Edgar
Quifidnez, LA VERDAD (Ibarra), la dirige el sacerdote Jaime Vazquez, DIARIO DEL NORTE
(Ibarra), con la direcciéon de Don Patricio Pérez, EL CLARIN (Babahoyo), con la direccion de
la Ab. Edith Camposano, ECOS DE QUEVEDO con la direccién de Don José Laborde Ramirez,
EL PLANETA (Quevedo), con la direccién del Ab. Kleber Cruz Campusano, LA RAzZON
(Guayaquil), EL MERIDIANO (Guayaquil), con la direccion del Ing. Carlos Mansur, entre otras,
que tienen por objetivo difundir el acontecer local, nacional e internacional en sus diversas

manifestaciones, sean estas de caracter politico, econémico, social o cultural.

La prensa no desaparecera; pues la relacion establecida entre el lector y el medio de
informacién esta dada por la confianza que ha depositado el sujeto en el periédico y la
calidad de contenidos que estén presentes destinados al publico; ademas la tecnologia no
ha podido suplir el valor de lo tangible (historia, conocimiento, entretenimiento, objeto de

facil transportacioén, precio, etc.).

" Diario de corte popular, responde por la politica ideolégica del régimen.



10

Pocos son los periddicos que conservan el formato con el que nacieron originalmente, cada
medio trata de actualizarse y adaptarse a las necesidades de la gente; las personas tienen
menos tiempo para leer, otros medios ofrecen informacion mas digerible y rapida. En este
punto la prensa decide evolucionar y mostrar un nuevo rostro, con capsulas informativas,
con imagenes que ocupan un mayor espacio, para dar a entender con una fotografia lo que

con palabras demanda mas espacio y tiempo.

Por otro lado vale la pena mencionar lo dificil que es imaginar un periédico de cobertura
regional. En este caso la prensa esta apuntando a cubrir el ambito local para luego ir a lo
nacional y a lo internacional. En un futuro proliferaran los periddicos locales vy
especializados, los ultimos para satisfacer las inquietudes puntuales y especificas de

informacién cultural, ciencia, arte, religion, literatura, antropologia, de los distintos grupos.

Un ejemplo de semanario especializado es LIDERES", un espacio dedicado al empresario,
y a las nuevas oportunidades en cuanto a negocios y tecnologias se refieren; sus redactores
son investigadores, quienes escriben distintos articulos dando su aporte a quienes estén
interesados por informacién de esta clase. LIDERES espera ser un referente para
estudiantes, empresarios y emprendedores con los contenidos de su edicion impresa,
noticias actualizadas y datos de interés como un glosario econémico, cifras econdmicas y

datos estadisticos del Ecuador.

La marcha operativa de la prensa, como hemos observado hasta la actualidad, se convertira

de un recurso de informacién general a otro de informacién especializada.

RADIO

Cuando hablamos de la radio y su historia que ha generado, permite que haya calidez a
través de la cercania que tenia con sus oyentes, se hablaba de una radio artesanal; el
locutor y programador debian ingeniarselas para llegar a la gente con una voz, efectos de

sonido y musica agradable como elementos de compaifiia interdependientes.

La radio era escuchada en todas partes, contaba con gran aceptacion en la poblacion, pues

tenia proximidad con la comunidad y ello permitia al oyente sentirse identificado con lo que

¥ LIDERES es otro producto editorial del Grupo EL COMERCIO. ( En linea) Disponible en:
http://www.revistalideres.ec/default.aspx
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sucedia en su entorno.

Era comun escuchar voces y musica en vivo, los efectos de sonido eran los secretos de

cada radio y sus personajes buscaban marcar la diferencia de una estacion a otra.

Con la aparicién de las primeras empresas de radio en el Ecuador, la comunicacion ha dado
un giro importante, este medio, desde aquel momento, se convirtié en fuente de informacién
y entretenimiento, esto sin dejar de lado a la prensa que era igual de importante en sus

comienzos.

Carlos Cordovez, en una de sus cartas (a Dofia Hermelinda de Vera, en Arequipa) se

expresaba de este modo, en 1934™:

"Es indudable que este invento llegara a una perfeccion que ni siquiera nos atrevemos a
pronosticar; pues basta ver los rapidos progresos que ha alcanzado desde hace tres lustros
desde cuando principiaba con sus primeros pasos, para convencerse. Estamos seguros de
que ninguna rama del ingenio humano ha evolucionado con tan asombrosa rapidez.
Tenemos fe que en el futuro su accion anulara las sutiles redes de la diplomacia que,
cuando no se inspira en un principio de justicia y amor a la humanidad, solo sirve para

desviar el criterio de los pueblos..."™.

Las emisiones se producian a través de un transistor de 25 vatios'® en transformador y 5
vatios en antena. Para aquel entonces no existian leyes que regularan la radiodifusion,
unicamente se establecia una identificacion; asi, por ejemplo, a Sudamérica se le asignaba
la letra S y al Ecuador la letra E, por lo que, en primera instancia, radio ElI Prado

(Riobamba), utilizé la sigla SE1FG hasta que se le designaron las actuales HC.4.

HC: Que identificaba a Ecuador

"“Desde una antigua bodega de una fabrica textil la primera emisora ecuatoriana “El Prado”, cuyo protagonista fue el Ing.
Carlos Cordovez Borja, profesional ecuatoriano formado en la Universidad Norteamericana de YALE.
Segun el investigador Mario Godoy, la fecha de la primera emisién de prueba fue el 27 de febrero de 1925, y la de la primera

emision normal fue el 13 de junio de 1929.

'® Casa de la Cultura Ecuatoriana. (2010). Los inicios de la radiodifusion en Ecuador / Radio “El Prado” En linea. Disponible en:
http://www.culturaenecuador.org/artes/personajes-de-chimborazo/193-los-inicios-de-la-radiodifusion-en-ecuador-radio-el-
prado.html

'8 Vatios: Unidad de potencia de transmision.



12

4: Que determinaba en que zona estaba en este caso Chimborazo (Riobamba); asi por

ejemplo al Azuay se le designé el numero 5.

Después de casi 80 afios de existencia, la radio es el medio de comunicacién con mayor
cobertura geografica del pais; durante el siglo XX marcé una época historica en lo politico,
noticioso y musical.

Desde finales de 1929, cuando aparecio la primera emisora, la radiodifusion crecié hasta
tener hoy 1.205 frecuencias distribuidas en Onda Corta (21), Amplitud Modulada (271) y
Frecuencia Modulada (913), siendo el 97% privadas. Si se compara con su numero de
habitantes, el pais tiene un exceso de estaciones en relacion con otros paises de similar
tamafio’’.

Hasta los afos 50 y 60, la radio fue el medio de comunicacion de mayor audiencia por su
inmediatez y porque su sefal podia ser escuchada en las cuatro regiones ecuatorianas
(Costa, Sierra, Oriente y el Archipiélago de Galapagos). Las estaciones, inicialmente,
operaban en Amplitud Modulada (AM) predominando los contenidos noticiosos, musicales,
transmisiones deportivas y radio novelas.

En la década de 1970, con la llegada de los sistemas estereofénicos, la radio ecuatoriana
experimentd un importante giro hacia las estaciones con Frecuencia Modulada (FM), lo que
impulsé que los propietarios de emisoras en AM, rapidamente, obtengan una concesion en
la nueva frecuencia. Asi comenzé la proliferacidon del espectro radioeléctrico usado para este
tipo de comunicacién.

En 1971, las autoridades gubernamentales comentaban que “Ecuador es el pais que mayor
numero de emisoras tiene en el mundo, con un total de 250 para apenas

6'000.000 de habitantes”"®.

El aparecimiento de la sefal de FM hizo que las nuevas generaciones conviertan a la radio
en un medio de alto consumo, debido a que predominaban los contenidos musicales
interactivos, dejando a un lado las viejas producciones radiales y noticiarios, que ahora
estaban en la television.

La radio es un medio que traspasa lo palpable, hay que entender cuanta importancia tiene
esta herramienta comunicativa, su alcance a través de contenidos que logran que el oyente

use su imaginacion en todos los niveles, enriqueciendo su capacidad critica sobre los

"7 Jordan, Ry Panchana, A. (2010) Quantum Informe. (En linea). Quito Ecuador. Disponible en :
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf
'® RUBIANO, Roberto; “El poder de la Radio en Ecuador”, Quito, Revista Diners; 2002.
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hechos que ameritan un conocimiento mas claro y real.

Al igual que otros medios de comunicacion, la radio tiene la misma posibilidad de explotar
los géneros periodisticos y con mayor creatividad. Sin embargo, no se ha trabajado en esta
materia. Desde esta perspectiva, la charla informativa, el reportaje, la crénica, el retrato

hablado, la entrevista a profundidad y la radionovela han quedado de lado.

Hay que reconocer que esto no solo se da en la radio sino en los demas mass media, pues
las tecnologias promueven el acortamiento de los espacios, el menor uso de las palabras e
inclusive de imagenes, el reciclamiento continuo de lo ligero, la supremacia de lo
desechable. Es decir, se transmiten mensajes cada vez mas cortos, pues la profundidad

anula el criterio de que el tiempo en los medios es invaluable.

Esto amerita que debe existir un equilibrio entre la capacidad de los comunicadores y la
ayuda de las tecnologias, para lograr dentro del espacio exigido una mejor recepcion de la

calidad informativa.

TELEVISION

Como un hecho de evolucion de los medios de comunicacion, aparece la television como un
medio que permite incluir dentro de la informacién la transmision de hechos asociados a la
imagen, que por un lado consolidan los intereses de las empresas auspiciantes como de los

propios canales; y por otro apoyar con una informacion audiovisual de los hechos.

Desde su nacimiento, a finales de los afios 50, el desarrollo de este negocio ha girado en
torno a las grandes estaciones de Quito y Guayaquil, que operan en la frecuencia VHF' y
cuyo nimero de canales no es superior al de 6 %.

A inicios de 1990 comenzaron a proliferar los canales hasta llegar, en la actualidad, a las
215 frecuencias en VHF y 182 en UHF?'. La mayoria optd por una oferta basada en
entretenimiento, noticias y deportes, sin poner énfasis en la programacién cultural y

educativa, ya que hasta el 2008 todas las empresas televisoras eran privadas y comerciales.

19 .
VHF: Very High Frecuency (Muy alta frecuencia).

? Jordan, Ry Panchana, A. (2010) Quantum Informe. Pag. 19.(En linea). Quito Ecuador. Disponible en :
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf.
' UHF: Ultra High Frecuency (Ultra alta frecuencia).
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En entretenimiento de television abierta, lo mas exitoso en Ecuador son las telenovelas

nacionales y extranjeras, los reality shows y las transmisiones deportivas.

No hay una gran predileccién por los largometrajes o series, como en otros mercados. Es
necesario aclarar que Ecuador enfrenta un grave problema de medicion de audiencia, ya
que la empresa de mayor confiabilidad en este trabajo, Ibope-Time, hace sus mediciones
con apenas 550 sistemas de People Meter instalados en hogares de Quito y Guayaquil,

dejando a un lado lo que ocurre en las 218 ciudades restantes®.

En la television abierta ecuatoriana también se puede evidenciar un profundo contraste en la
calidad de produccion de las 6 estaciones nacionales VHF versus los canales regionales o
locales. Las televisoras mas importantes pueden destinar hasta USD $ 2’000.000 para
realizar un programa de entretenimiento, lo que es un coste inalcanzable para una estacién
local, cuyo presupuesto no supera los USD $ 250.000 anuales.

Las empresas televisivas poseen caracteristicas esenciales como la masividad e
inmediatez; es el medio mas poderoso e influyente de la actualidad, por ser un recurso
audiovisual, requiere mas atencion por parte de las empresas dedicadas a informar, formary

entretener.

El espectador es un consumidor de los contenidos que la televisidén presenta, pero la calidad
de éstos determina el grado de sintonia que los canales de television alcancen. Si bien es
cierto en Ecuador se han elaborado parrillas de programacién basadas en estudios que no
revelan las necesidades tanto educativas como culturales de los pueblos, a cambio se
ofrecen programas de farandula, crénica roja, futbol, novelas nacionales y extranjeras con
un bajo grado de educacion e identidad. Estamos obligados a ver programas regionalistas

producidos para un publico reducido y sin contenido educativo.

La television es un instrumento que permite acrecentar el acervo cultural de las personas en
muchos aspectos de su vida. Programas de periodismo investigativo como 30 Minutos Plus,
que se transmite por Teleamazonas y es dirigido por Janeth Hinostroza, muestra el interés
que tenemos los ecuatorianos por investigar sobre temas variados, que permitan reflejar las

realidades que existen en el pais, a través de un seguimiento claro y preciso del tema

? Jordan, Ry Panchana, A. (2010) Quantum Informe. Pag. 20.(En linea). Quito Ecuador. Disponible en :
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf.
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indagado.

La genialidad esta en hacer entender a los ecuatorianos que necesitamos programas como
estos, que los anunciantes apuesten por este tipo de contenidos, que se reconozca la

produccién nacional y que el Estado invierta en dicha produccion.

Grandes estaciones de television abierta UHF y VHF

Estacion Frecuencia | Grupo/ Propietario Cobertura Oferta
Ex Isaias hoy
incautado por el Telenovelas y
Gama TV VHF estado Nacional noticias
Red
Telesistema Deportes
Farandulay
(RTS) VHF Grupo RTS Nacional largometrajes
Telenovelas,
comedias
Grupo Alvarado nacionales y
Ecuavisa VHF Roca Nacional noticias
Telenovelas,
Ex Isaias, hoy comedias
incautado por el nacionales y
TC Television VHF estado Nacional noticias.
Deportes,
farandula y
Canal 1 VHF Grupo Relad/Rivas Nacional noticias
Culturay
Telerama UHF Grupo Eljuri Nacional Mdsica
Grupo RTU/ Alarcon
RTU UHF Costa Nacional Noticias

Fig.2.2: Fuente: Quantum Informe
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La television forma parte de la vida diaria de los ecuatorianos, desplazando a otros medios
importantes como son la radio y la prensa. Acerca mas al espectador a todos los sucesos
que ocurren a nivel local e internacional, pero aleja también al ciudadano de herramientas
mas sanas para obtener informacion como la investigacion y la lectura. Existe poca
restriccion por parte de las autoridades en cuanto a la programacién de cada televisora; esta
apertura permite a los medios usar una herramienta muy fuerte de mercadeo que es la

implantacién de una necesidad al consumidor.

MEDIOS DIGITALES:

“La evolucién del ser humano y el desarrollo de la tecnologia que crea para sus fines
interactian constantemente para alcanzar la adaptacion que permita el pleno
aprovechamiento de las potencialidades de ambos; transformando no solo el mundo sino

también la percepcion humana sobre él mismo” 2.

En Ecuador existen algunos medios digitales en donde uno puede informarse de lo que pasa
de manera rapida y con herramientas que permiten al usuario emitir su comentario e
interactuar.

Ejemplos de medios digitales en el pais:

Palulo.ec

Un ejemplo de estos nuevos medios es el de: Paul Barahona http://palulo.ec/blog/ en donde

se puede encontrar temas de actualidad y noticias al dia con referencia de lo que sucede en

Ecuador y el mundo.

Cultura B

Existe el espacio Cultura B http://culturab.blogspot.com/ de Juan Fernando Andrade

(escritor y cantante) quien a través de este medio nos posibilita conocer sobre la cultura en

el cine, musica, literatura y arte.

% Scolari, C. (2008)Revista académica de la federacion latinoamericana de facultades de comunicacion social. (En linea)
disponible en:
http://www.dialogosfelafacs.net/77/articulos/pdf/77CarlosScolari.pdf
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FUNDAMEDIOS:

Sitio ecuatoriano, dirigido por Cesar Ricaurte (critico de medios):

La Fundacién Andina para la Observacién y Estudio de Medios (FUNDAMEDIOS)®,

http://www.fundamedios.org/home/index.php es una organizacién de la sociedad civil cuya

tarea principal es el apoyo a medios de comunicacion y periodistas a través de cuatro areas
que responden a acciones principales: La Red de Monitoreo de Amenazas a la Libertad de
Prensa y Expresion, El Observatorio de Medios del Ecuador (OME), Premio de Periodismo y
los talleres y encuentros destinados a la reflexion en torno a diversos aspectos del

periodismo.

En cada una de sus ramas, FUNDAMEDIOS busca generar un debate permanente sobre la
relacion entre el periodismo y la sociedad, y conocer los retos principales que enfrentan los
periodistas en su labor diaria de informar respecto de los nuevos cambios que la sociedad

se propone.

La Fundacion pretende apoyar el trabajo propositivo de los comunicadores sociales
incentivando el periodismo de investigacion como consecuencia de una amplia reflexién y

conviccion profesional, que iria a combatir la corrupcién, por ejemplo.

Existen espacios en diferentes cuentas como la de Wordpress.com que brinda la facilidad
de crear nuestro propio medio a través de herramientas faciles de usar, dando la posibilidad
de ser duefios de lo que publicamos, poner al conocimiento de todos los temas que

consultemos para el interés de personas que tienen nuestras mismas preferencias.

Los cibermedios son estructuras especializadas y concretas; informan e interactuan con el

usuario de manera mas rapida pero a la vez buscando ser eficaces para ganar audiencia.

El Jacso

Un ejemplo es el sitio de Jorge Cruz http://eljacso.wordpress.com/ quien desea compartir

* FUNDAMEDIOS, (2011) espacio digital especializado en temas de comunicacion y observatorio de medios (En linea) Quito
Ecuador. Disponible en:
http://www.fundamedios.org/home/index.php
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sobre temas de cémics, musica, cine, tecnologias, etc.

Todo esta dicho
Espacio de Ivan Lazzo Clemente (Guionista de comics de vocacion y profesor de informatica

de profesion) http://todoestadicho.blogspot.com/ que habla sobre temas de actualidad y

noticias novedosas.

Cobertura Digital

Su creador: Christian Espinosa. (Periodista, Profesor de Nuevos Medios y Social Media)
(UTPL, UDLH Ecuador). Periodismo Movil (Master U. Mayor Chile).

Dedicado a la capacitacion y consultoria. Ayuda en el desarrollo de sitios y estrategias Web

2.0 corporativo. http://www.coberturadigital.com/

Cobertura Digital lleva mas de tres afios haciendo un seguimiento a la comunidad de
periodistas digitales de habla hispana (profesores o profesionales en ejercicio) asi como
blogs que aportan contenido de este tema a la region con el fin de conectar estas iniciativas
y producir conocimiento en base al intercambio de experiencias en el manejo de contenidos

on line, sobre todo de América Latina.

Ecuadorinmediato.com

Otro sitio digital es Ecuador Inmediato: http://www.ecuadorinmediato.com/ Periédico

Instantaneo de Ecuador. Para conocer lo que sucede en Ecuador al instante, creado por el
Grupo Impulso Comunicadores SC. Trabaja como agencia de periodismo electronico para

el mundo con corresponsales en todo el pais, México y Espana.

La crisis de los medios tradicionales, el entorno legal de la comunicacion en el pais, la
necesidad de prepararse en torno a las tecnologias, la ventaja competitiva que el
conocimiento de temas tecnoldgicos brinda en el ambito laboral, la interaccion del
comunicador frente a los medios sociales hace que en Ecuador empiecen a formarse
cibermedios, que nada tienen que ver con los medios tradicionales, es una nueva forma de

hacer periodismo a través de la Web.
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2.2 PROPIEDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN ECUADOR

El poder de la comunicacion y la informacién en las ultimas décadas nace de la fuerza del
lenguaje, de la influencia de los mass media y los multimedia. El poder de los medios
permite extender las capacidades de la comunicacion humana, generandose una nueva
vision del entorno. El control de la informacion y la comunicacién se ha convertido en un

elemento decisivo del poder.

Sin embargo, la comunicacion implica una relacion intersubjetiva de dos partes activas. No
se limita a una recepcion pasiva, en que actua solamente el poder convincente y
exploratorio de los medios; lo que prima es el sesgo de la orientacidon ideoldgica de los
propietarios, que riegan a toda costa a sus lectores. También el televidente, el radioescucha
o el usuario marca el sentido, desde su propia cosmovision. Cada cultura procesa el

mensaje desde sus propios valores e identidades®.

La informacion y la comunicacién pasan a ser el punto de regulacion y funcionamiento del
poder. Los medios de comunicacion cobran mayor importancia en la produccion de la
cultura, ubicando en un segundo lugar a la familia, la escuela, la religion que anteriormente
eran instituciones ideoldgicas importantes. En la sociedad actual la lucha del poder se define
como una lucha por la hegemonia. En este objetivo, las empresas encargadas de producir
ideologias desempenan un papel fundamental para crear un consenso y asegurar el control
ideoldgico-politico. Por tanto, desde los medios de comunicaciéon también se decide las

posibilidades de un camino alternativo.

En el pais hay tres grupos financieros que tienen participacién decisiva en los medios de

comunicacion®:

1. Grupo Egas - Grijalva: Banco del Pichincha, Banco de Loja, Banco Rumifiahui, Diners

Club, las revistas: Gestion, Soho, Cosas, Gente, Fucsia, Delta Publicidad®’, Multicines?,

% Garcia Canclini: Culturas hibridas, Estrategias ..., México, D.F., Grijalbo, S. A., 1989.

% El1de mayo de 2011 en un informe presidencial sabatino se presenté la siguiente informacién en cuanto a la propiedad de
Medios de Comunicacién.

7 Delta Publicidad: agencia de promocion de las compafiias del Grupo Egas.

% Multicines: es una de las 3 mayores cadenas de cines del pais con unas 30 salas en Quito y Cuenca.
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Interdin, Financiera Amerafin, Citotusa, Publi Promueve®, Planimedios® y Teleamazonas,
este canal recientemente cambio la figura de sus acciones y Radio Colén. Sus operaciones

comenzaron en 1974%"

2. Grupo Eljuri: Banco del Austro y ETV Telerama.

3. Grupo Quirola—Canessa: Banco de Machala y los medios de la cadena Caravana, que

tiene sefial de radio y television®2.

Otros grupos que no poseen vinculacion evidente con la banca, pero con una fuerte

concentracion mediatica figuran los siguientes:

El grupo Alvarado — Roca propietario de Ecuavisa®®, Ecuavisa Internacional y el Grupo
Editorial Editores Nacionales S. A. (ENSA), que publica las revistas Vistazo, Estadio, Hogar,

Generacion XX| y América Economia. También es copropietario de Univisa®*.

El grupo Tauro — Vivanco propietarios de DIARIO LA HORA, SatNet, TV Cable, Revista

Vanguardia y cadena de radios Planeta, esto con referencia a los grupos grandes®.

Grupo Pérez: Diario el Universo, Revista Sambo, Radio City, Diario Super, Socio del grupo
Alvarado - Roca en el sistema de televisidn paga Univisa fusion del Universo y Ecuavisa,
Empresa naviera Galapagos. Canodros, Unipartes.

El Grupo El Universo, en 2007, fue el segundo conglomerado mediatico con mayor

facturacion, luego del Grupo Isaias. Nacié en 1921%.

 Pyubli Promueve es una productora de television que trabaja con Teleamazonas. Tiene una unidad de negocios dedicada a la
asesoria de imagen a empresas.

% pPlanimedios: es una planificadora de pauta publicitaria.

" Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electrénica en América Latina Especializada en Comunicacion ( En
linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx.

% Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion ( En

linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx.

® Ecuavisa Internacional: 42 UHF en Ecuador y con difusién de pago en Colombia, EEUU y Europa)

* Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electrénica en América Latina Especializada en Comunicacion ( En
linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx.

® Jordan, Ry Panchana, A. (2010) Quantum Informe.(En linea). Quito Ecuador. Disponible en :
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf.

% Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electrénica en América Latina Especializada en Comunicacion ( En
linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx.
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Grupo Mantilla - Ortega: El Comercio, Diario Ultimas Noticias, Radio Quito, Ecuador Radio,
Radio Platinum, Access Internet, Cofiec, Mega Datos, Ediecuatorial, Metropolitana de
Seguros y Consorcio del Pichincha®’.

Ademas, el grupo publica el Semanario Lideres (negocios y emprendimiento con distribucion

nacional). Comenzo sus operaciones en 1906%.

En Ecuador, el sector de medios de comunicacion es fragmentado y con un exceso de
empresas informativas y de entretenimiento. La Superintendencia de Telecomunicaciones
del Ecuador (SUPERTEL) reportd en agosto de 2008, un total de 652 frecuencias
concesionadas a canales de television (VHF, UHF, cable y television codificada terrestre).
También existen 1.205 frecuencias usadas en radio y un medio centenar aproximado de
diarios y 30 revistas de produccion nacional®®.

La intervencion realizada por parte del Estado, en unos casos, y la incautacion en otros, a
los medios de comunicacién de propiedad del Grupo Isaias, el sector de grandes grupos de
comunicacion perdié a su mas importante protagonista con un total de 12 empresas de
television abierta, television de pago, radio y prensa. Su facturacion en 2007 supero los
$114'500.000%.

El Grupo Isaias también mantenia negocios dominantes en telecomunicaciones como en la
provision de internet, transmision de datos, radio trunking, beeper y telefonia fija. En
Ecuador se pueden identificar al menos 11 grupos de comunicacién social concentrados en
Quito y Guayaquil. Los mas grandes se desarrollaron desde los periddicos y canales de
television mas influyentes y son los que marcan las grandes tendencias en la informacion y

el entretenimiento®’.

¥ Jordan, Ry Panchana, A. (2010) Quantum Informe. Pag. 19.(En linea). Quito Ecuador. Disponible en :
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf.

% Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electrénica en América Latina Especializada en Comunicacion ( En
linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx.

¥ Jordan, Ry Panchana, A. (2010) Quantum Informe. Pag. 19.(En linea). Quito Ecuador. Disponible en :
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf.

¥ Jordan, Ry Panchana, A. (2010) Quantum Informe. Pag. 19.(En linea). Quito Ecuador. Disponible en :
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf.

“* Rodrigo Jordan Tobar. Consultor Senior de BO Comunicaciones de Quito y Quantum Informe. Master en Proyectos de
Comunicacion por la Universidad de Navarra (Espafia) y Licenciado en Comunicacién Social. Profesor principal de la Facultad
de Comunicacion de Universidad de Los Hemisferios y periodista. Direccion: Tolosa N24- 84 y Barcelona, Quito-Ecuador.
Teléfono: 00593-22561-245. Email: rjordan@quantum- informe.com. Allen Panchana. Periodista profesional y Director Regional
de Noticias de Ecuavisa. Direccién: Samanes 6, Mz. 960 y casa 13, Guayaquil-Ecuador. Teléfono: 00593- 42219-297. Email:
apanchana@ecuavisa.com.

“'Jordan, R. (2010) tomado de Quantum Informe. (En linea) Quito Ecuador. Disponible en:
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Por facturacion y diversificacién de negocios, los mas importantes son: Grupo Isaias (desde
julio de 2008 en manos del Gobierno), Grupo El Universo, Grupo de Comunicaciones El
Comercio, Grupo Fidel Egas y Grupo Alvarado Roca, los que concentran el 83,79% de los
$346'440.000 que ingresaron los 9 grupos de comunicacion mas importantes del Ecuador en
2007%.

Por otro lado a mediados del 2009, el presidente de la Republica Rafael Correa Delgado
firmo el Decreto No. 1793, que modificdé la Ley de Contratacion Publica, prohibié que el
Estado celebre contratos con empresas creadas fuera del pais, pero de propiedad de
ecuatorianos, es el caso de los negociadores de las “empresas de papel’. Ademas el
decreto 1793 también golped duramente a medios de comunicacion ecuatorianos que tenian

sus acciones en paraisos fiscales®.

Segun la secretaria de Comunicacion del régimen, los medios vinculados con los bullados
paraisos fiscales son: El Comercio 49% de participacion en las Islas Virgenes -Estados
Unidos y Panama, El Universo en las Islas Gran Caiman, La revista Vanguardia 55%
vinculada con empresas de Colombia y de las Islas Virgenes, Diario La Hora en Bahamas y

Gran Bretafia®.

Durante la plena vigencia del decreto, medios de comunicacién como diario: El Universo, El
Comercio, La Hora, expreso y la revista Vanguardia, vieron disminuida la cuota publicitaria
por parte del gobierno y en otros casos, sobre todo los medios relacionados con el grupo
Vivanco ( La Hora-Vanguardia) no recibian publicidad alguna relacionada con el gobierno,

ministerios y otras dependencias®.

http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf

“2Jordan, R. (2010) tomado de Quantum Informe. (En linea) Quito Ecuador. Disponible en:
http://rodrigojordan.files.wordpress.com/2010/05/los-mcs-en-ecuador.pdf

“Fuente: Cadena Nacional del Gobierno del Ecuador fecha de consulta: 2 de mayo 2011. (En linea)

Disponible:http://www.noticias.pontecool.com/lee_mundo_id.php?fec=2011-05-02&ind=1150

* Fuente: Cadena Nacional del Gobierno del Ecuador fecha de consulta: 2 de mayo 2011. (En linea)
Disponible:http://www.noticias.pontecool.com/lee_mundo_id.php?fec=2011-05-02&ind=1150
“* Fuente: Cadena Nacional del Gobierno del Ecuador fecha de consulta: 2 de mayo 2011. (En linea)
Disponible:http://www.noticias.pontecool.com/lee_mundo_id.php?fec=2011-05-02&ind=1150
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En los dos ultimos afos los medios de comunicacién en Ecuador tienen un cambio
importante con respecto a su administracion. No en vano el gobierno del Ec. Rafael Correa
Delgado controla a 16 empresas periodisticas, bajo el sello de Medios Publicos, quiere decir
que el Estado es el mayor anunciante, a través de campafias de concienciacidn, anuncios

de la revolucién ciudadana amén de los informes sabatinos*.

El Estado ecuatoriano durante los dos periodos de Gobierno, bajo el régimen de Correa
Delgado, ha logrado acumular y convertir en medios publicos, a 3 periddicos, 7 estaciones
de radios, 4 revistas tematicas y 6 canales de televisién. De estos, tres corresponden a los
medios que incautd al grupo de banqueros Isaias, hablamos sobre la base de referencia de
TC Television, Cable noticias y GamaTV*. Ademas ha creado otros medios como Ecuador

TV, periédicos El Ciudadano, PP el verdadero, y la agencia de publicidad Andes*®

El gobierno y la gestién de los medios de comunicacién

Medios incautados Medios creados

. El Telégrafo

. Gama TV . Ecuador TV
*  TC Televisién ¢ Radio publica
. Cable noticias .

El ciudadano (versiones impresa y digital)

*  Cable deportes «  Agencia Ecuatoriana de Noticias ANDES
. Revistas del grupo La Otra
. (Tres medios impresos)

. Radio universal

Fig. 2.3: Fuente: Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electrénica en América Latina Especializada en

Comunicacion ( En linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx

“En junio de 2008 se anuncié por parte del presidente y directivos de la AGD que los medios

“ Fuente: Cadena Nacional del Gobierno del Ecuador fecha de consulta: 2 de mayo 2011. (En linea)
Disponible:http://www.noticias.pontecool.com/lee_mundo_id.php?fec=2011-05-02&ind=1150
" Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electrénica en América Latina Especializada en

Comunicacion ( En linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx.

“ Fuente: Cadena Nacional del Gobierno del Ecuador fecha de consulta: 2 de mayo 2011. (En linea)
Disponible:http://www.noticias.pontecool.com/lee_mundo id.php?fec=2011-05-02&ind=1150
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de comunicacion y los bienes incautados serian vendidos, pero esta promesa aun no se

cumple.

La revista VANGUARDIA claramente opuesta el régimen sefiala que “... el nuevo panorama
mediatico luce de una comodidad envidiable para el gobierno: hoy controla cerca del 40% de

»49

la audiencia en televisién™”, situacién de la que también se hizo eco la revista VISTAZO, y los

dos principales medios impresos del pais (EL UNIVERSO Y EL COMERCIO).

En lineas generales, es verdad que los medios publicos no han logrado canalizar una
audiencia importante, como para consolidar las estrategias y objetivos publicitarios del
gobierno, pero también es cierto que los medios comerciales no han tenido la suficiente

creatividad para promover temas nuevos™.

De acuerdo al enlace sabatino, citado anteriormente, el Grupo Egas-Grijalva es propietario
de varias empresas, que incluyen 1 canal de televisién, una radio y entidades financieras,
que por estar distribuidos en toda la geografia nacional ejercen gran influencia en el
desarrollo econémico del pais. Este grupo de poder influye en la poblacién desde todos los

puntos, tanto el marketing pero fundamentalmente en la sociedad de consumo.

El grupo Eljuri como propietario de 1 banco, 1 canal, empresas importadoras, y comercios
de todos los tipos, no solo en el Ecuador sino fuera de él refleja claramente la influencia que
tiene en la realidad del pais, por un lado la manera de cémo presenta su productos
mediaticamente para llegar al consumidor, y por otro la promocion que hace de Azuay como
motor de desarrollo. Esto constituye un indicador de la magnitud que este grupo ejerce

sobre los medios de comunicacion.

El Grupo Quirola Canessa tiene entre sus capitales al Banco de Machala y muchas
empresas de indole agricola ganadera e industrial. Este grupo, por la naturaleza de sus
intereses econdmicos al igual que los grupos anteriores han mantenido una estrecha

relacion con los medios de comunicacion.

“° Cita textual en la edicion de la Revista Vanguardia No. 146, Publicacion del 15 al 21 de Julio del 2008
% Punin. M, 1.(2011). RAZON Y PALABRA Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion ( En

linea) disponible en: www.razonypalabra.org.mx.
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Estos antecedentes fueron tenidos en cuenta para que el gobierno pusiera entre los
articulos de la consulta popular y referéndum del 7 de mayo de 2011, una opcién para que el
pais decida darles un ultimatum a dichos grupos en cuanto a la venta de sus acciones, que
tengan que ver con el gestionar mediatico, lo que limité la influencia del poder econémico

sobre los medios.

2.5. MAPA DE MEDIOS: TRABAJOS SIMILARES EN EL MUNDO

Los estudios realizados en medios de comunicacion en el mundo con respecto a la
ubicacion que cada pais tiene con sus empresas es interesante de cara a la realidad
nacional, leyes de comunicacion similares, diferentes grupos y oligopolios son el comun

denominador en todos los mapas de los mapas investigados.

Los mapas en Argentina
Uno de los mapas mas cercanos a nosotros son los de Argentina en donde su principal eje

es el Grupo Clarin.

Mapa e Medios i
i et en la Argentina

e
S W mmr
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Fig.2.4: Mapa de Medios en Argentina. Newsline Report. 2011°".

*" Mapa de medios de Argentina. (En Linea) disponible en:http://nehuenescalada.com.ar/mapa-de-medios-y-grandes-grupos-en-la-
argentina
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Encontramos en Argentina el Mapa que precede, en donde se ubican los principales
medios que operan en cada provincia e indica la composicion de los grandes grupos que
predominan en el pais. Divide al pais por provincias y detalla qué medios laboran en cada

sector por grupo empresarial.

Medios de comunicacidn virtuales de Argentina

Presentan una propuesta de servicios para los ambitos de prensa, comunicacion y
capacitacion; y una diversidad de recursos diccionarios, vocabularios, gramaticas,
ortografias, ademas de los buscadores.

Su link de “Directorio de Medios de Comunicacién del Mundo” (que incluye Ecuador) nos
muestra enlaces para los sitios web de cada medio de comunicacion, mas no presenta

informacioén levantada de cada medio.
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Fig.2.5: Argentina: “Directorio de medios de comunicacion” Virtual MDS 2%.

Mapa de medios de Argentina

% “Directorio de medios de comunicacion” Virtual MDS 2 ( En Linea) disponible en :

http://www.mediosmedios.com.ar/A.%20Ecuador.htm
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Fig. 2.6: Mapa de medios de Argentina
El mapa hace referencia a la industria audiovisual argentina, revisa el Mapa de Medios

desde una perspectiva de concentracion oligopdlica dominante. Considera que los medios
se encuentran concentrados en 5 importantes empresas: el Grupo Clarin, el Grupo Hadad,
Cadena Tres, Grupo Telefénica, Grupo Prisa y Grupo Vila Manzano de Narvaez, por lo que
el gobierno argentino, a través de un Proyecto de ley intenta emitir una nueva disposicién

para que regule el mercado de las comunicaciones y de la prensa.
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Mapa de medios argentino, actualizado al 2008
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Fig. 2.7: Mapa de medios argentino

En este caso observamos un mapa con datos de 2008, en donde su eje es el Grupo Clarin,
de su raiz parten varias empresas informativas y de comunicacion; su division toma en
cuenta porcentajes en cuanto a la cantidad de presencia econémica en cada sector.
Diferentes grupos forman parte de este mapa en donde su divisién esta dada por la
participacién y la relacién que tiene cada medio con las empresas ya sean estas mediaticas
al estilo de algunos casos del Estado.

Este mapa esta desorganizado y no especifica la informacion que posee para poder realizar
un analisis, tiene marcas, logotipos, porcentajes, enlaces que muestran las distintas

conexiones, pero no es totalmente asimilable.
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Fig. 2.8: Mapa de medios de Argentina

En este caso se puede observar una mejora con respecto al mapa anterior que contenia
datos desorganizados. En el nuevo se dan menos colores que facilitan la ubicacion de cada

sector y su division.

La forma de muestreo es la misma, con porcentajes, flechas que conectan a cada grupo con

sus de empresas.

Aqui, el mas importante por la presencia mediatica y econdmica es el Grupo Clarin.

No hay detalles de las empresa, este mapa solo se limita a conectar las empresas con sus
principales ejes econdémicos. No muestra informacién sobre la morfologia, responde a datos

generales.
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Mapa de medios en Espana

La agencia ymedia ha elaborado un mapa de medios de comunicaciéon que abarca los

principales actores del panorama mediatico nacional e incluye la participacion accionaria de

cada uno de ellos en sus distintos soportes, ya sea prensa, radio, television o Internet.
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Mapa de medios 2011

Cadenas internacionales de television pagadas en América latina >

Mapamultimedios
ysefialesde TV paga
en América Latina

raicien 2010/11

Fig.2.10: Mapa de medios

Cadenas internacionales de television pagadas en América latina.

En el mapa que precede se observan las grandes cadenas que presentan los medios

internacionales de América latina.

Mapa de Medios 2011 Cadenas internacionales de televisiéon pagada en América latina. (En linea) disponible en:
http://issuu.com/revistasenal/docs/mapa_medios_2010-11
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Fig 2.11: Principales cadenas internacionales de comunicacién en América Latina

Las cadenas Globales que se pueden observar en la representacion anterior, son
multinacionales, tienen presencia en todos los continentes, con cadenas especializadas para
realizar programacion con cada target, basandose en las necesidades del consumidor, por
ejemplo, Discovery, es una cadena que realiza programacion para cada miembro de la
familia yendo desde Discovery kids, un canal desarrollado para un publico infantil y
Discovery Channel que maneja documentales, reportajes de la naturaleza, antropologia
cultural, social, politica, vida animal especifica, arqueologia y todo lo referente a realidades

geofisicas con sus paisajes y naturaleza verde para un publico adulto.

The Walt Disney Company, es una de las grandes productoras que se dedica a edicién de

cine para nifios, con gran aceptacion en todo el mundo.
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Las multinacionales a las que hemos hecho referencia, especifican su gestién productiva,
lanzan sus productos con la seguridad preestablecida porque cuentan con mercados

concretos de poblaciones definidas.

Mapa de medios de América latina

Medioslatinos

e et

Fig. 2.13. Medioslatinos: http://www.kas.de/wf/en/71.9037/

Medioslatinos es un portal que ofrece informacién sobre periodismo y medios de
comunicacion en Latinoamérica. El objetivo de este sitio es reunir en un solo portal
informacién tan variada como un mapa sobre los principales medios de comunicacion del
continente, una base de datos sobre derecho de la informacion y la comunicacién, noticias
de actualidad sobre medios de comunicacion, una agenda de eventos sobre esta tematica a
nivel regional, resefas de publicaciones y novedades editoriales vinculadas al periodismo y

la comunicacion, etc.

Desde periodistas, a especialistas en derecho de medios, politicos y académicos, los
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distintos profesionales que trabajan en relacién a los medios de comunicacién encuentran
en este portal informaciones valiosas y una plataforma de interaccién con otros

profesionales del subcontinente.

Fig. 2.14. Medioslatinos: http://www.kas.de/wf/en/71.9037/

Medioslatinos es producida y financiada desde el afio 2004 por el Programa Medios de
Comunicacién y Democracia de la Fundacién Konrad Adenauer y cuenta para el desarrollo
de sus contenidos con el apoyo de prestigiosos profesionales de la region. A través de este
portal, la Fundacion Konrad-Adenauer se propone transparentar y hacer publica toda
informacién acerca del mundo del periodismo y de los medios, con el fin de contribuir al

fortalecimiento de la democracia en la region.

2.6. MAPA DE MEDIOS DE COMUNICACION. CAPITULO EN EL ECUADOR

Como planteamos al inicio de este trabajo, el objetivo capital se enfoca en la necesidad de
organizar un verdadero mapa de los medios de comunicacion que operan en Ecuador.
Como punto de partida cabe revisar qué trabajos se han realizado anteriormente en nuestro
medio. Importa entonces conocer qué hace el Ecuador en materia de comunicacién, cuantos
medios hay en el Ecuador, quiénes son sus empresarios y duefios, qué servicios y
especialidades ofrecen, qué sistema manejan y cual es el grado de incidencia dentro de su
desarrollo socioeconémico.

En el pais se ha trabajado algo en esta materia. Maria Cristina Martinez presenta algun
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orden de detalles de medios de comunicacion®, pero cuenta con informacion reducida en
comparacion con los medios existentes actualmente y los datos, sin que ellos nos sirvan
definitivamente para nuestras inquietudes. Esto implica que los medios de comunicacion
deben lograr una mayor cobertura y promocion como resultado de la estructuracién del
mapa en mencion que tratamos de levantar sobre una base real vy confiable de

investigacion.

En la representacion que sigue se puede observar graficamente el mapa del Ecuador y su
division tanto politica como mediatica; aqui evidenciamos una concentracion en Pichincha y

Guayas, mientras que en el resto del mapa hay una minoria.

Para estructurar el mapa de Comunicacion del Ecuador, resulta imperiosa la necesidad de
apelar a determinadas conceptualizaciones que orienten el desarrollo del trabajo

investigativo, como lo son: el mapa, medio y comunicacion.

Fig. 2.13: Maria Cristina Martinez: Mapa de medios del Ecuador.

(http://srtamartinez.blogspot.com/2008/10/infografa-mapa-de-medios-de-comunicacin.html)

*Maria Cristina Martinez. cofundadora y coordinadora de diadelblog.com. (En Linea) Santo Domingo Ecuador. Disponible en:
http://www.blogger.com/profile/08328273948988293577




36

Sobre el mapa existente cabe mencionar que en materia radial es notable una concentracion
masiva de radiodifusoras en la Sierra, a diferencia de la Costa en donde la cifra baja. La

Amazonia se queda visiblemente con una escasez de empresas radiales.

Si hablamos de television, la muestra es nitida en cuanto a la concentraciéon de medios en
Quito y Guayaquil, en donde se asientan las televisoras nacionales como Teleamazonas,

RTS, Canal 1, entre otras, justo eco de lo que se observa como centralismo absorbente.

Segun este mapa realizado en 2008, en el ambito de Publicidad y Marketing en el pais,
solamente existian agencias en Quito y Guayaquil, cuando conocemos que en el resto del

pais actualmente hay varias empresas dedicadas a esta rama de la comunicacion.

Los Grupos Econdmicos que manejaban en aquel entonces los medios eran por ejemplo:

Grupo Isaias, Grupo Banco Pichincha, Grupo Alvarado Roca, Grupo Noboa, entre otros.

La presente descripcion realizada en 2008 por Maria Cristina Martinez, ofrece una segunda

fase con mas datos de los expuestos anteriormente.

Es entendible la dificultad que se presenta al momento de realizar este tipo de investigacion,
pues hay que trasladarse a distintos puntos y tener una conexion directa con cada empresa
para poder identificar ciertos factores que ayudarian a sustentar un trabajo de tal magnitud,

como lo es un mapa de medios de comunicacion del Ecuador.

Por lo que se puede apreciar, el trabajo de Cristina Martinez se orienta a la informacion
sobre los medios de comunicacion existentes en cada region, brindando una informacién
importante al momento de revisar la presencia o concentracién de medios en sus categorias
de la Costa, Sierra, Oriente y Regién insular; destaca la concentracion de los medios

definidos por grupos econémicos.
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RADIO

Presenta un mapa con las emisoras de mayor cobertura por la superioridad de conexiones,
aparatos e instalaciones, recursos que se ubican, en las regiones de mayor concentracién
poblacional y de desarrollo industrial:

COSTA: 201
SIERRA: 263
ORIENTE: 57
INSULAR: 9

Por facil lectura observamos que la mayor concentracion de emisoras de radio se encuentra

en la Costa y Sierra, manteniéndose una baja de emisoras en el Oriente y en la region
Insular.

MAPA DE MEDH:

_-H%ﬁ.w

Fig. 2.14: Mapa de medios del Ecuador realizado por Maria Cristina Martinez.
(http://srtamartinez.blogspot.com/2008/10/infografa-mapa-de-medios-de-comunicacin.html) fuente consultada: 1 de mayo de
2011)

TELEVISORAS

En cuanto a canales de television, el mapa ecuatoriano presenta 61 medios distribuidos

regionalmente, con la misma caracterizacién de la escasez en las regiones oriental e insular.

COSTA: 23
SIERRA: 27
ORIENTE:

INSULAR:
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(http://srtamartinez.blogspot.com/2008/10/infografa-mapa-de-medios-de-comunicacin.html) fuente consultada: 1 de mayo de

AGENCIAS PUBLICITARIAS

2011)

En relacién a Agencias de publicidad, Guayaquil ostenta con 16 y Quito con 14; sin embargo

se conoce que existen agencias de esta naturaleza a nivel nacional.

Como resumen se indica que el tipo de medios con mas presencia es la radio, con las

siguientes estadisticas:

- RADIOS FM:

530

- TELEVISORAS:
- AGENCIAS PUBLICITARIAS:
-  MEDIOS IMPRESOS Y DIGITALES:
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Ecuador comunicacién / Guia de medios / AS producciones®

LI

%

ECUADOR
" COMUNICACIONE

Fig. 2.15: Guia de medios de comunicacion del Ecuador

Esta Guia de medios editada con la direccidon de la Dra. Rosalia Arteaga Serrano, se divide

en 9 secciones:

AGENCIAS, TELECOMUNICACIONES, INTERNET, PRENSA, RADIO, REVISTAS,
TELEVISION, SERVICIOS Y MUNICIPIOS.

Su trabajo se convierte en wuna importante herramienta de informacién para los
comunicadores del pais y el extranjero; presenta informacién actualizada y precisa en
cuanto a ubicacion y contactos con el medio. Se observa el nombre del medio (en la seccion
correspondiente), representante legal, direccion, numeros telefénicos y correo electronico.
Considera las agencias de estudios de mercado, Publicidad, Telecomunicaciones,
proveedores de Internet, empresas de servicios y un directorio muy amplio de los Municipios

de Quito y Guayaquil.

% Ecuador comunicacion / guia de medios / AS producciones (En linea) disponible en:
http://www.rosaliaarteaga.com/index.php?option=com_content&task=view&id=534&ltemid=128
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Directorio de comunicacion Ecuador 2011 / Asociacion de prensa extranjera.

La asociacion de Prensa Extranjera en el Ecuador ha publicado la guia denominada
“Directorio de Medios en el Ecuador” que, segun se lee en su presentacion, se ha convertido
en auxiliar de trabajo indispensable para comunicadores sociales y profesionales de otras

ramas que laboran en el pais.

~ DIRECTORIN
“BOMUNICACION

Fig.8.8: Directorio de Comunicacion del Ecuador

Contiene datos de instituciones y dependencias publicas y privadas actualizadas a
diciembre de 2010. Se integran datos de medios y representaciones de los miembros de la
Union de Naciones Suramericanas (UNASUR) que se suman a los de la Comunidad Andina.
Mantiene datos sobre organizaciones internacionales dedicadas a tratar el tema de la
libertad de expresion y la ética en la comunicacion social, tema de particular interés para los

profesionales de la comunicacion.



Principales medios de comunicacion privados

Medios de comunicacion publicos

TELEVISION

Canal Uno: (anteriormente conocido como SiTV) es
una cadena de televisién ecuatoriana perteneciente al
Grupo Rivas operada por RELAD S.A. en las ciudades
de Guayaquil y Quito.

Ecuavisa: es una de las principales cadenas privadas
de television en el Ecuador, estd operada por
Corporacién Ecuatoriana de Television S.A., en la
ciudad de Guayaquil, y por la Televisora Nacional
Canal 8 C.A., en la ciudad de Quito.

Gama TV: es una cadena de television ecuatoriana
afiliada a Televisa de México. Pertenecié al grupo
financiero Isaias y es operada por la Compaiia de

Television del Pacifico Teledos S.A.

Latele: es una cadena de television ecuatoriana con
sede en la ciudad de Guayaquil operada por la Alba

Communications Group LLC en la ciudad de Guayaquil.

Oromar Televisiéon: es una cadena de television
ecuatoriana con sede en la ciudad de Manta operada
por Sistemas Globales de Comunicacion HC GLOBAL
S A. en la ciudad de Manta.

RTS es un canal privado de television del Ecuador.
Desde su comienzo de transmisiones el 12 de
diciembre de 1960, el canal se constituye en una de las
cadenas mas grandes y mas vistas en Ecuador, primer

canal del Ecuador.

Sistema Satelital de Radio y Television “RTU”
Radio y Television Unidas: también conocido por sus
siglas RTU es una cadena de television ecuatoriana
operadas por la José Oswaldo Pehaherrera Mufoz,
Muvesa C.A., Teleatahualpa y Compafia Radio Hit
S.A. en las ciudades de Quito y Guayaquil.

Telerama (anteriormente conocido también como ETV
Telerama E Television Telerama) perteneciente al
Grupo Eljuri operada por la Televisiéon Ecuatoriana S.A.

en las ciudades de Cuenca, Guayaquil y Quito.

TELEVISION
Ecuador TV (ECTV): La cadena de television

ecuatoriana de servicio publico de Ecuador.

Teleamazonas: fundado el 22 de febrero de 1974 por
el empresario Antonio Granda Centeno, aunque sus
origenes se remontan a la estacion que fund6 en
1961 HCJB, una misién evangélica de la ciudad de
Quito que estd operada por Centro de Radio y
Television, Cratel S.A., en la ciudad de Quito.

Actualmente pertenece a la Asociacion de Canales

de Television del Ecuador.

TC Television, es una cadena de television
ecuatoriana operada por la Cadena Ecuatoriana de

Television C.A. en las ciudades de Guayaquil y Quito.

PRENSA

EL Telégrafo: La razén social de este 6rgano de
prensa, comprado por el régimen de Rafael Correa,
sirve las causas del movimiento politico del gobierno

de la “Revolucion ciudadana”.

El ciudadano: Empresa en manos del Estado.

PP El Verdadero: Creado por el Estado.

RADIO

Del Estado Central: Como Radio Nacional del
Ecuador (hoy, RPE), Radio Casa de la Cultura y

Radio Vigia de la Policia Nacional.

De los Gobiernos Locales y Seccionales: Radio
Municipal de Quito, Radio del Consejo Provincial de
Pichincha, Radio Municipal de Loja, Radio Municipal
de Sigchos, Tarapoa Stereo (Municipio del
Cuyabeno), Radio Municipal de Cotacachi y la Voz de

Imbabura del Municipio de Ibarra.
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UCSG Television Perteneciente a la Universidad
Catélica de Guayaquil, con sede en la ciudad de
Guayaquil y es la televisora de la Universidad Catolica
Santiago de Guayaquil. Utiliza el eslogan "Una nueva
forma de aprender".
PRENSA

Quito

El Comercio

Hoy

Ultimas Noticias

La Hora

Metrohoy

Diario Gente Popular

El Mensaje Periédico

Mass Comunicacién (periédico),

Guayagquil

El Universo
Diario Expreso

Diario Extra

Diario Super

El Meridiano

La Calle

El Financiero

Metroquil

Cuenca

El Mercurio

El Tiempo

La Tarde

El Morlaco Digital

Ambato

El Heraldo

Riobamba

La Prensa

Los Andes

El Espectador

Latacunga

La Gaceta

Ibarra

El Norte

La Verdad

Tulcan

Radio Canela: es de Jorge Yunda, actual presidente
del Consejo Nacional de Radio y Televisién (entidad

estatal que regula el sector).
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La Nacién
La Prensa
Esmeraldas
La Verdad
Loja
Crénica de la Tarde
Diario La Hora
Centinela
Machala
Correo
Opinién
El Nacional
Portoviejo
El Diario
Manta
El Mercurio de Manta
EI Metropolitano
Quevedo
El Planeta
Ecos de Quevedo
Babahoyo
El Clarin
Azogues
Portada
El Heraldo del Canar
Diario Panorama
El Espectador
Milagro
Prensa La Verdad
Macas
El Observador
Bahia de Caraquez
El Nuevo Globo
Galapagos
El Colono

RADIO

Tropicalida Stereo que es propiedad de Andivision,

vinculada al Grupo Red Telesistema.

Francisco Stereo pertenece a la Orden Franciscana

de la Iglesia Catdlica.
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Radio Zaracay (de alta cobertura nacional) es del
Grupo Zaracay, cuya sede estd en la recién creada
provincia de Santo Domingo de los Tsachilas. Sus
propietarios son Holger y Pericles Velastegui, quienes
también tienen Zaracay TV (alcance provincial), Activa

FMy Cablezar (television de pago).

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

CAPITULO lil. INVESTIGACION DE CAMPO

3.1. Metodologia

Método cuantitativo: Se realizd6 una entrevista a las empresas de comunicacién del

Ecuador para obtener una base de datos.

El cruce de datos primarios se lo realizé con los datos que reposan en la Asociacion
Ecuatoriana de Editores de Periddicos, Servicio de Rentas Internas, Superintendencia de
Compainias, Consejo Nacional de Radio y Television; y publicaciones privadas como el

Anuario de Medios de Comunicacion del Ecuador, editado por AS Producciones.

* Se Levanto la informacién primaria de los medios de comunicacion de Ecuador.
* Se mejoro la informacién descriptiva y estadistica de las empresas de comunicacion

de Ecuador en los sistemas de tabulacién informaticos preparados por la UTPL.

Existen determinados procedimientos que nos permitieron alcanzar el fin que procurabamos:
no es posible obtener un conocimiento racional, sistematico y organizado actuando de
cualquier modo: es necesario seguir alguin método, algun camino concreto que nos

aproxime a esa meta®.

Severo Iglesias (1976) sefala: El método es un camino, un orden, conectado directamente a

la objetividad de lo que se desea estudiar.... Las demostraciones metodolégicas llevan

% Carlos Sabino, El proceso de investigacion, (1992), Publicado también por Ed. Panamericana, Bogota, y Ed.
Lumen, Buenos Aires.
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siempre de por medio una afirmacion relativa a las leyes del conocimiento humano en

general.

Seguir una metodologia ordenada nos permite obtener conocimientos cientificos, es decir,
conocimientos que se procura sean objetivos, sistematicos, claros, organizados vy
verificables. El sujeto de esta actividad suele denominarse investigador, y a cargo de él
corre el esfuerzo de desarrollar las distintas tareas que es preciso realizar para lograr un
nuevo conocimiento. Los objetos de estudio son los infinitos temas y problemas que
reclaman la atencion del cientifico, que suelen agruparse y clasificarse segun las distintas

ciencias o especialidades existentes.

3.1.1 Técnica empleada:

El disefio de la investigacion tiene por objeto proporcionar un modelo de verificacion que
permita contrastar hechos con teorias, y su forma es la de una estrategia o plan general que
determina las operaciones necesarias para hacerlo.

La ficha:

Es una herramienta utilizada para la investigacion eficiente y organizada que permite
obtener datos ordenados.

Los datos de interés se recogen en forma directa de la realidad, mediante el trabajo concreto
del investigador. Estos datos, obtenidos directamente de la experiencia empirica, son
llamados primarios, denominacion que alude al hecho de que son datos de primera mano,

originales, producto de la investigacion en curso sin intermediacion de ninguna naturaleza.*

* La recoleccién de los datos se los hizo mediante fichas. De cada fuente se extrajo los
aspectos concretos.

* Después de analizar cada sector, se dio un orden para los medios de comunicacion
de acuerdo a la ubicacion de las empresas ya sea dentro o fuera de la ciudad.

* Se establecié una comparacion de las fichas obtenidas, se observaron los aspectos
de concordancia y oposicion que hubo entre cada medio, tratando de evaluar la

confiabilidad de la informacion.

57 Carlos Sabino, El proceso de investigacion, Ed. Panapo, Caracas, 1992, 216 Pags. Publicado también por Ed.
Panamericana, Bogota, y Ed. Lumen, Buenos Aires.
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* Se procedié al andlisis de cada pregunta para establecer un juicio sobre lo

investigado.

* Por ultimo estan las conclusiones, los puntos de vista respecto a cada parte del

estudio, teniendo especial cuidado en esclarecer la problematica que previamente

nos habiamos planteado en la fase inicial de la investigacion y respondiendo a las

preguntas iniciales.

3.1.2 Descripcién de los medios y unidades asignadas a cada estudiante.

Medios asignados Sector al que Existen Ubicacié’n
pertenecen actualmente | ' Canton
Diario La Hora Prensa si Loja
Matovelle Radio si Loja
Satelital Radio si Loja
Ecuasur Radio si Calvas
Celica Super Stereo Radio si Celica
Olmedo Fm Stereo Radio si Olmedo
Vilcabamba Stereo Radio si Loja
Integracién Fm Radio si Puyango
Cariamanga Radio si Calvas
Super Laser Radio si Loja
Mix Radio si Espindola
Planeta FM Stereo Radio si Loja
Rumba Stereo Radio si Loja
Ecotel Radio si Loja
Radio Ciudadana Radio no Loja




47

Dinamita Mil Radio si Catamayo
Centinela del Sur Radio si Loja
Progreso Radio no Loja
Ecotel Tv Television si Loja
Productora
FODA Producciones si Loja
Cinematografica

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

3.1.3 Variables: informacion general y legal, morfologia de la empresa, recurso

humano, productos y servicios que ofrece.

El acarreo de materiales, con la finalidad de poder armar el cuerpo del trabajo, de nuestra
memoria de grado, se apoya basicamente en fichas de diferente estructura. Una de
naturaleza general, con la cual se ubico la razon social, direcciones y la naturaleza en si de

cada medio de comunicacion. Esta ficha contiene 19 indicadores:
1. Nombre de la Empresa
2. Razén social
3. RUC
4. Ciudad
5. Direccion fisica:
6. Datos de ubicacion
7. Nombre de promotores
8. Nombre de propietarios
9. Nombre de representante legal
10. Nombre de directivos

11. ¢ Pertenece a un grupo de empresas?
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12. Fecha de fundacion
13. Objeto social
14. Organizacion social
15. Tipo de capital
16. Sector al cual pertenece
17. Morfologia de la empresa
18. Recursos humanos

19. Productos y servicios que ofrece

Estos 19 indicadores varia en su requerimiento en funcion de Ila especificidad de cada
medio, sea radio, television, remedes inalambricas, redes a base del modem, prensa escrita,
productoras audiovisuales y productoras cinematograficas que, como se conoce, esta
empresa Ultima surge alentadoramente en la ciudad de Loja pese a carecer de los

presupuestos y recursos econdmicos indispensables.

3.1.4 Procedimiento:

La investigacion que se llevd a cabo es conocida como descriptiva. Este estudio intentd
recolectar datos referentes a cada empresa de comunicacion
La informacion que se logré obtener fue:

* Datos generales y legales

* Morfologia

* Productos y servicios.

Esta indagacién permitio tener un acercamiento con la realidad de cada medio a través de la

entrevista.
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Para la realizaciéon de Un Mapa de Medios de Comunicacion del Ecuador se distribuyé
todos los medios del pais segun el lugar de residencia de cada estudiante miembro del

proyecto en mencion.

Con la asignacion de 20 empresas de comunicacion , se procedio al analisis de cada medio

tomando en cuenta el lugar y la planificacidén para poder entrevistar.

La ubicacion geografica y la respuesta efectiva de los medios para fijar un dia, hora y fecha
determinados, fueron la clave dentro de esta investigacion, pues ello permitié mayor agilidad

en el proceso.

Para planificar las visitas se realizé previamente llamadas telefénicas o el envio de correos

electronicos que permitieron hacer un primer acercamiento.

En otros casos se visitd personalmente el medio para poder explicar a cada entrevistado de

que se trataba nuestro proyecto.

Durante los meses de mayo y mediados de junio se logré encuestar a todas las empresas

asignadas y recabar de ellas informacion real.

A través del contraste de informacién se pudo verificar datos de ubicacion por medio de
consultas en la Web, paginas como la de la Superintendencia de Compaifiias, el Servicio de
Rentas Internas (SRI) e informacién extraida de los mismos empleados de las empresas en

cuestion que permitieron obtener datos reales y actualizados de cada organizacion.



3.2 PRESENTACION DE RESULTADOS EN CUADROS ESTADISTICOS

Grafico N. 1

Medios Asignados

15
10
15
5
1r I 1P 1”
0
Prensa Radio  Television Producloras

Cinemaloprilicas

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo
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La muestra para este estudio fue de 15 radios, 1 medio del sector prensa, 1 del sector

television y 1 dedicada a la produccién cinematografica.

GRAFICOS CORRESPONDIENTES AL SECTOR RADIO
INFORMACION GENERAL Y LEGAL
Grafico N.2

Empresas que pertenecen a un grupo de empresas

Medins que pertenecen a un grupa de empresas
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo
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En este grafico de un total de 15 empresas, solamente 5 que representan el 33% que

pertenecen a un grupo de empresas mientras que 10 de ellas correspondientes al el 67% no
pertenece a un grupo economico.

Grafico N. 3

Tipo de organizacién social

Tipo de organizacion social

Privado 13

i social
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo
Las 15 radios son empresas privadas dedicada a los negocios cuyos duefios pueden ser
organizaciones no gubernamentales.

Grafico N. 4

Empresas privadas de qué clase

De Lecho f

Mista | 0 B Privadas Limitady

B Privadas Andnima
Andnima . 1 B Privaidas Mista

Privadas

Privadas De hecho

] 2 4 o d 10

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo
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En esta grafica 8 empresas son limitadas dando un valor porcentual del 53%, en andnimas

existe 1 empresa que representa el 7%, no hay presencia de empresas mixtas y de derecho

hay un total de 6 empresas que representan el 40%.

MORFOLOGIA DE LA EMPRESA
Grafico N.5

Tipo de estacion
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Las radios se pueden dividir segun el tipo de estacién, en la grafica 14 radios son

comerciales representando el 94%, mientras que comunitarias hay solo 1 que representa el

6%.

17.2. Frecuencia

Grafico N. 6
Frecuencia
AM. EM,
M. B17.2 Frecuencin AM.
7.2, Frecugncia FM.
17.2. Frecuencia AM. FM.
AM. I
1} 2 1 6 g 10 12 14

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo



En la grafica la Frecuencia Modulada (FM), tiene mayor numero de emisoras radiales.

Centinela del Sur
Boquerdn FM
Ecotel FM

Rumba Stereo
Planeta FM Stereo
Mix

Stper Laser
Cariamanga
Integracidn FM
Vicabamba Stereo
Qlmedo Fm Stereo
Celica Super Stereo
Ecuasur

Satelital

Matavelle

GraficoN. 7

Numero de repetidoras

= Matovelle

H Satelital

® Ecuasur

¥ Celica Super Stereo

¥ Olmedo Fm Stereo

B Vicahamhba Stereo
Integracion FM

¥ Cariamanga
Stper Laser

S Mis
Plunetu FM Stereo
Rumba Stereo

¥ FEentel FM

¥ Boquerdn FM

B Centinela del Sur

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

53

En el grafico N. 7 podemos identificar claramente que la mayoria de las Radios tiene una

sola repetidora a excepcion de Ecotel Radio, que tiene 4 repetidoras, Ecuasur FM con 5

repetidoras, Rumba Stereo con 2 repetidoras y Radio Satelital que también cuenta con 2

repetidoras.
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Grafico N. 8

Horas de programacion al dia
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Celica Stper Stereo

Eeuasur

Satelital

Matovelle

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Un total de 9 radios tienen su programacién durante las 24 horas, mientras que 2 radios mas
les siguen con un total de 18 y 17 horas y 2 radios ofrecen programaciéon durante 12 y 13
horas. La programacion segun pudimos constatar se la desarrolla durante la noche a base

de programas grabados y programacion automatica desde un computador.
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GraficoN. 9
Cobertura
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Segun la cobertura que tiene cada una de las 15 radios encuestadas, el 47% son radios

locales mientras que un 53% son radios con cobertura provincial.

Grafico N. 10

Empleados con titulo de tercer nivel
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo
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En la grafica vemos el balance que existe entre los empleados que cuentan con un titulo de

tercer nivel y los que aun no lo tienen. La diferencia es de un 38% que si tienen un titulo

frente al 62% que no cuentan con un titulo de tercer nivel.

Grafico N.11

Productos y servicios que ofrece la radio

radios
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Fuente: Elaboracion de S. V.

Grafico N. 12
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En el grafico N.10 detalla el numero de radios que cuentan con servicios o productos.

Un total de 15 radios ofrecen spots, 8 que ofrecen gingles, 2 prestan el servicio de perifoneo
y audio mévil, 8 radios prestan el servicio de animadores y presentadores, 15 radios ofrecen
publicidad, 4 de ellas dan servicio para conmutadores, 10 cuentan con clasificados vy

menciones en vivo, 10 de ellas dan servicio comunitario, y un total de 15 proporcionan
propagandas politicas.

Grafico N. 13

Analisis de numero de directores, locutores, subdirectores, y personal administrativo.
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En el siguiente cuadro vemos la cantidad de personal que esta distribuido en las distintas
actividades que desarrolla cada radio, hay personal que se desenvuelve en dos actividades
a la vez, por ejemplo hay quienes son locutores y también son directores de la radio, para
estos casos se ha tomado en cuenta el rango mas alto para que los datos representados

sean lo mas cercano a la realidad.

CUADROS CORRESPONDIENTES AL SECTOR TELEVISION
UNICA EMPRESA ASIGANDA

ECOTEL TV
Grafico N.14
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Ecotel Tv, tiene hasta el momento Teléfono, Fax, E-mail, Pagina Web y Facebook.



Grafico N. 15
Tipo de empresa
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Ecotel Tv es una empresa Privada.

Grafico N. 16
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Es una empresa privada de hecho, con capitales Privados.

Grafico N. 17
MORFOLOGIA DE LA EMPRESA
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59



60

Ecotel Tv es una estacién Privada, cuenta con dos repetidoras, y su cobertura es provincial.

Grafico N. 18

Empleados con titulo de tercer nivel
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Grafico N. 19
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Ecotel Tv ofrece una gama completa de productos y servicios.



CUADROS CORRESPONDIENTES AL SECTOR PRENSA
UNICA EMPRESA ASIGANDA DIARIO LA HORA
Grafico N. 20
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Grafico N. 21
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Grafico N. 22

De qué clase?
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Grafico N. 23
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

62



63

Grafico N. 24

Frecuencia de circulacion
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

CUADROS CORRESPONDIENTES AL SECTOR DE PRODUCTORAS
CINEMATOGRAFICAS
UNICA EMPRESA ASIGNADA
FODA PRODUCCIONES
Grafico N.25
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Grafico N. 26

La empresa pertenece a un grupo de empresas
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Grafico N. 27
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Grafico N. 28

Empresa privada de que tipo?
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MORFOLOGIA DE LA EMPRESA
Grafico N. 29
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Grafico N. 30

Ambito geografico
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Grafico N. 31
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3.3 PRESENTACION DE CRUCES DE INFORMACION EN CUADROS ESTADISTICOS

Informacion general y legal
Para hacer el cruce de informacién utilice las tres empresas de los distintos sectores:
Prensa, television y productora cinematografica.
Grafico N. 32
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Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Grafico N. 33
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Grafico N. 34
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Grafico N. 35

Pertenece a un grupo de empresas

Productora cincmatografica

Television
usl

Prensa

e
e

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo



Grafico N. 36

Cobertura
Intcrnacional
) [ I Productora
Nacianal cinematogrifica
E B Television
Provincial
EPrensa
T T |‘JI 1 I/ "H
0 02 04 06 08 1

Fuente: Elaboracion de S. V. Castillo

Grafico N.37
Empleados con un titulo de tercer nivel
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CAPITULO IV

ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS

Para la presente investigacion se tomo en cuenta los siguientes sectores:
* Empresas de Comunicacion:

1 Productora Cinematografica.

¢ Medios de Comunicacion
15 Radios

- 1 medio impreso

1 medio televisivo

De un total de 18 empresas existentes actualmente se pudo extraer informacion

indispensable para la elaboracién del mapa de medios de comunicacién del Ecuador.

4.1 Analisis individual de resultados de las empresas y medios de comunicacion

investigados

Con las fichas aplicadas a las empresas periodisticas, pudimos acercarnos hacia las
realidades del periodismo ecuatoriano, cual es su verdadero trabajo, conocer las
instalaciones que tienen los medios de comunicacion, ser receptivos frente a cualquier
detalle que en la ficha no consta, ser analiticos con los datos proporcionados y averiguar a
través de varias herramientas como la web, informacién que no fue proporcionada por los

entrevistados.

A continuacion un breve analisis de cada empresa.

Sector Radio

Radio Matovelle

Radio Matovelle pertenece al grupo de Misioneros Oblatos del Ecuador, tiene al aire veinte
afios, con dos frecuencias 720 AM y 100.1 en FM, su mision es llegar a la comunidad con un
mensaje cristiano, apoyado en actividades cotidianas como el deporte, la musica e

informacién para el oyente.
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Radio Matovelle actualmente esta dirigida por Victor Hugo Macas Gonzales, tiene 13 horas
de programacion diarias y posee una repetidora, su cobertura es local y es una estacién
comercial.

Al momento que se realizd esta entrevista , pude evidenciar que en esta radio se cobra

cierto valor por un Servicio Social.

Radio Centinela del Sur

Radio Centinela del Sur fue una de las primeras radios de Loja, tuvo en sus inicios grandes
precursores como José Coronel lllescas (+) quien fue unos de los grandes personajes de la
radiodifusion en Loja.

Radio Centinela del Sur tiene su sefial en AM 12.10, aunque sus propietarios también

administran Radio “La Hechicera” 88.9 en FM.

Ecotel Radio

Ecotel Radio hizo su primera emision radiofénica en el afno 2009, en la actualidad cuenta
con 2 repetidoras, programacion dedicada a las noticias y el deporte, con microinformativos
a cada hora.

Esta radio también tiene su sefal en el internet a través de www.ecotel.fm.

Sus propietarios Erdwin Cueva y Ramiro Cueva también fundaron hace 14 afios 1 canal de
television con el mismo nombre. Ecotel Radio funciona en el segundo piso de la casa de

Cristobal Cueva (Padre de los Hnos. Cueva) casa en donde también funciona Ecotel TV.

Radio Super Laser Panamericana
Super Laser es una radio local con gran aceptacién en la poblacién lojana segun manifesté
su propietario el Lic. Gonzalo Ojeda.
Super Laser inici¢ sus actividades el 17 de junio de 1992, en la actualidad también cuenta

con un espacio interactivo en la web a través de www.superlaserfm.com.ec.

Su programacion esta dirigida a un publico joven y adulto contemporaneo; informan,
entretienen e interactuan con la comunidad.

Super Laser es una empresa familiar:

En la Direccién financiera: Mirtha Valarezo esposa de Gonzalo Ojeda.

Direccion Ejecutiva: Alvaro Ojeda Valarezo hijo de Gonzalo Ojeda.
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Con programacion las 24 horas al dia Super Laser tiene contenidos variados, con locutores

jévenes que le brindan a la radio modernidad y trascendencia.

Radio Rumba Stereo

Esta estacion hizo sus primeras emisiones en el aino 2006, actualmente se encuentra en las
calles Manuel José Aguirre y Venezuela 13-76.

Su fundador y propietario es el Ing. Marlon Mejia. En esta empresa trabaja su hermana la
Ing. Lisbeth Mejia quien labora en el departamento administrativo como representante legal
de la emisora.

Radio Rumba se define como la radio sonera mayor para Loja y su provincia con musica,
noticias, cultura, deportes y entretenimiento. Es una radio privada con capital autorizado, su
sefal es 106.9 en FM y cuenta con 2 repetidoras para llegar a Loja y la Provincia.

Cecilia Macas secretaria de Radio Rumba manifesté que la estacion tiene una programacion
destinada a la gente que labora en vehiculos, para quienes trabajan en industrias y oficinas,

su programacion ofrece a sus oyentes animo y entretenimiento musical las 24 horas del dia.

Radio Ecuasur

Radio Ecuasur funciona en Cariamanga en la calles Eloy Alfaro y Padre Esteban y en la
ciudad de Loja con una oficina ubicada en las calles José Antonio Eguiguren y 18 de
Noviembre.

Radio Ecuasur se fundo en el aino 1997, su propietario y fundador es el Dr. Javier Cabrera
Mena.

Radio Ecuasur tiene su frecuencia en 102.1 FM.

Radio Satelital

Radio Satelital forma parte del grupo empresarial Calva y Calva, quienes manejan firmas
dedicadas a la distribucion de productos de primera necesidad.

Radio Satelital ofrece su programacién las 24 horas, cuenta con 2 repetidoras y en ella
laboran 25 personas dedicadas a la locucion, direccidén y administracion.

Su producto de mayor demanda es la publicidad, aunque también ofrecen servicios sociales
para la comunidad.

Radio Satelital funcionaba anteriormente en el canton Macara, susefial llega hasta los

pueblos cercanos de Peru; actualmente tiene sus oficinas en Loja en la Av. Manuel Agustin
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Aguirre y Azuay.
Sus propietarios y fundadores son: Martin Calva, Mario Calva, Patricio Salinas y Ramédn
Calva.

Radio Satelital inicié sus funciones en octubre del 2002.

Radio Cariamanga

Con su lema “Ser lideres en comunicaciéon en el sur del pais” inicia sus funciones Radio
Cariamanga el 24 de julio de 1983, su fundador el Dr. Jorge Montero maneja un ademas un
canal de television TVSur y la Escuela Superior Politécnica Ecoldégica "Servio Tulio Montero
Ludeina” de la ciudad de Cariamanga.

Radio Cariamanga pertenece al grupo empresarial MOBER S.A. En la actualidad funciona
en las Colinas de San Juan de Cariamanga, cuenta con 2 repetidoras y ofrece programacién
las 24 horas del dia.

Entre los productos y servicios que ofrece podemos mencionar la publicidad, menciones en

vivo y propagandas politicas.

Vilcabamba Stereo

Vilcabamba Stereo funciona en la parroquia de Vilcabamba en la calle Bolivar, el acceso a la
radio no es directa, no existe senalizacion, funciona en una casa ubicada a varios metros de
la calle Bolivar, ingresando por un camino de tierra.

En la radio nos recibié Oscar Santin hijo del propietario el Sr. Oliberto Santin, quien nos
comento sobre la actividad periodistica de la radio.

La radio tiene su dial en 102.5 FM, su cobertura es local y ofrece una programacién de 18
horas al dia. Entre sus colaboradores estan varios estudiantes universitarios de la
Universidad Nacional de Loja, quienes trabajan en los espacios que ofrece la radio a la
comunidad.

Vilcabamba Stereo Inicio sus actividades el 3 de mayo de 2004.

Radio Boquerén
Esta radio funciona en la ciudad de Catamayo, tiene su dial en 93.7 FM. Boquerdén Stereo
antes llamada Dinamita Mil cuenta en la actualidad con 2 repetidoras su cobertura es local y

posee una programacion completa de 24 horas al dia.
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Jonathan Castillo trabaja como locutor y nos cuenta que la radio inicid su labores en mayo
del ano 2000, su programacion es variada y destinada a informar a la colectividad de
Catamayo sobre los sucesos mas importantes.

En Radio Boquerdn trabajan actualmente 8 personas dedicadas a la administracion,

direccion y locucion.

Radio Celica Super Stereo

Llegamos al cantén Celica para visitar Radio Celica Super Stereo ubicada en las calles
Garcia Moreno y Promotor de Educacion.

Radio Celica es una empresa privada de caracter comercial, inicio sus actividades en julio
del 2004, su representante es Fausto René Sanchez,. A través de su unica repetidora llega
al publico local con una programacion de 18 horas diarias que estan destinadas a cubrir las

noticias de Celica y sus alrededores, con servicios sociales y menciones en vivo.

Radio Mix FM

Radio Mix FM funciona en Amaluza cabecera cantonal de Espindola, ubicada en la region
sur oriental de la provincia de Loja.

Radio Mix ofrece su programacion las 24 horas, tiene su dial en 105.7 FM, cuenta con una
repetidora que le permite llegar a las 7 parroquias; una urbana que es la cabecera cantonal
Amaluza y seis parroquias rurales que son: el Ingenio, Jimbura, 27 de Abril, Bellavista,

Santa Teresita y el Airo.

Su propietario el Sr. Wuilman Tillaguango nos comenté que a través de la radio se ayuda al
desarrollo econémico y comunicacional de Espindola. La radio ha sido testigo de varios
acontecimientos del Canton, ofreciendo a sus oyentes programas culturales e informativos

los siete dias de la semana.

Radio Olmedo

Radio Olmedo es una radio local de tipo comercial que cuenta con una repetidora y una
programacion de 22 horas diarias, controlada desde la ciudad de Loja Radio Olmedo ofrece

a sus oyentes informacion, servicios comunitarios y musica.
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Tiene como fundadores y promotores a Raul Armijos, Leonidas Armijos y Franklin Armijos.
Radio Olmedo no pertenece a ningun grupo empresarial, su mision es contribuir al desarrollo
local a través de la comunicacion social y rescatar la cultura olvidada. Su producto mas

demandado es la publicidad.

Radio Planeta Sur

Radio Planeta Sur, pertenece a la Corporacion Vivanco, funciona en Loja en la calle

Imbabura 15- 84 y 18 de Noviembre en el mismo edificio de Diario La Hora.

Planeta Sur cuenta con una repetidora, su programacion esta a disposicion las 24 horas del
dia y esta dirigida a un publico adulto que le gusta la buena musica, su producto mas

demandado es la publicidad.

Mariangel Carpio, secretaria de la radio nos comenta que aunque Planeta Sur es
eminentemente musical, también cuenta con servicios comunitarios e informacion eficiente a

la comunidad.

Radio Integraciéon

Radio Integracion esta ubicada en Alamor en la cabecera cantonal de Puyango en las calles
10 de agosto y Sucre, su cobertura es provincial a través de 103.3 en FM con una

programacion de 8 horas diarias.

Radio Integracién es una radio comunitaria que cuenta con la ayuda del Municipio de
Puyango. En este medio laboran 11 personas dedicadas a la direccion administracion y
locucion. Su producto mas demandado son los comunicados, es una de las pocas radios

que ofrecen radio novelas.
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Sector Prensa

Diario La Hora

Diario la Hora nos recibié agradablemente en sus instalaciones, Cecilia Correa fue quien nos
ayudo con la entrevista, ella forma parte de el area directiva de esta empresa.

Diario la Hora es un periédico regional con sede en Loja, ubicado en las calles Imbabura
15-84 y 18 de Noviembre. La empresa consta en el Servicio de Rentas Internas SRI como
EDILOJA Compaiiia Limitada, su numero de RUC es 1190082152001. Diario La Hora es
un medio privado con capital suscrito, pertenece a un grupo de empresas denominado
Grupo Diario La Hora.

Sus fundadores y propietarios son: Dr. Luis Eduardo Vivanco, Dr. Francisco Vivanco y el Ing.
Ramiro Palacios.

Su representante legal es: Dr. Luis Eduardo Vivanco

Actualmente cuenta con el Ing. Ramiro Palacios como presidente, y el Dr. Luis Eduardo
Vivanco como Gerente.

Diario La Hora Loja fue fundado el 14 de julio de 1997, con el objeto de editar Diario La Sora
desde esta localidad.

La Hora tiene un formato Tabloide a full color, la frecuencia de circulacion es diaria, tiene de
13 a 16 secciones, entre ellas se puede destacar los temas politico, social, econémico,
deportes, opinidn, actualidad, educacion, mundo, ciencia, clasificados y judiciales.

La hora se edita con 42 paginas regularmente, posee 3 cuadernos: Seccion A: Informacién
Local, Seccion B: Informacion Nacional y Seccion C: Servicios Sociales y Clasificados;
ademas presenta 3 suplementos: Artes: Dedicada a la cultura y las expresiones artisticas,
Gente: Trata temas de actualidad y sociales y Just Today: Una revista educativa en inglés y
espafol para nifos.

La Hora Loja también ha colaborado en afios anteriores con la publicacién de libros con
autores locales.

La Hora Loja cuenta con un total de 79 empleados, entre los que se destacan 3 directores, 5
subdirectores, 2 editores , 8 redactores, 2 fotégrafos, 3 disefadores e ilustradores, 12
corresponsales, 12 vendedores de publicidad, 10 personas en personal administrativo; en
donde su mayoria se encuentran realizando su profesionalizacion para la obtencién de un

titulo de tercer nivel.
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La Hora Loja Ofrece: publicidad, publireportajes, clasificados, servicio de disefio grafico,
sociales, publicaciones externas, Insertos. Entre sus productos mas demandados estan los

Judiciales. Clasificados y la Publicidad de Marcas.

Sector Television

Ecotel TV

Ecotel TV esta liderado por el Lic. Ramiro Cueva, empresario y comunicador que inicié sus
labores en Telecentro (Actual TC Television), cuenta con mas de veinte afos en el ejercicio

informativo.

Esta empresa periodisticas es una de las pioneras en lo que a television se refiere, tienen
varios corresponsales en la provincia, lo que le permite establecer un vinculo de cercania

con la ciudadania.

A pesar de ser un canal local su cobertura es amplia con informacién de indole nacional, con
un corresponsal en Quito e internacional con corresponsales en las principales ciudades del

mundo.

Sector Productoras Audiovisuales

FODA Producciones

José Paul Morerira propietario y fundador de FODA Producciones nos recibié en su casa
para hablarnos de la trayectoria que ha tenido con su productora.

Entre los trabajos que ha desarrollado estan: Made In Ecuador un cortometraje producido en
Quito, Mercedes de Jesus Molina un documental sobre la vida de este personaje religioso
del pais, Atrapen al Santo, largometraje cémico que se rod6 en la ciudad de Loja con la
participacién en su mayoria de actores de la localidad y “Saraguros historia con sangre
Inca”, largometraje que cuenta la historia y costumbres de esta nacionalidad indigena. Fue
rodado en el cantéon de Saraguro en el afio 2009 y 2010. Conté con la participacion de
actores reconocidos de Loja como es el caso de José Gomez quien también actud en la
primera produccion de Moreira en Loja.

En la actualidad trabaja en un documental sobre la Virgen de El Cisne en donde trabajan 18
personas dedicadas al la ejecucion de este proyecto que cuenta con el apoyo econémico del

Ministerio de Cultura.
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4.2 ANALISIS INDIVIDUAL DE RESULTADOS DE LAS AREAS INVESTIGADAS EN
LOS MEDIOS Y EMPRESAS DE COMUNICACION

Organizacion Social

Después de efectuar el trabajo de investigacion se pudo determinar que de un total de 20
empresas asignadas, 2 de ellas pertenecientes al sector radio ya no existen en la actualidad,
diez radios que representan el 67% son privadas, mientras que cinco radios equivalente al
33% son radios publicas.

Si nos referimos al sector Prensa podemos decir que Diario la Hora que fue el unico medio
asignado es una organizacién privada.

En lo que a television se refiere Ecotel TV es una organizacion privada.

La productora audiovisual FODA producciones es una empresa privada.

Cobertura

La cobertura que cada sector dispone para poder llegar con su sefial es la siguiente:

En el sector Radio de un total de 15 radios entrevistadas el 47% equivalente a 7 emisoras
disponen de cobertura local mientras que el 53% equivalente a 8 emisoras son de alcance
provincial.

En el sector prensa observamos que Diario la Hora posee una cobertura regional.

En el sector television Ecotel TV trabaja con una cobertura local y en sector de productoras

cinematograficas FODA producciones tiene una cobertura nacional.
Empleados con titulo de tercer nivel
Los resultados de la investigacion en las empresas y medios asignados, indican que en

Radio, existe un 38% de personal con titulo de tercer nivel mientras que un 62% de

empleados que no poseen un titulo de tercer nivel
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En el sector television de un total de 37 personas, 15 cuentan con un titulo de tercer nivel
equivalente al 40% mientras que 22 de los empleados que representan el 60% no poseen

un titulo de tercer nivel.

En el sector prensa de un total de 79 empleados solo 20 equivalente al 30 % poseen un
titulo de tercer nivel, mientras que 59 de ellos que representan el 70% no cuentan con un

titulo de tercer nivel.

En la productora cinematografica existe la presencia de 1 sola persona que si cuenta con un

titulo de tercer nivel.

Productos y servicios

Los servicios y productos que presentan las empresas de comunicacién tienen relacion
directa con el ambito comercial; spots, gingles, menciones, clasificados y productos
audiovisuales son parte de las estrategias comunicacionales.

En el sector radio notamos que los productos mas demandados tienen que ver con la
publicidad aunque también existe el servicio social. El producto mas demandado es la
publicidad a través de spots, gingles, menciones en vivo y propagandas politicas.

En el sector prensa los productos que se ofertan son destinados a la publicidad con
anuncios y clasificados; pero también ofrece un espacio destinado a publicaciones judiciales
y otro dedicado al acontecer social y cultural de la ciudad y provincia de Loja.

En el sector televisién el panorama es claro su mayor fuente de ingreso es la venta de
publicidad a través de spots, menciones en vivo y propagandas politicas que se fusionan
con los distintos productos audiovisuales que ofrece el medio.

La productora cinematografica FODA producciones ofrece productos audiovisuales como el
documental, el largometraje, las animaciones, la edicion de videos. Esta empresa también

trabaja en la distribucién y exposicion de Filmes de cine y DVD.
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CONCLUSIONES

La creciente influencia de la comunicacion y las nuevas tecnologias de la informacién
en Ecuador son notorias. Sin embargo, no podemos olvidar el control de los grupos
econdmicos sobre los medios, la presencia del estado en 16 empresas informativas
durante el desarrollo de este trabajo, la progresiva transformacion de la informacién

en mercancia que amenaza a los derechos de libertad de expresién y de prensa.

Requerimos una comunicacidon que respete las opiniones de los distintos sectores,
que haya valoracion de la diversidad de raza, género, origen y cultura; que todas las

voces tengan su espacio en los medios.

Las nuevas tecnologias deben estar guiadas a derribar la brecha existente entre los
ciudadanos y los medios, pues cada persona debe comenzar a desarrollar la

comunicacién, dando a conocer los hechos que suceden en su entorno.

Queremos hablar también del periodista social, que deja de lado los temas
tradicionales de los medios y se inclina hacia un cubrimiento de la noticia desde los
ciudadanos, permitiendo que estos tengan su propia historia y que esta pueda ser
conocida a través de la television, la radio o la prensa.

La informacidon expuesta en este proyecto investigativo, nos permitiéo distinguir la
realidad presente en los distintos sectores de la comunicacion. La mision de
Informar, formar y entretener fue una constate en cada medio de comunicacion
entrevistado, quienes cada vez mas se alejan de su obijetivo inicial, dejando de lado
su deber, dan mas importancia a lo comercial. Ahora a pesar de existir normas éticas
y reguladoras no es elemental ser comunicador para tener o formar parte de un
medio de informacién, basta con saber manejar bien una empresa o vender

apropiadamente los productos que cada medio oferta.

Las personas que trabajan dentro de una empresa periodistica debe tener en cuenta
sus principios deontolégicos como personas y como profesionales, respetando los

derechos y libertades universales.
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El presente estudio sobre el mapa de medios de comunicacién para el Ecuador tuvo
como pilar fundamental el trabajo de campo, la investigacion cuantitativa permitié dar
informaciones claras y precisas al momento de ejercer un juicio sobre el pais y sus

medios.

La experimentacion nos permitié saber que hay una division mediatica notoria en
donde las distintas empresas permitieron darle al Ecuador su primer mapa de medios
de comunicacion.

La capacidad que cada individuo tendra para analizar temas como la situacion
empresarial, la ubicacién, la preparacién, y los servicios que ofrece cada medio sera
un legado importante para los ecuatorianos. Ahora serd mas facil encontrar a las
distintas empresas periodisticas, sabremos cuales son sus intenciones al momento
de comunicar, quienes trabajan en la empresa, y como debemos codificar los

contenidos para rescatar el mensaje sin que importe el mensajero.

Este sera un sistema de transparencia para el sector de comunicacién en el pais,
que antes de este estudio tenia un acceso limitado a sus lideres de opinion, sabia
poco o nada de las empresas informativas, no se conocia la relacion que estos

tenian con los grupos de poder.

Ecuador debe estar preparado para ofrecer un periodismo basado en la
educomunicacién, un término que aparece con la union de la educacién y la
comunicacién a través de mecanismos que respeten los valores individuales, que se
concentren en el ciudadano y no en los intereses econdmicos, que logren la
identificacion del espectador con su entorno, que investiguen antes de lanzar
cualquier informacion al aire. Solamente obedeciendo a estos parametros estaremos
hablando de un verdadero cambio de la comunicacion en el pais.

No servira de nada formular y redactar normas si cada individuo no analiza su trabajo
y es conciente de su aporte al pais, pues todos queremos reclamar pero nadie quiere
sentirse culpable de los errores que presenta actualmente el periodismo en el
Ecuador. Necesitamos personas con criterio, periodistas que lean, que opinen, que

estén ligados con las nuevas tecnologias.
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El presente trabajo permitié analizar la situacion general y legal de las empresas, su
cobertura, su morfologia, sus productos y servicios. Cada empresa tiene sus
fortalezas y debilidades marcadas por el lugar desde donde se desarrolla la
comunicacion, la tecnologia que utilizan para llevar a cabo su labor, la preparacion de
cada individuo para desarrollar su trabajo y el interés que cada medio le da a los
distintos temas. Podemos decir que en Ecuador la programacion es la funcion mas
importante del negocio audiovisual y escrito, porque es el medio ante el publico. Para
el consumidor, una radio, un periédico, o un canal de television no son mas que una
serie de programas o temas combinados (algunos mas atrayentes que otros) a lo
largo de todos los dias del afio. La combinacion de los programas y temas es clave
para generar credibilidad y lealtad en el publico. Todos los demas factores del
negocio dependen de ello: la programacion define a un publico, y el publico define a
las empresas periodisticas; por ello hay que ser conscientes con el formato del medio.
Consistencia en el tiempo significa crear, mantener y alimentar las expectativas que el

publico tiene frente a la empresa de comunicacion.
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ANEXO 2

Oficio para entregar a las empresas de comunicacion

!  UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
I

Bl L Univonsidad Cutilica Lo Loja

MODALIDAD DE EDUGCAGION ABIERTA ¥ & DISTANGIA

Estimado (a)
Gerente de

De nuestras consideraciones:

Reciba un cordial y atento saludo de parte de la Universidad Técnica Particular de Loja. El
moetivo del presente es para solicitarle de la manera més comedida se sirva proporcionarnos
los datos gque el estudiante , ceresado de la
Escuela de Comunicacion Social Modalidad Abicrta, solicitard por medio de una ficha de
levantamiento de datos, elaborada por la Universidad, en relacion al medio o empresa que
usted acertadamente dirige.

El propdsito de cste trabajo es aporiar en Ia realizacion del primer “Mapa de Comunicacion
del Ecuador”, que tiene previsto nuestra Escuela en comin acuerdo con el Citte Via
Comunicaciones en este afio 2011. Ademds, la informacion es un referente del tema de tesis
que deben cumplir nuestros egresados, previo a la ebtencion del titulo de pregrado.

For la favorable atencidn que se digne dar a la presente, desde ya le quedamos muy
agradecidos.

o a
{4 /] |
A?\.;enmmenlre,li ) |
I/ [ [
Lie Marta Tsabg Punipy/
Directora (F) [-fscu:%la de Cnmﬁnim;{ﬁn Social UTPL

| B

woans utpl edu ec - infodistancia@utpledu.ec - PBX: 533 7 2570275 - Fax; 203 7 2573153 « C.P. 11 01 605
Coordinacién de Centros: 533 7 2585 974 « Districuciéin de Materizl Bivliografice: 593 7 2535 075 » San Cayetano Alto = Loja - Ecuader
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Radio Centinela del Sur

Radio Super Laser

ANEXO 3

Fotografias de los medios
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Ecotel Radio FM
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Radio Ecuasur

Ecotel TV

MAS POTENC

95



Diario La Hora Loja

‘| 28 LaHora

CESITAR sappy

lick to cles2 image, click anc draq wo move.
Jge arrow keys for nEx1 and orevious.

FODA Producciones




ANEXO 4
Fichas de las empresas de comunicacion en la base virtual

INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Radio Boquerén
Razoén social:* Radio Boquerén
RUC:
Region: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad
Direccion fisica:* Eloy Alfaro y 24 de Mayo

Teléfono:* 072677067 Fax: 072677067
... Codigo postal: Blog:
Dat :
alos de ubicacion E-mail:* bgradio @ hotmail.com Web:
Facebook: Twitter: radioboqueron

Nombre de promotares/fundaderes: Marlon Torres dﬁ&i{jﬁg?queron 93.7 FM
Nombre de propietarios (accionistas) Marlon Torres Ordofiez
Nombre de representante legal: Nora Arias
Nombre de directivos: Marlon Torres Ordofiez

iPertenece a un grupo de empresas? Sii  No: Diganos su nombre:
Fecha de fundacion: 2000-05-01
Obijetiva social (migién): Informar a la colectividad de Catamayo.
Organizacion social: PrivadgDe que tipo? Limitada
Tipo de capital: Suscrito

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Yannessa

Nombre de la persona que nos

A s nathan till
proporciono |a|r1formau::|0n:‘JD athan Castillo

Correo electrénico: eldivertido1625@hotmail.com
Teléfono: 072571917
Observaciones generales de la entrevista:



INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Diaric La Hora Loja
Razon social:® EDITORIAL LA HORA DE LOJA EDIHORA ClA. LTDA.
RUC: 1190082152001

Regidon: Sierra

Provincia: Laja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad

Direccian fisica:* Imbabura 15-84 y 18 de Noviembre

Teléfono:* 072577099 Fax: 072577099 ext: 112
., Codigo postal: Blog:
Datos de ubicacion: ! )
E-mail:* Loja@lahora.com.ec Web:  www.lahora.com.ec
Facebook: Twitter:

Nombre de promotores/fundadores: Dr. Luis E1:|uard9i@ﬁ’\ir‘.)all%’ic;',_'B'F.i Francisco Vivanco, Ing. Ramiro Palacios.
Nombre de propietarios (accionistas) Dr. Luis Eduardo Vivanco, Dr. Francisco Vivanco, Ing. Ramiro Palacios
Nombre de representante legal: Dr. Luis Eduardo Vivanco
Nombre de directivos: Presidente: Ing. Ramire Palacios, Gerente: Dr. Luis Eduardo Vivanco
¢ Pertenece a un grupa de empresas? Si: No:  Diganos su nombre: DIARIO LA HORA
Fecha de fundacion: 1987-07-14
Objetive social {misién): Editar el Diario La Hora Loja. Edicion de revistas y méas ediciones La Hora.
Organizacion social: PrivadgDe que tipo? Limitada
Tipo de capital: Suserito

Sector al cual pertenece: Prensa
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos -
9 R ..o Cecilia Correa
proporciond la informacién:
Correo electronico: ccorrea@lahora.com.ec
Teléfono:

Diario La Hora ademas ofrece suscripciones, impresiones, entre otros. La

Cbservaciones generales de la entrevista: Fundacion de este medio se la realizé el 14 de julio del afio 1997.
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Ecotel Radio
Razon social:™ CUEVA ATARIHUANA ERDWIN CRISTOBAL
RUC: 1102775713001

Region: Sierra

Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad

Direccion fisica:* 18 de Noviembre 13-15 y Lourdes

Teléfono:* 072581337 Fax: 072571025
... Codigo postal: Blog:
Datos de ubicacion: E-mail:* ecotelradio @ecotel.fm Web: www.ecotel.fm
Facebock: Twitter: @ecotelradio

Nombre de promotores/fundadores: Erdwin Cueva yE&a%F%LC?J%qig
Nombre de propietarios (accionistas) Erdwin Cueva y Ramiro Cueva
Nombre de representante legal: Erdwin Cueva
Nombre de directivos: Erdwin Cueva Director General y Ramiro Cueva Director Ejecutivo
;Pertenece a un grupo de empresas? Si: No:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacion: 2009-02-27
Objetivo social (misién): Informacion y entretenimiento para la comunidad.
Organizacion social: PrivadgDe que tipo? Hecho

Tipo de capital: Auterizado

Sector al cual pertenece: Radia
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos -
proporciond la informacion: Erdwin Cueva
Correo electrénica: ecueva@ecotel.fm
Teléfono: 099423702
Observaciones generales de la entrevista:
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Mombre de la empresa:” Ecotel TV,
Razon social:* CUEVA ATARIHUANA GERMAN RAMIRO
RUC: 0809406811001

Hegion: Sierra

Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad

Dirgecitn fisica:* 18 de Noviembre 13-15 y Lourdes

Teléfono:™ 072578971 Fax: 072571025
__ . Codigo postal: Blog:
Datos de ubicacion: E-mail:* ramirocusva@ecotel.tv  Web:  www.ecotel.tv
Facebook: Twitter:

Nombre de promotores/ffundadores: Ramiro Cugva fﬁ%%\lli'ﬁ‘(]ueva
Mombre de propietarios (accionistas) Ramiro Cueva
Mombre de representante legal: Ramiro Cueva
Mombre de directivos: Ramiro Cueva (Gerente General), Geovanna Martinez (Gerente Ejecutiva), Carlos Serre

iPertaneca a un grupo de empresas? Sii Mo Diganos su nombre:

Fecha de fundacién: 0000-00-00
Ohjetivo social (misidn): Transmisian de espacios Informativos para Television.

Organizacion social: PrivadgDe que tipo? Hecho
Tipo de capital: Autorizado
Sector al cual pertenece: Television

Mombre del alumne responsable:: Sheila Vannessa Sheila Wannessa

Mombre de la persona que nos

proporciand la informacion: -6 Ramire Cueva

Carreo electronico: ramirocueva®@ecotel.tv
Teléfono: 072578971
Observaciones generales de la entrevista:



INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* FODA Producciones
Razén social:* MOREIRA MORALES JOSE PAUL
RUC: 1101929550001

Region: Sierra

Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estada: Existe en la actualidad

Direccion fisica:™ Av. Eduardo Kigman 21-41 entre Catamayo v Amaluza

Teléfono:” 072456382 Fax:

... Codigo postal: Blog:

Datos de ubicacion: E-mail:* josepaulmo@yahoo.com  Wehb:
Facebook: Twitter:

Nombre de promotores/fundadores: José Paul Moreﬁ?ﬁﬁM&'@éra Morales

MNombre de propietarios (accionistas) José Paul Moreira Morales

Nombre de representante legal: José Paul Moreira Morales

Mombre de directivos: Jose Paul Moreira Morales

i Pertenece a un grupo de empresas? Si: No:  Diganos su hombre:
Fecha de fundacién: 1994-01-09
Objetivo social {mision): Produccion de Programas de Television y Cine
Organizacign social: PrivadgDe que tipo? Hecho

Tipo de capital: Autorizado

Productoras

Sector al cual pertenece: Cinematograficas

Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Mombre de la persona que nos

proporciond la informacién: Jose Padl Moreira Morale

Correo electronico: josepaulmo®yahoo.com
Teléfona: 072456382

En la Produceion de una Pelicula sobre |la Historia de la Virgen de El Cisne trabajan
Observaciones generales de la entrevista: actualmente 18 personas en FODA Producciones, de las cuales solamente 1 tiene

un titulo de tercer nivel.
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Mix 105.7 fm Radio
Razon social* Wuilman Tillaguangoe
RUC: 1103001192001
Regidn: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Espindola
Estado: Existe en la actualidad
Direccién fisica:™ Frente al Parque Central de Amaluza, al lado de la Iglesia Matriz {Segundo pisa)

Teléfona:* 072653001 Fax: 072853290
Cadigo postal: Blog:

Datos de ubicacion: g_mail:* wuilmanmix@hotmail.com Web:
Facebook: no posee Twitter:

Nombre de promotores/fundadores: Wuilman Francisco Tillaguango Rosillo
Nombre de propietarios (accionistas) Wuilman Francisco Tillaguango Rosillo
Nombre de representante legal: Wuilman Francisco Tillaguango Resillo
Nombre de directivos: Presidente: Leonarda Piedra
¢ Pertenece a un grupo de empresas? Si: No:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacién: 2004-06-14
Ohbjetivo social (mision): Promover la Cultura y la Comunicacion.
Organizacion social: PrivadaDe gue tipo? Limitada
Tipo de capital: Autorizado

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos

proporciond la informacion: Wuilman Francisco Tillaguango Rosillo

Correo electronico: wuilmanmix@hotmail.com
Teléfono: 072653001 / 099557488
Observaciones generales de la entrevista:
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INFORMAGION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:” Flanetsur Cia.Ltda.
Razdn social:* Planetsur Cia.Ltda.
RUC: 1190082160001
Region: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad
Direccion fisica:* Imbabura 15-84 y 18 de Noviembre

Teléfono:* 072577093 Ext 102. Fax:

... Cbdigo postal: Blog:

Datos de ubicaion: E-mail:* marcar85@hotmail.com Weh:
Facebook: Twitter:

Nombre de promotores/fundadores: Dr. Luis Vivanccﬂ%ﬁta Sur
Nombre de propietarios (accionistas) Dr. Francisco Vivanco
Mombre de representante legal: Dr. Luis Eduarde Vivanco
Nombre de directivos:
¢ Pertenece a un grupo de empresas? Si:  No: Diganos su nombre: Corporacion Vivanco
Fecha de fundacion: 0000-00-00
Objetivo social (misidn): Musica de las grandes orquestas - 24 horas de musica instrumental.
Organizacian social: PrivadgDe que tipa? Limitada
Tipo de capital: Suscrito

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de |la persona que nos

S RS .. Mariangel i
proporciond la informacion: ariangel Carpio

Correo electronico: mcarpio@lahora.com.ec
Teléfono: 072577099 ext. 102
Observaciones generales de la entrevista:

103



INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Radio Cariamanga
Razon social:* MOBER S.A
RUC: 119171206001
Region: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Calvas
Estado: Existe en la actualidad
Direccidn fisica:* Colinas de San Juan. S/N

Telefono:™ 072687917 Fax: 072687322
... Codigo postal: Blog:
Datos de ubicacion: g *p i : : d . )
E-mail: radiocariamanga@gmail.com Web: www.radiocariamaga.com.ec
Faceboaok: no posee Twitter: no posee

Nombre de promotores/fundadores: Dr.Jorge Montero y Ab. Fatima Bermeo
Nombre de propietarios (accionistas) Dr.Jorge Mentero y Ab. Fatima Bermeo
Nombre de representante legal: Ab.Fatima Bermeo
Nombre de directivos: Ab. Fatima Bermeo
i Pertenece a un grupo de empresas? Si: Mo:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacion: 1983-07-24
Objetivo social {mision): Ser Lideres en Comunicacion radial en el Sur del Ecuadar.
Organizacion social: PrivadgDe que tipo? Andnima
Tipo de capital: Suscrito

Sector al cual pertenece: Radio
Mombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos

.~ Melvia Monter
proporciond la informacion: elvia Montera

Correo electronica: nmonterad1 @gmail.com
Teléfona: 072687222
Observaciones generales de la entrevista:
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Mombre de la empresa:™ Radio Celica Super Stereo
Razon social:* Radio Celica Super Stereo
RUC:
Regién: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Celica
Estado: Existe en la actualidad
Direccion fisica:™ Garcia Moreno Y Promotor de Elucacion Esquina - 3er Piso

Teléfono:* 2657545 Fax: 2657179
... Codigo postal: Blog:
Datos de ubic . \ . ) .
alos de ubicacion E-mail:* radiocelicahotmail.com  Web:
Facebook: Twitter:

Nembre de promotores/fundadores: Fauste René Sanchez Gonzales
Mombre de propietarios (accionistas) Rene Sanchez Gonzales
Nombre de representante legal: René Sanchez Gonzales
Mombre de directivos: Gerente: René Sanchez Gonzales

¢ Pertenece a un grupo de empresas? Si: No:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacion: 2004-07-31

Obijetivo social (misidon}): su provincia,

Organizacion social: PrivadaDe que tipo? Limitada
Tipo de capital; Suscrito

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos

B R ... Glenda Lanchi Cuenca
proparciond la informacién:

Correo electrénico: glenda ml@hotmail com
Teléfono: 093409650
Observaciones generales de la entrevista:

Informar a la colectividad de Clica, sobre los sucesos mas importantes del Cantén y
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INFORMACION GENERAL ¥ LEGAL

Nombre de la empresa:* Radio Centinela del Sur
Razdn social:* Radio Centinela del Sur Cia Ltda
RUC: 1191739716001

Region: Sierra

Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad

Direccion fisica:* Olmedo 11-56 entre Mercadillo y Azuay

Teléfono:* 72562270 Fax: 072562270
Codigo postal: Blog:

Datos de ubicacion: .mail.* centineladelsur1210am@gmail.com Web:
Facebook: Centinela del Sur Twitter: @freddy aponte

Nombre de promotares/fundadores: José Coronel lllescas

MNombre de propietarios (accionistas) Guadalupe Coronel, Marcos Coronel, Fabian Coronel, Franz Coronel, Katy Corenel,

Mombre de representante legal: Sonia Sarango
Nombre de directivos: Fabian Coronel, Sonia Sarango
¢ Pertenece a un grupo de empresas? Si: No:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacion: 1956-11-18
Obijetiva social (misién): La radiodifusion en Laja.
Organizacion sccial: PrivadgDe que tipo? Limitada
Tipo de capital: Autorizado

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos .
proporciond la informacion- Gina Torres
Ceorreo electronico: centineladelsur1210am@gmail.com
Teléfono: 072561166
Observaciones generales de la entrevista:
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Radio Ecuasur
Razdn social:* CABRERA MENA ANGEL JAVIER
RUC: 1100478542001
Region: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Calvas
Estado: Existe en la actualidad
Direccién fisica:* Jose. A. Eguiguren y 18 de Noviembre ./Cariamanga: Eloy Alfaro y Padre Esteban

Teléfono:* 072577995 Fax: 072687687
Cadigo postal: Blog:

Datos de ubicacion: E-majl:* ecuasurfmradio@ hotmail.com Web:  www.ecuasurfmradio.com
Facebook: Radio Ecuasur Fm Twitter: @ ecuasurfm

Nombre de promatores/iundadores: Dr. Javier Cabrera Mena

Nombre de propistarios (accicnistas) Dr. Javier Cabrera Mena

Nombre de representante legal: Dr. Javier Cabrera Mena

Nombre de directivos: Gerente: Mauricio Cabrera
¢ Pertenece a un grupo de empresas? Si: No:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacion: 0000-00-00
Objetivo social {misian): Servir a la Comunidad, informar sobre lo gue ocurre en Loja y su provincia.
Organizacion sacial: PrivadgDe que tipo? Hecho

Tipo de capital: Autorizada

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno respansable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos

A .. Bolivar Carrion
proporciono la informacion: olivar Carrio

Correa electronico: bolo884@yahoa.es
Teléfono: 097625017
Observaciones generales de la entrevista:
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INFORMACION GENMERAL Y LEGAL

Mombre de la empresa:”
Razén social:*

RUC:

Regicon:

Provincia:

Ciudad:

Estado:

Direccion fisica:”

Datos de ubicacion:

Nombre de promotores/fundadores:
Nombre de propietarios (accionistas)

Mombre de representante legal:
Nombre de directivos:

i FPertenece a un grupo de empresas?
Fecha de fundacién:

Objetivo social (mision):

Qrganizacian social:
Tipo de capital:
Sector al cual pertenece:

Mombre del alumno responsable:

Mombre de la persona que nos
proporeiond la informacién:

Correo electronico:

Teléfono:

Observaciones generales de la entrevista:

Radio Integracian

CONSORCIO PARA EL FORTAL. DE LA COMUN. ¥ EL DES. DEL CANTON PUYANG
1191700607001

Sierra

Loja

Puyango

Existe en la actualidad

10 de agosto entre Sucre y Golon

Teléfona:* 072680763 Fax: 072880763
Cadigo postal: Blog:
E-miail:* radiointegracién1033@gmail.com Web:  www radiointegracionfm.com.

Facebook: www facebook.com/profile. php?id=Wiltes 1 @H6RF 44803810

Rocio Granda, Homar Rogel, Luis Lojan, Ana Encalada
Municipic de Puyango, Consorcio para el Fortalecimiento de la Comunicacion y el Desa
Occidente de la Provincia de Loja.

Homar Rogel

Victor Tinoco : Presidente

Sii Mo Diganos su nombre:
1989-10-10

Radio Integracion aporta al mejoramiente de la calidad de vida de los habitantes de
la region sur del Ecuador, fortalece la identidad cultural y la organizacion social de
los pueblos, promueve el manejo sustentable de los recursos naturales, apoya
procesos de camercio justo, economia solidaria y justicia social, a través de una
comunicacion alternativa, pluralista y democratica.

Publicg De que tipo? Limitada
Autorizado

Radio
Sheila Wannessa Sheila Vannessa
Homar Rogel Encalada J.

homarcito @gmail.com
072680763
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:™ Radio Matovelle
Razon social:* CONGREGACION DE MISIONEROS OBLATOS LOJA
RUC: 1190081229001
Regitn: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad
Direccion fisica:” Bernardo Valdivieso 10-54 Azuay y Miguel Riofrio

Teléfono:™ 072570150 Fax: 072570150
... Codigo postal: Blog:
Dat :
atos ds ubicacian E-mail:” radiomatovelleloja®@hotmail.com Web:

Facebook: www.facebaok.com/profile. php ?idRA DRSO EAERESGWAT Vel le
Nombre de promotores/ffundadores: Congregacion de Misioneros Oblatos del Ecuador
Nombre de propietarios (accionistas) Congregacion de Misioneros Oblatos del Ecuador
Nombre de representante legal: Victor Hugo Macas
Nombre de directivos: ongregacion de Misicneros Oblatos del Ecuador
;Pertenece a un grupo de empresas? Si:  No:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacion: 1989-11-30
Objetivo social {misian): Mensaje Cristiano, Deportes, Mdsica e Informacién con servicio Social.

Organizacion social: PrivadgDe gue tipo? Hecho
Tipo de capital: Suscrito

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos

proporciond la informacion: ¥ictor Hugo Macas

Correo electrénico: radiomatovelle @gmail.com
Teléfono: 072572014
Observaciones generales de la entrevista:
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Mombre de la empresa:™ Radio Olmedo Stereo
Razdn sacial™ Fecha @ 14-08-2011 Razdn Social: ARMIJOS BARRERA ANGEL FRANKLIN
RUC: 1100853421001
Regién: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Olmedo
Estado: Existe en la actualidad
Direccion fisica:™ Loja-Olmedo 25 DE OCTUBRE SN Y SUCRE

Teléfono:* 072650061 Fax:

... Codigo postal: Bleg:

Datos de ubicacion: E-rmail-* Web:
Facebook: Twitter:

Nombre de promotores/fundadaores: Radl Armijos, Leonidas Armijos, Franklin Armijos,
Mombre de propietarios (accionistas) ﬁ\ngel Franklin Armijos
Nombre de representante legal: Angel Franklin Armijos
Mombre de directivos: Rall Armijos
i Pertenece a un grupoe de empresas? Si: MNo:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacién: 2004-09-28

Objetivo social (mision): Contribuir al desarrollo local, a través de la comunicacidn social. Rescatar la cultura
olvidada.
Crganizacion social: PrivadaDe que tipo? Limitada
Tipo de capital: Autorizado

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona que nos

A .~ Raul Armijos
proporciono la informacion: |

Correo electronico:
Teléfono: 072578928
Observaciones generales de la entrevista: Mo poseen correo electranico.
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INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Radio Satelital
Razon social™ CALVA MARTIN FRANCISCO RAFAEL
RUC: 1102083596001

Regidn: Sierra

Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad

Direccién fisica:* Av. Manuel Agustin Aguirre y Azuay

Teléfono:* 072563444 Fax:
. .. Cébdigo postal: Elog:
Datos de ub : . ) . ) .
alos ae ubicacion E-mail:* patosalinasb9@hotmail.com Web:  www.radiosatelital.com.ec

Facebook: http:/ffacebook.com/radiosateliwtter:
Nombre de promotores/ffundadores: Martin Calva, Patricio Salinas, Mario Calva, Ramon Calva
Nombre de propietarios (accionistas) Calva y Calva.
Nombre de representante legal: Martin Calva
Nombre de directivos: Martin Calva y Patricio Salinas
;Pertenece a un grupc de empresas? Si: No:  Diganos su nombre: Calva y Calva
Fecha de fundaciaon: 2002-10-01
Objetivo social {misién): Servicio Social a la Comunidad.
Organizacion social: PrivadaDe que tipo? Limitada
Tipo de capital: Suscrito

Sector al cual pertenece: Radio
Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona gue nos

R o Mari Ivi
proporciond la informacion: ario Galva

Correo electronico: maricefrencalval 0@hotmail.com
Teléfono: 087956010
Observaciones generales de la entrevista: Cobertura hasta la parte Norte del Pert.
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INFORMACION GEMNERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:* Rumba Stereo
Razan sacial:™ Rumba Sterea
RUC: 1103075428001
Regién: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad
Direccidn fisica:* Manuel José Aguirre y Venezuela 3er piso 13-76

Teléfono:* 072583139 Fax: 072576012
Cédigo postal: Blog: http.rumbafmloja.blogspot.com
Datos de ubicacion: E-mail:* radiorumbaloja @ yahoo.es Web:
) Radic Rumba Stereo o (@
Facebook: 106.9 FM Twitter: @RumbaStereo

Nombre de promotoresffundadores: Ing. Marlon Mejia
Nombre de prapietarios (accionistas) Ing. Marlon Mejia
Nombre de representante legal: Ing. Lizbeth Mejia Luzuriaga
Nombre de directivos: Ing. Lizbeth Mejia Luzuriaga
;Pertenece a un grupo de empresas? Sii No:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacién: 2006-07-07

- . ... . Radio Rumba. La sonera mayor para Loja y su provincia con musica, noticias,
Objetivo soctal (mision): cultura, deportes y entretenimiento.

Organizacion social: PrivadgDe que tipo? Hecho
Tipo de capital: Autorizado

Sector al cual pertenece: Radio

Nombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Nombre de la persona gue nos

R ... Cecilia Macas
proporciond la informacién:

Correo electronica: cecimacash@yahoo.es
Teléfono: 072562089
Observaciones generales de la entrevista:



INFORMACION GENERAL Y LEGAL

Nombre de la empresa:”
Razén social:”

RUGC:

Region:

Provincia:

Ciudad:

Estado:

Direccion fisica:™

Datos de ubicacion:

Nombre de promotoresfundadores:
Nombre de propietaricos (accionistas)
Nombre de representante legal:
MNombre de directivos:

i Pertenece a un grupo de empresas?
Fecha de fundacion:

Objetivo social (misidn):
Organizacidn social:

Tipo de capital:

Sector al cual pertenece:
Nombre del alumno respensable::

Nombre de la persona que hos
proporciond la informacion:

Correo electronico:

Teléfona:

Observaciones generales de la entrevista:

Soper Laser Panamericana

Soper Laser Panamericana

1101356083001

Sierra

Loja

Laja

Existe en la actualidad

Colén y Bernardo Valdivieso Edificio siglo XX piso 2 Oficina 1

Teléfono:* 072571797 Fax:

Codigo postal: Blog:

E-mail:* super.laser1 05. @hotmail.com Web:  www.superlaserfm.com.fm.
Facebaok: Twitter:

Gonzalo Ojeda, Mirtha Valarezo, Alvaro Ojeda

Gonzalo Ojeda Feijoo

Gonzalo Ojeda Feijoo

Gonzalo Ojeda Feijoo: Director General, Mirtha Valarezo Gerente Ejecutiva

Si: No: Diganos su nombre:
0000-00-00

Fue pensado en un target para publico juvenil y adulto contemporaneo. Que
informe. entretenga e interactie con la Comunidad.

PrivadgDe que tipo? Limitada
Auteorizado
Radio

Sheila Vannessa Sheila Vannessa
Gonzalo Ojeda Feijoo

super.laser105@ hotmail.com
094027779
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INFORMACION GEMERAL Y LEGAL

Nambre de la empresa:” Vilcabamba Super Stereo
Razon social:” Vilcabamba Super Stereo
RUC: 1100044641001
Regién: Sierra
Provincia: Loja
Ciudad: Loja
Estado: Existe en la actualidad
Direccion fisica:™ Calle Bolivar SN

Teléfona:* 072640034 Fax:
.., Codigo postal: Blog:
Dat :
atas de ubicacion E-mail:” vilcabambastereo @ hotmail.com Web:  www.vilcabambasterso.jimdo.c
Facebook: vilcabamba stereo la nitro Twitter: @vilcastereo1025

Nombre de promotores/fundadores: Qliberto Santin
Nambre de propietarios (accionistas) Qliberto Santin
Mombre de representants legal: Cliberto Santin
Mombre de directivas: Oliberto Santin

;Pertenece a un grupo de empresas? Sii Mo:  Diganos su nombre:
Fecha de fundacién: 2004-05-03
Objetivo social (mision): Informar a la colectividad de la parroguia Vilcabamba
Organizacion social: PrivadaDe que tipo? Limitada
Tipo de capital: Suscrito
Sector al cual pertenece: Radio

Mombre del alumno responsable:: Sheila Vannessa Sheila Vannessa

Mombre de la persona que nos

proporciond la informacian: Oscar Santin

Correo electronico: Oscaref24@hotmail.com
Telefono: 072640034
Observaciones generales de la entrevista:



