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MAPA DE COMUNICACION DEL ECUADOR

CAPITULO 1

1. INTRODUCCION

En nuestro pais no se ha registrado un esquema que provea una base de informacién lo
suficientemente amplia para realizar una investigacion comprendida por datos especificos y
relevantes en cuanto a medios de comunicacion, por lo tanto la investigacion para elaborar un mapa

de comunicacion se convierte en necesaria para nuestro pais.

De esta forma la elaboracion de un Mapa de Comunicacion que conforme un espacio de
investigacion concreta, técnica y especifica se convierte en una necesidad inherente al quehacer

periodistico y comunicacional.

Es por esto que nuestra investigacion tiene como objeto la Elaboracion de un mapa de Medios,

comprendidos por tv, radio, prensa, digitales, RRRPP, marketing, publicidad, que se investigaran.

1.2 Objeto Formal

Nuestro objeto formal en dicho planteamiento serd la investigacion de 22 empresas y medios de

comunicacion dentro de nuestro pais.

1.3 Objetivos

General.-

Establecer la situacion actual de las empresas de comunicacidon de nuestro pais para contribuir al

desarrollo del primer Mapa de Comunicacion del Ecuador.



Particulares.-

* Llevar a cabo el levantamiento de datos especificos por la materia en los medios y empresas
de comunicacién, sean prensa, tv, radio, revista, productoras audiovisuales, agencias de
publicidad, Marketing, RRPP, medios digitales y productoras cinematograficas a lo largo y
ancho del territorio nacional.

* Realizar el andlisis de los resultados que permitan tener una visidn mas clara sobre la
situacion actual de los medios de comunicacidén y las perspectivas de la profesion del
comunicador social actualmente y a futuro.

* Fomentar el espiritu investigador del comunicador social y fortalecer sus competencias en
el trabajo de campo a través de técnicas de investigacion estudiadas e implementadas de

forma profesional.

2. MARCO TEORICO

2.1 Historia de los Medios en el Ecuador

En nuestro pais “el ejercicio de la comunicacién con un caracter masivo, al igual que otros paises
latinoamericanos estd relacionado con procesos politicos y econdmicos, pero existieron dos
instrumentos que marcaron avances mas significativos en la difusion de informacion: la imprenta y

el telégrafo.



La imprenta llegd a Quito en 1972, el primer periddico ecuatoriano fue Primicias de la Cultura de
Quito. El segundo 6rgano impreso informativo fue El Quitefio Libre, un periddico de corte liberal,

fundado por el britdnico Francisco Hall y editado por el ibarrefio Pedro Moncayo.

Se publica el diario La Nacién en 1878, la redaccion estuvo conformada por personajes de
pensamiento liberal como Manuel J. Calle y Lucia Corral entre otros, luego la historia resefia la

aparicion de Diario El Telégrafo, en 1884.

En relacion a la radiodifusion en el Ecuador, sus inicios estan en manos de un club de
radioaficionados. Los pioneros habian pertenecido a la familia Cordovez y la Radio EL Prado,
tendrd el nombre similar a la fabrica textil que era de su propiedad, inicia sus primeras

transmisiones el 13 de junio de 1929, en Riobamba.

En 1967 se crea el Consejo Nacional de Telecomunicaciones, cuya funcién fue administrar el
espacio radioelectronico del pais, pero la primera ley de radiodifusion y television se registra en
1975. La ausencia de una normativa legal 6ptima hizo que las frecuencias fueran otorgadas a
politicos de turno, y el fin de estos medios de comunicacién sea Ginicamente partidistas™'!. (Punin,

2011, p. 1,2)

Con la aparicion de las nuevas tecnologias y especificamente la web 2.0 la forma de hacer
comunicacion ha cambiado, Y se potencializa. La web se convierte en un poderoso instrumento de
comunicacion del cual también no se ha tenido una investigacion concreta ya que son multiples las
empresas que ejercen la comunicacion a través de este medio, muestra de esto son las empresas de

medios digitales que funcionan en nuestro pais como www.ecuadorenvivo.com.ec, 0

www.elcomercio.com.ec, también existen varias empresas dedicadas a relaciones publicas o

publicidad que se han integrado a este espacio.

2.2 Propiedad de los Medios de Comunicacién.

Es indispensable en este contexto referirnos a algunas de las palabras de Bordieu:

“...actualmente todos los campos de produccion cultural estan sometidos a la coercion estructural

™ http://www.edufuturo.com/educcion.php?c=2869 consulta 20 mayo 2010




del campo periodistico, y no de este o aquel periodista, de tal o cual director de cadena, a su vez
superados por la fuerza del campo. Y esta coercion tiene unos efectos sistemdticos absolutamente
equivalentes en todos los campos. El campo periodistico actua, en tanto que campo, sobre los
demas campos. En otras palabras, un campo cada vez mds dominado por la logica comercial

impone una creciente coercion sobre los demas universos”’[”]

[2] Sobre la televisidn, Pierre Bourdieu, editorial Anagrama, p. 81-83



Podemos observar algunos estudios a lo largo del aiio 2000 como la investigacion de estructura del

mercado de medios realizada por Martin Becerra y Guillermo Mastrini en nuestro pais.[’]

Estos estudios afirman que en términos relativos Ecuador se ubica por debajo del promedio
latinoamericano en el acceso a las industrias del libro, cine, television abierta, television de pago,
telefonia basica, y telefonia moévil. Sin embargo en radio y prensa escrita Ecuador cuenta con

indicadores superiores al promedio regional.

“Podemos distinguir una racionalidad instrumental y una racionalidad critica o comunicativa. La
primera tiene por objeto ajustar los medios a los fines, se interesa por la capacidad de poder y
autonomia que acompaia al conocimiento: el deber implica poder, apunta a la optimizacion de los
recursos. La accion va orientada a objetivos definido, de acuerdo preferencias o intereses y se
fundamentan en un célculo adecuado de las posibilidades de éxito. El deber es relativo a lo técnico

y estratégico.

En este sentido la informacion y la comunicacion pasan a ser el punto de regulacion del
funcionamiento del poder. Los medios de comunicacion cobran mayor importancia en la
produccion de la cultura, ubicando en un segundo lugar a la familia, la escuela y la religion, que

anteriormente eran las instituciones ideoldgicas mas importantes.

En la sociedad actual la lucha por el poder se define como una lucha por la hegemonia, es decir,
ganar la sociedad a la cosmovision y al esquema de valores del bloque dominante, y sobre esta base

legitimar el monopolio de la violencia y de la coercion.”

Dentro de las grandes redes de medios de comunicaciéon TV, radio y prensa de nuestro pais es
importante referirnos al estudio de la Fundacion de Investigacion y promocion social “José Peralta”

en el aflo 2004, donde se observa:
TC Television, bajo el control del grupo Isaias.
Gamavision, bajo control del grupo Isaias -Rivas, también control Tv Cable.

Ecuavisa, bajo el control del grupo Alvarado- Roca que también tienen en su propiedad ademas

canal 42 UHF. Canal 22 telemuindo y nexos con univisa.

[3] Los Duefios de la Palabra, Becerra Martin, Guillermo Mastrini, editorial Prometeo, p. 122



Teleamazonas adquirida por Fidel Egas, grupo Pichincha
Telesistema y maxivision en ese entonces controlados por el grupo Noboa
Manavision por la familia Zambrano.

Es de conocimiento publico que en el afio 2010 el grupo Isaias fue destituido como propietario y

dichos medios pasaron a manos del gobierno.

En cuanto a la radiodifusiéon la investigacion nos indica que los grupos en control de medios
principales son los Isaias, con Radio Carrousel, Sonorama, Caravana, que conforman la cadena
sonovision. Noboa- Febres Corderocon el sistema nacional de radio Sucre; y el Grupo Pichincha
con radio Quito Ecuadoradio en la época. Existen también pequefios grupos como Proinco, con
radio Vision, grupo Granda con radio Coldén, Grupo Merchan con radio Mercurio de Cuenca y

Zambrano con radio Stereo en Manabi.

En cuanto a prensa la investigacion nos indica que los principales grupos son: Grupo Pichincha con

El Comercio, Isaias con El Expreso, y Grupo Noboa con el Telégrafo.[]

2.3 Experiencia sobre el tema en Ecuador

En cuanto a la elaboracion de un Mapa de comunicacion, la guia metodoldégica para el programa
nos ha proporcionado la investigacion mas destacada realizada por Maria Cristina Martinez, sin
embargo este trabajo que se ha realizado en el pais con caracteristicas similares a las que pensamos
obtener, es mas informativo de los medios existentes y aqui se muestra como estdn distribuidas
geograficamente a lo largo del territorio nacional empresas de comunicaciéon (impresos, digitales,
radios televisoras, agencias de publicidad y por grupos econémicos del 2008, tiempo en que esta

investigacion fue realizada.

[4] Fundacién de Investigacidn y Promocidn Social “José Peralta”, Ecuador: su realidad, pp322, 331
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[‘] Dentro de esta investigacion se afirma que existe una concentracién masiva de medios impresos
y digitales en las provincias de Pichincha y Guayas mientras que en el resto del territorio existe una

minoria considerable.

Existe un directorio de medios masivos de comunicacion en nuestro pais desarrollado donde

constan datos generales y de ubicacion principalmente con un objetivo publicitario.
Otros mapas de medios y empresas de comunicacion en el pais:

La web se ha convertido en la herramienta con la que mas se puede encontrar informacion acerca de
directorios o mapas de medios o empresas de medios del Ecuador, sin embargo, las principales
paginas que nos permiten acceso a informacion de estos medios tienen muy poca informacién y la
que tienen es incompleta o en algunos casos solo consta informaciéon con aquellos medios que

constan de una pagina web, lo cual no es el caso de todos los medios alrededor del Ecuador.

Asi podemos observar algunos sitios de informacién que nos permiten una pequeia vision de la

gestion comunicacion en el pais y principalmente en el espacio web.

Los principales son:

* Directorio de medios de comunicaciéon y sitios Web relacionados con diarios, radios,
revistas :

www.ecuador.enlineados.com, donde se publica principalmente medios que utilizan la

web para realizar su gestion.

* MediosEcuador.com - Directorio de Medios de Comunicacion del Ecuador

Un mapa donde se registran medios o empresas de comunicacion a través de los propios
usuarios segun la busqueda, su lema es “Cuéntele a su amigo sobre nuestro directorio.
Complete la informacién y nosotros enviaremos un email con una pequefla nota sobre

Medios Ecuador. www.mediosecuador.com

[4] http://srtamartinez.blogspot.com/2008/10/infografa-mapa-de-medios-de-comunicacin.html
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* webs.info.ec — quienes se denominan el directorio mas completo del Ecuador, aqui

se puede encontrar principalmente informacion acerca de medios de comunicacion,
Proveedores de internet - Equipos - Disefio y Hosting - Servicios Tecnicos

www.webs.info.ec

e El directorio de medios en el ecuador elaborado por CIESPAL

Autor: CIESPAL Péginas:273 Edicion:Primera Afio:1990

Esta publicacion es la recopilacion y estudio sobre los medios de comunicacion en 19 paises, sera
de gran utilidad tanto para los propietarios de medios, como para los profesionales de la
comunicacioén y demas instituciones que deseen ubicar y conocer las caracteristicas generales de los

diarios, estaciones de television y radioemisoras existentes en el pais.

* Portal de Paginas Web del Ecuador, directorios web.
Ecuadormundial.com es el Directorio Web del Ecuador donde se encuentran listados todos las
paginas webs que existen en el Ecuador.

www.ecuadormundial.com

2.4 Trabajos similares en el mundo

Argentina es el pais del cono sur que mas ha elaborado investigaciones en este aspecto, e incluso ha
desarrollados algunas investigaciones sobre el tema en toda América Latina. La plataforma web que
ha elaborado visualiza un sitio que esta bajo el dominio de una consultora del mismo pais y
proporciona enlaces web de los principales medios de comunicaciéon de todo el mundo. Sin
embargo esta informacion sigue siendo muy ligera y enfocada mas hacia clientes y usuarios, esta

plataforma la encontramos en http://www.mediosmedios.com.ar
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CIOre 2

“PIEl complejo mapa de medios en Argentina responde a un esquema con un alto nivel de

concentracion y con una posicion oligopdlica dominante en la mayoria de los casos.

La vasta geografia medidtica se condensa en cinco importantes empresas: El Grupo Clarin, el
Grupo Hadad, Cadena Tres, Grupo Telefonica, Grupo Prisa y Grupo Vila Manzano de Narvdez,
pero el proyecto de ley de medios que quiere llevar a cabo el gobierno intentarda producir una

nueva disposicion en cuanto al mercado de las comunicaciones y de la prensa.

En Norteamérica, EEUU, al igual que en muchos paises del sur no se encuentran resultados de una
investigacion profunda y precisa que se acerque un poco al trabajo que estamos elaborando. Existen

algunos portales de internet que son enlaces o links directamente a medios de comunicacion

[5] Medios y Comunicacioén, disponible en: http://mediosycomunicaciondeaca.wordpress.com/mapa-de-medios-
en-argentina/
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existentes en el pais, que por su extension y la magnitud de sus audiencias, lectores o clientes hay

un constante cambio en el esquema de medios de comunicacién y empresas en dicho pais.

Sin embargo se encuentra también un directorio de informacion de medios en este pais en el portal
de medios argentino que se encarga de recopilar informacidén sobre todos los paises del mundo

acerca de los medios y empresas de comunicacion.

OO USA: Medios de Comunicacion y Fuentes de Informacion
) hetp:/ fmww, €Om.ar /A XICE: 2OUNGOSKICEm S0rasN20ER20 T elevision htm ¢ lar coogle

°

Directorio de Medios de Comunicacién Servicios

MDS? MDS2)

AGENCIA DE TRADUCCIONES

Capacitacién y Formacién

CONSULTORES EN COMUNICACION
ESTADOS UNIDOS
Emisoras de Television

CNN en Espadiol (Atlanta, GA)

KB (San Francisco, CA)

KCEC (Denver, CO)

KGBS (Awstin, TX)

KINC (Las Vegas, NV)

KINT (€1 Paso / Juarez, Mex, TX)
KLDO (Laredo / Nuevo Laredo, Mex, TX)
EMEX (Los Angeles, CA)

KNVO (McAlien, TX)

A WUVE Kl Cunton ]l Yisna AT AL

En Europa las cosas parecen mucho mds desarrolladas que en América, ya que encontramos un
Mapa de Medios de Comunicacion europeo propiamente dicho, aqui se aglutinan los medios de
comunicacién por pais en un sitio web interactivo.

“Treinta y ocho paises europeos y 6 paises vecinos estdn listados en este mapa que refleja los
cambios recientes tanto en los nuevos como en los medios tradicionales de comunicacidn.
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Desde aqui, los usuarios pueden acceder a mucha informacién, incluidas las tendencias de
desarrollo de los medios de comunicacién nacionales, sistemas de contabilidad y legislacion y
pueden también tener una vision profunda de los medios impresos, online y de retransmision de
cada pafs.”

http://www .ejc.net/media_landscape

- 2 | T8 http: | www i met/ mecia_landscape 3 ¢ JQ Coog

Este Mapa organiza a los Medios de Comunicacién Europeos en las siguientes categorias:

* Introduccion
e Medios Tradicionales
o Impresos

o Radio
o Television
o Cine
o Telecomunicaciones
o Fuentes

* Medios de nuevas tendencias
o Online

1A



o Medios Digitales
o Fuentes
* Organizaciones de Medios
o Agencias de Noticias
o Agrupaciones de Negocios
o Otras agrupaciones
o Fuentes
e DPoliticas nacionales de Medios
o Legislacién de Medios
o Sistemas de Contabilidad
o Autoridades de Control
o Fuentes
* Fuentes de Medios
¢ Conclusiones

Veamos por ejemplo, los Medios tradiciones listados en este sitio web de Espaiia:

T2 http:/ /www.ejc.net/media_landscape/article/spain/ = ¢ lQr Google

2.8 Sources ool
* Newspapers -general news / matonal scope
ABC

E

* Newipapers - butiness sews
Cinco Duas
0 fconomista

La Caceta de los Negocios
Negocio & Latilo de Vida
* Newspapers - sports news / satonal scope

As
€ Mundo Deportivo

- free pagens J matonal scope

£
:
£

1

13

il

il

g RRRYY
2"
g

T

i
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También existe informacién de los medios digitales y online:

T4 http: / /www.ejc.net/media_landscape/article/spain/

3.2 Digital media [top]

So far, DAB radio broadcasting technology has failed. Few people have
bought digital radio devices. As such, broadcasters have invested kttle in that
technology. Meanwhile, the cheaper web radio has gained popularity as a
digital alternative to analogue radio broadcasting.

Since November, 2005, Spanish households have been equipped with a
decoder that can receive between 20 and 30 channels of DTT, depending on
the autonomous community. Initially, those channels broadcasted exclusively
free content, But in August, 2009, the Spanish Government legalised pay DTT
through a government decree. At the beginning of 2009 the number of DTT
decoders in Spain was estimated at 16.3m. This number is increasing because
in 2010 a legal imperative requires the replacement of analogue broadcasts
with DTT,

3.3 Sources [top]

s Online media
* El Confidencial
* El Confidencial Digital
* El Imparcial
* El Plural
* Infoperiodistas
» Lainformacion
* La Estrella Digital
* La Nacién
* La Semana
* Libertad Digital
» PeriodistaDigital

* Soitu
* Media blogs

* 233grados.com
E-periodistas
La Buena Prensa
Paper Papers
Periodistas21
Pist@s

También hemos encontrado agrupacién de medios de comunicaciéon continentales, por ejemplo en
Asia:



4 | @ hitp:/ 'www casaasia.es  noticias/medios Q mapa de medios de comuniacion de asia

cmm|mm|mmcum EDUCACION ~ ECONOMIA Y COOPERACION mvnmu MEDATECA

Polica Culun S € T P8 AFondo Memenieca  Medios de comunicackin asiiticos  Enlaces
NOIGES > Mesios 06 Comunicacion asidscos Buscador
—
Medios de comunicacion asiéticos Terp—n
Consuita los i medios o 5 008 pOr palises G 1a 20na Asia Paciico. Selecsiond un pais: mmmm*m
exposicién conferencia India Asia
cursorws Japén China
Pass
B e
[ Nombo Pk 0 \*:) & @ 00 @
Abstracta ranica v
Afghan Online Press Algansin Multimedia
Afernoon Dispateh & Courier e W
Alled Press Nutva Zeianda i‘_ y
-
B
ARVefagh kin
ST hdspeatent v Conferencia: “Los akha en b encruciada®™
AsianAge nsa
Asre Ansdogen e Homenaje a Crickat:
Raimon Pasltkar  Seguimiento de ba

Y a nivel mundial encontramos también sitios web que agrupan a Medios de Comunicacién
Mundial, agrupados por Continente, por Pais. No son un Mapa propiamente dicho en el sentido de
la cobertura, detalle y alcance del que estamos desarrollando, ya que informacién de tipo societario
y valoracién se omiten.
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Veamos un sitio web al respecto:

http://www .mediaonline .net/es/asia

hitp: / /www.mediaonline.net/es/asia ¢ Qr medios de comunicacion de |

Buscar medos:

E)Media Online s

Asia Curopa Noreamdrica Sodarmdrca Orients Medio Oceania

MedlaOniine » Asta
Medios por tipo:
Medios de comunicacién en Asia
@ Periddicos (s125)
@ Revistas (1479 W m
<) Radios (523%) y
O Televisiones (1535 2 ntradas GRATIS
E Blogs (16736 a Universa
NID A TRANSLATIONT
Directorio de prensa: Filtrar Medios por Pais: I-
« Novedades Fispins (116) inguae
» Lo mds visto ~
Mejor valorados
o Misdir tn modi> Listado de medios: Péging 1 de 12 |oet presessiast vanstssons:
« Bingueda avarzada
Abarte Tonite
e hitp ffwww abanie-tonte com
Medios Por pais: TONITE [t — roaGooge 180
Estudiar en el
« Dstados Unidos (3022) Extraniero
. (6440) Idiomas,
« Bipafa :::::: ABS-CBN Intermational Intercambio, Ao
» México hits Sfwww abactngobal coml Académico USA,
Perl (2092)
» Brash (2786) Valormodn Vitas: 1031 mv:‘.CJM‘.
Programas de
Mediosporidoma:  PYNERN schecnen | DR e s
» Espafiol (19882) ' . . . Gradiate de Una
» lnghés (5130) TRNES Vishos: 1976 Escucla Prestigiosa
» Portugués (3233) en los EEUU.
» Alemdn (532) wew Wakien Degrees com
» Francés (342)
Antipoto City expat in the Phiippines MBA en Espaiia USA
R e el
Idioma: : : . Becas. Pricticas
reumeradas, ESEUNE
Oirectorio de Precss = y Georgetown
Antipolo City expat in the Philippines wen eseve ody

ST WAL . iz Tespatntheshigones (o™

T P T YU Y.

III. Investigaciéon de Campo

3.1 Metodologia.

El levantamiento de datos por medio de una ficha de informacion se realiz6 segiin el medio o

empresa de comunicacion entrevistado, la plantilla consta de dos hojas, la primera donde se ubica la

20



informacion general a cerca del medio o empresa y la segunda donde se ubica informacién mas

profunda y detallada.

3.1.2

Medios a Investigar:

Descripcion de los medios y unidades asignadas a cada estudiante.

Ecuador en Vivo Quito PRENSA DIGITAL

El Sol 570 AM |Pichincha - Quito |RADIO

Carrousel 590 AM |Pichincha - Quito |RADIO

Vision Cristana

Internacional 1330 AM |Pichincha - Quito |RADIO

Kabala Entertaiment Quito-Pichincha |PRODUCTORA

Kino Quito-Pichincha |PRODUCTORA
ARIAL PUBLICIDAD Quito Pichincha MKT Y PUBLICIDAD
ARIASOFT PUBLICIDAD Quito Pichincha MKT Y PUBLICIDAD
Arke servicios

publicitarios Quito Pichincha MKT Y PUBLICIDAD
AS Producciones Quito Pichincha MKT Y PUBLICIDAD
SEPULIZQ PUBLICIDAD

S.A. Quito Pichincha MKT Y PUBLICIDAD
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Espacio 104.7 FM |Bolivar San Miguel [RADIO
Cotopaxi

Latacunga Stereo 102.1 FM |Latacunga RADIO
Tungurahua-

Sira 1210 AM [Ambato RADIO

3.1.3 Variables:

Informacion general y legal, morfologia de la empresa, recurso humano, productos y servicios que

ofrece.

Dentro de la estructura de la plantilla que se ha empleado para la investigacion existen preguntas de
ambito general como: nombre de la empresa o medio, su direccion, datos de contacto como

teléfonos, pagina web, correo electronico, blog o Facebook. También su razon social entre otras.

En el caso de la segunda plantilla tenemos informacién mas especifica que compone la estructura de

la empresa o medio e informacién acerca de su recurso o talento humano, sus productos y servicios.

3.1.4 Procedimiento

a. En el procedimiento para la investigacion, primeramente se establecié contacto con cada medio
o empresa de comunicacion, en varias ocasiones por teléfono, mail o directamente asistiendo a la
empresa, segun la dificultad que presentaron distintos medios. Después de realizar el primer

contacto se establecieron citas segiin la disponibilidad de cada medio.

b. En el aspecto propio de la entrevista se establecio las plantillas de cuestionarios segun la
especializacion de cada medio, es decir, radio, prensa, television, empresa de Relaciones Publicas,
marketing o agencia de publicidad, el cuestionario en cada situacion constaba con preguntas

especificas al medio entrevistado.
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De dichas planillas se ha encontrado que la mayoria de empresas estuvieron dispuestas a
proporcionar informaciéon que respondia a un ambito general, como lo es datos de ubicacion, web,
teléfonos, entre otras. Sin embargo, al llegar a la informacion legal, o de recursos humanos y
precios, muchas de las empresas y medios ofrecieron resistencia a responder dicha informacion ya
sea por politicas de la empresa o porque simplemente no consideraron pertinente entregar esa

informacion.

c. En cuanto al contraste de la informacion que se hizo con elementos alternativos de investigacion,
nos encontramos que varias de las compafias o empresas de medios no estan en su totalidad
legalizadas, otras son de hecho e incluso nos encontramos con una que esta en disolucion , pero que
sigue trabajando y otra que siendo consultorio juridico, tiene como razén social servicios

publicitarios como es el caso de SEPULIZQ publicidad.

7



3.2 Presentacion de Resultados en cuadros estadisticos.

'a N\
MEDIOS ASIGNADOS
S
1
Fuente: Jacqueline Erazo - UTPL

B AGENCIAS DE MARKETING Y PUBLICIDAD

m MEDIOS DIGITALES

M PRODUCTORAS AUDIOVISUALES

m RADIO
_ J

INFORMACION GENERLA Y LEGAL:

TIPO DE EMPRESA
5
4
4
3
2
2
1 1 1
1 . -
0 L
AGENCIAS DE MEDIOS DIGITALES PRODUCTORAS RADIO
MARKETINGY AUDIOVISUALES
PUBLICIDAD

B DEHECHO  mSOCIEDADLIMITADA  m SOCIEDAD ANONIMA
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N

[

¢PERTENECE A UN GRUPO DE EMPRESAS?

3 3
=S
mNO
1 11 u NODISP

AGENCIAS DE MEDIOS PRODUCTORAS RADIO
MARKETINGY DIGITALES  AUDIOVISUALES
PUBLICIDAD

MORFOLOGIA:

AN



AGENCIAS DE MARKETING Y PUBLICIDAD

5 a
4 4
3 |
2 +
1
0
TIPO AGENCIA
BPROVINCIAL ®mLOCAL = ND ®mNACIONAL ®INTERNACIONAL
MEDIOS DIGITALES: ecuadorenvivo.com
150 120
100
50
10 3
0
MORFOLOGIA
® No. SECCIONES ® No. PUBLICIDAD
W No. FOTOGRAFIAS WELEMENTOS INTERACCION
RADIO
5 5 1
4 4
3 3
2 2 1
1 1
0
o o [
FRECUENCIA TIPO ESTACION
mCOMERCQIAL ®u COMUNITARIA
mAM mFM nsw w PUBLICA mND

2A



COBERTURA

B LOCAL ®PROVINCIAL ®NACIONAL ®INTERNACIONAL ®=HND

RECURSOS HUMANOS:

RECURSOS HUMANOS: AGENCIAS DE

8~ 7 PUBLICIDAD
6 -
.
2 A 1 1
o [ mm °
NUMEROTOTAL EMPLEADOS NUMERO DE CREATIVOS

u ARIASOFT PUBLICIDAD

u ARIALROTULACION TOTAL

u SEPULIZO PUBLICIDAD $.A,

® ARKE SERVICIOS PUBLICITARIOS
u AS PRODUCCIONES
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RECURSOS HUMANOS: VARIOS TIPOS DE

15 - MEDIOS
10 -
S -
1
(I —
NUMERO TOTAL EMPLEADOS

B MEDIOS DIGITALES: ECUADORENVIVO.COM
® PRODUCTORAS AUDIOVISUALES: KABALA ENTERTEIMENT
% PRODUCTORAS CINEMATOGRAFICAS: KINO QIALTDA

RECURSOS HUMANOS: RADIO

15 - 12 "
10
10 - - ]
5
5 4 3 . I
1 1 2
0 -
NUMERO TOTAL EMPLEADOS NUMERO DE LOCUTORES
® CARROUSEL ®ELSOL
# LATACUNGA ESTEREO = MISION CRISTIANA INTERNACIONAL
SIRA u SPAZIO
PRODUCTOS Y SERVICIOS:
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PRODUCTOS Y SERVICIOS: AGENCIAS DE
1,5 - PUBLICIDAD
1 1 1 1 1 1
1 .
05
0
OTROS PRODUCTOS NO DISPONIBLE
®ARIALROTULACION TOTAL
B ARIASOFT PUBLICIDAD
B SEPULIZO PUBLICIDAD S.A.
m ARKE SERVICIOS PUBLICITARIOS
u AS PRODUCCIONES
PRODUCTOS Y SERVICIOS: VARIOS MEDIOS
1,5 -
1 1 1 1
1 .
0 .
PUBLICIDAD PRESENCIAEN DOCUMENTALES CORTOMETRAJES
ANIMADA REDES
= MEDIOS DIGITALES: ECUADORENVIVO.COM
® PRODUCTORAS AUDIOVISUALES: KABALA ENTERTEIMENT
» PRODUCTORES CINEMATOGRAFICAS: KINO CIALTDA
PRODUCTOS Y SERVICIOS: RADIO
291 1 11 1 1 11 1 1 1 1 1111 1 1 1
1 -
0,8
0,6
04
0,2 4
0 .
SPOT JINGLE PUBLICIDAD SERVICIOS PROPAGANDA
COMUNITARIOS POLITICA

u CARROUSEL  ®mELSOL  w LATACUNGAESTEREO  m MISION CRISTIANA INTERNACIONAL  mSIRA  m SPAZIO
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IV Analisis Individual de Resultados

4.1 De los Medios y Empresas investigadas

En cuanto a los medios y empresas investigadas, fueron en total 14, de las cuales la experiencia en
esta investigacion ha puesto en evidencia que, en el marco contextual politico de nuestro pais, un
gran porcentaje de dichos medios no tuvieron la disposicién de proporcionar la informacién ya que
existié algo de temor en proporcionar informacion legal y de recursos humanos, esto se puede
comprobar en el caso de Arke producciones, quienes a pesar de la insistencia se negaron a
proporcionar todos los datos. Igualmente con As producciones, Radio El sol, Arial Publicidad, Kino
Producciones o Kabala Enterteinment que solo cooperaron con datos de ubicacion. Sin embargo en
provincias ajenas a Pichincha si existi6 mayor disposicion para proporcionar la informacion. Por
ejemplo: observamos el caso de Radio Sira, Latacunga Stereo, y Radio Spazio, donde siendo
medios muy pequefios estuvieron dispuestos a proporcionar la mayor parte de la informacion

requerida.

En cuanto a ubicacion existieron dos empresas que no se las pudo ubicar sino por medio web, sin
embargo no hubo respuesta dando paso a realizar una investigacion por medios alternos: Kino

Producciones y Ecuador en vivo.

4.2 De las areas investigadas en los medios y empresas de comunicacion

En cuanto a las areas investigadas dentro de los medios y empresas de comunicacion se puede
observar que existe un 64% de informalidad, es decir, son empresas o medios no constituidos como
compafiias sino son empresas de hecho y un 35% estan legalmente constituidas, segun la
investigacion realizada y comparada con fuentes alternativas como la Superintendencia de

compaiias, el Servicio de Rentas Internas del Ecuador.
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Del 35 % de compaiias que estdn legalmente constituidas un 14.29 son de sociedad limitada y un
21.43 de sociedad anénima. La investigaciéon demuestra que varias de las empresas y medios que
conforman el 64% se manejan por medio de un Ruc de persona natural, es decir, que no tienen una

estructura legal que les obligue a llevar una contabilidad o un control de recursos humanos.

También es importante observar que en cuanto a medios radio, los locutores son en muchos casos a
la vez, productores y editores al mismo tiempo. En medios Productoras y Agencias de publicidad,
estas trabajan con personal Free Lance, es decir que no tienen personal de recursos humanos fijo, de
una forma legal o formal, es por esto que la disposicidon a proporcionar la informacion requerida

fue escasa.

CONCLUSIONES

1. Podemos comprender que una gran mayoria de las empresas y medios de
comunicacion se manejan en un medio informal en el aspecto legal y en cuanto a
Recursos humanos, dato que nos indica que en el aspecto laboral la inestabilidad
del elemento talento humano especializado en este sector profesional podria
convertirse en una problematica.

2. Los datos en cuanto a Recursos Humanos han sido muy poco sustentados y el
silencio y la poca disponibilidad de los medios o empresas a proporcionar la
informacién presentan un nuevo reto para los graduados en comunicacion:
comprender que en el campo de la comunicacion es necesario la amplitud de
criterios creativos para poder avanzar y entrar en un mundo de medios competitivos
donde la teoria se convierte en una herramienta pero el emprendimiento es
necesario.

3. La investigacion realizada nos indica también que en el momento en el que se
establecid el contacto con las empresas y se planted las preguntas, no fue un
momento en el que cada empresa mostrase seguridad o disponibilidad total para
ayudar a los estudiantes. Pues el momento en el que se elabor6 la investigacion
existié un factor externo que fue la consulta popular en donde se planteaba una

pregunta estrechamente vinculada a los medios de comunicacion y sus funciones.
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Esto y el aspecto de el cobro de impuestos en nuestro pais con el gobierno de turno
influy6 en las empresas o medios para su disposicion a otorgar la informacion.
También se observd que varios de los medios de comunicacién, principalmente en
provincias ajenas a Pichincha, tienen formas alternas de negocios con las que
pueden subsistir sus medios o empresas, de otra forma no podrian sustentarse. Por
ejemplo el representante y productor de Radio Spazio, subsiste a través de un
negocio de bicicletas o la sefiora Sonia del Pino, representante de Radio Sira,
afirmé que ella no vive de este negocio. De esta forma los entrevistados mostraron
su disgusto ante las preguntas de tarifarios, puesto que afirmaron que hacen medios
por amor al arte y que no “les da para vivir”.

Finalmente es importante establecer alternativas creativas en donde los medios o
empresas de comunicacion se motiven a converger para su funcionalidad y entender
la importancia de un Mapa de Comunicacion en nuestro pais que sea claro, tenga
funciones transparentes y sirva de apoyo para el o la comunicadora social que se

encuentra en formacién en las distintas universidades de nuestro pais.
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“Tu agradabie compania”

COBERTURA: COTOPAXI, TUNGURAHUA, LOS RIOS,MANABI Y ESMERALD

TARIFAS VIGENTES 2011

Costo por pasada

30 Segundos S 7,50
40 Segundos $10,00
45 Segundos $11,00

INFORMATIVOS Y PROGRAMAS ESPECIALES

Costo por pasada

30 Segundos $11,50
40 Segundos $16,50
45 Segundos $17,00

A estos valores se anadira el 12% del IVA

PROGRAMCION DE LUNES A VIERNES

04h00-06h00: Nuestra Palabra

06H00-08H00: El Informado- Noticiero | emision

08h00-10h00: Todos a Bordo (musical)

10h00-12h00: Que Chévere (Musical interactivo) interactivo
12h00-13h00: Sin Formato ( masica Romantiza) interactivo
13h00-15h00: Estacion Radio (revista juvenil musical) interactivo
15h00-17h00: Ah Caramba [Revista Juvenil Musical) interactivo
17h00-18h00: El Informador Il emision

18h00-19h00: Musical Interactivo y consejos

19h00-20h00: Formato Mix( Musica Rock para adultos)
20h00-22h00: La Chiva (noticia de farandula y musica
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