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MAPA DE COMUNICACIÓN DEL ECUADOR 

 

CAPÍTULO I 

 

1. INTRODUCCIÓN 

 

En nuestro país no se ha registrado un esquema que provea una base de información lo 

suficientemente amplia para realizar una investigación comprendida por datos específicos y 

relevantes en cuanto a medios de comunicación, por lo tanto la investigación  para elaborar un mapa 

de comunicación se convierte en necesaria para nuestro país. 

De esta forma la elaboración de un Mapa de Comunicación que conforme un espacio de 

investigación concreta, técnica y específica se convierte en una necesidad inherente  al quehacer 

periodístico y comunicacional.  

Es por esto que nuestra investigación tiene como objeto la Elaboración de un mapa de Medios, 

comprendidos por tv, radio, prensa, digitales, RRRPP, marketing, publicidad, que se investigarán. 

 

1.2 Objeto Formal 

 

Nuestro objeto formal en dicho planteamiento será la investigación de 22 empresas y medios de 

comunicación dentro de nuestro país. 

 

1.3 Objetivos 

 

General.- 

Establecer la situación actual de las empresas de comunicación de nuestro país para contribuir al 

desarrollo del primer Mapa de Comunicación del Ecuador. 
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Particulares.- 

 

• Llevar a cabo el levantamiento de datos específicos por la materia en los medios y empresas 

de comunicación, sean prensa, tv, radio, revista, productoras audiovisuales, agencias de 

publicidad, Marketing, RRPP, medios digitales y productoras cinematográficas a lo largo y 

ancho del territorio nacional.  

• Realizar el análisis de los resultados que permitan tener una visión más clara sobre la 

situación actual de los medios de comunicación y las perspectivas de la profesión del 

comunicador social actualmente y a futuro. 

• Fomentar el espíritu investigador del comunicador social y fortalecer sus competencias en 

el trabajo de campo a través de técnicas de investigación estudiadas e implementadas de 

forma profesional. 

 

 

2. MARCO TEÓRICO 

 

2.1 Historia de los Medios en el Ecuador 

 

En nuestro país “el ejercicio de la comunicación con un carácter masivo, al igual que otros países 

latinoamericanos está relacionado con procesos políticos y económicos, pero existieron dos 

instrumentos que marcaron avances más significativos en la difusión de información: la imprenta y 

el telégrafo. 
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La imprenta llegó a Quito en 1972, el primer periódico ecuatoriano fue Primicias de la Cultura de 

Quito. El segundo órgano impreso informativo fue El Quiteño Libre, un periódico de corte liberal, 

fundado por el británico Francisco Hall y editado por el ibarreño Pedro Moncayo.  

 

Se publica el diario La Nación en 1878, la redacción estuvo conformada por personajes de 

pensamiento liberal como Manuel J. Calle y Lucía Corral entre otros, luego la historia reseña la 

aparición de Diario El Telégrafo, en 1884.  

En relación a la radiodifusión en el Ecuador, sus inicios están en manos de un club de 

radioaficionados. Los pioneros habían pertenecido a la familia Cordovez y la Radio EL Prado, 

tendrá el nombre similar a la fábrica textil que era de su propiedad, inicia sus primeras 

transmisiones el 13 de junio de 1929, en Riobamba.  

En 1967 se crea el Consejo Nacional de Telecomunicaciones, cuya función fue administrar el 

espacio radioelectrónico del país, pero la primera ley de radiodifusión y televisión se registra en 

1975. La ausencia de una normativa legal óptima hizo que las frecuencias fueran otorgadas a 

políticos de turno, y el fin de estos medios de comunicación sea únicamente partidistas”[1]. (Punin, 

2011, p. 1,2)  

Con la aparición de las nuevas tecnologías y específicamente la web 2.0 la forma de hacer 

comunicación ha cambiado, Y se potencializa. La web se convierte en un poderoso instrumento de 

comunicación del cual también no se ha tenido una investigación concreta ya que son múltiples las 

empresas que ejercen la comunicación a través de este medio, muestra de esto son las empresas de 

medios digitales que funcionan en nuestro país como www.ecuadorenvivo.com.ec, o 

www.elcomercio.com.ec, también existen varias empresas dedicadas a relaciones públicas o 

publicidad que se han integrado a este espacio.  

 

2.2 Propiedad de los Medios de Comunicación. 

 

Es indispensable en este contexto referirnos a algunas de las palabras de Bordieu: 

“…actualmente  todos los campos de producción cultural están sometidos a la coerción estructural 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
[1]	  http://www.edufuturo.com/educcion.php?c=2869	  consulta	  20	  mayo	  2010	  
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del campo periodístico, y no de este o aquel periodista, de tal o cual director de cadena, a su vez 

superados por la fuerza del campo. Y esta coerción tiene unos efectos sistemáticos absolutamente 

equivalentes en todos los campos. El campo periodístico actúa, en tanto que campo, sobre los 

demás campos. En otras palabras, un campo cada vez más dominado por la lógica comercial 

impone una creciente coerción sobre los demás universos”[2] 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
[2]	  Sobre	  la	  televisión,	  Pierre	  Bourdieu,	  editorial	  Anagrama,	  p.	  81-‐83	  
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Podemos observar algunos estudios a lo largo del año 2000 como la investigación de estructura del 

mercado de medios realizada por Martín Becerra y Guillermo Mastrini en nuestro país.[3]    

Estos estudios afirman que en términos relativos Ecuador se ubica por debajo del promedio 

latinoamericano en el acceso a las industrias del libro, cine, televisión abierta, televisión de pago, 

telefonía básica, y telefonía móvil. Sin embargo en radio y prensa escrita Ecuador cuenta  con 

indicadores superiores al promedio regional. 

 

“Podemos distinguir una racionalidad instrumental y una racionalidad crítica o comunicativa. La 

primera tiene por objeto ajustar los medios a los fines, se interesa por la capacidad de poder y 

autonomía que acompaña al conocimiento: el deber implica poder, apunta a la optimización de los 

recursos. La acción va orientada a objetivos definido, de acuerdo preferencias o intereses y se 

fundamentan en un cálculo adecuado de las posibilidades de éxito. El deber es relativo a lo técnico 

y estratégico. 

En este sentido la información y la comunicación pasan a ser el punto de regulación  del 

funcionamiento del poder. Los medios de comunicación cobran mayor importancia en la 

producción de la cultura, ubicando en un segundo lugar a la familia, la escuela y la religión, que 

anteriormente eran las instituciones ideológicas más importantes. 

En la sociedad actual la lucha por el poder se define como una lucha por la hegemonía, es decir, 

ganar la sociedad a la cosmovisión y al esquema de valores del bloque dominante, y sobre esta base  

legitimar el monopolio de la violencia y de la coerción.” 

 

Dentro de las grandes redes de medios de comunicación TV, radio y prensa de nuestro país es 

importante referirnos al estudio de la Fundación de Investigación y promoción social “José Peralta” 

en el año 2004, donde se observa: 

TC Televisión, bajo el control del grupo Isaías. 

Gamavisión, bajo control del grupo Isaías -Rivas, también control Tv Cable. 

Ecuavisa, bajo el control del grupo Alvarado- Roca que también tienen en su propiedad además 

canal 42 UHF. Canal 22 telemuindo y nexos con univisa. 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
[3]	  Los	  Dueños	  de	  la	  Palabra,	  Becerra	  Martin,	  Guillermo	  Mastrini,	  editorial	  Prometeo,	  p.	  122	  
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Teleamazonas adquirida por Fidel Egas, grupo Pichincha 

Telesistema y maxivisión en ese entonces controlados por el grupo Noboa 

Manavisión por la familia Zambrano. 

Es de conocimiento público que en el año 2010 el grupo Isaías fue destituido como propietario y 

dichos medios pasaron a manos del gobierno. 

En cuanto a la radiodifusión la investigación nos indica que los grupos en control de medios 

principales son los Isaías, con Radio Carrousel, Sonorama, Caravana, que conforman la cadena 

sonovisión. Noboa- Febres Corderocon el sistema nacional de radio Sucre; y el Grupo Pichincha 

con radio Quito  Ecuadoradio en la época. Existen también pequeños grupos como Proinco, con 

radio Visión, grupo Granda con radio Colón, Grupo Merchán con radio Mercurio de Cuenca y 

Zambrano con radio Stereo en Manabí. 

En cuanto a prensa la investigación nos indica que los principales grupos son: Grupo Pichincha con 

El Comercio, Isaías con El Expreso, y Grupo Noboa con el Telégrafo.[4] 

 

2.3 Experiencia sobre el tema en Ecuador 

 

En cuanto a la elaboración de un Mapa de comunicación, la guía metodológica para el programa 

nos ha proporcionado la investigación más destacada realizada por María Cristina Martinez, sin 

embargo este trabajo que se ha realizado en el país con características similares a las que pensamos 

obtener, es más informativo de los medios existentes  y aquí se muestra cómo están distribuidas 

geográficamente  a lo largo del territorio nacional empresas de comunicación (impresos, digitales, 

radios televisoras, agencias de publicidad y por grupos económicos del 2008, tiempo en que esta 

investigación fue realizada. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
[4]	  Fundación	  de	  Investigación	  y	  Promoción	  Social	  “José	  Peralta”,	  Ecuador:	  su	  realidad,	  pp322,	  331	  
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[4] Dentro de esta investigación se afirma que existe una concentración masiva de medios impresos 

y digitales en las provincias de Pichincha  y Guayas mientras que en el resto del territorio existe una 

minoría considerable. 

 

Existe un directorio de medios masivos de comunicación en nuestro país desarrollado donde 

constan datos generales y de ubicación principalmente con un objetivo publicitario. 

Otros mapas de medios y empresas de comunicación en el país: 

La web se ha convertido en la herramienta con la que más se puede encontrar información acerca de 

directorios o mapas de medios o empresas de medios del Ecuador, sin embargo, las principales 

páginas que nos permiten acceso a información de estos medios tienen muy poca información y la 

que tienen es incompleta o en algunos casos solo consta información con aquellos medios que 

constan de una página web, lo cual no es el caso de todos los medios alrededor del Ecuador. 

Así podemos observar algunos sitios de información que nos permiten una pequeña visión de la 

gestión comunicación en el país y principalmente en el espacio web. 

Los principales son: 

	  

• Directorio de medios de comunicación y sitios Web relacionados con diarios, radios, 

revistas : 

www.ecuador.enlineados.com,	   donde	   se	   publica	   principalmente	   medios	   que	   utilizan	   la	  

web	  para	  realizar	  su	  gestión.	  

• MediosEcuador.com - Directorio de Medios de Comunicación del Ecuador	  
Un mapa donde se registran medios o empresas de comunicación a través de los propios 

usuarios según la búsqueda, su lema es “Cuéntele a su amigo sobre nuestro directorio. 

Complete la información y nosotros enviaremos un email con una pequeña nota sobre 

Medios Ecuador. www.mediosecuador.com	  

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
[4]	  http://srtamartinez.blogspot.com/2008/10/infografa-‐mapa-‐de-‐medios-‐de-‐comunicacin.html	  
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• webs.info.ec – quienes se denominan el directorio más completo del Ecuador, aquí 

se puede encontrar principalmente información acerca de medios de comunicación, 

Proveedores de internet - Equipos - Diseño y Hosting - Servicios Tecnicos 

www.webs.info.ec	  

• El directorio de medios en el ecuador elaborado por CIESPAL  

Autor: CIESPAL Páginas:273 Edición:Primera Año:1990  
  

 
 

Esta publicación es la recopilación y estudio sobre los medios de comunicación en 19 países, será 

de gran utilidad tanto para los propietarios de medios, como para los profesionales de la 

comunicación y demás instituciones que deseen ubicar y conocer las características generales de los 

diarios, estaciones de televisión y radioemisoras existentes en el país. 

 

 

      • Portal de Páginas Web del Ecuador, directorios web. 

Ecuadormundial.com es el Directorio Web del Ecuador donde se encuentran listados todos las 

paginas webs que existen en el Ecuador. 

www.ecuadormundial.com 

 

2.4 Trabajos similares en el mundo 

Argentina es el país del cono sur que más ha elaborado investigaciones en este aspecto, e incluso ha 

desarrollados algunas investigaciones sobre el tema en toda América Latina. La plataforma web que 

ha elaborado visualiza un sitio que está bajo el dominio de una consultora del mismo país y 

proporciona enlaces web de los principales medios de comunicación de todo el mundo. Sin 

embargo esta información sigue siendo muy ligera y enfocada más hacia clientes y usuarios, esta 

plataforma la encontramos en http://www.mediosmedios.com.ar 
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 “[5]El complejo mapa de medios en Argentina responde a un esquema con un alto nivel de 

concentración y con una posición oligopólica dominante en la mayoría de los casos. 

 

La vasta geografía mediática se condensa en cinco importantes empresas: El Grupo Clarín, el 

Grupo Hadad, Cadena Tres, Grupo Telefónica, Grupo Prisa y Grupo Vila Manzano de Narváez, 

pero el proyecto de ley de medios que quiere llevar a cabo el gobierno intentará producir una 

nueva disposición en cuanto al mercado de las comunicaciones y de la prensa.  

 

En Norteamérica, EEUU, al igual que en muchos países del sur no se encuentran resultados de una 

investigación profunda y precisa que se acerque un poco al trabajo que estamos elaborando. Existen 

algunos portales de internet que son enlaces o links directamente a medios de comunicación 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
[5]	  Medios	  y	  Comunicación,	  disponible	  en:	  http://mediosycomunicaciondeaca.wordpress.com/mapa-‐de-‐medios-‐
en-‐argentina/	  
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existentes en el país, que por su extensión y la magnitud de sus audiencias, lectores o clientes hay 

un constante cambio en el esquema de medios de comunicación y empresas en dicho país.  

Sin embargo se encuentra también un directorio de información de medios en este país en el portal 

de medios argentino que se encarga de recopilar información sobre todos los países del mundo 

acerca de los medios y empresas de comunicación. 

 

 

 

 

 

En Europa las cosas parecen mucho más desarrolladas que en América, ya que encontramos un 
Mapa de Medios de Comunicación europeo propiamente dicho, aquí se aglutinan los medios de 
comunicación por país en un sitio web interactivo.  

 

“Treinta y ocho países europeos y 6 países vecinos están listados en este mapa que refleja los 
cambios recientes tanto en los nuevos como en los medios tradicionales de comunicación.  
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Desde aquí, los usuarios pueden acceder a mucha información, incluidas las tendencias de 
desarrollo de los medios de comunicación nacionales, sistemas de contabilidad y legislación y 
pueden también tener una visión profunda de los medios impresos, online y de retransmisión de 
cada país.” 

 

http://www.ejc.net/media_landscape 

 

 

 

Este Mapa organiza a los Medios de Comunicación Europeos en las siguientes categorías: 

• Introducción 
• Medios Tradicionales 

o Impresos 
o Radio 
o Televisión 
o Cine 
o Telecomunicaciones 
o Fuentes 

• Medios de nuevas tendencias 
o Online 
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o Medios Digitales 
o Fuentes 

• Organizaciones de Medios 
o Agencias de Noticias 
o Agrupaciones de Negocios 
o Otras agrupaciones 
o Fuentes 

• Políticas nacionales de Medios 
o Legislación de Medios 
o Sistemas de Contabilidad 
o Autoridades de Control 
o Fuentes 

• Fuentes de Medios 
• Conclusiones 
 

Veamos por ejemplo, los Medios tradiciones listados en este sitio web de España: 
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También existe información de los medios digitales y online: 

 

 

 

 

 

 

También hemos encontrado agrupación de medios de comunicación continentales, por ejemplo en 
Asia: 
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Y a nivel mundial encontramos también sitios web que agrupan a Medios de Comunicación 
Mundial, agrupados por Continente, por País. No son un Mapa propiamente dicho en el sentido de 
la cobertura, detalle y alcance del que estamos desarrollando, ya que información de tipo societario 
y valoración se omiten. 
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Veamos un sitio web al respecto: 

http://www.mediaonline.net/es/asia 

 

 

 

 

III.  Investigación de Campo 

 

3.1 Metodología. 

 

El levantamiento de datos por medio de una ficha de información se realizó según el medio o 

empresa de comunicación entrevistado, la plantilla consta de dos hojas, la primera donde se ubica la 
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información general a cerca del medio o empresa y la segunda donde se ubica información más 

profunda y detallada. 

 

 

 

3.1.2  Descripción de los medios y unidades asignadas a cada estudiante. 

 

Medios a Investigar: 

 

Ecuador	  en	  Vivo	   	  	   Quito	   PRENSA	  DIGITAL	  

El	  Sol	  	   570	  AM	   Pichincha	  -‐	  Quito	   RADIO	  

Carrousel	   590	  AM	   Pichincha	  -‐	  Quito	   RADIO	  

Visión	  Cristana	  
Internacional	   1330	  AM	   Pichincha	  -‐	  Quito	   RADIO	  

Kabala	  Entertaiment	   	  	   Quito-‐Pichincha	   PRODUCTORA	  

Kino	   	  	   Quito-‐Pichincha	   PRODUCTORA	  

ARIAL	  PUBLICIDAD	  	   	  	   Quito	  Pichincha	  	   MKT	  Y	  PUBLICIDAD	  

ARIASOFT	  PUBLICIDAD	   	  	   Quito	  Pichincha	  	   MKT	  Y	  PUBLICIDAD	  

Arke	  servicios	  
publicitarios	   	  	   Quito	  Pichincha	  	   MKT	  Y	  PUBLICIDAD	  

AS	  Producciones	   	  	   Quito	  Pichincha	  	   MKT	  Y	  PUBLICIDAD	  

SEPULIZQ	  PUBLICIDAD	  
S.A.	   	  	   Quito	  Pichincha	  	   MKT	  Y	  PUBLICIDAD	  
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Espacio	  	   104.7	  FM	   Bolívar	  San	  Miguel	   RADIO	  

Latacunga	  Stereo	   102.1	  FM	  
Cotopaxi	  
Latacunga	   RADIO	  

Sira	   1210	  AM	  
Tungurahua-‐
Ambato	   RADIO	  

 

 

3.1.3 Variables:   

 

Información general y legal, morfología de la empresa, recurso humano, productos y servicios que 

ofrece. 

Dentro de la estructura de la plantilla que se ha empleado para la investigación existen preguntas de 

ámbito general como: nombre de la empresa o medio, su dirección, datos de contacto como 

teléfonos, página web, correo electrónico, blog o Facebook. También su razón social entre otras. 

En el caso de la segunda plantilla tenemos información más específica que compone la estructura de 

la empresa o medio e información acerca de su recurso o talento humano, sus productos y servicios. 

3.1.4  Procedimiento 

 

a. En el procedimiento para la investigación,  primeramente se estableció contacto con cada medio 

o empresa de comunicación, en varias ocasiones por teléfono, mail o directamente asistiendo a la 

empresa, según la dificultad que presentaron distintos medios. Después de realizar el primer 

contacto se establecieron citas según la  disponibilidad de cada medio.   

b. En el aspecto propio de la entrevista se estableció las plantillas de cuestionarios según la 

especialización de cada medio, es decir, radio, prensa, televisión, empresa de Relaciones Públicas, 

marketing o agencia de publicidad, el cuestionario en cada situación constaba con preguntas 

específicas al medio entrevistado.  
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De dichas planillas se ha encontrado que la mayoría de empresas estuvieron dispuestas a 

proporcionar información que respondía a un ámbito general, como lo es datos de ubicación, web, 

teléfonos, entre otras. Sin embargo, al llegar a la información legal, o de recursos humanos y 

precios, muchas de las empresas y medios ofrecieron resistencia a responder dicha información ya 

sea por políticas de la empresa o porque simplemente no consideraron pertinente entregar esa 

información. 

c. En cuanto al contraste de la información que se hizo con elementos alternativos de investigación, 

nos encontramos que varias de las compañías o empresas de medios no están en su totalidad 

legalizadas, otras son de hecho e incluso nos encontramos con una que está en disolución , pero que 

sigue trabajando y otra que siendo consultorio jurídico, tiene como razón social servicios 

publicitarios como es el caso de SEPULIZQ publicidad.  
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3.2  Presentación de Resultados en cuadros estadísticos. 

 

	  

	  

INFORMACION	  	  GENERLA	  Y	  LEGAL:	  

	  



	   25	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

MORFOLOGÍA:	  
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RECURSOS	  HUMANOS:	  
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PRODUCTOS	  Y	  SERVICIOS:	  
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IV Análisis Individual de Resultados 

 

4.1 De los Medios y Empresas investigadas 

 

En cuanto a los medios y empresas investigadas, fueron en total 14, de las cuales la experiencia en 

esta investigación ha puesto en evidencia que, en el marco contextual político de nuestro país, un 

gran porcentaje de dichos medios no tuvieron la disposición de proporcionar la información ya que 

existió algo de temor en proporcionar información legal y de recursos humanos, esto se puede 

comprobar en el caso de Arke producciones, quienes a pesar de la insistencia se negaron a 

proporcionar todos los datos. Igualmente con As producciones, Radio El sol, Arial Publicidad, Kino 

Producciones o Kábala Enterteinment que solo cooperaron con datos de ubicación.  Sin embargo en 

provincias ajenas a Pichincha sí existió mayor disposición para proporcionar la información. Por 

ejemplo: observamos el caso de Radio Sira, Latacunga Stereo, y Radio Spazio, donde siendo 

medios muy pequeños estuvieron dispuestos a proporcionar la mayor parte de la información 

requerida. 

En cuanto a ubicación existieron dos empresas que no se las pudo ubicar sino por medio web, sin 

embargo no hubo respuesta dando paso a realizar una investigación por medios alternos: Kino 

Producciones y Ecuador en vivo. 

 

4.2  De las áreas investigadas en los medios y empresas de comunicación 

 

En cuanto a las áreas investigadas dentro de los medios y empresas de comunicación se puede 

observar que existe un 64% de informalidad, es decir, son empresas o medios no constituidos como 

compañías sino son empresas de hecho y un 35% están legalmente constituidas, según la 

investigación realizada y comparada con fuentes alternativas como la Superintendencia de 

compañías, el Servicio de Rentas Internas del Ecuador.  
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Del 35 % de compañías que están legalmente constituidas un 14.29 son de sociedad limitada y un 

21.43 de sociedad anónima. La investigación demuestra que varias de las empresas y medios que 

conforman el 64% se manejan por medio de un Ruc de persona natural, es decir, que no tienen una 

estructura legal que les obligue a llevar una contabilidad o un control de recursos humanos. 

También es importante observar que en cuanto a medios radio, los locutores son en muchos casos a 

la vez, productores y editores al mismo tiempo. En medios Productoras y Agencias de publicidad, 

estas trabajan con personal Free Lance, es decir que no tienen personal de recursos humanos fijo, de 

una forma legal o formal, es por esto que la disposición a proporcionar la información  requerida 

fue escasa.  

 

CONCLUSIONES 

 

1. Podemos comprender que una gran mayoría de las empresas y medios de 

comunicación se manejan en un medio informal en el aspecto legal y en cuanto a 

Recursos humanos, dato que nos indica que en el aspecto laboral la inestabilidad 

del elemento talento humano especializado en este sector profesional podría 

convertirse en una problemática. 

2. Los datos en cuanto a Recursos Humanos han sido muy poco sustentados y el 

silencio y la poca disponibilidad de los medios o empresas a proporcionar la 

información presentan un nuevo reto para los graduados en comunicación: 

comprender que en el campo de la comunicación es necesario la amplitud de 

criterios creativos para poder avanzar y entrar en un mundo de medios competitivos 

donde la teoría se convierte en una herramienta pero el emprendimiento es 

necesario. 

3. La investigación realizada nos indica también que en el momento en el que se 

estableció el contacto con las empresas y se planteó las preguntas, no fue un 

momento en el que cada empresa mostrase seguridad o disponibilidad total para 

ayudar a los estudiantes. Pues el momento en el que se elaboró la investigación 

existió un factor externo que fue la consulta popular en donde se planteaba una 

pregunta estrechamente vinculada a los medios de comunicación y sus funciones. 
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Esto y el aspecto de el cobro de impuestos en nuestro país con el gobierno de turno 

influyó en las empresas o medios para su disposición a otorgar la información. 

4. También se observó que varios de los medios de comunicación, principalmente en 

provincias ajenas a Pichincha, tienen formas alternas de negocios con las que 

pueden subsistir sus medios o empresas, de otra forma no podrían sustentarse. Por 

ejemplo el representante y productor de Radio Spazio, subsiste a través de un 

negocio de bicicletas o la señora Sonia del Pino, representante de Radio Sira, 

afirmó que ella no vive de este negocio. De esta forma los entrevistados mostraron 

su disgusto ante las preguntas de tarifarios, puesto que afirmaron que hacen medios 

por amor al arte y que no “les da para vivir”. 

5. Finalmente es importante establecer alternativas creativas en donde los medios o 

empresas de comunicación se motiven a converger para su funcionalidad y entender 

la importancia de un Mapa de Comunicación en nuestro país que sea claro, tenga 

funciones transparentes y sirva de apoyo para el o la comunicadora social que se 

encuentra en formación en las distintas universidades de nuestro país. 
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