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INTRODUCCION

En esta época de la globalizacion en que la comunicacién y la informacion ganan
espacios nunca antes vistos, es importante precisar cual es en realidad la mision
principal de los medios de comunicacion. Mas aun cuando la informacion es uno
de los factores que pueden llegar a modificar las concepciones y los valores de
los sujetos a los cuales se dirige.

Debido a la gran incidencia e influencia de los medios de comunicacion en la
sociedad actual, se hace cada vez mas necesaria la evidencia y aplicacion de la
ética en la comunicacion y la informacion.

Esta claro el peligro que representa una oferta de medios de comunicacién que
no se sujeten a ciertos criterios morales y que no respondan al quehacer
periodistico honesto, verds e imparcial, por lo tanto este quehacer exige
coherencia entre pensamiento y actitud, siempre basada en principios morales
universales, que permitan orientar de la mejor manera su trabajo para buscar el
bien general, la objetividad, presentar los hechos de manera transparente y
establecer los limites reales de la libertad de expresién, pues toda libertad tiene
sus limites.

Los medios de comunicacién y los comunicadores deben utilizar esta libertad para
el servicio a la comunidad, la busqueda de la justicia, la verdad y la promocién de
valores. Para ello se debe tener claro cudél es el papel tanto de los medios como
de los comunicadores. Una buena manera para conseguirlo es trabajando con
transparencia, independencia y credibilidad, es decir realizar un trabajo basado
en la ética.

El presente trabajo estad organizado en cinco capitulos, el primer capitulo inicia
con un analisis general de la evolucion histérica de los medios de comunicacion
en el Ecuador y especifica aquellos con los que se trabajé en este estudio.

En el segundo capitulo, medular de esta investigacion, se presentan los datos
obtenidos a través de las entrevistas y encuestas, con sus respectivas tablas,
gréficos y analisis de los mismos.

El capitulo tres considera como antecedentes la argumentacién correspondiente a

los diversos supuestos que como autora de esta investigacion tenia antes de la
iniciacién de la misma.
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En el capitulo cuarto se analizan varios conceptos y resultados obtenidos y su
relacion con los aspectos mas relevantes del codigo ético del periodista,
ejemplificando de alguna manera con un programa especifico.

Finaliza este trabajo con el capitulo quinto que contiene algunas conclusiones de
las que se derivan las respectivas recomendaciones.

11



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Analizar la aplicabilidad de la ética en: RTU, Radio La Mega y
Revista América Economia.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Demostrar que la aplicabilidad de la ética en RTU, Radio La
Mega y Revista América Economia, es suficiente.

2. ldentificar si en RTU, Radio LA Mega y Revista América
Economia, se trabaja con los lineamientos de ética.

3. Participar en el proceso de investigacion universitario como

medio de conocimiento de la cultura profesional de la
comunicacion.

12



CAPITULO |

MEDIOS DE COMUNICACION EN EL ECUADOR

1.1 RESENA HISTORICA

1.1.1. PRENSA

Para poder entender claramente la evolucién del periodismo en nuestro pais
debemos tomar en cuenta las circunstancias e influencias de la Independencia
Americana.

En Espafa y sus territorios se percibe una gran inquietud por la independencia y
los trabajos de sus precursores como Eugenio Espejo, quien en el aiio de 1792
publica el primer periddico Ecuatoriano llamado “Primicias de la Cultura de Quito”,
José Maria Lequerica, Juan Pio Montufar, Manuel Quiroga entre otros. En este
contexto histérico se produce la Revolucién del 10 a Agosto de 1809 presidida por
el Margués de Selva alegre, la cual termina con la masacre del 2 de Agosto de
1810.

En el afio de 1809 se comenzd a escribir un periodico llamado Gaceta de la Corte
de Quito, del cual se publicaron seis numeros, posteriormente en 1810 se
redacto otro periédico intitulado Gaceta de la Corona, La Gaceta Curiosa es otro
peribdico a manera de manuscritos de circulacién limitada. Estos son las
primeras huellas del periodismo ecuatoriano, el cual estaba muy limitado ya que
la libertad de imprenta era coartada por la Corona Espafiola.

Entre los afios 1812 a 1830 periodo que comprende la transicion de la Colonia a
la Independencia podemos encontrar algunos periddicos como: EI Conservador
(1819), El Patriota del Guayas (1821), EIl Republicano del Sur (1822), EI Monitor
Quiteno (1823), EI Noticioso(1825), El Espectador Quitefio, El Imparcial (1827), El
Garrotero (1828), ElI Colombiano del Guayas(1829), El Imparcial del Ecuador, La
Gaceta de Quito y por ultimo La Gaceta del Gobierno.

En el ciclo de 1830 a 1845 etapa caracterizada por el totalitarismo de Juan José
Flores, donde la prensa no obtuvo respaldo ni respeto, los principales periddicos
gue se publican son: Las Facultades Extraordinarias, El Investigador (1833), La
Balanza (1839), El Argos a favor de Flores, El amigo de la sociedad (1839), El
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Ultramontafio (18939), La Verdad Desnuda (1843), La Concordia (1843), EIl
Semanario Eclesiastico (1835), La Luz (1843). La Razon (1841), EI Hombre Libre
(1832), Gaceta del Ecuador- gobiernista (1843), Las Armas de la razén (1845).

Entre 1845 a 1861 esta el periodo denominado Marxismo que abarca dos etapas,
la una del militarismo nacional y la otra de caracter civil. La caracteristica de estos
afios fue una intensa lucha politica entre el civilismo y el militarismo. Se edita el
periddico El Artesano en 1857.

Luego viene el periodo Garciano que va desde 1861 a 1875, estos son los
principales periédicos que se publicaron en este ciclo: El Iris (1861), Los Andes
(1863), La Cronica Semanal ( 1863), El Centinela (1863), La prensa (1871), La
Patria (1865), ElI Correo del Ecuador (1863), La Opinion Nacional ( 1864), El
Republicano (1865), El Clero(1863), La América Latina(1866), La Estrella de Mayo
( 1869), La Sociedad Republicana (1868), ElI Eco Liberal (1868), El
Justiciero(1868), El Vigilante (1869), El Guayas (1871), El Porvenir (1874), La
Prensa(1872), La Nueva Era (1871), El Comercio (1875).

En la siguiente etapa comprendida entre los afios 1875 a 1883, que comienza con
la caida de Garcia Moreno y termina con el triunfo del movimiento de
restauracion que consigue hacer fugar al dictador Veintimilla, se publican entre los
principales diarios los siguientes: El Eco Liberal (1865), EI Regenerador (1876), El
Popular (1876), ElI Convencional (1876), EI Joven Liberal (1876), La Civilizacion
Catélica (1876), La voz del Azuay(1876), Las Catacumbas (1877), El
Balsamo(1878), El Vigilante (1878, primer diario quitefio), EI Comercio (1886), The
Times (1977), El Imparcial (1878), El Heraldo (1878), La Nacion ( 1878).

Entre los afios 1883 a 1895 tenemos los principales periodicos: El Nacional
(1880), ElI Corro Frigio (1883), ElI Ecuador (1885), La Republica (1883), El
Federalista (1883), El Telégrafo (1884), El Independiente ( 1885), El Semanario
Popular (1889), El Telegrama( j889), El Constitucional (1889), La Epoca (1895), El
Progresista (1981), La Voz del Patriota 8 j891), El Partido Liberal (1891), La
Reaccion (1888), El Censor (1889), El Tiempo ( 1891), El Radical ( 1892), El
Industrial (1892), La Estrella Blanca (1893), El Monitor Popular (18939, El
Heraldo .(1893), El Diario de Quito (1895), El Correo Nacional (1895), El Imparcial
(1892), El Grito del Pueblo (1895).

La Revolucion liberal que culmina con la toma del poder politico por Eloy Alfaro,
da un giro determinante al siglo XX y se consiguen libertades que nunca antes
habia tenido el pais.

1895 a 1915, en esta etapa vuelve a abrirse el Telégrafo que habia sido
clausurado, El Comercio de Quito se funda en 1906 y en 1913 aparece en Quito el
Diario El Dia, entre los mas importantes ya que hay una gran cantidad de
periodicos pequefios en esta etapa.

14



1915 a 1928 aqui anotamos las presidencias de Baquerizo Moreno, José Luis
Tamayo y Gonzalo Cordova, es importante destacar en esta etapa la idea de la
revolucidon socialista ecuatoriana, asi como las organizaciones clasistas que
empiezan a tener gran influencia en los procesos politicos del pais. En esta época
se funda el Universo en Guayaquil en 1920 que es hasta hoy uno de los grandes
periédicos nacionales. Surgen varios periédicos de carécter doctrinal como La
Tierra que es el 6rgano del Partido Socialista.

1928 a 1940 en el gobierno de Bonifaz se publican de manera simultdnea veinte
periddicos llamados La Prensa Chica, que son de diversas tendencias.

Se publican los siguientes periédicos El Debate, El Socialista, El Diario de la
Tarde, Cartel, La Verdad y Ultimas Noticias. En Cuenca sale el 22 de Octubre El
Mercurio.

1940 a 1960: en los afios cuarenta se rompe la hegemonia de los partidos
tradicionales como resultado de la poca respuesta a los problemas sociales. El
periodismo alcanza un grado de madurez formandose la Unidon Nacional de
Periodistas (UNP) en 1944.

Los principales periédicos de la época son: La Tierra (1945), La Nacién (1949), El
Sol (1951), Diario El Ecuador (1955). Surgen en esta etapa importantes revistas
politicas entre las que tenemos: Momento, La Calle, La Mafana, Vistazo.

1960 a 1990, los principales periédicos son: El Tiempo (1965), que rompe la
hegemonia del Comercio en Quito, EI Comercio (1906), El Universo (1921), El
diario Hoy (1982), Ultimas Noticias (938), Diario Expreso (1969), El Telégrafo
(1884), El Meridiano (1983), EI Extra (1975), El Mercurio ( 1924), El Heraldo
(1958), El Avance (1970), La Hora (1986).

Los periddicos existentes hoy en dia son:

América Economia

AS Andlisis semanal de economia y politica del Ecuador
DeporNet

Diario el Extra (Guayaquil)
Diario Hoy (Quito)

Diario La Hora (Guayaquil)
Diario Meridiano / Guayaquil)
El Comercio (Quito)

El Diario (Manabita)

El Diario (Portoviejo)

El Expreso (Guayaquil)

El Financiero (Quito)

El Mercurio (Cuenca)

El Mercurio de Manta (Manta)
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El Telégrafo (Guayaquil)

El Tiempo (Cuenca)

El Universo (Guayaquil)
Extra (Guayaquil)

Expreso (Guayaquil)
Gestion

La Prensa (Riobamba)
Quito News (Quito)
Tiempos del Mundo (Quito)
Vistazo

En cada capital de provincia o ciudad importante hay un medio de circulacién local.

1.1.2. RADIO

En el afio de 1871 Garcia Moreno permitié una concesion a All América Cable and
Radio para promocionar el servicio internacional de telegrafia usando cable
submarino.

El primer mensaje telegréafico interno en Ecuador fue transmitido el 9 de julio de
1884 sobre una linea entre Quito y Guayaquil. Quito y Guayaquil estaban
conectados por el telégrafo inalambrico en 1920.

Radio Internacional del Ecuador fue fundada en 1943 como una organizacion
estatal independiente para los servicios de telegrafia y telefonia en internacional.

1.1.3. TELEVISION

La televisiébn en Ecuador nace en 1960 cuando el canal 4 obtuvo permiso para
operar. La primera empresa comercial fue la Compafia Ecuatoriana de
Televisién, formada por Jaime Nebot Velasco, José Rosenbaum y la publicidad
palacios. La television llega a Guayaquil gracias a la feria de Octubre de
Guayaquil y tras un convenio con la casa de la Cultura se instal6 la antena.

La Television nace bajo el modelo norteamericano, es privada pero el estado
desde entonces y hasta hoy es duefio de las frecuencias, se reserva el derecho de
concederlas y ésta ofrece espacios para programas estatales, de educacion y
salud.

Los afios 60 dejan ver un notable desarrollo de la televisibn, Canal 2 en
Guayaquil, Canal 8 en Quito, Telecentro, Canal 4. En cuanto a directivos destacan
Alvarado Roca, Ismael Pérez, Jorge Mantilla Ortega, Luis Hanna, Leonardo
Ponce, Marcel Rivas, Antonio Granda Centeno, Gerardo y Patricio Bertborich.
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Actualmente la television presenta ocho cadenas nacionales que cubren gran parte del territorio:
Gamawvision, Teleamazonas, TC Television, Telesistema, Telerema, ECUAVISA, Canal 1 y RTU.
De estas, s6lo Gamavision tiene presencia en las Islas Galapagos. También hay cadenas locales
en distintas provincias. El servicio privado de TV Cable funciona con alrededor de 40 canales
internacionales.

El uso de internet esta generalizado en casi todo el Ecuador. Ciudades como Quito, Guayaquil,
Manta, Esmeraldas, Cuenca, Ambato, Bafios, Loja, Otavalo, Riobamba, entre otras, cuentan con
cafés cibernéticos, ademas de empresas privadas que ofrecen este servicio.

1.2. MEDIOS ANALIZADOS

1.2.1. REVISTA AMERICA ECONOMIA

América Economia fue fundada en Chile en le afio de 1986 por el chileno
Elias Sellman y el sueco Nils Strandberg, en medio de la llamada “década
perdida de América Latina”. La década de los 80 fue una década perdida en
términos de crecimiento econémico, ya que se inicia en muchos paises de
América Latina un duro proceso de insercibn en el mercado mundial. Se
evidencia en esta década endeudamiento externo, las bajas tasas de
crecimiento y el colapso de muchas economias. Todas las economias del
area implementan politicas econdmicas de ajuste, que derivan con la pérdida
del poder adquisitivo, en la pugna precios-salarios, las inversiones
productivas se van a las bolsas locales 0 a engordar los depdsitos bancarios,
en los casos mas draméticos, la fuga de capitales acaba con la base del
ahorro nacional que en muchos casos se dolariza.

Es en medio de este entorno que los fundadores de la revista decidieron por
apostar al desarrollo econémico y social de la region, creando la primera
revista de negocios de América Latina, con la idea de que sirva de apoyo al
aparato productivo, a las empresas y poder generar una cultura empresarial
de inversiones en América Latina.

Es una revista que cuenta con una red editorial con oficinas propias en
Santiago, Buenos Aires, Sao Paulo, Ciudad de Meéxico y Miami, y con
corresponsales en las principales ciudades de América Latina.

En Ecuador trabaja con la Revista Vistazo. Aqui su publicacion es mensual
en otros paises es quincenal.

Los duefios actuales de la revista siguen siendo sus fundadores Elias

Sellman y Nils Stranberg, el Director para América Latina es Felipe Aldunate,
para Ecuador el Presidente y Director Editorial es Xavier Alvarado Roca.
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1.2.2. RTU (RADIO Y TELEVISION UNIDAS)

RTU pertenece a la Fundacion Ecuatoriana de Desarrollo en la cual hay varios
accionistas, el mayor accionista es el Doctor César Alarcon. El Director
Ejecutivo es el Doctor Angel Costa y el Sefior Roberto Manciati estd como
Gerente General.

Este canal inici6 sus operaciones a nivel nacional en enero del 2005, pero
las frecuencias se las estaba solicitando desde hace 10 afios atras. Es una
opcion alternativa de comunicacion ecuatoriana, dirigida a difundir y promover
tanto el talento como la industria nacional.

Tiene una vision enfocada a enraizar todo lo que se trate del Ecuador, se
rescatan los valores nacionales y se trata de ayudar a la microempresa, al
empresario pequefio que quiere promover su negocio y ademas promueve el
turismo dentro del pais.

RTU esta dirigida a una audiencia de clase media baja y tiene mucha
acogida en provincias.

La sefial de RTU llega a todas las provincias del pais.
Se trata de cubrir todos los sectores de la poblacién desde el mas grande
hasta el mas pequefio.

1.2.3. RADIO LA MEGA
Propietario / Director Phd Patricio Borja Reyes
La Mega es fruto de una experiencia acumulada y aprendizaje de Patricio
Borja, quien decide iniciar una radio que responda a las necesidades de la

gente en este momento actual que vive nuestra sociedad.

Después de mirar la gran proliferacibn de estaciones musicales la Mega
pretende ser una alternativa diferente.

Se inicid como un proyecto que responde a los ideales y suefios de su duefio,

guien con su forma de ser diferente, informal y humana llega mucho a la
gente.
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1.3. ANALISIS DEL TRABAJO REALIZADO POR LOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN ESTUDIO

1.3.1. REVISTA AMERICA ECONOMIA
Es una revista con una orientacion capitalista, se dice que es equivalente
latinoamericano al “Economist”, es una revista que promueve la libertad de
empresa, la libertad de inversiones y las politicas liberales de la economia.
Es una revista cuyo grupo meta son los empresarios, sirve mucho de
orientacibn a empresarios jovenes Yy es leida también por funcionarios
econdémicos de los gobiernos.
Es una revista con informacidbn econdémica y empresarial, también trae
debates de macroeconomia, debates de mercado, entrevistas. Son muy
valorados los rankings empresariales que esta revista publica.
Los reporteros de la revista son gente calificada y con experiencia en el area

econdmica.

1.3.2. RTU

Es un canal alternativo, cuya programacién es totalmente produccion
nacional. Es un canal que trata de promocionar mucho el talento ecuatoriano y
rescatar los valores y tradiciones propias de nuestro pais. Tiene la siguiente
programacion.

PROGRAMACION DIARIA

De lunes a viernes

06h00 — 07h30 RTU Noticias Primera Emision
08h00 -- 09h30 Curiosidades ( Revista Familiar)
10h00 Musica a la carta

10h30 Talento Ecuatoriano
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13h15 Opinibn (segmento de opinion sobre temas de

actualidad)
13h30 — 14h00 RTU Noticias Segunda Emision
14h30 Sobremesa
15h00 Acetato Digital
17h00 El Callején
18h00 Musica Variada
19h00 Mi volante TV
19h30 — 20h00 RTU Noticias Tercera Emision
20h30 - 21h00 Energia Total Plus (Programa deportivo)
21h30 - 22h45 Talento Ecuatoriano
24h30 Musica Variada
02h00 RTU Noticias Reprise
03h00 Musica Variada

Sabados y domingos se presentan ademas otros programas especialmente
encaminados a promover tanto el talento ecuatoriano como a promocionar
nuestro pais, sus paisajes, su cultura, su industria con programas como:

Esto es Ecuador: Programa Musical en vivo con invitados especiales que
desean promocionar su muasica

Talento Ecuatoriano: Videos musicales que promocionan el talento
ecuatoriano.

Mision Ecuador: Programa que presenta historia, gastronomia, fiestas
populares, personajes, lugares turisticos del Ecuador

Letras del Ecuador: Presenta los exponentes de la literatura ecuatoriana y sus
mas recientes obras.

RTU ofrece 3 emisiones de noticias estelares y ademas 5 minutos de noticias
cada media hora, todos los dias de lunes a domingo, presenta noticias
nacionales e internacionales pero ademas ofrece notas noticiosas de
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comunidades pequefias que muchas veces pueden pasar desapercibidas,
pero que sirven para dar importancia a pequefias poblaciones y a personas
gue han sido olvidadas y que muchas veces no son tomadas en cuenta.

Para la cobertura diaria se dividen en cuatro equipos, que cubren Presidencia,
Congreso y volantes, los mismos que son asignados a Ministerios y otras
informaciones e investigaciones. Estos equipos realizan el trabajo por
semanas y es rotativo, de manera que todos los periodistas estan enterados
de todos los temas.

RTU tiene corresponsales en cinco provincias Azuay, Loja, Chimborazo,
Esmeraldas, El Oro

Su grupo meta son personas de clase media baja, es un canal que tiene
mucha acogida en provincias.

Ayuda a promover la microempresa nacional y el turismo del Ecuador.

1.3.3. RADIO LA MEGA

Es una radio diferente moderna, totalmente informal, pero a la vez muy
humana, como lo son sus duefios.

Podemos decir que en su mayoria su programacion son magazines de
diversos géneros que tratan temas importantes y también triviales, sencillos
del vivir diario, pero con los que la gente se identifica. Lo que quieren es
brindar a la audiencia compafiia en el momento en el que estan escuchando
radio ya sea en su hogar, oficina o en el auto.

Trata de brindar una opcién de compaiiia e interactividad con el publico para
retomar el papel que tuvo la radio en sus inicios y que en la actualidad se ha
visto desplazada por la television. Se presentan dos radionovelas que fueron
famosas en otra época como son Caliman y Porfirio Cadena, esto con el afan
de que la gente asocie lo que escucha con sus primeros afios de vida y para
poder recuperar valores que vemos que en la actualidad se han perdido o se
estan perdiendo. Y si la audiencia que lo escucha es muy joven, para que
pueda saber algo de como era la sociedad en la que crecieron sus padres,
tios abuelos etc.

Programacion

De lunes a viernes
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Porfirio Carena (radio novela)

Caliman (radio novela)

Patodos AMy FM (tipo magazine)

Las duefias del circo (tipo magazine)
Vélvula de escape (magazine deportivo)

Los franco tiradores (se presenta noticiero, entrevistas, comentario temas de
actualidad)

Rock & Sex

Hechos Vega

El disefio del noticiero y el levantamiento de las noticias las hace José Antonio
Sanchez, que es el Director de Noticias, en cuanto a notas deportivas las
realiza Carlos Luis Losano.

Se mantiene en la programacién un dialogo permanente entre el emisor y el
receptor.

Es una propuesta que se estd perfeccionando dia a dia con el afan brindar
algo bueno y diferente, sobre todo compafiia positiva.

1.4. CRITICA SOBRE LA APLICABILIDAD DE LA ETICA.

La ética se ocupa de las acciones humanas en cuanto estan dirigidas al bien
del hombre mismo, es decir que la ética tiene como objeto material todas
aguellas acciones que el hombre pone en practica razonadamente para
alcanzar su realizacion y la de los demas.

Al hablar de ética en la informacion debemos estar claros que la principal
labor del periodismo es garantizar la dignidad de toda persona implicada en
los procesos de informacién. Enrigue Bonete explica tres niveles de
responsabilidad moral que debe tener toda accién periodistica y estos son:
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1. Etica prescriptiva, es decir los medios cumplen una funcién moralizadora
en la sociedad en la que los medios proponen determinados modos de
pensar y actuar moralmente.

2. Etica descriptiva de la informacion que nos habla del compromiso de los
medios para dar a conocer o describir lo que acontece y se manifiesta, es
asi que los medios nos cuenta la realidad para que la gente la entienda se
adapte a ella y modifique las cosas que cree necesario.

3. Etica linguistica de la informacion es decir que los periodistas deben
realizar sus textos con una correccion gramatical propia. La verdad y la
veracidad deben estar presentes en el quehacer periodistico.

La actividad informativa es muy dindmica y compleja a la vez, la ética en el
ambito de la comunicacion no se la puede reducir a un conjunto de normas
de lo que se deberia hacer o no, sin embargo estos niveles éticos deben ser
las directrices que guien el actuar tanto de los periodistas como de los
medios de comunicacion.

Vemos que en la actualidad casi todas las actividades sociales y por ende
también el periodismo se han visto afectados por una crisis de valores y su
reemplazo por afan de lucro. Se da en algunos casos un analisis superficial y
espectacular de los hechos, lo que deriva en tomar a la ética como algo muy
subjetivo de acuerdo a los intereses particulares. Esto muchas veces conlleva
a que se den diferencias de criterios y hasta pugnas entre el periodista y la
empresa periodistica, entre la empresa y sus auspiciantes, entre el periodista
y sus fuentes, entre el periodista y el publico, desgraciadamente en este
desacuerdo entre lo que es 0 no es ético, prima el criterio de quien tiene el
poder econdémico, es decir del duefio del medio quien es el que decide que se
transmite y que no se transmite.

Son los medios los que disponen de una gran capacidad para seleccionar los
temas y las informaciones que llegan a la sociedad, pudiendo modificar
concepciones e incluso hasta valores en las personas a los que ellos llegan,
pero utilizan su poder en la mayoria de los casos en su propio beneficio, para
obtener mas ganancias y mas poder. Como dice Javier Dario Restrepo “.el
mundo de la informacién se va restringiendo al mundo de los intereses de los
duefios de los medios, con la consecuencia de que grandes sectores sociales,
generalmente poco consumidores y de escasos recursos o capacidad de
presién, son ignorados por las noticias.”

Dada la gran influencia de los medios se hace necesario que estos trabajen

con responsabilidad y ética periodista que va indiscutiblemente ligada al bien
comun.
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1.4.1. EL PAPEL DEL COMUNICADOR EN LOS MEDIOS, COMOESY
COMO DEBERIA SER.

Los medios de comunicacion en la actualidad ejercen una gran influencia

en la sociedad, a tal punto que se dice que existe sélo lo que nos presentan
los medios y los medios nos presentan lo que ellos deciden o lo que a ellos
les interesa. Dentro de este contexto el comunicador juega un papel decisivo
en los medios y para la sociedad.

Cabe destacar que dentro de los medios el comunicador puede ejercer
diferentes roles, sin embargo sea cual fuere el rol que este ejerce siempre va
a servir de referente para una comunidad que confia en los medios de
comunicacion.

En la actualidad dentro de dichos medios el profesional de la comunicacion
se ha dejado seducir en algunos casos por el mensaje sencillo la imagen
impactante, la informacion Light, la mas visible, la mas superficial, se olvida o
se omite muchas veces el verdadero origen de la noticia, se da una version
parcial de la misma impidiendo asi que el receptor se pueda crear una opinion
critica de los hechos.

Estando el periodista vinculado a la empresa periodistica que
indiscutiblemente compite por mayor audiencia, se da entonces una carrera
gue se centra no en transmitir la mejor informacion sino en la rapidez con la
que se comunican los hechos. Esto conduce a que se trabaje bajo la presién
de tiempo dejando de lado el interés por poner en la noticia todos los datos
necesarios que califiqguen a la misma como la mejor informacion.

Dentro de la agenda mediatica se esta dando cada dia mas espacio al
espectaculo, a la farandula, a lo extravagante creando un mundo ficticio
alejado de la realidad, donde lo que se hace no es informar, sino desinformar.

El periodista se encuentra también inmerso en la corriente de opinion publica
gue genera el medio para el cual trabaja, que es quien decide que eventos
cubrir, cOmo y su importancia.

Hay que destacar también que si existe un periodismo serio e investigativo,
pero que sin duda puede estar perdiendo terrero frente a una informacion
superficial.

Como dice el codigo de la Comunidad Europea “toda accion periodistica debe
estar dirigida al bien social, espiritual, intelectual y moral de la comunidad”.
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El papel del comunicador en los medios debe tener una autorregulacion,
debe guiarse por una coherencia entre el pensamiento y la accion, entre lo
que se deberia hacer y lo que se hace dentro del contexto actual.

Hay que hacer conciencia de que la comunicacidn es una de las actividades
humanas mas importantes, y que gran parte de la vida de las personas sobre
todo nifios y jévenes estan influenciadas por los medios de comunicacion, por
lo cual es importante trabajar con responsabilidad ética orientada a la
autorrealizacion y la de los demas.

Los medios son desde hace tiempo instrumentos de educacion informal es por
ello que los periodistas deben sacar provecho de esto para presentar nuevas
alternativas de programacion que favorezcan y fomenten la educacion, la
cultura, los valores y el pensamiento critico.

El comunicador debe tener presente de su papel de servidor de del interés

general, vocero de la opinion publica y trabajador de bien comun, para que su
trabajo no sea subordinado a intereses particulares.
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CAPITULO Il

DESARROLLO DEL TRABAJO INVESTIGATIVO

El presente capitulo nos permitira conocer de manera real la aplicacion vy
conocimiento de los cddigos éticos tanto de periodistas como de los medios de
comunicacién. Asi como también la percepcion que la sociedad tiene respecto a
la aplicacion de la ética en los medios de comunicacién del pais.

2.1  ANALISIS DE DATOS

A. INFORMACION GENERAL:
EDAD: TABLA

EDAD FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
20 a 24 afos 13 24,53 24,53
25 a 29 afos 10 18,87 43,40
30 a 34 afios 6 11,32 54,72
35 a 39 afios 17 32,08 86,79
40 a 44 afos 2 3,77 90,57
45 a 49 afos 2 3,77 94,34
50 a 54 afos 3 5,66 100,00
TOTAL 53 100,00

CIUDAD: QUITO: 100%

TITULO: TABLA

TITULO FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Bachiller 14 26,42 26,42
Estudiante 2 3,77 30,19
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Técnico 6 11,32 41,51

Egresado 1 1,89 43,40
Superior 30 56,60 100,00
TOTAL 53 100,00

M Bachiller
B Estudiante
Técnico
B Egresado

W Superior

La mayoria de las personas encuestadas han terminado su carrera universitaria, es
decir poseen un titulo de educacién superior en distintas areas, tenemos también un
porcentaje considerable de personas que estan trabajando pero que han terminado el
bachillerato, el tercer grupo lo componen personas que habiendo terminado la
universidad no han obtenido aun su titulo profesional.

OCUPACION: TABLA

OCUPACION FRECUENCIA PORCENTAJE | % acumulado
Empleado Privado 40 75,47 75,47
Empleado Publico 1 1,89 77,36
Independiente 3 5,66 83,02
Comerciante 2 3,77 86,79
Ninguna 7 13,21 100,00
TOTAL 53 100,00
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3,77
5,66
1,89

B Empleado Privado
B Empleado Publico
Independiente

B Comerciante

B Ninguna

Podemos observar que las tres cuartas partes de los encuestados trabajan en empresas
privadas, el porcentaje de la poblacién analizada cuya respuesta es ninguna
corresponde a estudiantes los cuales no trabajan.

B. PREGUNTAS

1. ¢Qué medios de comunicacion sintoniza o escucha usted?

MEDIOS DE

COMUNICACION Cod. | FRECUENCIA PORCENTAJE |% ACUMULADO
Radio 1 1 1,89 1,89
Television 3 5 9,43 11,32
Radio y Prensa 5 1 1,89 13,21
Radio y Television 6 16 30,19 43,40
Radio e Internet 7 1 1,89 45,29
Prensa y Television 8 2 3,77 49,06
Television e Internet 10 3 5,66 54,72
Radio, Prensa y

Television 11 3 5,66 60,38
Radio, Prensa e

Internet 12 1 1,89 62,27
Radio, Television,

Internet 13 5 9,43 71,70
Todos 14 15 28,30 100,00
TOTAL 0 53 100,00 0,00
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Radio  Televisiéon

Todos 2% 9% .
289 Radio y Prensa

2%

Radioy

Television
Radio, Prensa e 30%
Internet Radio, Prensay Televisiéne Prensay Radioe Internet
2% Television Internet Television 2%
Radio, Television, 6% 6% 4%
Internet

9%

Se puede apreciar en los graficos que la mayoria de las personas sintonizan
més de un medio de comunicacion, se distinguen a la radio y a la television
como dominantes y estos a su vez van a dar lugar a un mayor numero de
opciones de acuerdo a las mezclas con los diferente medios.

PRENSA

2. En el caso de periddico, ¢ cual lee y compra?

NACIONALES
NACIONALES FRECUENCIA | PORCENTAJE % ACUMULADO
Universo 3 5,66 5,66
Comercio 46 86,79 92,45
Universo y Comercio 1 1,89 94,34
Comercio y Hoy 3 5,66 100,00
TOTAL 53 100,00 0,00
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5,66

5,66

W Universo
B Comercio
Universoy Comercio

B Comercioy Hoy

86,79

En la ciudad de Quito, el Comercio ocupa el primer lugar dentro de los
diarios nacionales, superando considerablemente al segundo que es el
Universo.

LOCALES

LOCALES FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Ultimas Noticias 11,32 11,32
El Valle _ 2 3,77 15,09
Metro y Ultimas

Noticias 2 3,77 18,87
No responde 43 81,13 100,00
TOTAL 53 100,00 0,00

En la ciudad de Quito tienen una mayor aceptacién el Diario el Ultimas
Noticias que ocupa el primer lugar dentro de los perioddicos locales que las
personas entrevistadas compran y leen. Sin embargo al alto porcentaje que
no responde indica que los diarios locales son menos leidos que los
nacionales.

REVISTAS

REVISTAS FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Vistazo 5 9,43 9,43
América Economia 1 1,89 11,32
Gestién 5 9,43 20,75
Mundo Diners 5 9,43 30,18
Vistazo y América

Economia 1 1,89 32,07
Vistazo y Vanguardia 1 1,89 33,96
Vistazo y Mundo

Diners 1 1,89 35,85
América Economia y

Gestion 1 1,89 37,73
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Gestion 'y Mundo

Diners 1 1,89 39,62
Vanguardia y Mundo

Diners 1 1,89 41,51
Vistazo, América E. y

Gestion 3 5,66 47,17
No responde 28 52,83 100,00
TOTAL 53 100,00

| Vistazo
9,43 B Ameérica Economia

52,83 .
W Gestion

H Mundo Diners

9,43
M Vistazo y América

Economia
1,89 mVistazoy Vanguardia

1,89

W Vistazo y Mundo Diners

B América Economiay
Gestion
Gestion y Mundo Diners

1,89

189 u Vanguardiay Mundo
Diners

Las revistas no tienen la misma aceptacion que los diarios, pues estas
estan destinadas a grupos meta especificos, sin embargo dentro de las
personas que si las leen, las que tienen mayor acogida son primera Vistazo
y luego Gestién seguida de Mundo Diners, las otras realmente tienen un
minimo porcentaje.

3. Tomando en cuenta la respuesta anterior. ¢ Con qué frecuencia compra el

Peri6dico?

PERIODICOS

3a. Frecuencia con la
que compra el
periodico: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

1 vez por semana 21 39,62 39,62
2 veces por semana 9 16,98 56,60
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3 veces por semana 4 7,55 64,15
Todos los dias 8 15,09 79,24
No responde 11 20,75 100,00
No aplica 0 0,00

TOTAL 53 100,00 100,00

M 1 vez por semana

M 2 veces por semana
M 3 veces por semana
B Todos los dias

m Noresponde

m Noaplica

La mayor frecuencia en la compra del periédico es una vez por semana y
creo gque esta se la podria ubicar en el fin de semana y especificamente el
dia domingo, que es el dia en que frecuentemente la familia esta en casa y
dispone de mas tiempo para el ocio y la lectura.

REVISTA
3b. Frecuencia
compra revista FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Semanal 3 5,66 5,66
Quincenal 2 3,77 9,43
Mensual 11 20,75 30,19
Ocacional 13 24,53 54,72
No responde 24 45,28 100,00
No aplica 0 0,00
TOTAL 53 100,00 100,00
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H Semanal

m Quincenal
m Mensual

H Ocacional

m Noresponde

m Noaplica

La mayoria compra o lee una revista ocasionalmente, es decir compran la
revista cuando hay un articulo o tema que es realmente de su interés o la
leen ocasionalmente en otro lugar.

¢, Qué partes del periddico consulta?

4. Partes del periodico

gue consulta: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Noticias 4 7,55 7,55
Editorial y de opinién 1 1,89 9,44
Deportes 4 7,55 16,98
Noticias, educacion

comunidad 9 16,98 33,97
Noticias y entretenimiento 6 11,32 45,29
Deportes y Salud 1 1,89 47,17
Noticias y deportes 5 9,43 56,61
Noticias e infantil 2 3,77 60,38
Noticias, educaccion 4 7,55 67,93
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infantil

Noticias, entretenimien. ,

salud 4 7,55 75,47
Educacién y cultura vy

comunidad 1 1,89 77,36
Editorial y comunidad 4 7,55 84,91
Todas 7 13,21 98,12
No responde 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00

Las personas suelen consultar mas de una seccion del periédico, pero casi
siempre va a ser noticias y dependiendo de los intereses si dirigen a alguna

otra seccion.

RANGOS DE EDAD
] 20 a 25a 30a 35a 40 a 45 a 50 a

PARTES DEL PERIODICO 24 29 34 39 44 49 54 TOTAL
Noticias 1 1 2 4
Editorial y de opinién 1 1
Deportes 2 2 4
Noticias, educacién comunidad 2 1 1 9
Noticias y entretenimiento 3 6
Deportes y Salud 1 1
Noticias y deportes 1 1 1 2 5
Noticias e infantil 2 2
Noticias, educacion, infantil 1 1 1 1 4
Noticias, entretenimiento,

salud 1 1 1 1 4
Educaciébn 'y cultura vy

comunidad 1 1
Editorial y comunidad 1 1 4
Todas 1 4 1 7
No responde 1
TOTAL 13 10 6 17 2 2 3 53

Para la eleccion de secciones que una persona consulta va a depender
mucho de la edad, el sexo, estado civil, nivel de estudios etc., pero en
general todos consultan noticias y luego otras secciones.

¢, Qué le desagrada de los medios escritos?

5. Desagrada de los medios

escritos: FRECUENCIA | PORCENTAJE | % ACUMULADO
Falta de periodismo comprometido 16 30,19 30,19
Informacién poco objetiva y

descontextualizada 17 32,08 62,27
Poco contenido 11 20,75 83,02
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Falta de periodismo comprometido e

informacioén poco objetiva 2 3,77 86,79
Informacién poco objetiva y poco

contenido 4 7,55 94,34
Otros 1 1,89 96,23
Nada 1 1,89 98,11
No responde 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00

B Falta de periodismo
comprometido

B Informacion poco objetiva
y descontextualizada

W Poco contenido

B Falta de periodismo
comprometido e
informacion poco objetiva

B Informacion poco objetiva
y poco contenido

En esta pregunta la mayoria dice que lo que le desagrada de los medios es
la informacién poco objetiva y descontextualizada y falta de periodismo
comprometido, lo que la gente busca es que no se presenten noticias
aisladas sino enmarcadas dentro del contexto real en el que ocurren para
que asi se vea un real compromiso con la comunidad.

¢ Qué le agrada de los medios escritos?

6. Agrada de los medios escritos: | FRECUENCIA PORCENTAJE | % ACUMULADO
Diversificacién de la informacién 33 62,26 62,26
Imparcialidad 6 11,32 73,58
Periodismo comprometidos con la

verdad 6 11,32 84,90
Diversificacién de la informacion e

imparcialidad 3 5,66 90,56
Imparcialidad y periodismo

comprometido con la verdad 4 7,55 98,11
No responde 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00
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M Diversificacionde la
informacion

7,55 1,89

W Imparcialidad

H Periodismo
comprometidos con la
verdad

W Diversificacionde la
informacione
imparcialidad

La diversidad de informacion que se puede presentar en un medio escrito
tanto por el tiempo como por el espacio es lo que mas agrada al publico.

TELEVISION
¢, Qué medios sintoniza con mayor frecuencia?
NACIONALES
7.1. Nacionales: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Ecuavisa 8 15,09 15,09
Teleamazonas 3 5,66 20,75
Telesistema 3 5,66 26,41
TC Television 3 5,66 32,07
Ecuavisa y Gamavision 2 3,77 35,84
Ecuavisa y Teleamazonas 24 45,28 81,13
Ecuavisa y Telesistema 4 7,55 88,67
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Gamavision y Telesistema 1 1,89 90,56
Gamavisién y TC Television 1 1,89 92,45
Teleamazonas y

Telesistema 1 1,89 94,34
Todos 2 3,77 98,11
RTU 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00

3,77 M Ecuavisa

H Teleamazonas

W Telesistema

W TC Television

M Ecuavisay Gamavision

M Ecuavisay Teleamazonas

En cuanto a television se refiere vemos que las personas no sintonizan un solo
canal de television sino que alternan por lo menos entre dos, en la ciudad de Quito
los preferidos son Ecuavisa y Teleamazonas.

LOCALES

7.2 Locales: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Telesucesos 1 1,89 1,89
Otro 3 5,66 7,55
No responde 49 92,45 100,00
TOTAL 53 100,00
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H Telesucesos
W Otro

m Noresponde

Los canales locales tienen muy poca acogida.

8. Tomando en cuenta la respuesta anterior. ¢ Cudél es el promedio que pasa

frente al televisor?

8. Promedio frente al

televisor: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

1 a 3 horas 45 84,91 84,91
4 a 6 horas 7 13,21 98,12
10 en adelante 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00

®m1a3horas
m4 a6 horas

w10 en adelante

El promedio de horas que la mayoria pasa frente al televisor es de 1 a 3 horas
diarias que se las puede dividir en maximo ¥ hora en la mafiana y las demas en la
noche que son las horas en las que la gente dispone de tiempo para ver
television.
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9. ¢Qué programas observa con mayor frecuencia?

9. Programas que observa

5,66 1,89

1,89

1,89 1,89

W Entretenimiento y farandula

m Deportes

M Programas investigativos

m Comunidad

m Infantil

salud

m Noticiasy entretenimiento
m Noticias, educacion y cultura
m Noticiasy deportes

m Noticias, investigativos, deportes,
m Noticiasy segmentos de cocina

m Entretenimiento y educacion

m Noticias, educacion y deportes

m Deportes, ivestigarivos

Entretenimiento y deportes

m Noticias,entrenimiento, investig

Deportes, Investigativ., infantil

Noticias, investig y cocina

con més frecuencia: FRECUENCIA PORCENTAJE | % ACUMULADO
Noticias 1 4 7.55 7.55
Entretenimiento y farandula 2 2 3.77 11.32
Deportes 4 2 3.77 15.10
Programas investigativos 6 2 3.77 18.87
Comunidad 7 1 1.89 20.76
Infantil 8 1 1.89 22.64
Noticias y entretenimiento 10 3 5.66 28.30
Noticias, educacién y cultura 11 1 1.89 30.19
Noticias y deportes 12 4 7.55 37.74
Noticias, investigativos, deportes,
salud 14 7 13.21 50.95
Noticias y segmentos de cocina 17 1 1.89 52.83
Entretenimiento y educacion 18 1 1.89 54.72
Noticias, educacién y deportes 19 4 7.55 62.27
Deportes, investigativos 21 2 3.77 66.04
Entretenimiento y deportes 26 1 1.89 67.93
Noticias, entretenimiento,
investigativos 27 9 16.98 84.91
Deportes, Investigativos., infantil 28 4 7.55 92.46
Noticias, investigativos y cocina 30 3 5.66 98.12
Todos 32 1 1.89 100.00
TOTAL 53 100.00

m Noticias
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Al igual que en las secciones de los diarios, depende mucho del sexo, nivel de
educacion, edad para definir los programas de interés, pero las noticias estan
entre una de las categorias que los encuestados ponen en primer lugar seguido o
mezclado con otros programas.

10. ¢Qué le desagrada de la TV nacional?

10. Qué le desagrada de la TV

nacional: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Sensacionalismo 24 45,28 45,28
Informacién poco objetiva y

descontextualizada 5 9,43 54,71
Poco contenido 2 3,77 58,49
Sensacionalismo e informacién poco

objetiva 6 11,32 69,81
Sensacionalismo y poco contenido 8 15,09 84,90
Informacién poco objetiva y poco

contenido 1 1,89 86,79
Todos 6 11,32 98,11
Otros 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00

M Sensacionalismo

M Informacién poco objetivay

1,83 descontextualizada

M Poco contenido

H Sensacionalismo e informacion
poco objetiva

m Sensacionalismoy poco
contenido

m Informacién poco objetivay
poco contenido

3,77

Todos

Otros
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En esta pregunta el sensacionalismo ocupa el primer lugar superando por mucho
a las otras opciones como informacion poco objetiva y descontextualizada o poco
contenido. El sensacionalismo es percibido en todos los programas incluso las

noticias.

11. ¢Qué le agrada de la TV?

11. Quéle agradadelaTV: FRECUENCIA PORCENTAJE | % ACUMULADO
Diversificacion de la informacion 26 49,06 49,06
Imparcialidad 4 7,55 56,61
Periodismo comprometido con la verdad 3 5,66 62,27
Diversificacion de la informacion e

imparcialidad 2 3,77 66,04
Imparcialidad y periodismo comprometido

con la verdad 3 5,66 71,70
Nada 8 15,09 86,80
Otros 4 7,55 94,34
No responde 3 5,66 100,00
TOTAL 53 100,00

5,66

7,55

M Diversificacionde la

informacion

B Imparcialidad

W Periodismo comprometido con

laverdad

W Diversificacionde la
informacion e imparcialidad

B Imparcialidad y periodismo
comprometido con la verdad

m Nada

Otros

Al igual que con los medios escritos la primera opcién es la diversificacion de la
informacion, pero en segundo lugar encontramos la opcién nada es decir hay un
buen porcentaje al que no le gusta nada de la TV y creo que esta respuesta esta
ligada al sensacionalismo que es lo que mas desagrada de la TV.
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RADIO

12. ¢ Qué radios sintoniza con mayor frecuencia?

NACIONALES

12.1 Nacionales: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Sonorama 1 1,89 1,89
La Bruja 2 3,77 5,66
La Mega 13 24,53 30,19
Centro 2 3,77 33,97
La Luna y Sonorama 2 3,77 37,74
La Luna y La Mega 2 3,77 41,51
Sonorama y Mega 1 1,89 43,40
Sonorama y Centro 1 1,89 45,29
La Bruja 'y Mega 4 7,55 52,83
La Mega y Centro 2 3,77 56,61
Otra 15 28,30 84,91
No responde 8 15,09 100,00
TOTAL 53 100,00
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W Sonorama
1,89 3,77 m LaBruja
B LaMega
H Centro
B alunaySonorama
B Laluna y La Mega
B Sonorama y Mega
B Sonoramay Centro
W LaBruja y Mega

B | a Mega y Centro

M Otra

H Noresponde

Las respuestas obtenidas demuestran una gran variedad de opiniones, de las que se
destacan mayor aceptacion para Radio La Mega, seguida de la combinacion de Radio La
Luna con Radio La Mega.

LOCALES

12.2 Locales: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Gitana 7 13,21 13,21
Quito 1 1,89 15,10
Canela 4 7,55 22,64
Gitana y Quito 1 1,89 24,53
Gitana y Canela 3 5,66 30,19
Otra 4 7,55 37,74
No responde 33 62,26 100,00
TOTAL 53 100,00
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W Gitana
W Quito
H Canela
W Gitana y Quito

M Gitana y Canela

W Otra

No responde

En cuanto a radios locales se refiere hay un alto porcentaje que corresponde a
otras, pero la variedad es grande y el porcentaje pequefio en cada una asi que no
merece la pena categorizarlas, sin embargo por el tipo de programacién y la edad
de los encuestados Gitana ocupa un segundo lugar dentro de la encuesta.

13. De acuerdo a la respuesta anterior. ¢ Qué tiempo escucha la radio?

13. Tiempo que escucha la

radio: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

1 a 3 horas 37 69,81 69,81
4 a 6 horas 10 18,87 88,68
7 a 9 horas 4 7,55 96,23
10 horas en adelante 1 1,89 98,11
No responde 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00
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1,89 1,89
7,55

M 1a 3 horas
4 a6 horas
m 7 a9 horas
W 10 horas en adelante

= Noresponde

El tiempo que las personas escuchan radio es mayoritariamente de 1 a 3 horas,
que podria  corresponder al tiempo que la gente esta en el auto y a otros
momentos en la casa o en la oficina.

14. ¢Qué le desagrada de las radios nacionales?

14. Qué le desagrada de las radios

nacionales: FRECUENCIA PORCENTAJE | % ACUMULADO
Falta de profundidad 21 39,62 39,62
Informacién poco objetiva y
descontextualizada 10 18,87 58,49
Descontextualizaciéon 9 16,98 75,47
Falta de profundidad y
descontextualizacion 1 1,89 77,36
Otros 4 7,55 84,90
No responde 8 15,09 100,00
TOTAL 53 100,00
M Falta de profundidad
7,55 m Informacién poco
1,89 objetivay

descontextualizada

m Descontextualizacion

M Faltade profundidad y
descontextualizacion




Vemos con esta respuesta que las personas miran a la radio como un medio
ligero, poco profundo, mas musical y de entretenimiento, sin embargo teniendo la
cobertura y el alcance que tiene hay una percepcion que podria ser utilizada de

mejor manera.

15. ¢Qué le agrada de las radios?

15. Qué le agrada de las radios: FRECUENCIA | PORCENTAJE | % ACUMULADO
Diversificacion de informacion 12 22,64 22,64
Mas tiempo para el desarrollo de las noticias 5 9,43 32,07
Esta abierta a la opinién ciudadana 24 45,28 77,36
Diversificacién de informacion y més tiempo para el
desarrollo de las noticias 1 1,89 79,24
Diversificacién y est4 abierta a la opinién ciudadana 5 9,43 88,68
Otros 1 1,89 90,56
No responde 3 5,66 96,22
No aplica 2 3,77 100,00
TOTAL 53 100,00
MW Diversificacionde
informacion
>,66 3,77 W Mas tiempo para el
desarrollo de las noticias
1,89

M Esta abierta a la opinion
ciudadana

m Diversificacion de
informaciény mas tiempo
para el desarrollo de las
noticias

m Diversificacion y esta
abierta a la opinion
ciudadana

Lo que mas gusta de la radio es que esta abierta a la opinién ciudadana, pues sin
duda hoy por hoy la radio es uno de los medios de comunicacion mas interactivos,
aunqgue la television esta tratando de tener un mayor grado de interactividad y
participacion ciudadana, la radio es el medio que esta mas abierto a ello.
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INTERNET

16.¢Qué péginas o sitios visita con mayor frecuencia?

16. Internet: paginas o sitios que visita

con mayor frecuencia: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Informativos 1 12 22.64 22.64
Comunidades virtuales (hi5, you Tube) 2 4 7.55 30.19
Blogs 3 1 1.89 32.07
Entretenimiento 4 3 5.66 37.73
Informativos y Comunidades virtuales (hi5,
you Tube) 5 2 3.77 41.51
Informativos y entretenimiento 7 5 9.43 50.94
Comunidades virtuales y Blogs 8 1 1.89 52.83
Comunidades virtuales y entretenimiento 9 4 7.55 60.38
Informativos,  comunidades  virtuales,
entretenimiento 11 8 15.09 75.47
Todos 12 3 5.66 81.13
Otros 13 6 11.32 92.45
Ninguno 14 2 3.77 96.22
No responde 0 2 3.77 100.00
TOTAL 53 100.00
B Informativos
3,77 3,77

B Comunidades virtuales
(hi5, you Tube)
5,66

M Blogs

H Entretenimiento

1,89

H Informativosy
Comunidades virtuales
(hi5, you Tube)

De acuerdo a la poblacién encuestada los sitios 0 paginas que visitan con mayor
frecuencia son los informativos seguidos por comunidades virtuales y
entretenimiento, esto como ya se ha dicho depende mucho de los intereses de
acuerdo a la edad, al sexo, al nivel de educacién entre otros.
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17.¢Qué le agrada de la Internet?

17. Qué le agrada de la Internet: FRECUENCIA | PORCENTAJE | % ACUMULADO
Diversidad de informacién 13 24,53 24,53
Rapidez de acceso a informacion 17 32,08 56,61
Convergencia de medios y diversidad de

informacion 1 1,89 58,49
Convergencia de medios y rapidez de

acceso a la informacion 1 1,89 60,38
Diversidad de la informacion y rapidez de

acceso a la informacion 15 28,30 88,68
Todos 3 5,66 94,34
No responde 3 5,66 100,00
TOTAL 53 100,00

5,66

5,66

M Diversidad de informacion

W Rapidez de acceso a

informacion

m Convergencia de medios y
diversidad de informacién

W Convergencia de medios y
rapidez de acceso a la

informacion
M Diversidad de la

informaciony rapidez de
acceso a la informacion

W Todos

Por las caracteristicas particulares de este medio lo que mas agrada es la rapidez

del acceso a la informacion junto con la diversidad de informacion.
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18.¢Qué le desagrada de Internet?

18. Qué le desagrada de la Internet: FRECUENCIA | PORCENTAJE | % ACUMULADO
La pornografia 11 20,75 20,75
Informacién no confiable 6 11,32 32,07
El abuso de la libertad de expresion de algunos

sitios 9 16,98 49,05
La pornografia y la informacion no confiable 8 15,09 64,15

La pornografia y el abuso de la libertad de
expresion de algunos medios 7 13,21 77,35

La informaciéon no confiable y el abuso de la

libertad de expresion 3 5,66 83,01
Otros 1 1,89 84,90
Todos 4 7,55 92,45
No responde 4 7,55 100,00
TOTAL 53 100,00

B La pornografia

B Informacion no confiable

7,55

1,89 )
W El abuso de la libertad de

5,66 expresion de algunos sitios

M Lapornografiay la
informacion no confiable

M La pornografia y el abuso de
lalibertad de expresion de

algunos medios
® Lainformacion no confiable

y el abuso de la libertad de

expresion
Otros

Aqui la opinién se divide en varias opciones, pero ocupan el primer lugar la
pornografia y el abuso de la libertad de expresion .Esto se debe a que Internet no
tiene ningun tipo de restriccioén ni control de informacion.
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RESPONSABILIDAD

19.;,Trabaja o ha trabajado Usted en un medio de comunicacion? Si su
respuesta es negativa pase a la pregunta 22.

19. Tra_bajo_,en un medio de

comunicacion: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Sl 5 9,43 9,43
NO 44 83,02 92,45
No responde 4 7,55 100,00
TOTAL 53 100,00

No responde
8%

Sl

83%

Del grupo de personas encuestado la

medio de comunicacion.

mayoria no trabaja o ha trabajado en un
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20.Esta Usted de acuerdo con la siguiente afirmacion: “La ética no es una
condicion ocasional sino que debe acompafiar siempre al periodismo como
el zumbido al moscardoén.” (Gabriel Garcia Marquez)

20. De acuerdo con la

afirmacion “....” FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Sl 5 9,43 9,43
NO 0 0,00 9,43
No responde 2 3,77 13,20
No aplica 46 86,79 100,00
TOTAL 53 100,00

No responde
4%

No aplica
87%

No aplica corresponde a las personas que no trabajan o no han trabajado en un
medio de comunicacion, otros no responden y dentro de los que si han trabajado
en los medios todos estuvieron de acuerdo con dicha frase.

Cudl es su interpretacion de la frase

20. 1 Interpretacién de la frase FRECUENCIA | PORCENTAJE | % ACUMULADO
La ética debe estar siempre en esta

profesion 2 40,00 40,00
Periodismo sin ética desvirtia esta

profesion 1 20,00 60,00
Tener criterio de lo gue es ético y no lo es 1 20,00 80,00
El periodismo no puede estar ligado a

intereses particulares 1 20,00 100,00
No responde 0 0,00 100,00
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No aplica 0 0,00 100,00

TOTAL 5 100,00 100,00

M La ética debe estar siempre
en esta profesion

0,00 _{_0,00

M Periodismo sin ética
desvirtua esta profesion

W Tener criterio de lo que es
éticoynolo es

M El periodismo no puede
estar ligado a intereses
particulares

Dentro de las personas que si han trabajado en medios, la opinidbn mayoritaria es
que la ética debe estar siempre presente en esta profesion, ya que ésta es una
profesién que tiene mucho que ver con la formacién de la opinion publica y con los
objetivos comunes.

21.¢Cuales son los principales dilemas o problemas éticos que ha enfrentado
en el ejercicio profesional en un medio de comunicacién? (enumere cinco)

21. Principales dilemas o problemas éticos: FRECUENCIA | PORCENTAJE | % ACUMULADO

Falta de ética 0 0,00 0,00
Ideologias y principios diferentes 0 0,00 0,00
Empresas vinculadas a intereses 0 20,00 20,00
Mediocridad 0 20,00 40,00
No hay autocensura 0 20,00 60,00

Falta de ética, ideologias diferentes y empresas
vinculadas a intereses particulares 1 20,00 80,00

Falta de ética y empresas vinculadas a intereses
particulares 1 20,00 100,00

Falta de ética y mediocridad 1 0,00 100,00
No hay autocensura y falta de ética 1 0,00 100,00
No responde 0 0,00 100,00
No aplica 0 100,00
TOTAL 5 100,00 100,00
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| Falta de ética

W |deologias y principios
diferenetes

m Empresas vinculadas a
intereses

m Mediocridad

Dentro de los principales dilemas éticos con los que se han encontrado las

personas entrevistadas tenemos: la falta de ética en los medios de comunicacion

en los que trabajan o trabajaron; ideologias diferentes tanto de los duefios o
directivos de los medios como de las personas a las que les ha tocado entrevistar;
en los medios no hay autocensura; muchas personas realizan su trabajo con

mediocridad y por Ultimo empresas vinculadas a intereses particulares.

22.¢Como ha podido resolver esos dilemas o problemas éticos?

N
@2. ;Como ha podido resolver
los problemas éticos?: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
%on la guia de colegas o
Rompafieros de trabajo 1 1.89 1.89
. No las he podido resolver 3 5.66 7.55
No responde 3 5.66 13.21
.No aplica 99 46 86.79 100.00
OTAL 52 100.00
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1,89 5,66 5 66 B Con la guia de colegas o
compaferos de trabajo

H Nolas he podido
resolver

No responde

H Noaplica

No aplica corresponde a personas que no han trabajado en medios, de los
gue si lo han hecho son pocos los que han podido resolver los problemas
con la ayuda de compafieros o colegas, mas bien estos dilemas parece que
no han podido ser resueltos.

23.Cree que los editores y directores de los medios de comunicacion se
preocupan lo suficiente de mantener la ética en los medios de
comunicacién que dirigen. Califique esta preocupacién del 1 (lo méas bajo) al
5 (lo mas alto)

23. Grado de preocupacién | FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Més bajo 8 15,09 15,09
Bajo 14 26,42 41,51
Mediano 21 39,62 81,13
Alto 7 13,21 94,34
Més alto 1 1,89 96,22
No responde 2 3,77 100,00
TOTAL 53 100,00
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Aqui el 39,62% corresponde a mediano, es decir que los editores y
directores de los medios de comunicacion no se preocupan lo suficiente
por mantener la ética en los medios que ellos dirigen.

24.¢:Cree que los gremios periodisticos prestan la debida asesoria a los
periodistas en los temas éticos? Califiqgue esta preocupacion del 1 (lo mas
bajo) al 5 (lo més alto)

24. Asesoria de los

gremios periodisticos: FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Mas bajo 12 22,64 22,64
Bajo 22 41,51 64,15
Mediano 17 32,08 96,22
Alto 2 3,77 100,00
Mas alto 0 0,00

TOTAL 53 100,00
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La respuesta mayoritaria corresponde a la opcién 2 que equivale a bajo
con un porcentaje de 41,51%, la mayoria opina que los gremios
periodisticos no dan la debida asesoria en los temas éticos.

25.Conteste Si o No a las siguientes afirmaciones

a) El periodista puede ejercer el trabajo de relacionador publico al mismo
tiempo que trabaja en un medio de comunicacion.

25a FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Sl 20 37,74 37,74
NO 30 56,60 94,34
No responde 2 3,77 98,12
No aplica 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00
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mS|
BNO
m Noresponde

H Noaplica

Las opiniones aqui estan divididas un 56,60% piensa que el periodista no
debe ejercer el trabajo de relacionador publico, pero también hay un buen
porcentaje 37,374% que cree que el periodista si puede ejercer el trabajo,
esto es algo comun en nuestro medio.

b) Existe conflicto cuando el periodista ejerce el trabajo de relacionador
publico al mismo tiempo que trabaja en un medio de comunicacion, sea en
instituciones gubernamentales o en empresas relacionadas con sus fuentes

25b FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
SI 38 71,70 71,70
NO 13 24,53 96,23
No responde 2 3,77 100,00
TOTAL 53 100,00

3,77

24,53

msi
ENO

® Noresponde
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Es muy significativo el alto porcentaje de encuestados que opinan que
existe conflicto cuando el periodista ejerce el trabajo de relacionador publico
simultaneamente.

c) El periodista puede recibir obsequios y dadivas de las fuentes aun en
montos elevados.

25¢ FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Sl 5 9,43 9,43
No 46 86,79 96,22
No responde 2 3,77 100,00
TOTAL 53 100,00

3,77 9,43

mS|
B No

No responde

Mayoritariamente se expresa la censura ante el hecho de que el periodista
reciba dadivas de las fuentes de informacion.

d) Un periodista puede militar en un partido politico sin que eso afecte su
trabajo.

25d FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Sl 3 5,66 5,66
NO 49 92,45 98,11
No responde 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00
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1,89

ms|
ENO

B Noresponde

La militancia politica minimiza la imparcialidad en la informacién, de ahi
gue practicamente la totalidad de los encuestados opinan que el militar en
un partido politico si afecta su desempefio profesional.

e) Es legitimo que el periodista introduzca su opinidén en las noticias que le
corresponde escribir.

25e FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
S| 34 64,15 64,15
NO 18 33,96 98,11
No responde 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00

1,89

m S|
ENO

= Noresponde

64,15

Inquieta el hecho de que un alto porcentaje de encuestados cree que es
legitimo el que se introduzca la opinién personal en la noticia.
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f) Los medios de comunicacién donde trabajo o que conozco tienen codigos
de ética que se conocen y aplican correctamente.

50,94

25f FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO
Sl 14 26,42 26,42
NO 27 50,94 77,36
No responde 12 22,64 100,00
TOTAL 53 100,00
22,64 26,42
ms|
mNO

No responde

Algo mas del cincuenta por ciento creen que la mayoria

los medios de

comunicacién no poseen codigos de ética o si los poseen no se los aplica

correctamente.

g) Es legitimo que el periodista exagere u olvide ciertos detalles de los hechos
para que su nota tenga mayor impacto o interese a mas audiencia.

25¢g FRECUENCIA PORCENTAJE % ACUMULADO

Sl 9 16,98 16,98
NO 43 81,13 98,11
No responde 1 1,89 100,00
TOTAL 53 100,00
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1,89

LY
ENO

No responde

81,13

La exageracion u omision de detalles en las noticias no es considerado
como legitimo por la gran mayoria de encuestados, puesto que si exagera
provoca sensacionalismo y la omisidbn deja descontextualizada la
informacion.

26.Finalmente, en tres lineas cuéntenos para que cree Usted sirve la ética en
el periodismo.

26. Utilidad de la ética en el

periodismo: FRECUENCIA PORCENTAJE | % ACUMULADO
A) Para hacer un trabajo veridico,
confiable 8 15,09 15,09
B) Para dar credibilidad a la noticia

4 7,55 22,64
C) Para no apegarse a intereses de
ningun tipo 3 5,66 28,30
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D) Para evitar el sensacionalismo 5 3,77 32.08
E) Para no tratar de influir en la
opinién de las masas 5 9,43 41,51
F) Para mantener el orden y la libertad
respetando a los demas 3 5,66 47,17
G) Para dar informacion veraz,
confiable e imparcial 18 33,96 81,13
H) Para servir de nexo real con la
comunidad 2 3,77 84,91
) Para mantener la libertad de
expresion y fomentar la cultura 1 1,89 86,79
J) Para evitar la corrupcion 2 3,77 90,57
K) Para aplicar correctamente las
politicas del medio 1 1,89 92,45
L) No responde

4 7,55 100,00
TOTAL 53 100,00 90,57

B A) Para hacer un trabajo
veridico, confiable

3,77

W B) Para dar credibilidad a la
noticia

7,55
m C) Para no apegarse a

5 66 intereses de ningun tipo

m D) Para evitar el

3,77 sensacionalismo

B E) Para no tratar de influir
en la opinion de las masas

5,66

B F) Para mantener el orden y
lalibertad respetando a los
demds

Se han categorizado en 12 opciones las respuestas de los encuestados, tomando
en cuenta las ideas mas importantes dentro de cada una de las preguntas, el
mayor porcentaje piensa que la ética es fundamental para hacer un trabajo
veridico y confiable.
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2.2 ANALISIS DE ENTREVISTAS

De las entrevistas realizadas se desprende que solamente en medios grandes se
tiene un cédigo ético establecido y claro al que deben regirse tanto directivos
como periodistas, en medios pequefios el coédigo viene a estar dado por la
formacion moral y un perfil editorial que se lo respeta y que se lo ha hecho en
base a un consenso de todos los que trabajan en el medio.
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En cuanto a directores se refiere ellos tienen el lineamiento a seguir, las pautas
de accion que se deben tomar y tienen los objetivos claros, pero se puede apreciar
sobre todo en periodistas jovenes que al hablar sobre temas éticos ellos tienen un
poco de renuenciay se da mucho una idea de la subjetividad de la ética, es decir
que lo que es ético para mi puede no serlo para otra persona, dejando asi la ética
de ser un patrén de conducta que rija el actuar diario. Esto puede estar
determinado por el poder econémico, pues los directores o duefios de los medios
son los que deciden en ultima instancia y es por esto que hablar de ética dentro
de los medios sobre todo en la television se ha convertido en una especie de
tabu.

Los Directores de los medios consideran que los dilemas éticos se pueden dar o
por ausencia de moral y principios o por falta de experiencia en jévenes
periodistas que son facilmente influenciables y no salen de las universidades con
todas las herramientas necesarias para actuar de manera critica, entonces ellos
tienen dos vias o0 aprenden o se corrompen.

Pero puede ser también que se den dilemas éticos por diferencia de criterios
entre directivos y periodistas. Tanto directivos como periodistas estan de acuerdo
en que es el didlogo la mejor manera para llegar a un consenso de ideas y
resolver los dilemas éticos que se presenten, pero si por esta via no se llega a un
acuerdo, se debe apelar al organigrama del medio y a la piramide jerarquica.

Se pueden presentar también dilemas éticos en empresas periodisticas
comprometidas con intereses de ciertos grupos de poder, donde se ha
desvirtuado la esencia de lo que es un medio de comunicacion.

Tanto periodistas como directivos coinciden que en el Ecuador la ética ha sido
manipulada en algunos casos y para que esto no se dé mas hay que actuar con

una conciencia ciudadana, hacer comunicacién por vocacion, no por negocio,
saber que la opinién publica es nuestro juez y que nos debemos a la comunidad.

CAPITULO Il

3. ANALISIS DE LOS SUPUESTOS

3.1 ANTECEDENTES
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Desde la antigiiedad se ha considerado a la ética como la parte de la filosofia que
se ocupa del estudio de la moral, es decir de las acciones humanas en cuanto
conducen al bien del hombre.

Para Kant “...la conciencia moral se expresa en principios a los que los hombres
ajustan su modo de actuar, y en funcién de los cuales, emiten juicios morales
sobre su conducta y sobre la conducta de los demas.” (1)

Para Platon la decision ética estd dada por el vinculo entre saber y decidir asi; la
buena decision presupone el conocimiento ultimo de las ideas que articula, esto
constituye el bien, mientras que el mal es una consecuencia de una conducta
ignorante que toma decisiones sin saber qué es y cual es el concepto sobre el
cual decide.

Podemos definir entonces a la ética como un tipo de saber que: orienta la accion
humana, define las metas de nuestra vida inteligentemente, nos ensefia a discernir
qué debemos hacer y como debemos hacerlo y nos ayuda a averiguar el fin de
nuestras acciones para actuar de un modo racional.

La ética implica pues una configuracion inteligente de nuestras acciones y metas.

Concebida de esta manera la ética, la ética del comunicador debe estar basada
fundamentalmente en el respeto a la verdad y el servicio al bien comuan, ya que el
periodista es considerado un servidor del interés general y un vocero de la opinién
publica.

Es asi que desde los inicios del periodismo se ha tratado de conseguir la
veracidad de la informacion, y es por ello que un periodista debe estar consciente
de los fines Ultimos que se persiguen para actuar con responsabilidad y ser
consecuente con su profesion.

Del estudio de los cddigos de ética de los periodistas en todo el mundo los cuales
tienen sus fundamentos en la filosofia moral o ética, se desprende la existencia de
normas universalmente aceptadas, las mismas que permiten trazar un perfil del
periodista reconocido a nivel mundial. Estos co6digos deontoldgicos tratan de dar
los lineamientos para saber qué es la comunicacion, qué debemos comunicar, a
quienes debemos comunicarlo y como hacerlo.

(LOBOSCO, My otros, PHRONESIS TEMAS DE FILOSOFIA, Espafia)

“Los codigos de ética de los periodistas definen lo que se entiende por justicia en
el mundo del periodismo, hasta donde debe llegar uno para garantizar la justicia y
cuanto tiene que hacer para ser justo con una persona y no ser justo con otra”
(S.Baran). (2)

“Los grandes principios que el periodista defiende tienen su razén de ser en el
bien comun” (J. Restrepo). (3)
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Al referirnos a la ética en los procesos de comunicacion debemos recordar lo que
dice J. Hidalgo: “la ética esta presente en quien envia los mensajes (su
intencidn), en el mensaje mismo (si se promueven o no valores) y en la manera en
que los interpretamos (si se realizan o no actos morales después de consumir el
mensaje) (4), pues como sabemos la comunicacidbn humana es un proceso
sensocognitivo muy complejo que no es unilateral sino més bien grupal o social,
de intercambio de informacion entre los seres humanos.

3.2 PRIMER SUPUESTO

LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLABORAN DE FORMA PORSITIVA A LA
INVESTIGACION

El tratar el tema de la ética en los medios de comunicacion, especialmente en la
television hoy en dia no es cosa facil, surgen en algunos casos incomodidades,
diferencias y hasta evasiones respecto al tema, esto esta ocasionado
basicamente porque en la busqueda desenfrenada de los medios por lograr la
mayor audiencia posible, se ha traspasado muchas veces la barrera de lo ético.

Al analizar RTU, Radio La Mega y América Economia no he tenido mayor
problema en encontrar la colaboracién de estos medios y sus directivos de nivel
medio. En algunos de los casos no ha sido posible hablar con los directivos
superiores por cuestiones de ubicacion o disponibilidad de tiempo. En cuanto a
periodistas se refiere puedo decir que estos si tienen un poco de resistencia para
tratar el tema de la ética en los medios.

Los medios analizados podrian estar enmarcados dentro de una categoria un
poco diferente a la de algunos medios de comunicacion interesados mas en el
aspecto comercial que en el social, asi: RTU es un canal alternativo que
promueve mucho lo nacional, radio La Mega es una emisora radial que interactta
continuamente con su publico y trata de hacer un tipo de radio diferente y América
Economia es una revista especializada cuyos articulos son cuidadosamente
elaborados por especialistas con mucha experiencia en dicho campo.

2 (www.slideshare.net/jhidalgo/etica-perioditica)
3 (Restrepo J. D. ETICA PARA PERIODISTAS)
4 ldem 2

De manera general en estos medios se cumple el primer supuesto, los medios de
comunicacién colaboran de forma positiva a la investigacion. Ninguno de los
medios estudiados tiene algun tipo de intereses vinculados con otras empresas 0
politicos que interfieran en el quehacer periodistico.
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3.3 SEGUNDO SUPUESTO

LOS PRINCIPIOS DE ETICA Y DEONTOLOGIA PERIODISTICA SON
CONOCIDOS POR LOS COMUNICADORES ECUATORIANOS Y MUESTRAN
UNA ALTA PREDISPOSICION A APLICARLOS A FUTURO

Los codigos o principios deontoldgicos como sabemos se ocupan de los aspectos
fundamentales de un ejercicio profesional, es decir son un conjunto de criterios,
normas, valores que formulan y asumen quienes llevan a cabo una actividad
profesional.

Sin embargo estas normas éticas son principios, no reglamentos, por lo tanto su
aplicacion va a ser una decision individual, vinculada a sus propios principios y
valores morales, asi pues para ser periodista es necesario ser una buena persona
y que por la importancia de su trabajo, esta obligado a mantener niveles éticos
mas altos que el ciudadano comun.

Uno de los grandes problemas en los que nos vemos inmersos en la sociedad
actual es la interpretacion de los codigos de ética, puesto que la libertad de
expresion y de conciencia moral no es entendida de la misma manera por los
distintos grupos de personas, ya sea por diferencias religiosas, culturales o
sociales o0 bien porque estos cédigos pueden ser interpretados de diferente
manera de acuerdo a intereses personales o institucionales. De alli que la
aplicacion de los cddigos de ética no va a depender sélo del conocimiento de
estos sino también de la calidad moral del profesional que va a aplicarlos.

Los principios de ética y deontologia periodistica son conocidos por los
comunicadores ecuatorianos, sin embargo vemos que algunos periodistas tienen
muy clara su aplicacion ya que lo estan haciendo y seguiran en esta linea.
Mientras que otros hablan de la ética como algo subjetivo y se podria afirmar que
estan sujetos a lo que se considera ético para los duefios o directores de los
medios para los cuales laboran, ya que de ellos depende su trabajo.

Los periodistas con experiencia son personas que tienen un mejor criterio sobre
la aplicabilidad de la ética en los medios, mientras que los periodistas jovenes
pueden ser facilmente influenciables y otras veces por tratar de ganar su espacio
en los medios recurren al sensacionalismo y noticia ligera, faltando a los codigos
deontologicos.

Del andlisis realizado se puede afirmar que el supuesto se cumple en su primera
parte, es decir todos los periodistas ecuatorianos conocen los codigos de ética. En
lo que se refiere a la segunda parte del supuesto los periodistas si tienen
predisposicién de aplicarlos en el futuro, pero algunos pueden tratar de dar una
interpretacion distinta a dichos codigos por varias circunstancias entre ellas, los
lineamientos o limitaciones impuestas por los medios en los cuales trabajan.
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3.4. TERCER SUPUESTO

UN PORCENTAJE SIGNIFICATIVO DE MEDIOS DE COMUNICACION
TRABAJAN DE ALGUNA MANERA EN BASE A LOS LINEAMIENTOS DE LA
ETICA.

Los medios de comunicacion en el Ecuador si conocen el codigo de ética
profesional del periodista, sin embargo Unicamente los medios grandes poseen un
codigo ético o manual de estilo.

En el Ecuador no existe ningin medio de comunicacion que tenga su cédigo o
manual de ética a la venta y que esté editado como libro, como ocurre por
ejemplo con los cbdigos éticos del Diario el Pais de Espafa, ElI Tiempo de
Colombia o los diarios brasilefios que los tienen y se los puede comprar en las
librerias.

Generalmente en Ecuador los codigos o manuales de ética son una hojas que se
entregan a los periodistas al ingresar a trabajar en el medio, claro esta siempre y
cuando este medio cuente con este material, caso contrario como ocurren en los
medios mas pequefios son los directivos los que indican al periodista cuando
ingresa los lineamientos y las politicas propias del medio.

La ética entonces esta determinada por los niveles morales y éticos propios de la
persona que deben coincidir con los del medio y esta regulada en la mayoria de
los casos por la autocensura y en algunos otros por la piramide jerarquica del
medio.

De los medios analizados se puede afirmar que en los tres se cumple el tercer
supuesto, estos medios trabajan de alguna manera en base a los lineamientos
éticos aunque no todos cuenten con un manual particular de cada medio.

La revista América Economia cuenta con un Manual de Estilo que es entregado a
los periodistas en el momento que ellos ingresan a trabajar en este medio.

Radio La Mega no cuenta con un cédigo ético propio y no lo ha querido hacer,
pues estan seguros de la calidad moral y los valores de sus colaboradores, la ética
de comunicadores como lo afirma su duefo Patricio Borja: “se va consolidando en
todas las manifestaciones, en todos los programas, en la propia actitud de cada
una de las personas que conforman la radio.”

RTU es un canal independiente sin compromisos politicos ni econémicos, que
trata de cumplir la mision del comunicador: informar, entretener y orientar, no
posee un cédigo o manual propio del medio, pero se manejan de acuerdo a los
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lineamientos de la ética. Todo comunicador que ingresa al medio recibe una
orientacion acerca de los lineamientos del medio que se basan en tres principios
qgue son: hacer Patria, defender al Ecuador y a los ecuatorianos, y brindar una
informacion transparente sin apego al sensacionalismo y crénica roja.

CAPITULO IV

ANALISIS DE CONCEPTOS Y CODIGO ETICO DEL PERIODISTA
ECUATORIANO

69



4.1. CONSIDERACIONES GENERALES

Nos encontramos en la era de la globalizacion en todos los aspectos y la
comunicacion es una de las actividades humanas que ha mostrado un enorme
desarrollo en los ultimos tiempos. Hoy en dia la comunicacién esté al alcance de
todos y nos permite mantenernos al tanto de los distintos sucesos sociales
politicos y econdmicos a nivel mundial.

Los medios de comunicacion constituyen actualmente una herramienta persuasiva
de primer orden, pues nadie esta al margen de la influencia que estos ejercen.

Sin embargo a pesar de su gran poder estos no utilizan este potencial de la mejor
manera haciendo de estos un instrumento de socializacién, de educacion,
difundiendo valores supremos y dinamizando la cultura. Estan muchas veces
olvidando la importancia de la ética dentro de su programacion.

De la investigacién realizada podemos concluir que en cuanto a medios de
comunicaciéon se refiere los directivos consideran que su trabajo no va en contra
de la ética, que muchos tipos de programas llamados “light” responden a las
preferencias de las audiencias y que los medios brindan lo que el publico pide.

Los periodistas consideran que la ética es algo mas bien subjetivo y que en
algunos casos hay que ajustarse a lo que es considerado ético para los directivos
del medio.

Paradéjicamente las audiencias consideran que en los medios de comunicacion
falta profundidad, compromiso, objetividad e imparcialidad y que los directivos de
los medios no se preocupan lo suficiente por mantener los lineamientos éticos
dentro de su programacion. Que la ética no puede estar presente en un
programa y no en otro y es asi que debe haber coherencia en toda la
programacion y seguir los mismos lineamientos éticos.

Para efectos de analisis y desde el punto de vista de la audiencia encuestada
cabe hacer una diferenciaciéon entre lo que son diarios y medios audiovisuales. Se
tiene la percepcion de que los medios de comunicacion audiovisuales en el pais
enfocan su programacion mas al entretenimiento y a la publicidad que a la
educacion y cultura. Su agenda dia a dia esta compuesta de informacion
superficial donde el espectaculo y al farandula ganan terreno. Los diarios -con
Sus respectivas excepciones- y algunas revistas especializadas tienen mayor
prestigio en cuanto a credibilidad, objetividad y contextualizacién de la noticia se
refiere.

La television es el medio de comunicacion que mas criticas recibe por parte de la
audiencia.
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4.2. ANALISIS

El cédigo ético del periodista ecuatoriano tiene lineas comunes con la mayoria de
los cddigos éticos existentes en todo el mundo, las mismas que van a determinar
la naturaleza del quehacer periodistico y la esencia misma del periodista.

Es natural que en el codigo ético de cada pais existan particularidades, sin
embargo existen unas normas universalmente aceptadas por los periodistas,
independientemente de cual sea su raza, religion, conviccidn etc. y que van a
determinar la existencia de una ética particular del periodista diferente a la de
otros profesionales.

En el libro ética para periodistas, Maria Teresa Herran y Javier Dario Restrepo se
hace referencia a 12 normas que estan aceptadas en todos los cédigos éticos y
estas son:

Veracidad

Secreto profesional

Rechazo de ventajas personales

Etica relacionada con la libertad de informacion
Rechazo del plagio

Independencia

Solidaridad gremial

Respeto de la fama y de la intimidad ajenas

. Responsabilidad

10.Informacién comprobada y completa
11.Servicio a la comunidad

12.0Obligacion de rectificar y derecho a la réplica

©CoNOhwWwdRE

Las mismas que se hallan contempladas dentro de los siete capitulos del
CODIGO DE ETICA DEL PERIODISTA PROFESIONAL vy que van a determinar
tanto los derechos como obligaciones propias de este gremio.

Como se ha mencionado en el capitulo anterior, estas normas o principios que
contemplan los cédigos de ética son muchas veces interpretadas de distinta
manera.

En el Ecuador una de las razones por las que se han incumplido estos principios
es el caracter comercial que tienen los medios en la actualidad, lo que ha hecho
gue se aborde la noticia desde el sensacionalismo, la exageracion y el impacto;
gue se transmitan ciertos programas Yy realitys; donde se violente la dignidad y
guede practicamente anulada la intimidad de las personas; donde el morbo ocupe
un lugar importante dentro de la programacion, lo que a su vez resta espacio para
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el tratamiento de temas de interés . Esta situacion en muchos casos lleva a que
se produzca en la audiencia una ausencia o deformacion de valores.

4.3. ANALISIS DE CASO
MEDIO: RTU
PROGRAMA: EL CALLEJON

Horario: de lunes a viernes de 17h00 a 18h00
Programa de reggaetdn, que presenta bailes en vivo, videos, musica y concursos.

Aqui se promueve un género musical que no tiene nada que ver con nuestra
cultura, pues este es una variante raggamuffin, que desciende del reggae
jamaiquino, influenciado por el hip-hop de las zonas de Miami, Los Angeles y
Nueva York latino.

La letra de este ritmo esté llena de modismos populares extranjeros, con un alto
contenido violento, sexual y machista, algunos llegan a considerar a este ritmo
como inmoral y en ocasiones se lo ha asociado con el bandolerismo.

Su baile es provocativo, con movimientos muy sensuales y cuerpos muy pegados.

En Puerto Rico se han prohibido algunas canciones y videos. En Honduras se esta
presentando un anteproyecto para regular la musica con palabras obscenas,
especialmente el reggaetdn. En Espafia numerosas emisoras se niegan a
fomentar este fendbmeno.

Este es un programa que no se ajusta a lo que dice el Cddigo de Etica
ecuatoriano, pues esta claramente expuesto en el Art. 3.- El periodista esta
obligado a promover el desarrollo integral del pais, la educacion, la cultura ya
luchar por la libertad del hombre y los pueblos.

Tampoco respeta el Art. 46 de la LEY DE RADIODIFUSION Y TELEVISION que
dice: “Las estaciones de radiodifusion y televisibn propenderan al fomento y
desarrollo de los valores culturales de la nacion ecuatoriana y procuraran la
difusidbn de una conciencia civica orientada a la consecucion del los objetivos
nacionales. Se promovera de manera especial la musica y los valores artisticos
nacionales”.

Por Ultimo también infringe el Art. 47 del CODIGO DE LA NINEZ Y

ADOLESCENCIA, que garantiza el acceso a una informacion adecuada y de
acuerdo a su edad.
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Se lo esta emitiendo en un horario familiar, donde gran parte de la audiencia son
nifos y jovenes, los cuales se hallan en una edad muy influenciable y con esto se
puede inducir a estos nifios y adolescentes a que adopten comportamientos que
no son propios de su edad y se familiaricen con este Iéxico y con el morbo que
presenta este tipo de musica.

CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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CONCLUSIONES

1. En el mundo globalizado en que vivimos, basado cada vez més en la
informacion, los medios de comunicacion se han convertido en un pilar
fundamental de nuestra sociedad, llegando a ser considerados como el
cuarto poder, por su influencia y el gran impacto cultural que pueden
producir.

2. El caracter comercial que han adquirido los medios en la actualidad ha
llevado a que se trate de incrementar los niveles de audiencia con una
programacion de bajo costo. Es decir que lo que se obtiene de los medios
es una programacion considerada ligera, poco profunda y en ocasiones
dafiina.

3. Muchos empresarios de medios de comunicacion conciben a los medios
mas como plataforma para satisfacer sus ansias de poder que como vias
para brindar a los ciudadanos una informacion completa, veras y oportuna.

4. Los compromisos econdmicos y politicos son las principales causas que
hoy en dia ponen en tela de duda la imparcialidad e independencia
informativa de los medios de comunicacion.

5. Los medios de comunicacién y los periodistas conocen la existencia de los
cddigos de ética, sin embargo no todos los aplican correctamente.

6. Unicamente algunos medios poseen sus propios codigos o manuales de
estilo, sin embargo estos no estan al alcance de todos.

7. La transparencia, independencia y credibilidad, son tres elementos basicos
que permiten al comunicador asumir su papel y cumplir con su
responsabilidad social.

8. Actualmente se considera a la televisibn como el principal agente de
socializacion, sin embargo ésta lejos de influir positivamente en la
formacion social, cultural y politica de los ciudadanos, nos presenta una
parrilla llena de muchas cosas que no dicen ni ensafian nada, lo que hace
que se imponga lo superficial y ligero en su programacion.
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9. El sensacionalismo y la farandula ganan dia adia mas espacio dentro de
los medios de comunicacion y en especial dentro de la television.

10.Los medios de comunicacion deben ser fieles sus principios. Deben
informar con veracidad y objetividad adaptandose a las circunstancias
precisas de cada contexto comunicativo, sin introducir opiniones ni
elementos ajenos a la informacién, ya que los medios son referentes de
primera mano en la formacién de la opinién publica.

RECOMENDACIONES

75



Los medios de comunicacion y en especial los comunicadores deben estar
sensibilizados y cualificados para reconocer las necesidades del publico al
gue se dirigen y el impacto de sus mensajes.

Las empresas periodisticas no pueden ser tratadas como cualquier otra
empresa cuyo fin principal es el de obtener rentabilidad, deben ser
manejadas de diferente manera, ya que su producto es la informacion y
ésta debe ser tratada con ética y responsabilidad.

Los empresarios de los medios de comunicacion deberia ser también
profesionales de la comunicacion, para que puedan entender el verdadero
sentido que tienen estas empresas.

Las empresas periodisticas deben ser independientes de los diferentes
tipos de poderes. Tanto los redactores de los medios como los periodistas
deben tener independencia para presentar una informacion objetiva y
veras, alejada de cualquier tipo de presion politica y econdmica.

Deberia haber normas e instituciones que garanticen la aplicabilidad
correcta de los cédigos de ética existentes.

Seria conveniente que todos los medios de comunicacion posean su
manual de estilo o lineamientos éticos propios de cada medio, para
garantizar la calidad de su produccion y que ésta esté acorde con la misién
y visién del medio.

El periodista debe ser fiel a sus principios y no dejar que ningln tipo de
presiones interfieran en el cumplimiento de su labor, para respetar el
compromiso que tiene con la comunidad a la cual se debe principalmente.

. Aprovechando las caracteristicas propias de la television se deben crear
espacios y programas que fomenten la educacion, la cultura y. Que brinden
una informacién imparcial y objetiva que contribuya a promover la libertad y
responsabilidad personales. Que cumpla con la funcién social que le
corresponde, defendiendo los derechos humanos y de la comunidad.

Los medios de comunicacion y en especial los medios audiovisuales deben

darle mas importancia a la probleméatica social que al espectaculo y la
farandula. Se debe dejar de lado la magnificacion, distorsion y exageracion
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propias del sensacionalismo, asi como también se deben dejar de transmitir
los chismes y la vida privada de las personas sean estas famosas o0 no.

10.La informacion debe presentarse dentro de su contexto real y su
importancia debe estar determinada desde el punto de vista humano y no

comercial. Se debe garantizar la democratizacion de la informacion, para
recuperar su credibilidad y su prestigio.

ANEXO |

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
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L Universidad Cardlica Ae Loja
Escuela de Comunicacion Social

OBJETIVO: La presente encuesta sobre la aplicabilidad y practica de la ética en los medios
de comunicacion en el pais, pretende analizar y organizar los resultados, con la finalidad de
evaluar el nivel ético de responsabilidad. Esto se hara factible gracias a su noble aporte.

A. INFORMACION GENERAL :

[0 2411 172 10 11) 1

1. (Qué medios de comunicacion sintoniza o escucha usted?
O] A) Radio
O] B) Prensa
] C) Television
] D) Internet

PRENSA
2. En el caso de periddico y/o revista, ;cudl lee y compra?
Nacionales Locales
[J A) Universo A) Metro - Hoy O
1 B) Comercio B) Ultimas Noticia [
[Jc) Hoy C) EL Valle O

] D) Expreso

] E) El Extra

] F) Vistazo

O] G) América Economia
] H) Gestion

] I) Vanguardia

O] J)  Mundo Diners

O] K) Otr0. . i
3. Tomando en cuenta la respuesta anterior. ;Con qué frecuencia compra el periodico
y /o revista?

Periodicos Revista
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] A) 1 vez por semana A) Semanal O
] B) 2 veces por semana B) Quincenal O
] C) 3 veces por semana C) Mensual O
] D) todos los dias D) Ocasional O

4. ([ Qué partes del periddico y revista consulta?

] A) Noticias

] B) Pagina editorial y de opinion
] C) Entretenimiento y fardndula
] D) Educacion y cultura

] E) Deportes

L] F) Salud

] G) Comunidad

L] H) Infantil

5. (Qué le desagrada de los medios escritos?

] A) Falta de periodismo comprometido

] B) Informacion poco objetiva y desconceptualizada

] C) Poco contenido

] D) Ot0S. ettt

6. (Qué le agrada de los medios escritos?

] A) Diversificacion de informacion
] B) Imparcialidad
] C) Periodismo comprometido con la verdad

] D) 108 ettt e
TELEVISION
7. ¢(Qué medios sintoniza con mayor frecuencia?
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Nacionales Locales

] A) Ecuavisa A) Telesucesos O
] B) Gamavision B) Andivision O
] C) Teleamazonas C) Otro O

] D) Telesistema
L] E) TC Television
0F) RTU

8. Tomando en cuenta la respuesta anterior. ;Cudl es el promedio que pasa frente al
televisor?

O] A) 1-3horas
O] B) 4 -6 horas
] C) 7-9 horas
] D) 10 en adelante

9. (Qué programas observa con mayor frecuencia?

] A) Noticias

] B) Entretenimiento y fardndula
] C) Educacién y cultura

] D) Deportes

] E) Salud

] F) Programas Investigativos
[J G) Comunidad

L] H) Infantil

L1 Segmentos de cocina

10. ;Qué le desagrada de la TV nacional?

] A) Sensacionalismo

] B) Informacion poco objetiva y desconceptualizada

] C) Poco contenido

] D) Otr0S. ettt

11.  ;Quéle agrada de la TV?

] A) Diversificacion de informacion

] B) Imparcialidad

] C) Periodismo comprometido con la verdad

] D) Ofr0S. .. e



RADIO

12. ;Qué radios sintoniza con mayor frecuencia?

Nacionales Locales
] A) LaLuna A) Gitana O
] B) Sucre B)  Quito O
] C) Sonorama C) Canela O
] D) LaBruja D) Otra O
O] E) LaMega
] F) Centro
] G) Otra oo

13. De acuerdo a la respuesta anterior. ;Qué tiempo escucha la radio?

O] A) 1-3horas
O] B) 4 -6 horas
] C) 7-9 horas
] D) 10 en adelante

14.  (Qué le desagrada de las radios nacionales?

] A) Falta de profundidad
] B) Informacion poco objetiva y desconceptualizada
] C) Descontextualizacion

[ p)

15 ;Qué le agrada de las radios?

] A) Diversificacion de informacion

[1B) Mas tiempo para el desarrollo de las noticias

[l C) Esta abierta a la opinion ciudadana

] D) Otr0S. et

INTERNET

16 (Qué paginas o sitios visita con mayor frecuencia?
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] A) Informativos

] B) Comunidades virtuales (hi 5, You Tube)

1 ¢) Blogs

| D) Entretenimiento

] T ¢

17 (Qué¢ le agrada de la Internet?

] A) Convergencia de medios

] B) Diversidad de informacion

1 ¢) Rapidez de acceso a informacion

] D) Otr0S . etteteeeeeeaa

18 ;Qué le desagrada de Internet?

] A) La pornografia
] B) Informacion no confiable

] C) El abuso de la libertad de expresion en algunos sitios
] D) Ofr0S. ettt e

RESPONSABILIDAD

19 ;Trabaja o ha trabajado Usted en un medio de comunicacion? Si su respuesta es
negativa pase a la pregunta 23.

Si

NO

20 Esta Usted de acuerdo con la siguiente afirmacion: “La ética no es una condicion
ocasional sino que debe acompaiiar siempre al periodismo como el zumbido al
moscardon.” (Gabriel Garcia Marquez)

Sl

NO

Cudl es su interpretacion de la frase



21 ¢Cuales son los principales dilemas o problemas éticos que ha enfrentado en el
ejercicio profesional en un medio de comunicacion? (enumere cinco)

22 ;Como ha podido resolver esos dilemas o problemas éticos?

a) Con la guia del Editor o Director del Medio

b) Con la guia de colegas o compaiieros de trabajo

¢) Con la guia de los gremios profesionales

d) Con la guia de lecturas y consultas bibliograficas

e) No los he podido resolver

f) Con mi propio conocimiento, valores e intuicion (especifique que factor fue el de
mayor peso)

23 Cree que los editores y directores de los medios de comunicacion se preocupan lo
suficiente de mantener la ética en los medios de comunicacion que dirigen.
Califique esta preocupacion del 1 (o mas bajo) al 5 (o mas alto)

1 4
2 5
3

24 ;Cree que los gremios periodisticos prestan la debida asesoria a los periodistas en
los temas éticos? Califique esta preocupacion del 1 (lo mas bajo) al 5 (lo maés alto)

1 4
2 5
3

25 Conteste Si o No a las siguientes afirmaciones
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a) El periodista puede ejercer el trabajo de relacionador publico al mismo tiempo que
trabaja en un medio de comunicacion.

SI NO

b) Existe conflicto cuando el periodista ejerce el trabajo de relacionador publico al
mismo tiempo que trabaja en un medio de comunicacion, sea en instituciones
gubernamentales o en empresas relacionadas con sus fuentes

SI NO

¢) El periodista puede recibir obsequios y dadivas de las fuentes ain en montos
elevados.
SI NO

d) Un periodista puede militar en un partido politico sin que eso afecte su trabajo.

SI NO

e) Eslegitimo que el periodista introduzca su opinion en las noticias que le
corresponde escribir.

SI NO

f) Los medios de comunicacién donde trabajo o que conozco tienen codigos de ética
que se conocen y aplican correctamente.

SI NO

g) Es legitimo que el periodista exagere u olvide ciertos detalles de los hechos para que
su nota tenga mayor impacto o interese a mas audiencia.

SI NO

26. Finalmente, en tres lineas cuéntenos para que cree Usted sirve la ética en el
periodismo.

iGracias por su colaboracion!

ANEXO I
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
La Universidad Catilica de Loja

TEMATICAS DE LAS ENTREVISTAS

1. ¢Cudles son los codigos o0 instrumentos éticos que se aplican en este medio de

10.

11.

12.
13.

14.

comunicacién? (DIRECTOR Y PERIODISTA)

Sus periodistas conocen el cédigo ético del medio (DIRECTOR)

Conoce usted el cadigo ético del medio (PERIODISTA)

¢Cuando los periodistas ingresan a su medio se les entrega un cddigo de ética?
(DIRECTOR)

¢,Cuéndo usted ingreso a este medio le entregaron algun codigo ético? (PERIODISTA)

Qué sucede en el caso de que haya dilemas éticos en su medio ¢como y quién lo
resuelve? (DIRECTOR Y PERIODISTA)

Los periodistas le plantean como director del medio dilemas éticos. (DIRECTOR)

¢ El director del medio le ha ayudado a resolver algun dilema ético? (PERIODISTA)

DIRECTOR Y PERIODISTA
¢, Qué politicas hay en el medio para resolver los dilemas éticos?
Qué casos recuerda usted que le ha implicado en un dilema ético en su ejercicio
periodistico.
De lo que puede percibir en el entorno, el ejercicio periodistico en el Ecuador. Usted

considera que la ética es una herramienta que se la utiliza frecuentemente.
s [ o [

B o] o (U= PP OTPPRSTR
¢, Qué hace falta para enfrentar dilemas éticos de mejor manera?

¢Hay un programa o una propuesta de capacitaciéon permanente en su medio
acerca de la ética?

Los cédigos establecidos guian el trabajo periodistico.
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15. Su opinién sobre el trabajo que realizan los medios de comunicacion. ¢Lo
hacen bajo los lineamientos de la ética?
16. ¢La ética esta en riesgo en el pais?

¢, Si la respuesta es Sl, qué se deberia hacer?
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ANEXO Il

CODIGO DE ETICA PROFESIONAL DEL PERIODISTA - Ecuador

La libertad de expresion del pensamiento es derecho fundamental del hombre y
piedra angular de todas las libertades consagradas en la Constitucion Politica
de la Republica y es, por tanto, una necesidad vital del pueblo ecuatoriano. Un
derecho irrenunciable del periodista profesional y una obligacion ineludible de
los medios de comunicacién social y del Estado

La libertad de expresion se plasma esencialmente en la libertad de informacion
y de opinién, a través de los medios de la comunicacion social. Este derecho
es, en consecuencia, inalienable, por lo que le corresponde al periodista
profesional su plena aplicacion practica, ya para satisfacer el anhelo
comunitario de una informacion oportuna, veraz y objetiva, ya para contribuir a
la correcta interpretacion y orientacion de los problemas en el complejo mundo
en que vivimos, ya para ofrecer distraccién constructiva y util; ya, en fin, para
reforzar e impulsar los programas y planes de desarrollo social y para luchar
por la soberania, independencia y dignidad nacionales.

El periodista profesional debe cumplir en este contexto un rol esencial. Esta
obligado a ser leal y consecuente con los principios y las aspiraciones de su
pueblo, de su comunidad y de su familia. No es ni puede ser neutral, porque en
la sociedad humana es imposible esa neutralidad, como no sea para favorecer
directa o indirectamente, intereses antipopulares. Es y debe ser esencialmente
objetivo, de manera especial para interpretar los acontecimientos de la vida
diaria y darle a la informacion la categoria, el volumen, la importancia y la
interpretacion que realmente merece.

La delicada tarea que cumple el periodista profesional le obliga también a ser
altamente responsable con los principios universales de la convivencia pacifica
entre los paises del mundo y el respeto mutuo con los fundamentos sociales de
su propio pueblo y sus legitimas aspiraciones y con las libertades y derechos
de la persona humana. No puede, en consecuencia, prestarse para alentar
acciones o planes que atenten contra estos principios fundamentales. Debera
ser ajeno al sensacionalismo irresponsable, a la mercantilizacion de la noticia o
cualquier tipo de manipuleo de la informacién o de la opinibn que falsee,
tergiverse, niegue o limite la verdad.
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Personalmente el periodista profesional, asi como tiene derecho a garantias y
facilidades para el mejor cumplimiento de su funcion, esta obligado a respetar
los derechos de los demas y la integridad moral de las personas,
especialmente su vida privada y a guardar una conducta ejemplar que avale
precisamente su autoridad para informar, orientar, denunciar o exigir a través
de los medios de comunicacion social.

Vista esta Declaracion de Principios, la Federacion Nacional de Periodistas del
Ecuador dicta el siguiente CODIGO DE ETICA PROFESIONAL para normar la
conducta profesional de los periodistas ecuatorianos:

CAPITULO |
EL PERIODISTA'Y LA COMUNIDAD

Articulo 1.- El periodista tiene la obligacion de proporcionar a la comunidad una
informacion objetiva, veraz y oportuna.

Articulo 2.- El periodista debe lealtad a las aspiraciones y a los valores
fundamentales de su comunidad.

Articulo 3.- El periodista estd4 obligado a promover el desarrollo integral del
pais, la educacion, la ciencia, la cultura y a luchar por la liberacion del hombre y
los pueblos.

Articulo 4.- La comunidad tiene derecho a ser correctamente informada y el
periodista esta obligado a evitar la deformacion y tergiversacion de las
informaciones.

Articulo 5.- El periodista no debe utilizar su profesiéon para denigrar o humillar la
dignidad humana.

Articulo 6.- El periodista esta obligado a respetar la convivencia humana. Le
esta prohibido preconizar la lucha racial o religiosa. Defendera la supervivencia
de los grupos étnicos y sus derechos a la integracion y al desarrollo del pais.

Articulo 7.- El periodista esta obligado a defender el derecho y el ejercicio de la
libertad de expresion de todos los sectores de la comunidad, especialmente de
los marginados de la comunicacion social.

Articulo 8.- El periodista esta obligado a luchar por la comunidad en la que se
desenvuelve y defender el equilibrio ecoldgico y el medio ambiente.
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Articulo 9.- El periodista debe oponerse y denunciar las campafas
promocionales y publicitarias que atenten contra los valores humanos y
sociales de la comunidad.

Articulo 10.- El periodista tiene la obligacion de utilizar correctamente los
idiomas oficiales.

CAPITULO I
EL PERIODISTA'Y EL ESTADO

Articulo 11.- El periodista esta obligado a defender la soberania y la integridad
territorial, sus simbolos patrios, su historia, su cultura y sus tradiciones.

Articulo 12.- El periodista exigira del Estado una politica nacional de
comunicaciéon que impida el monopolio de la informacion.

Articulo 13.- El periodista demandara del Estado la defensa de los derechos de
los trabajadores, su capacitacion, salarios justos, seguridad social y estabilidad.

Articulo 14.- El periodista exigira del Estado la plena vigencia de la libertad de
expresion, el libre acceso a las fuentes de informacion y el derecho del pueblo
a una informacién objetiva, veraz y oportuna.

Articulo 15.- EIl periodista debe luchar para que el Estado garantice la plena
vigencia de la Ley de Ejercicio Profesional del Periodista.

Articulo 16.- El periodista debe rechazar cualquier presion del Estado que
pretenda obligarle a adoptar determinada posicion o identidad politica, religiosa
o0 ideoldgica.

Articulo 17.- EIl periodista debe impulsar y promover los programas del Estado
destinados a fomentar el desarrollo integral del pais.

Articulo 18.- El periodista luchard por la plena vigencia de los derechos
humanos y se manifestara contrario a los regimenes fascistas o que no
respeten la dignidad humana.

CAPITULO Il
EL PERIODISTA'Y LA FENAPE

Articulo 19.- El periodista debe cumplir y hacer cumplir este Cdodigo, la Ley de
Ejercicio Profesional del Periodista, los Estatutos, Reglamentos, asi como las
resoluciones de la Federacion Nacional de Periodistas del Ecuador, FENAPE.
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Articulo 20.- El periodista sera leal militante de la FENAPE y defensor de los
principios profesionales.

Articulo 21.- El periodista esta obligado a fomentar la fraternidad y el respeto
mutuo entre colegas.

Articulo 22.- El periodista esta obligado a defender a sus colegas que, en razén
de su ejercicio profesional o creencias politicas, ideoldgicas o religiosas,
sufrieran persecucion, carcel, tortura, exilio o cualquier otro acto represivo del
sector publico o privado que atente contra su libertad y dignidad.

Articulo 23.- Al periodista le esta prohibido promover o participar en actos
contrarios a la Federacion Nacional de Periodistas.

CAPITULO IV
EL PERIODISTA'Y EL EJERCICIO PROFESIONAL

Articulo 24.- El periodista guardara estricto secreto en el ejercicio de su
profesion respecto de las fuentes de informacion.

Articulo 25.- El periodista debe verificar sus informaciones y recurrir a fuentes
gue garanticen una informacion veraz.

Articulo 26.- Le esta prohibido al periodista recibir bienes o valores destinados
a interferir o tergiversar su labor informativa y de opinién.

Articulo 27.- Le esta prohibido al periodista utilizar practicas desleales para
desplazar a un colega y ocupar su puesto.

Articulo 28.- Al periodista le esta prohibido aceptar remuneraciones inferiores al
minimo establecido por la ley.

Articulo 29.- El periodista denunciara ante la FENAPE las presiones que las
fuentes ejerzan sobre el patrono para removerlo injustificadamente o impedir el
ejercicio de su profesion.

Articulo 30.- Le esta prohibido al periodista comunicar de mala fe informaciones
gque atenten contra la dignidad, el honor o prestigio de personas, instituciones y
agrupaciones.
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Articulo 31.- El periodista esta obligado a rectificar las informaciones probadas
como falsas. Los rumores y las noticias no confirmadas deben identificarse y
tratarse como tales.

Articulo 32.- Al periodista le esta prohibido utilizar como suyo material
informativo en cuya elaboracion no haya participado, no prestar su nombre
para amparar publicaciones o programas donde no tenga participacion efectiva.

Articulo 33.- El periodista debe informar a su Colegio Provincial casos de
ejercicio ilegal de la profesién, a fin de que el Colegio denuncie el
incumplimiento de la ley a las autoridades correspondientes.

Articulo 34.- Los periodistas que tienen funciones directivas no pueden ejercer
acciones que perjudiguen a sus colegas subordinados por discrepancias
politicas, ideoldgicas, religiosas, enemistad personal o0 consignas
empresariales injustificadas.

Articulo 35.- Al periodista le esta prohibido usar el anonimato, las publicaciones
apocrifas y la divulgacién de rumores falsos o tendenciosos.

CAPITULO V
EL PERIODISTA'Y LA EMPRESA

Articulo 36.- El periodista esta obligado a velar porque se cumplan las
disposiciones de la legislacion laboral.

Articulo 37.- El periodista exigira a la empresa respeto para sus creencias
politicas, ideoldgicas y religiosas.

Articulo 38.- El periodista exigira a la empresa respeto a su produccion, cuyo
sentido no podra ser cambiado sin su consentimiento.

Articulo 39.- El periodista debe asumir conjuntamente con la empresa la
responsabilidad de toda informacion elaborada por él y difundida sin que ésta
haya sufrido alteracién ajena a su voluntad.

Articulo 40.- El periodista debe propender a que se le reconozca el derecho a
intervenir en la elaboracion y ejecucion de la politica editorial e informativa del
medio en que trabaja.
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Articulo 41.- El periodista debe exigir en sus relaciones con la empresa un
tratamiento ajustado a su dignidad y al valor e importancia que tiene su
profesion en la sociedad.

CAPITULO VI
EL PERIODISTA'Y LAS RELACIONES INTERNACIONALES

Articulo 42.- El periodista esta obligado a cumplir las decisiones y acuerdos que
la institucion tome estatutariamente en sus relaciones internacionales.

Articulo 43.- El periodista debe luchar por la libertad de los pueblos, contra el
colonialismo, el neocolonialismo y toda forma de discriminacion ideoldgica,
religiosa y racista.

CAPITULO VII
DISPOSICION FINAL

Articulo 44.- El presente CODIGO DE ETICA PROFESIONAL fue aprobado por
el Comité Ejecutivo Nacional de la Federaciéon Nacional de Periodistas del
Ecuador, en la ciudad de Cuenca, el 17 de noviembre de 1978.
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ANEXO IV

CODIGO DE LA NINEZ Y ADOLESCENCIA

Capitulo Il
Derechos relacionados con el desarrollo

Art. 33.- Derecho a la identidad.- Los nifios, nifias y adolescentes tienen
derecho a la identidad y a los elementos que la constituyen, especialmente el
nombre, la nacionalidad y sus relaciones de familia, de conformidad con la ley.
Es obligacibn del Estado preservar la identidad de los nifios; nifias y
adolescentes y sancionar a los responsables de la alteracion, sustitucion o
privacion de este derecho.

Art. 34.- Derecho a la identidad cultural.- Los nifios, nifias y adolescentes tienen
derecho a conservar, desarrollar, fortalecer y recuperar su identidad y valores
espirituales, culturales, religiosos, linguisticos, politicos y sociales y a ser
protegidos contra cualquier tipo de interferencia que tenga por objeto sustituir,
alterar o disminuir estos valores.

Art. 35.- Derecho a la identificacion.- Los nifios y nifias tienen derecho a ser
inscritos inmediatamente después del nacimiento, con los apellidos paterno y
materno que les correspondan. El Estado garantizara el derecho a la identidad
y a la identificacion mediante un servicio de Registro Civil con procedimientos
agiles, gratuitos y sencillos para la obtencién de los documentos de identidad.

Art. 36.- Normas para la identificacion.- En la certificacion de nacido vivo, que
debera ser emitida bajo la responsabilidad del centro o institucion de salud
publica o privada que atendié el nacimiento, constara la identificacién dactilar
de la madre y la identificacion plantar del nifio o nifia recién nacido o nacida. En
casos de inscripcion tardia se debera registrar en la ficha respectiva la
identificacion dactilar del nifio, nifia o adolescente.

Cuando se desconozca la identidad de uno de los progenitores, el nifio, nifia o
adolescente llevara los apellidos del progenitor que lo inscribe, sin perjuicio del
derecho a obtener el reconocimiento legal del otro progenitor.
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Si se desconoce la identidad o domicilio de ambos progenitores, el nifio, nifia o
adolescente se inscribira por orden judicial o administrativa, con dos nombres y
dos apellidos de uso comun en el pais.

Se respetara el nombre con el cual ha sido conocido y se tomara en cuenta su
opinion cuando sea posible. La inscripcion podra ser solicitada por la persona
encargada del programa de proteccion a cargo del nifio o nifia o por la Junta de
Proteccion de Derechos. Practicada la inscripcion, el Jefe Cantonal del Registro
Civil pondra el caso en conocimiento de la Defensoria del Pueblo de la
jurisdiccién correspondiente, para que inicie las gestiones extrajudiciales
tendientes al esclarecimiento de la filiacion del nifio o nifia y posterior

reconocimiento voluntario o entable la accibn para que sea declarada
judicialmente.

Comprobada y resuelta por la autoridad judicial o administrativa competente la
sustitucion, confusion o privaciéon de identidad o de alguno de sus elementos, el
Registro Civil iniciara de inmediato los procedimientos idoneos para
restablecerla sin costo alguno para el afectado.

Los nifios y nifias de las comunidades, pueblos y nacionalidades indigenas del
pais, tienen el derecho a ser inscritos con nombres propios del respectivo
idioma. Las autoridades del Registro Civil tienen la obligaciéon de inscribir estos
nombres sin ningun tipo de limitacion u objecion.

Art. 37.- Derecho a la educaciéon.- Los nifios, niflas y adolescentes tienen
derecho a una educacion de calidad. Este derecho demanda de un sistema
educativo que:

1. Garantice el acceso y permanencia de todo nifio y nifia a la educacion
basica, asi como del adolescente hasta el bachillerato o su equivalente;

2. Respete las culturas y especificidades de cada regién y lugar;

3. Contemple propuestas educacionales flexibles y alternativas para atender las
necesidades de todos los nifios, niflas y adolescentes, con prioridad de quienes
tienen discapacidad, trabajan o viven una situacidbn que requiera mayores
oportunidades para aprender;

4. Garantice que los nifios, niflas y adolescentes cuenten con docentes,
materiales didacticos, laboratorios, locales, instalaciones y recursos adecuados
y gocen de un ambiente favorable para el aprendizaje. Este derecho incluye el
acceso efectivo a la educacion inicial de cero a cinco afios, y por lo tanto se
desarrollaran programas y proyectos flexibles y abiertos, adecuados a las
necesidades culturales de los educandos; v,

5. Que respete las convicciones éticas, morales y religiosas de los padres y de
los mismos nifios, nifias y adolescentes.
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La educacion publica es laica en todos sus niveles, obligatoria hasta el décimo
afo de educacion béasica y gratuita hasta el bachillerato o su equivalencia.

El Estado y los organismos pertinentes asegurardn que los planteles
educativos ofrezcan servicios con equidad, calidad y oportunidad y que se
garantice también el derecho de los progenitores a elegir la educacion que mas
convenga a sus hijos y a sus hijas.

Art. 38.- Objetivos de los programas de educacion.- La educacion basica y
media aseguraran los conocimientos, valores y actitudes indispensables para:

a) Desarrollar la personalidad, las aptitudes y la capacidad mental y fisica del
nifio, nifla y adolescente hasta su maximo potencial, en un entorno ludico y
afectivo;

b) Promover y practicar la paz, el respeto a los derechos humanos y libertades
fundamentales, la no discriminacion, la tolerancia, la valoracion de las
diversidades, la participacion, el didlogo, la autonomia y la cooperacion;

c) Ejercitar, defender, promover y difundir los derechos de la nifiez y
adolescencia,

d) Prepararlo para ejercer una ciudadania responsable, en una sociedad libre,
democrética y solidaria;

e) Orientarlo sobre la funcién y responsabilidad de la familia, la equidad de sus
relaciones internas, la paternidad y maternidad responsables y la conservacion
de la salud;

f) Fortalecer el respeto a sus progenitores y maestros, a su propia identidad
cultural, su idioma, sus valores, a los valores nacionales y a los de otros
pueblos y culturas;

g) Desarrollar un pensamiento auténomo, critico y creativo;

h) La capacitacion para un trabajo productivo y para el manejo de
conocimientos cientificos y técnicos; e,

i) El respeto al medio ambiente.

Art. 39.- Derechos y deberes de los progenitores con relacion al derecho a la
educacién.- Son derechos y deberes de los progenitores y demas responsables
de los nifios, niflas y adolescentes:

1. Matricularlos en los planteles educativos;

2. Seleccionar para sus hijos una educacion acorde a sus principios y
creencias;

3. Patrticipar activamente en el desarrollo de los procesos educativos;
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4.Controlar la asistencia de sus hijos, hijas o representados a los planteles
educativos;

5. Participar activamente para mejorar la calidad de la educacion;

6. Asegurar el maximo aprovechamiento de los medios educativos que les
proporciona el Estado y la sociedad;

7. Vigilar el respeto de los derechos de sus hijos, hijas o representados en los
planteles educacionales; vy,
8. Denunciar las violaciones a esos derechos, de que tengan conocimiento.

Art. 40.- Medidas disciplinarias.- La practica docente y la disciplina en los
planteles educativos respetaran los derechos y garantias de los nifios, nifias y
adolescentes; excluirdn toda forma de abuso, maltrato y desvalorizacion, por
tanto, cualquier forma de castigo cruel, inhumano y degradante.

Art. 41.- Sanciones prohibidas.- Se prohibe a los establecimientos educativos la
aplicacioén de:

1. Sanciones corporales;

2. Sanciones psicoldgicas atentatorias a la dignidad de los nifios, nifias y
adolescentes;

3. Se prohiben las sanciones colectivas; vy,

4. Medidas que impliqguen exclusibn o discriminacion por causa de una
condicién personal del estudiante, de sus progenitores, representantes legales
o de quienes lo tengan bajo su cuidado. Se incluyen en esta prohibicién las
medidas discriminatorias por causa de embarazo o maternidad de una
adolescente. A ningun nifio, nifia o adolescente se le podra negar la matricula o
expulsar debido a la condicion de sus padres.

En todo procedimiento orientado a establecer la responsabilidad de un nifio,
nifa o adolescente por un acto de indisciplina en un plantel educativo, se
garantizara el derecho a la defensa del estudiante y de sus progenitores o
representantes.

Cualquier forma de atentado sexual en los planteles educativos sera puesto en
conocimiento del Agente Fiscal competente, para los efectos de la ley, sin
perjuicio de las investigaciones y sanciones de orden administrativo que
correspondan en el ambito educativo.

Art. 42.- Derecho a la educacién de los nifios, nifias y adolescentes con
discapacidad.- Los nifios, niflas y adolescentes con discapacidades tienen
derecho a la inclusion en el sistema educativo, en la medida de su nivel de
discapacidad. Todas las unidades educativas estan obligadas a recibirlos y a
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crear los apoyos y adaptaciones fisicas, pedagodgicas, de evaluacion y
promocion adecuados a sus necesidades.

Art. 43.- Derecho a la vida cultural.- Los nifios, nifias y adolescentes tienen
derecho a participar liboremente en todas las expresiones de la vida cultural.

En el ejercicio de este derecho pueden acceder a cualquier espectaculo publico
que haya sido calificado como adecuado para su edad, por la autoridad
competente.

Es obligacién del Estado y los gobiernos seccionales impulsar actividades
culturales, artisticas y deportivas a las cuales tengan acceso los nifios, nifias y
adolescentes.

Art. 44.- Derechos culturales de los pueblos indigenas y negros o
afroecuatorianos.- Todo programa de atencion y cuidado a los nifios, nifias y
adolescentes de las nacionalidades y pueblos indigenas, negros o
afroecuatorianos, deberd respetar la cosmovision, realidad cultural y
conocimientos de su respectiva nacionalidad o pueblo y tener en cuenta sus
necesidades especificas, de conformidad con la Constitucién y la ley.

Las entidades de atencién, publicas y privadas, que brinden servicios a dichos
nifos, nifias y adolescentes, deberan coordinar sus actividades con las
correspondientes entidades de esas nacionalidades o pueblos.

Art. 45.- Derecho a la informacién.- Los nifios, nifias y adolescentes tienen
derecho a buscar y escoger informacion; y a utilizar los diferentes medios y
fuentes de comunicacion, con las limitaciones establecidas en la ley y aquellas
gue se derivan del ejercicio de la patria potestad.

Es deber del Estado, la sociedad y la familia, asegurar que la nifiez y
adolescencia reciban una informacién adecuada, veraz y pluralista; vy
proporcionarles orientacién y una educacion critica que les permita ejercitar
apropiadamente los derechos sefialados en el inciso anterior.

Art. 46.- Prohibiciones relativas al derecho a la informacién.- Se prohibe:

1. La circulacion de publicaciones, videos y grabaciones dirigidos y destinados
a la nifez y adolescencia, que contengan imagenes, textos 0 mensajes
inadecuados para su desarrollo; y cualquier forma de acceso de nifios, nifias y
adolescentes a estos medios;

2. La difusién de informacién inadecuada para nifios, nifias y adolescentes en
horarios de franja familiar, ni en publicaciones dirigidas a la familia y a los
nifos, nifas y adolescentes; v,

3. La circulacion de cualquier producto destinado a nifios, nifias y adolescentes,
con envoltorios que contengan imagenes, textos 0 mensajes inadecuados para
su desatrrollo.

Estas prohibiciones se aplican a los medios, sistemas de comunicacion,
empresas de publicidad y programas.
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Art. 47.- Garantias de acceso a una informacion adecuada.- Para garantizar el
derecho a la informacion adecuada, de que trata el articulo anterior, el Estado
deberé:

a) Requerir a los medios de comunicacién social, la difusién de informacion y
materiales de interés social y cultural para nifios, nifias y adolescentes;

b) Exigirles que proporcionen, en forma gratuita, espacios destinados a
programas del Consejo Nacional de Nifiez y Adolescencia;

c) Promover la produccion y difusion de literatura infantil y juvenil;

d) Requerir a los medios de comunicacion la produccion y difusion de
programas acordes con las necesidades linglisticas de nifios, nifias y
adolescentes pertenecientes a los diversos grupos étnicos;

e) Impedir la difusion de informacion inadecuada para nifios, nifias y
adolescentes en horarios de franja familiar, ni en publicaciones dirigidas a la
familia y a los nifios, nifias y adolescentes;

f) Sancionar de acuerdo a lo previsto en esta Ley, a las personas que faciliten a
los menores: libros, escritos, afiches, propaganda, videos o cualquier otro
medio auditivo y/o visual que hagan apologia de la violencia o el delito, que
tengan imagenes o contenidos pornograficos o que perjudiquen la formacion
del menor; vy,

g) Exigir a los medios de comunicacién audiovisual que anuncien con la debida
anticipacion y suficiente notoriedad, la naturaleza de la informacién y
programas que presentan y la clasificacion de la edad para su audiencia.

Se consideran inadecuados para el desarrollo de los nifios, nifias vy
adolescentes los textos, imagenes, mensajes y programas que inciten a la
violencia, exploten el miedo o aprovechen la falta de madurez de los nifios,
nifas y adolescentes para inducirlos a comportamientos perjudiciales o
peligrosos para su salud y seguridad personal y todo cuanto atente a la moral o
el pudor.

En cualquier caso, la aplicaciébn de medidas o decisiones relacionadas con esta
garantia, deberan observar fielmente las disposiciones del Reglamento para el
Control de la Discrecionalidad de los Actos de la Administracion Publica,
expedido por el Presidente de la Republica.

Art. 48.- Derecho a la recreacion y al descanso.- Los nifios, niflas y
adolescentes tienen derecho a la recreacion, al descanso, al juego, al deporte y
mas actividades propias de cada etapa evolutiva.

Es obligacion del Estado y de los gobiernos seccionales promocionar e inculcar

en la nifiez y adolescencia, la practica de juegos tradicionales; crear y
mantener espacios e instalaciones seguras y accesibles, programas vy
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espectaculos publicos adecuados, seguros y gratuitos para el ejercicio de este
derecho.

Los establecimientos educativos deberan contar con areas deportivas,
recreativas, artisticas y culturales, y destinar los recursos presupuestarios
suficientes para desarrollar estas actividades.

El Consejo Nacional de la Nifiez y Adolescencia dictara regulaciones sobre
programas Yy espectaculos publicos, comercializacion y uso de juegos y
programas computarizados, electrénicos o de otro tipo, con el objeto de
asegurar que no afecten al desarrollo integral de los nifios, nifias y
adolescentes.

Art. 49.- Normas sobre el acceso a espectaculos publicos.- Se prohibe el
ingreso de nifios, nifias y adolescentes a los espectaculos que hayan sido
calificados como inconvenientes para su edad.

Los espectaculos publicos adecuados para la nifiez y adolescencia gozaran de
un régimen especial respecto de los impuestos y contribuciones fiscales y
municipales, que se reglamentard por las autoridades respectivas. Si se han
organizado exclusivamente en beneficio de los establecimientos de proteccion,
gozaran de exoneracion de impuestos.

En los espectaculos a que se refiere el articulo anterior, seran admitidos en
forma gratuita y obligatoria los nifios, nifias y adolescentes pertenecientes a
establecimientos de proteccion.

Las empresas responsables de los espectaculos deberan ofrecer las
seguridades necesarias y garantizar las medidas en caso de accidente.

Capitulo IV
Derechos de proteccién

Art. 50.- Derecho a la integridad personal.- Los nifios, nifias y adolescentes
tienen derecho a que se respete su integridad personal, fisica, psicoldgica,
cultural, afectiva y sexual. No podran ser sometidos a torturas, tratos crueles y
degradantes.

Art. 51.- Derecho a la libertad personal, dignidad, reputacién, honor e imagen.-
Los nifios, niflas y adolescentes tienen derecho a que se respete:

a) Su libertad, sin mas limitaciones que las establecidas en la ley. Los
progenitores y responsables de sus cuidados los orientaran en el ejercicio de
este derecho; y,

b) Su dignidad, autoestima, honra, reputacion e imagen propia. Debera
proporcionarseles relaciones de calidez y buen trato fundamentadas en el
reconocimiento de su dignidad y el respeto a las diferencias.

Art. 52.- Prohibiciones relacionadas con el derecho a la dignidad e imagen. Se
prohibe:
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1. La participacion de nifios, nifias y adolescentes en programas, mensajes
publicitarios, en producciones de contenido pornografico y en espectaculos
cuyos contenidos sean inadecuados para su edad;

2. La utilizacion de nifios y nifias o adolescentes en programas o espectaculos
de proselitismo politico o religioso;

3. La publicacion o exhibicion de noticias, reportajes, cronicas, historias de vida
0 cualquiera otra expresion periodistica con imagen o nombres propios de
nifios, nifas o adolescentes que han sido victimas de maltrato o abuso;

4. La publicacion o exhibicion de imagenes y grabaciones o referencias escritas
gue permitan la identificacion o individualizacién de un nifio, nifia o adolescente
que ha sido victima de maltrato, abuso sexual o infraccion penal, y cualquier
otra referencia al entorno en el que se desarrollan; vy,

5. La publicacion del nombre, asi como de la imagen de los menores acusados
0 sentenciados por delitos o faltas.

Aun en los casos permitidos por la ley, no se podra utilizar publicamente la
imagen de un adolescente mayor de quince afos, sin su autorizacién expresa,
ni la de un nifio, nifia o adolescente menor de dicha edad, sin la autorizacion de
su representante legal, quien solo la dara si no lesiona los derechos de su
representado.
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ANEXO V

LEY DE RADIODIFUSION Y TELEVISION
(Decreto Supremo No. 256-A)

General Guillermo Rodriguez Lara,
PRESIDENTE DE LA REPUBLICA,
Considerando:

Que el pais requiere de un ordenamiento legal para la televisidon y
radiodifusién, para su superacion técnica, econdmica y cultural, de
conformidad con los imperativos del desarrollo nacional y la evolucién
tecnoldgica universal;

Que las caracteristicas peculiares de la television y la radiodifusion y
la funcién social que deben tener, demandan del Estado un conjunto
de regulaciones especiales que, sin perjuicio de la libertad de
informacion, armonice los intereses propios de aquella con los de la
comunidad;

Que es necesario fomentar y garantizar el desarrollo de todas las
actividades econdmicas, técnicas y culturales del pais conexas con la
television y la radiodifusion, para que constituyan una auténtica
expresion del espiritu nacional; v,

Que se deben proteger los derechos de los trabajadores de todos los
niveles profesionales de la television y de la radiodifusién, con el
objeto de lograr la formacién de un personal altamente calificado;

En uso de las atribuciones de que se halla investido,

Expide:

LA SIGUIENTE LEY DE RADIODIFUSION Y TELEVISION

Titulo IV
DE LA PROGRAMACION
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Capitulo I
DE LA RESPONSABILIDAD

Art. 39.- Toda estacidon radiodifusora y televisora goza de libertad
para realizar sus programas Yy, en general, para el desenvolvimiento
de sus actividades comerciales y profesionales, sin otras limitaciones
que las establecidas en la Ley.

Art. 40.- La clase de concesion determina la naturaleza de los
programas o actividades que la estacidén esta facultada para llevar a
cabo, salvo lo dispuesto en la Ley.

Art. 41.- (Reformado por el Art. 18 de la Ley s/n, R.O. 691, 9-V-95).-
La responsabilidad por los actos o programas o las expresiones
vertidas por o a través de las estaciones de radiodifusién y/o
televisidn, tipificados como infracciones penales, sera juzgada por un
juez de lo penal previa acusacién particular, con sujecién al Titulo VI,
Secciéon Segunda, Paragrafo Primero del Cddigo de Procedimiento
Penal Comun.

Ni la concesién en si, ni el funcionamiento de la estacién seran
afectados por las penas que los jueces o tribunales impongan a las
personas responsables.

Las demas infracciones de caracter técnico o administrativo en que
incurran los concesionarios o las estaciones, seran sancionadas y
juzgadas de conformidad con esta Ley y los reglamentos.

Nota:

Segun el vigente Codigo de Procedimiento Penal (R.O. 360-S, 13-I-
2000) los delitos cometidos mediante los medios de comunicacién se
juzgan segun las normas establecidas en el Libro Cuarto, Titulo V,

Capitulo 1V.
Art. 42.- (Suprimido por el Art. 19 de la Ley s/n, R.0O. 691, 9-V-95).

Art. 43.- (Reformado el inciso final por el Art. 20 de la Ley s/n, R.O.
691, 9-V- 95).- Todo programa improvisado, sea que se realice
dentro o fuera de lo estudios, debera ser grabado o filmado vy
conservado hasta por treinta dias a partir de la fecha de emisién.
Cuando la transmisién sea hecha en cadena, esta obligacion
corresponde a la estacidon matriz.

Dentro del plazo establecido en este articulo, tales grabaciones o
filmaciones seran obligatoriamente presentadas por la estacion al
juez de lo penal, cuando sean legalmente requeridas, con el fin de
determinar las responsabilidades a que hubiere lugar.
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Art. 43-A.- (Anadido por el Art. 2 de la Ley 89-2002, R.O. 699, 7-XI-
2002).-

Siempre y cuando técnicamente sea posible, el operador garantizara
gue el suscriptor del servicio de televisidon por cable pueda elegir
automaticamente, entre la programacién que él ofrece en su sistema
y la programacién de la television abierta que su receptor pueda
sintonizar en el area autorizada.

Capitulo II
DE LA CALIDAD DE LOS PROGRAMAS

Art. 44.- (Reformado por el Art. 21 de la Ley s/n, R.0. 691, 9-V-95).-
El Consejo Nacional de Radiodifusién y Televisién regulara vy
controlara, en todo el territorio nacional, la calidad artistica, cultural y
moral de los actos o programas de las estaciones de radiodifusion vy
television. Las resoluciones que en este sentido adopte seran
notificadas al concesionario para la rectificacion correspondiente.

Si no existieren regulaciones especificas sobre las materias a que se
refiere el inciso precedente, el Consejo aplicara las contenidas en los
Cédigos de Etica de la Asociaciéon Ecuatoriana de Radio y Televisidn
(AER) y de la Asociacion de Canales de Televisién del Ecuador
(ACTVE), conforme a la afiliacion.

Art. 45.- (Suprimido por el Art. 22 de la Ley s/n, R.O. 691, 9-V-95).

Art. 46.- (Reformado por el Art. 23 de la Ley s/n, R.O. 691, 9-V-95).-
Las estaciones de radiodifusiéon y television propenderan al fomento y
desarrollo de los valores culturales de la nacidon ecuatoriana vy
procuraran la formacion de una conciencia civica orientada a la
consecucion de los objetivos nacionales. Se promoveran de manera
especial la musica y los valores artisticos nacionales.

Art. 47.- El Estado, a través del Gobierno o de las entidades
descentralizadas de derecho publico o de derecho privado con
finalidad social o publica, exigird que una o mas estaciones
transmitan, a costa de ellas, la realizacidon de cualquier programa de
interés social o publico, con sujecion a las correspondiente normas
reglamentarias.

Art. 48.- Los idiomas oficiales de locucién son el castellano y el
quichua.

Los textos escritos de publicidad deberan ser emitidos en cualquiera
de dichos idiomas.

Se exceptlan de esta obligacidén los programas destinados a sectores
indigenas que hablen dialectos, o que estén dirigidos a paises en los
que hablen otros idiomas.
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Art. 49.- Los programas que transmitan hasta las veinte y una horas,
las estaciones de radiodifusién y television, deberan ser aptos para
todo publico. A partir de esta hora, se sujetaran a las normas legales
o0 reglamentarias que rijan al respecto.

Capitulo III )
DE LA PRODUCCION Y SU PROPIEDAD

Art. 50.- Toda estacion tiene derecho a la propiedad comercial,
artistica o literaria sobre los actos o programas que origine o que
produzca exclusivamente. La estacion que desee retransmitirlos,
debera contar con la autorizacion de la matriz, salvo el caso de las
cadenas que por Ley estuvieren obligadas a formar.

Art. 51.- (Reformado por el Art. 34 de la Ley s/n, R.0O. 691, 9-V-95).-
La estacidn que desee proteger la exclusividad de su transmision o
retransmision, debera presentar la solicitud de registro, dentro de
cuarenta y ocho horas de

anticipacion por lo menos, en los dias habiles, a la Superintendencia
de Telecomunicaciones, el cual estara obligado a notificar el particular
a las demas estaciones.

Sin menoscabo del derecho de los legitimos beneficios a reclamar
indemnizacion por dafios y perjuicios, la Superintendencia de
Telecomunicaciones, impondra las sanciones correspondientes a las
estaciones que violaren esta exclusividad.

Art. 52.- Se considera que un programa, acto o transmisién es
exclusivo, cuando relina uno o mas de los siguientes requisitos:

a) Que la estacion haya adquirido en legal forma los derechos
exclusivos de alguna persona natural o juridica, sobre el acto, obra,
programa o transmision;

b) Que lo que se procure sea proteger el nombre, la caracterizacion
de los personajes y el argumento o guidén de un acto o programa;

c) (Reformado por el Art. 24 de la Ley s/n, R.O. 691, 9-V-95) Que se
trate de la transmisidon o retransmision de un acto o programa
originado en el exterior, para la cual la estacién peticionaria sea la
Unica autorizada.

La estacion matriz podrda, a su vez, autorizar la retransmision por
otras estaciones, pero si los derechos exclusivos fueren adquiridos en
copropiedad por varios concesionarios, solo ellos, de consuno, podran
acordar esta autorizacién. No habra lugar al registro de Ila
exclusividad si una o varias estaciones fueren a transmitir
directamente y pudieren retransmitir desde el exterior, con
autorizacién de la matriz, el acto o programa.

Se prohibe la utilizacion parcial o total de las transmisiones o
retransmisiones exclusivas por otras estaciones de radiodifusién o
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television, no autorizadas para transmitir o retransmitir el desarrollo
instantaneo o diferido de los mismos actos o programas.

Se exceptuan de lo dispuesto en el inciso anterior, la libre emision de
noticias sobre dichos actos o programas, o la retransmisién o
reproduccion diferida, dentro de la programacién ordinaria, y hasta
por un tiempo maximo de cinco minutos, de la relacion directa, radial
o televisada, de tales eventos, cuando la estacion hubiere sido
autorizada con este fin o cuando la grabacién o filmaciéon provengan
de agencias informativas legalmente establecidas en el pais.

d) Que la estacidén haya recibido el encargo o la autorizacion exclusiva
de alguna organizacién privada de transmitir algun evento especifico.

Art. 53.- (Reformado por el Art. 34 de la Ley s/n, R.O. 691, 9-V-95).-
Toda estacidn puede registrar en la Superintendencia de
Telecomunicaciones la transmision de cualquier acto, obra,
programas o evento, para protegerla de retransmisiones arbitrarias.
El registro puede incluir la ndmina de las estaciones autorizadas para
llevar a cabo la retransmision, de permitirlo la matriz.

Art. 54.- Todo evento, espectaculo, concentracién o manifestacién de
asistencia libre o pagada, que sea organizada por una entidad publica
o privada con finalidad social o publica, puede ser transmitido vy
retransmitido sin costo alguno por cualquier estacién.

Art. 55.- (Reformado por el Art. 25 de la Ley s/n, R.0O. 691, 9-V-95).-
Los actos, eventos o espectaculos que organicen personas naturales o
juridicas privadas, con sus propios recursos, pueden ser transmitidos
exclusivamente por las estaciones de radiodifusion o television que
fueren autorizadas con este fin, gratuitamente o mediante el pago de
los derechos econdmicos que fijen los organizadores.

Art. ... .- (Agregado por el Art. 26 de la Ley s/n, R.O. 691, 9-V-95).-
Toda entidad deportiva creada por ley, o reconocida o autorizada por
el Estado, cuyas actividades sean directa o0 indirectamente
financiadas con fondos publicos, incluidas la construccion,
remodelacidn o mantenimiento de sus estadios, coliseos y otros
establecimientos similares, podra cobrar los precios que ella fije para
la transmisidon exclusiva por estaciones de radiodifusion o television,
de los eventos que lleve a cabo.

Para este efecto convocara, de acuerdo con el Reglamento que
aprobara el Ministro de Educacién y Cultura, a concurso publico entre
todas las estaciones de radio y televisién, segun el caso, para
adjudicar; a las que presenten las mejores ofertas, los contrato de
exclusividad respectivos.

Sélo en el caso de que dichos medios no presenten ofertas, la entidad
correspondiente quedara facultada para convocar este mismo
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concurso entre estaciones o empresas extranjeras, que se domicilien
legalmente en el pais.

El derecho de transmision exclusiva a que se refiere este articulo, se
entendera sin perjuicio de lo establecido en el literal c) del articulo 52
de esta Ley y de la garantia de libre acceso, a los eventos que
realicen las entidades deportivas, de los periodistas de los diarios o
revistas periddicas para los fines informativos de estos medios.

Art. 56.- Toda publicidad de empresas, entidades o actividades
nacionales o extranjeras que transmitan las estaciones, debera
elaborarse en el pais con personal ecuatoriano.

Art. 57.- (Reformado por el Art. 27 de la Ley s/n, R.0. 691, 9-V-95).-
En la produccion y/o difusién de actos, programas o espectaculos con
artistas extranjeros, las estaciones incluiran artistas ecuatorianos, en
los términos establecidos en la Ley.

Capitulo IV
DE LAS PROHIBICIONES

Art. 58.- (Reformado por el Art. 28 de la Ley s/n, R.0O. 691, 9-V-95).-
Se prohibe a las estaciones de radiodifusidn y television:

a) Emitir mensajes de caracter particular que sean de la competencia
del servicio estatal de telecomunicaciones, salvo los destinados a las
areas rurales

a donde no llegue dicho servicio. Se permite ademas este tipo de
comunicaciones, urbanas o interurbanas, en los casos de emergencia,
enfermedad, catastrofe, accidentes o conmocién social y en todos los
casos en que lo dispusiera la defensa civil.

Se exceptian de la prohibicion anterior las invitaciones, partes
mortuorios, citaciones o informaciones relativas a las actividades de
organizaciones o grupos sociales.

b) Difundir directamente, bajo su responsabilidad actos o programas
contrarios a la seguridad interna o externa del Estado, en los
términos previstos en los Codigos Penal y de Procedimiento Penal, sin
perjuicio de las libertades de informacién y de expresidén garantizadas
y reguladas por la Constitucion Politica de la Republica y las leyes;

c) (Reformado por el Art. 3 de la Ley 89-2002, R.O. 699, 7-XI-
2002).-

Promover la violencia fisica o psicoldgica, utilizando nifos, mujeres,
jovenes o ancianos, incentivar, realizar o motivar el racismo, el
comercio sexual, la pornografia, el consumo de drogas, la intolerancia
religiosa o politica y otros actos andlogos que afecten a la dignidad
del ser humano;

d) Transmitir articulos, cartas, notas o comentarios que no estén
debidamente respaldados con la firma o identificacion de sus autores,
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salvo el caso de comentarios periodisticos bajo seuddénimo que
corresponda a una persona de identidad determinable;

e) Transmitir noticias, basadas en supuestos, que puedan producir
perjuicio o conmociones sociales o publicas;

f) Hacer apologia de los delitos o de las malas costumbres, o revelar
hechos y documentos no permitidos por las leyes, en la informacion o
comentario de actos delictuosos;

g) Omitir la procedencia de la noticia o comentario, cuando no sea de
responsabilidad directa de la estacion, o la mencidén de la naturaleza
ficticia o fantastica de los actos o programas que tengan este
caracter.

Las estaciones podran leer libremente las noticias o comentarios de
los medios de comunicacion escrita.

h) Realizar publicidad de articulos o actividades que la Ley o los
Reglamentos prohiben;

i) Recibir subvenciones econdémicas de gobiernos, entidades
gubernamentales o particulares y personas extranjeras, con fines de
proselitismo politico o que atenten contra la seguridad nacional.
Cuando estas infracciones fueren tipificadas como infracciones
penales, seran juzgadas por un juez de lo penal, mediante acusacidn
particular; con sujecion al Titulo VI, Seccidn II, Paragrafo Primero del
Codigo Penal Comun. Si sélo fueren faltas técnicas o administrativas,
su juzgamiento correspondera a la Superintendencia de
Telecomunicaciones, conforme al Titulo VII de esta Ley; pero el
Superintendente debera, bajo su responsabilidad examinar
previamente la naturaleza de la infraccibn para asumir su
competencia.

Nota:
Por Cdédigo Penal Comun, se entendera como Cddigo de
Procedimiento Penal.

Capitulo V
DE LAS OBLIGACIONES SOCIALES

Art. 59.- Toda estacion esta obligada a prestar los siguientes servicios
sociales gratuitos:

a) (Reformado por el Art. 29 de la Ley s/n, R.O. 691, 9-V-95).-
Transmisién en cadena de los mensajes o informes del Presidente de
la Republica, del Presidente del Congreso Nacional, del Presidente de
la Corte Suprema de Justicia, del Presidente del Tribunal Supremo
Electoral y de los Ministros de Estado o funcionarios gubernamentales
que tengan este rango. En el Reglamento General de esta Ley se
regulara el uso de estos espacios, su tiempo de duracién, la
frecuencia de cada uno de ellos y su transmision en horarios
compatibles con la programacion regular de las estaciones de
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radiodifusién y televisién, salvo el caso de emergencia
constitucionalmente declarada.

Estos espacios seran usados exclusivamente para la informacién de
las actividades de las respectivas funciones, ministerios u organismos
publicos.

Los funcionarios que transgredan esta disposicidn seran sancionados
de acuerdo a la Ley.

b) Transmisién en cadena de informativos, partes, o mensaje de
emergencia del Presidente de la Republica, Consejo de Seguridad
Nacional, Miembros de Gabinete, Gobernadores de Provincia,
Comandantes de Zonas Militares y Autoridades de salud;

c) Transmisién individual de la estacién de los mensajes, informes o
partes de los mismos funcionarios y en los casos designados en los
numerales anteriores, cuando sea el uUnico medio de comunicacidn
disponible;

d) Destinacién de hasta una hora diaria, de lunes a sabado, no
acumulables, para programas oficiales de tele-educacién vy
salubridad, elaborados por el Ministerio de Educacion y Salud Publica;
e) Convocatoria a los ciudadanos para el cumplimiento del Servicio
Militar  obligatorio o cualquier otro asunto relacionado con las
obligaciones civicas.
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