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JUSTIFICACION

El proyecto de investigacion a ser ejecutado por los egresados de la Modalidad Abierta y a
Distancia de la Universidad Técnica Particular de Loja, denominado “El nivel ético de los
medios de comunicacion en el Ecuador”, esta dirigido a investigar, analizar y conocer el nivel

ético de los medios de comunicacion en nuestro pais.

Estamos convencidos que hoy, mas que en ningun otro momento histérico, la investigacion
y el andlisis de este tema se torna urgente, conveniente, indispensable y oportuno, debido a
gue en la actualidad los medios de comunicacion parecen haber olvidado el papel que
deberian desempefiar como mediadores entre los poderes del Estado y la sociedad. Tal
parece que han dejado atras el verdadero objetivo para el cual fueron creados; en otras

palabras, podemos asumir, sin temor a equivocarnos, que los medios han olvidado la ética.

Hoy en dia las noticias no constituyen un producto con una definicibn objetiva, y la
independencia de los medios de comunicacién se ha convertido en un mito, de tal manera,

gue los reporteros y editores se encuentran restringidos a los criterios de sus propietarios.

La ética debe tener como fundamento la verdad; ello significa que en la informacién que los
medios de comunicacién imparten a la sociedad, debe primar la veracidad de los hechos, la
claridad, la imparcialidad y la honestidad, aspectos que a la vez se encuentran identificados
con la mision vy vision de la Universidad Técnica Particular de Loja: “Buscar la verdad y
formar al hombre a través de la ciencia para que éste sirva a la sociedad”. Y es
precisamente en este punto donde surge el dilema del Fin y los Medios, pues aunque
muchos sostienen la importancia del fin, de tal suerte que cualquier medio utilizado resulta
bueno si también es bueno el fin que se persigue, la tesis “El fin justifica los medios” no deja

de ser maquiavélica. Y es asi como se pierde la perspectiva del fin y se actla sin ética.

En tal virtud, los egresados de la Escuela de Comunicacion Social deberan realizar una
investigacion profunda y préctica, sin dejar de lado un concienzudo andlisis de cada
resultado obtenido, a partir de la orientacion de los directores de tesis, la guia del programa

de graduacién, el texto base y la bibliografia en general.



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

= Analizar la aplicabilidad de la ética en los medios de comunicaciéon masivos del pais,
prensa, radio y television: Diario “El Comercio”, Radio Cadena Democracia y
Telesucesos, respectivamente, y conocer las normas, los niveles de aplicacién de los
codigos y reglamentos de la ética periodistica por parte de estos medios, asi como
determinar los principales dilemas éticos que cada dia debe enfrentar el periodista

ecuatoriano.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

= Demostrar que la aplicacién de la ética en los medios de comunicacién masivos
investigados, prensa, radio y television: Diario “El Comercio”, Radio Cadena Democracia

y Telesucesos, respectivamente, es aun insuficiente.

= |dentificar los medios de comunicacion masivos donde se trabaja con los lineamientos de

la ética.

= Participar en el proceso de investigacion universitario, como medio de conocimiento de

la cultura del profesional de la comunicacion.



INTRODUCCION

En los actuales momentos, los medios de comunicacién en Ecuador: television, radio y
prensa han sido severamente cuestionados por la opinion publica en general, en particular

en lo que tiene que ver con el cumplimiento de la aplicabilidad de la ética.

Por esta razén, el objetivo primordial del presente trabajo investigativo es contar con
suficientes elementos de juicio que permitan determinar y analizar si los editores y directores
de los medios de comunicacion se preocupan lo suficiente por mantener la ética en los
medios que dirigen y, de la misma manera, establecer si los gremios periodisticos prestan la
debida asesoria a los periodistas en los temas relacionados con la ética.

Para ello, la Universidad Técnica Particular de Loja ha elaborado un cuestionario de veinte y
seis preguntas para ser contestado por el publico, a fin de contar con un elemento claro y
preciso de su percepcién en cuanto a la aplicacion de la ética por parte de los periodistas de

los medios de comunicacion en general.

El publico objeto de las encuestas estara compuesto por un grupo poblacional especifico de
cincuenta y dos personas, conocido como muestra, entre ellos hombres y mujeres que
oscilen entre los veinte y los cincuenta afios de edad y entre los cuales estaran

comprendidos profesionales de distintas ramas, estudiantes universitarios y amas de casa.

De igual manera, la Universidad ha elaborado una entrevista con un pliego de diez y seis
preguntas dirigidas a los periodistas y directores de los medios de comunicacion: radio,
prensa y televisién, para que conjuntamente con sus respuestas y los datos obtenidos en
las encuestas, los egresados de la Escuela de Comunicaciéon Social puedan realizar una

evaluacion que permita arribar a conclusiones concretas.

Esta investigacion nacional forma parte de una politica de investigacion emprendida con
éxito por la Universidad Técnica Particular de Loja, conocida a nivel mundial como

investigacion puzzle, que por su haturaleza permite a varias personas (a los egresados de la
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Escuela de Comunicacion Social en el caso que nos ocupa) investigar, encuestar y
contextualizar un problema, tomando como referencia a un amplio grupo poblacional, a fin

de validar la investigacion.

Las tesis puzzle han permitido a las universidades acabar con las investigaciones de campo
caducas y repetitivas que nada han aportado al desarrollo de la ciencia e investigacion que

requiere nuestro pais.

Asi, el egresado de la Escuela de Comunicacion Social investigara un medio de cada area:
television, radio y prensa. Para ello, debera analizar y observar la parrilla o programacion de
cada medio, visitarlo y solicitar la colaboracién de las personas involucradas en el area
informativa para que éstas respondan al pliego de preguntas de la entrevista en base a las

temdticas predeterminadas por la Universidad.

Una vez concluida la investigacion, los egresados de la Escuela de Comunicacién Social
deberan realizar los respectivos cuadros estadisticos a partir de los resultados obtenidos de
la observacioén directa, de las entrevistas y de las encuestas, con la finalidad de conocer de
manera veridica los niveles de conocimiento y aplicacion de las normas éticas por parte de
los medios de comunicacion. Estos resultados se daran a conocer de manera especial a los
periodistas y propietarios de los medios de comunicacion, por medio de una publicacion

impresa, resaltando la utilidad de dicha investigacion.

Por otro lado, esta publicacion impresa contribuira a determinar de manera cientifica y
cuantificable la visién ética actual de los medios de comunicacién, la misma que constituira
una informacién sustancial para coadyuvar al desarrollo del pais, que al mismo tiempo forma
parte del compromiso y de la vision de la Universidad Técnica Particular de Loja con relacién
a sus educandos: “Buscar la verdad y formar al hombre a través de la ciencia para que éste

sirva a la sociedad”.



CAPITULO |

MEDIOS DE COMUNICACION EN ECUADOR

1.1. Breve resefa de la creacion de los medios de comunicacién motivo de la

investigacion.

Para el desarrollo del presente trabajo investigativo, han sido seleccionados los

siguientes tres medios de comunicacion:

Television:  Telesucesos
Radio: Radio Cadena Democracia
Prensa: El Comercio

A continuacion, y a manera de premisa, haremos una ligera descripcion de sus

caracteristicas generales:
TELEVISION: Telesucesos, Canal 29 UHF, 73 TV Cable, 80 UNIVISA.

Este medio de comunicacion emite su sefial de television abierta desde hace doce
afios en la ciudad de Quito, capital de la Republica del Ecuador y, en conjunto con
Radiosucesos 101.7 FM, conforman en la actualidad un grupo de medios que lleva a

cabo una importante cobertura.

En sus inicios, y por un periodo de cuatro afios, su accién principal estuvo enfocada
hacia las ventas por television, para posteriormente y durante los subsiguientes tres

anos, transmitir las sesiones del Congreso Nacional.

Desde un principio, Telesucesos ha generado su propia programacion. No ha
comprado ni ha transmitido ningun tipo de sefial que no haya producido por si
mismo. Sus espacios televisivos son destinados a: noticieros, entrevistas, segmentos

de opinion, television educativa, deportes, a mas de la difusion de programas



musicales especialmente dirigidos a promover y rescatar los valores de la musica

ecuatoriana.

RADIO: Radio Cadena Democracia.

Radio Cadena Democracia se mantiene en el aire desde hace dos décadas. El
Licenciado Gonzalo Rosero, quien veinte afios atras se desvincul6 de Radio Quito,
es en la actualidad su presidente ejecutivo. Segun el Licenciado Rosero manifiesta,
este hecho ha constituido para si mismo el inicio de un verdadero reto personal que
ha implicado la superacién de mas de un obstaculo que ha debido salvar a lo largo
de su trayectoria profesional, poniendo siempre como una prioridad el servicio a la
comunidad. Por ello, hoy en dia el constante esfuerzo diario de Radio Cadena
Democracia se ha visto gratificado con la confianza de su audiencia, la misma que le
ha permitido dar paso a una produccién acorde con las expectativas, requerimientos

y exigencias del publico radioescucha.

Al momento, Radio Cadena Democracia se encuentra integrada por Radio Genial en
FM y por Radio Cariflosa en AM. Estas dos emisoras se enlazan para transmitir
conjuntamente los programas informativos. Una vez finalizados los noticieros, cada

emisora desarrolla unilateralmente su propia programacion.

Todas las mafanas, de lunes a viernes, el Licenciado Gonzalo Rosero emite su
programa de opinién respaldado por un sélido equipo de produccién y avanzada
tecnologia de punta, desde sus nuevas instalaciones ubicadas en el Edificio Pucara

de la Avenida Republica de la ciudad de Quito.

Luego de veinte afios de arduo trabajo, el Licenciado Gonzalo Rosero a través de su
emisora se ha constituido en una voz autorizada y solicitada del periodismo radial de

la capital y del pais.

PRENSA: “El Comercio”. Este medio de comunicacién nacié en Quito, el 1 de enero
de 1906, y fueron sus fundadores los hermanos Carlos y César Mantilla Jacome,
quienes trazaron la linea editorial que el diario mantiene en la actualidad, esto es:
autonomia financiera con independencia editorial. Este diario ha sido un testigo

excepcional de la historia de Ecuador.
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El Diario “El Comercio” sali6 a las calles de Quito a las 07:00 del lunes 1 de enero de
1906, con 500 ejemplares de cuatro hojas, en formato estandar, que empezaron a
circular y ser repartidos desde la Plaza Grande.

La Tipografia “EI Comercio” entré a funcionar el 11 de noviembre de 1905 para en
principio imprimir anuncios comerciales, operando en un estrecho local de 100

metros cuadrados mediante una prensa que se movia a manivela.

Por tratarse de un diario nuevo, en el contexto de muchos periédicos fugaces y de
caracter politico, se vendian muy pocos ejemplares de “El Comercio” en aquella
época. Existian cuatro voceadores y un repartidor a caballo. Los hermanos Mantilla
Jacome debieron regalar algunos ejemplares a personas influyentes para de esa
manera dar a conocer el proyecto periodistico diferente que proponian. Es asi como
los primeros anuncios publicitarios en el Diario fueron gratuitos, hasta despertar la

atencion de una clientela mas amplia.

Al decir del historiador del Diario y Director de Ultimas Noticias, Jorge Ribadeneira
Araujo, la posicion de “El Comercio” se proyecta como “(...) un ejemplo de tenacidad
y de prudencia de los hermanos Mantilla, y de compromiso con el progreso del

Ecuador sustentado en la actividad comercial y el libre pensamiento.”

A la vuelta de cien afios, Guadalupe Mantilla de Acquaviva es la Presidenta Ejecutiva
de la Compafiia Anénima ElI Comercio, conformada por tres medios de
comunicacion: Diario El Comercio, del cual es su directora desde 1985, el vespertino

Ultimas Noticias, Radio Quito y la cadena noticiosa Ecuadoradio.

En la actualidad, el diario “El Comercio” celebré su centenario con la publicacién en
Madrid de un semanario destinado a emigrantes. Para Guadalupe Mantilla, miembro
de la tercera generacion de la familia que dirige el diario, este hecho constituye un
enorme orgullo y satisfaccion porque para llevarlo a cabo, segun manifiesta, ha
debido vencer mas de una adversidad en funcién de conservar todos los enunciados

de sus antepasados.



Luego de cien afios de su creacion, expresa Guadalupe Mantilla, en la actualidad “El
Comercio” continla siendo un diario independiente y al servicio de las grandes
causas, que lucha y se identifica con los anhelos y las causas justas de toda la
comunidad.

El periddico cuenta con el vespertino “Ultimas Noticias”, ademas de la emisora Radio
Quito y un canal de televisién. Ha llevado a cabo varias acciones en el extranjero,
como la difusién de una edicién internacional en los Estados Unidos, y otra edicion
conjunta con el diario “El Tiempo” de Bogota. Ahora se prepara para cruzar el

Atlantico y difundir un semanario para emigrantes en Espafia.

Aunque Guadalupe Mantilla considera dicho proyecto fascinante, no deja de
reconocer los riesgos que éste conlleva, pues tras el periodo de implantacion en
Madrid, espera extender el semanario al resto de Espafia y luego a Italia, donde

también existen emigrantes ecuatorianos.

Mientras prepara la aventura espafiola, en su editorial de la edicién especial del
centenario de “El Comercio”, Guadalupe Mantilla ratificé su firme confianza en
Ecuador y en la prensa libre, su fiel compromiso con el lector, una constante
renovacion con la ética profesional y el ejercicio de un periodismo serio e

independiente, con autonomia y transparencia financiera.

1.2. Analisis del trabajo que realizan.
A continuacién daremos a conocer brevemente la parrilla de programacion de cada
uno de los medios seleccionados: televisién, radio y prensa, y sus respectivos

horarios, para de inmediato realizar un analisis del trabajo que éstos llevan a cabo.

Asi, tenemos que TELESUCESOS presenta la siguiente programacion:

TELESUCESOS

DIA HORA SEGMENTO

Lunes a viernes 06:00 - 06:30 Noticias nacionales e internacionales

06:30 - 07:00 Musicales: musica nacional e internacional

07:00 - 08:00 | Visiobn al dia: revista familiar, entrevistas,
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clasificados

08:00 - 08:30 | Programa familiar: Las mujeres arriba y los
hombres también
08:30 - 09:00 La vitrina de la salud y la belleza
09:00 - 09:30 Ecuafitness TV: rutina de ejercicios
09:30 - 10:00 Saberes y sabores: revista culinaria nacional e
internacional
10:00 - 11:00 Junto a usted: entrevistas, turismo, noticias de
actualidad
11:00-11:30 Musicales: musica nacional
11:30 - 12:00 Mi musica: muasica nacional
12:00 - 12:45 Musicales: musica nacional
12:45 - 13:15 Ojo al problema: opinion y reflexiones
13:15 - 13:30 Opinion: noticias nacionales e internacionales,
deportes
13:30 - 14:00 RTU noticias: noticias y comentarios
14:00 - 14:30 Atreve TV: programa de entretenimiento
14:30 - 15:00 Expedicionarios: una ruta de aventura
15:00 - 16:00 En familia: revista familiar, cocina, salud y
belleza
16:00 - 16:30 De todo un poco: temas actuales variados
16:30 - 17:00 Italia hoy: espacio cultural de Italia
17:00-17:30 Mi musica: lo mejor del pentagrama nacional
17:30 - 18:00 Juventud de éxito: programa dedicado a la
juventud, entrevistas, asesoria educativa
18:00 - 18:30 Hablemos de sexo: temas de salud y sexo
18:30 - 19:00 Hablemos de salud mental
19:00 - 20:00 La noche es nuestra: comentarios deportivos y
entrevistas
20:00 - 21:00 Diez sobre diez: variedad musical
21:00 - 21:30 La cantera deportiva: lo mejor del deporte
barrial y cantonal
21:30 - 22:00 El aguante: programa deportivo, amateur y
reportajes
22:00 - 22:30 Mi musica: lo mejor del pentagrama nacional
22:30 - 23:00 Musicales: musica selecta y alternativa
23:00 - 24:00 Diez sobre diez: los mejores clasicos de todos
los tiempos
SABADO Y 06:00 - 9:00 Musicales: musica nacional
DOMINGO
09:00 - 9:30 Cocine con Carmine: lo mejor de la cocina
italiana en su mesa
09:30 - 10:00 Resumen de opinién: noticias locales
10:00 - 10:30 Vivienda y estilo: cartera inmobiliaria
10:30 - 11:00 Salud si: revista de salud, nutricidon
11:30 - 12:00 Desde Carondelet
12:00 - 13:00 Informe semanal
13:00 - 13:30 Con su permiso: opinién y comentarios
13:30 - 14:00 Arte y cultura: espacio de arte y cultura local
14:00 - 14:30 Lo bueno, lo malo y lo feo: opinion sobre

eventos locales
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14:30 - 15:30 Junto a usted: reprisse de entrevistas a
personajes locales destacados

15:30 -16:30 Musicales

16:30 - 17:00 La quinta pata: entrevistas a personajes
locales

17:00-17:30 El aguante: programa deportivo

17:30 — 18:00 Aventura Pichincha: un espacio turistico

18:00 — 18:30 Desde Carondelet

18:30 — 19:00 Copa de fatbol La Carolina

19:00 — 20:00 Diez sobre diez: musicales

20:00 — 20:30 Cantera deportiva: programa deportivo

20:30 — 21:00 Salud mental

21:00 — 21:30 Vivienda y estilo: revista inmobiliaria

21:30 — 22:30 El péndulo: noticias locales

22:30 — 23:00 Italia hoy: espacio cultural sobre Italia

23:00 — 23:10 Meditando tus palabras: reflexion

Luego de realizar un seguimiento, un analisis y una evaluacién de la programacién
gue Telesucesos transmite diariamente a su audiencia, podemos afirmar que este
medio de comunicacién hace muy poco énfasis en la programacién cultural. Entre
los aspectos predominantes de su programacion tenemos la transmision, varias
veces al dia, de la musica nacional, la cual, a mi manera de ver, no constituye
precisamente la Unica manera, y tampoco la mejor, de promover valores en la
sociedad y que ésta tome conciencia de su verdadera identidad. De otro lado, estan

los programas deportivos como sus segmentos favoritos.

En cuanto a los noticiarios, se puede decir que sus presentadores hacen gala de su
subjetivismo, al introducir entre noticias sus propios comentarios personales y emitir
sus juicios de valor, en lugar de centrarse en la informacién a la audiencia y dar a
conocer los hechos con veracidad, tal y como ocurrieron. Si se toma en cuenta que
estos profesionales no vierten su opinidon personal dentro del espacio editorial de
opinién, este hecho convierte a la informacion en sesgada y tendenciosa, por decir lo
menos. Por otro lado, el tiempo dedicado a los espacios publicitarios resulta excesivo

y cansino.

A continuacion, damos a conocer la parrilla de programacion de RADIO CADENA
DEMOCRACIA:
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PROGRAMACION:

06:30 - 07: Denis y Andrea

07:00 - 10:00 La Revista Informativa Democracia

10:00 - 10:30 Palabra suelta, con Xavier Lasso

10:30 — 13:00 La papaya: musica y entretenimiento

13:00 — 13:30 Retransmision Noticiero 24 Horas de Teleamazonas

13:30 en adelante El Exametro/Ponte en Exa
La Bomba

Musica continua, sin cortes comerciales

A mi manera de ver, los noticieros matutinos que transmite este medio de
comunicacion tampoco son del todo objetivos, debido a que sus presentadores
emiten sus comentarios personales y sus propios juicios de valor, convirtiendo a la

informacion en muy poco veraz, a mas de sesgada y tendenciosa.

Por otro lado, durante el espacio dedicado a las entrevistas, el Licenciado Gonzalo
Rosero, Presidente Ejecutivo de la radio, acostumbra enfocar con mucha frecuencia
temas generalmente politicos que, a mi manera de ver, revisten poca 0 ninguna
trascendencia ni interés para la mayoria de la comunidad. Cabe mencionar también
gue los personajes a quienes el Licenciado Rosero lleva a su panel de entrevistas,
no siempre son personas mesuradas, sino muy al contrario, son quienes sobrepasan
los limites de la educacion, la cordura, el respeto y hasta el buen gusto, diluyéndose
en frases ofensivas e insultantes que atentan a la dignidad de las personas que no

comparten sus criterios o su misma ideologia.

Cabe mencionar que esta emisora tampoco cuenta con espacios culturales. Muy al
contrario, a partir de las 10:00 a.m. e inmediatamente finalizado el espacio de
entrevistas por parte del Licenciad Rosero, la radio pasa a llamarse Exa e inicia la
transmisiobn de un programa de entretenimiento denominado “La Papaya”, que
consiste en una suerte de masica, risas y chacotas por parte de sus presentadores,
lo cual, a mi criterio, de ninguna manera contribuye a la cultura ni deja mensaje

alguno en la comunidad, debido a la baja calidad de su contenido.
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1.3. Critica sobre la aplicabilidad de la ética.

Para la realizacion de la presente encuesta se seleccioné el muestreo aleatorio
simple, es decir, una muestra escogida al azar y, dentro de ésta, se seleccionaron
personas de ambos sexos que oscilan entre los veinte y los cincuenta afios de edad.
Entre estas personas se encuentran estudiantes, profesionales y amas de casa,

quienes respondieron al cuestionario.

Una vez obtenidas las respuestas a las cincuenta y dos encuestas realizadas y luego
de un analisis de las mismas, tenemos que gran parte del universo motivo de la

investigacion coincide en los siguientes aspectos:

En lo referente a la television:

* Programacion sensacionalista.

» Informacién desconceptualizada y poco objetiva.

» Informacion carente de un verdadero contenido.

* No promueve la educacion ni la cultura.

» Programacion de baja calidad y carente de sentido.

= A un importante sector de la poblacion no le agrada la television nacional,
excepto los noticieros y los documentales

= Latelevisiobn como medio carece de profesionalismo.

= Baja calidad de programacion de la televisién nacional.

= La television deforma la mente de nifios y jovenes con programas truculentos

como “talk shows” y telenovelas.

En cambio, en lo que se refiere a la radio, contamos con los siguientes

parametros:

» La mayoria de personas escucha la radio en un promedio de una a tres horas
diarias, en particular los jovenes comprendidos entre los 20 y los 30 afios.
*» La mayoria del universo de jévenes comprendido entre los 20 y los 25 afios

sintoniza la radio “La Bruja”.
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Uno de los aspectos de la radio que mas agrada al publico es que este medio
dedique un mayor tiempo al desarrollo de las noticias.

El aspecto mas desagradable es el excesivo espacio publicitario.

Uno de los aspectos agradables para el publico es que la radio se encuentre
abierta a la opinidn ciudadana, en mayor medida que la television.

A la mayoria del universo de jovenes le agrada la programacion de

entretenimiento y concursos.

Y, en lo referente a la prensa escrita, tenemos que:

La mitad de la poblacién comprendida entre los 40 y 50 afios lee los periédicos.
Los periddicos mas leidos son: El Comercio, El Universo y La Hora.

Las personas comprendidas entre los 25 y los 35 afios no acostumbra leer la
prensa escrita.

La mitad del universo suele comprar el periddico todos los dias.

Los segmentos mas leidos son: noticias, paginas editoriales y de opinién,
educacion, cultura y deportes.

A un importante porcentaje de la muestra comprendida entre los 40 y los 50 afios
le desagrada la falta de periodismo comprometido.

A la mayoria de las personas comprendidas entre los 40 y los 50 afios le agrada

la diversificacion de la informacion.

Estos datos los hemos ampliado y los podremos verificar con mayor exactitud en el

Capitulo Il, a través de los respectivos analisis de datos y tablas estadisticas.

ANALISIS CRITICO

En lo que tiene que ver con la television en general, podemos ver que un elevado

porcentaje del universo de la encuesta hace énfasis en la falta de periodismo

comprometido, la mala calidad de su programacion, el sensacionalismo, la falta de

profesionalismo, la ausencia de programas culturales, al mismo tiempo que rechaza

los programas truculentos como los talk shows, entre otros, porque contribuyen a

distorsionar la mente de la juventud.
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En este contexto, al existir sensacionalismo, es evidente que también existe falta de
ética en la television, en la medida en que este medio de comunicacion distorsiona la
realidad de los hechos, los mismos que deberian ser presentados al publico con
veracidad.

Los medios de comunicacion, en especial la televisién, incurren con mucha
frecuencia en el sensacionalismo, al destacar ciertos acontecimientos, concederles
un inusitado énfasis y ponerlos de relieve, por sobre otros hechos que en principio

pudieran tener una mayor trascendencia para la comunidad.

En la programacion de la televisidon en general, se puede evidenciar la falta de un
verdadero contenido desde un enfoque ético e intercultural. Se hace evidente la falta
de periodismo comprometido, puesto que dista mucho de cumplir con su mision
eminentemente social. Los periodistas parecen haber olvidado este aspecto y que se

deben primordialmente a la sociedad.

En lo que se refiere a la radio, y de acuerdo con los datos de la encuesta, este medio
tiene mucha mayor acogida que la televisién. Dentro del universo de la encuesta,
ninguna de las personas encuestadas ha cuestionado tan duramente el
sensacionalismo, la falta de profesionalismo, la desconceptualizacion, la falta de
objetividad y algunos otros aspectos negativos como lo hicieron con la televisiéon. Por
el contrario, si realizamos un analisis comparativo, podremos darnos cuenta que la
radio cuenta con varios segmentos que son del agrado de la audiencia. Por lo tanto,
este medio, al decir del puablico, no incurre en la falta de ética en la misma medida

gue lo hace la television.

En cuanto a la prensa, también es duramente cuestionada por su falta de periodismo
comprometido. Y, para sustentar esta afirmacion, basta con abrir las paginas
editoriales del Diario “El Comercio” para darnos cuenta que en mas de una ocasion

sus articulos son sesgados y tendenciosos.

Otro tanto podemos decir acerca del vespertino “Ultimas Noticias”, propiedad de
Diario “El Comercio”, en el cual todos los dias aparecen imagenes de crimenes y
escenas sangrientas, cuya narrativa de los hechos raya mas bien en lo morboso.

Pareceria ser que quien recoge este tipo de noticias y las presenta adornandolas con
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ilustraciones propias de una mente enfermiza, se encuentra muy lejos de conocer el
Cadigo de Etica del Periodista, y sus verdaderas obligaciones y responsabilidades
con la sociedad.
1.4. El papel del comunicador en los medios, cdmo es y como deberia ser.
» En la actualidad, el comunicador parece haber perdido la nocién del papel
gue debe desempefiar en la sociedad, como es el de un verdadero orientador
y formador de opinién.
= El comunicador hoy en dia se debe a los medios, y no a la sociedad.

= El comunicador manipula la informacion y presenta una verdad a medias.

» El comunicador transmite una informacién tendenciosa y sesgada.

En cambio, un verdadero comunicador deberia tener las siguientes cualidades:

= Ser consciente de su misién social.

= |Informar con veracidad, para lo cual es indispensable realizar un periodismo

investigativo.
= Anteponer el interés de la comunidad a sus propios intereses, a los intereses
de los medios y a los intereses econémicos y politicos de los duefios de las

empresas periodisticas.

= No manipular la opinién publica.
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CAPITULO Il

DESARROLLO DEL TRABAJO INVESTIGATIVO
2.1. Presentacion de resultados
2.2. Anédlisis de datos y disefio de tablas estadisticas

El presente proyecto de investigacion se llevo a cabo con la finalidad de conocer el
nivel ético que los directores y periodistas de los medios de comunicacién de
television, radio y prensa: Telesucesos, Radio Cadena Democracia y el Diario “El

Comercio”, respectivamente, aplican en los medios que dirigen.

A fin de contar con la informacion mas fidedigna posible, nos hemos servido de
ciertas técnicas de recopilacion de datos tales como la encuesta, la observacion y la

entrevista.

Para la realizacion de la encuesta, se eligié el muestreo aleatorio simple o seleccion
al azar, que constituye la forma mas comudn de obtener una muestra. Esta encuesta
se realiz6 a un grupo de 52 personas de los dos sexos comprendido en la edad
promedio de 20 y 52 afios, entre los cuales se contaron estudiantes, profesionales y

amas de casa, a través de un cuestionario de 26 preguntas de tipo abierto y cerrado.

Una técnica adicional utilizada en la presente investigacion fue la observacién. Luego
de haber realizado un seguimiento al Canal Telesucesos y la televisiébn en general,
escuchado a Radio Cadena Democracia y leido el Diario “EI Comercio”, hemos
podido contar con suficientes elementos de juicio para determinar si estos medios de

comunicacion infringen el Codigo de Etica del Periodista y en qué medida lo hacen.

Y, finalmente, se utiliz6 como un instrumento adicional la entrevista a los directores y
periodistas de los tres medios de comunicacién arriba mencionados, consistente en
un pliego de diez y seis preguntas relacionadas directamente con la aplicabilidad de

la ética en los medios de comunicacion que dirigen.
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Adicionalmente, se realizO una recopilacion de datos de importantes fuentes
bibliograficas y paginas de la Internet, para contar con mas y mejores elementos de
juicio que nos ayudaran a determinar hasta qué punto los medios de comunicacion
se preocupan lo suficiente por dar la debida asesoria a sus periodistas y su grado de
preocupacion por la aplicabilidad de la ética en su cotidiano quehacer periodistico.

Es asi como a continuacion hemos preparado el respectivo analisis de datos y la
presentacion de las respectivas tablas estadisticas para contar con mejores
elementos de juicio y determinar la preocupacién de los medios de comunicacion por

la aplicacion de la ética en los medios que dirigen.

Una vez realizada la tabulacion de las encuestas y elaborados los respectivos
gréaficos, hemos encontrado los siguientes resultados:

1. ¢Que medio de comunicacién sintoniza o escucha

usted?
Frecuencia Porcentaje
RADIO 45 27,27
PRENSA 41 24,85
TV 47 28,48
INTERNET 32 19,39
TOTAL 165 100,00
ENCUESTA DE MEDIOS
30,00
o
= 2000
=
5
= 10,00
(=]
o
0,00
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O Series] 2T 24 85 28 48 19,29
TIPO DE MEDIO

En relacion a los medios de comunicacion que el publico sintoniza o escucha,

tenemos que un 27% de las personas que contestaron las encuestas escucha la
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radio, un 24% lee la prensa, un 28% sintoniza la television y un 19% hace uso de la

Internet.

Esto hace evidente que los tres medios de comunicacion: radio, prensa y television
tienen, en apariencia, una similar acogida por parte de la comunidad, a diferencia de

la Internet, a la cual no todas las personas pueden acceder, debido a la falta de

disponibilidad de un computador o por el costo del servicio en si.

2. En el caso del periddico, cuél lee y

compra?
Frecuencia |Porcentaje
Universo 4 6,56
Comercio 34 55,74
Hoy 12 19,67
Expreso 0 0,00
Extra 0 0,00
La Hora 9 14,75
Cronica de la
Tarde 2 3,28
TOTAL 61 100
PRENSA ESCRITA
B0,00
&
s
= 40,00
AN]
& 2000
2
0,00 1 _ ==
Universo |Comercio]  Hoy Expreso | Extra | La Hoara | Cranica
OSeries! | B/56 55,74 19 67 0,0a 0,0a 14,75 3,28
PERIODICOS NACIONALES Y LOCALES

En cuanto a la prensa, el 55% de los usuarios, es decir, la gran mayoria, prefiere el

diario “ElI Comercio”. El peridédico “Hoy” tiene un 19% de acogida, le sigue el diario
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“La Hora” con un 14% de popularidad, frente a los menos leidos como La Croénica de

la tarde con un 3%, el diario “El Expreso” con un 0% y el “Extra”, también con un 0%.

La preferencia de los usuarios por el diario “El Comercio”, probablemente se deba a
la larga trayectoria de este medio fundado en 1906, y a la experiencia, credibilidad y

confianza adquiridas a través de un trabajo aparentemente serio y honesto.

3. Tomando en cuenta la respuesta anterior, ¢con qué frecuencia compra el
periodico?

Frecuencia Porcentaje
1 vez por semana 25 48,08
2 veces por semana 10 19,23
3 veces por semana 2 3,85
Todos los dias 15 28,85
TOTAL 52 100

ENCUESTA DE MEDIOS ESCRITOS
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a 20 .
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1 wez par Z2wveces por  Jwveces por Todos los dias
semana semana semana
PRENSA

En cuanto a la frecuencia con la que los usuarios compran la prensa, tenemos que la
gran mayoria de ellos (un 48%) compra la prensa tan solo una vez por semana, un
19% dos veces por semana, un 3% lo hace tres veces por semana y el restante 28%,

lo hace todos los dias.
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De los datos obtenidos, se puede determinar que la gran mayoria de personas no lee
la prensa y prefiere la radio o la television como sus principales fuentes de
informacion. La razén podria deberse, en principio, a la falta de disponibilidad de
tiempo y a que el mensaje radiofénico es inmediato, supone la eliminacion de los
factores espacio y tiempo, lo que lo califica como especialmente apto para la difusién

de la informacion de actualidad.

De manera unanime, se reconoce la enorme agilidad de la radio para difundir noticias
antes que cualquier otro medio. La aceleracién técnica experimentada a lo largo de
su historia y la rapidez en la transmisién basica de las fuentes noticiosas, facilita al
mismo tiempo una aceleracion informativa sin competencia, aunque esta rapidez y
fugacidad le prive, en mas de una ocasion, de un tratamiento mas profundo de los

hechos.

Por otro lado, la radio permite a sus receptores realizar otras actividades mientras la
escuchan, porque su rasgo mas caracteristico radica en no absorber totalmente la

atencion del oyente.

En lo que se refiere a la television, en la actualidad este medio se ha convertido para
millones de personas en una necesidad de la cual no es posible prescindir, aunque
una de sus caracteristicas principales sea la de arrebatar o sustraer al espectador
porque demanda su concentracion, sin permitir la realizacién de otras actividades,

como ocurre con la radio.

4. ¢ Qué partes del periédico consulta?

Frecuencia |Porcentaje
Noticias 42 22,70
Péagina editorial y de
opinion 32 17,30
Entretenimiento y
fardndula 15 8,11
Educacion y cultura 28 15,14
Deportes 25 13,51
Salud 18 9,73
Comunidad 16 8,65
Infantil 9 4,86
TOTAL 185 100
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Refiriéndonos a los segmentos preferidos de la prensa, encontramos que apenas un
22% de personas se interesa por las Noticias, un 17% por la pagina Editorial y de
opinién, un 8% por Entretenimiento y Farandula, un escaso 15% por Educacion y

Cultura, frente a un 13% que tan sélo se interesa por los Deportes.

En este contexto, podemos ver claramente que los segmentos de Salud (9%),
Comunidad (8%) e Infantii 4%) son los menos leidos por la comunidad,

conjuntamente con el segmento de Entretenimiento y Farandula.
Dentro de este analisis, y de acuerdo con los resultados que arrojan las encuestas,
es penoso reconocer que el segmento de Educaciéon y Cultura cuente apenas con un

2% mas de lectores que el segmento de Deportes.

5. (,Qué le desagrada de los medios escritos?

| | Frecuencia |Porcentaje
Falta de periodismo comprometido 29 38,67
Informacién poco objetiva y desconceptualizada 20 26,67
Poco contenido 19 25,33
Sensacionalismo 7 9,33
TOTAL | 75 100
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ASPECTOS DESAGRADABLES

En cuanto a los aspectos de los medios escritos que desagradan al publico, existe un
38% de personas que coincide en la “Falta de periodismo comprometido”, y esto es
alarmante. El 26% coincide en la “Informacion poco objetiva y desconceptualizada”
un 9%

“Sensacionalismo” con que los medios escritos difunden sus mensajes.

gque los medios escritos ofrecen al publico. Y, coincide en el

Si partimos de estos presupuestos, podemos afirmar que los medios escritos se
encuentran en una suerte de verdadera crisis de valores, y la opinién publica no ha
tardado en sefalar y cuestionar este comportamiento que contradice el concepto de

la misién social para la que fueron creados.

Pareceria ser que los medios de comunicacién en general, y en este caso particular,
la prensa, ha dejado atrds su misidn de servicio a la comunidad y la practica del
periodismo investigativo que obliga al periodista a verificar los hechos mediante la
contrastacion de fuentes, antes de lanzar la noticia. Esto evitaria incidir en el

sensacionalismo que la sociedad con toda razén rechaza.

6. (,Qué le agrada de los medios escritos?

| | Frecuencia |Porcentaje
Diversificacion de la informacion 41 78,85
Imparcialidad| | 5 9,62
Periodismo comprometido con la verdad 3 577
NADA 3 5,77
TOTAL 52 100
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En lo que se refiere a los aspectos agradables de los medios escritos, un 7%
coincide en la “Diversificacion de la informacion”, un escaso 9% dice agradarle la
“Imparcialidad”. Y de inmediato surge a nuestra mente una reflexion: ¢Es que son tan
pocas las personas a quienes les agrada la imparcialidad, o serd que la cualidad de
imparcialidad que deberian tener los medios escritos, simplemente no existe o no la

observan?

Y, continuando con nuestro andlisis, tenemos que apenas a un 5.7% del publico le
agrada el “Periodismo comprometido con la verdad”, y el restante 5.7% de los

encuestados simplemente expresa no agradarles “NADA” de los medios escritos.

Estas respuestas del publico nos permiten confirmar que hoy en dia escasea el
periodismo comprometido con la verdad, lo cual estéa refiido con la ética que deberian
observar los medios escritos. Y, en cuanto al 5.7% que expres6 no agradarle
absolutamente “nada” de los medios escritos, ello deberia ser un poderoso motivo
para que los medios reflexionen acerca del papel que al momento realizan y de qué

manera podrian mejorar su imagen y credibilidad frente a la opinion publica.

23



7. (,Qué medios sintoniza con mayor frecuencia?

Frecuencia [Porcentaje
ECUAVISA 44 47,83
GAMAVISION 15 16,30
TELEAMAZONAS 29 31,52
TELESISTEMA 2 2,17
TC TELEVISION 2 2,17
ECOTEL TV | 0 0,00
UV TELEVISION 0 0,00
TV SUR 0 0,00
TOTAL 92 100
TELEVISION

PORCENTAJE
w
o

20 I I
10
O T . T T = T =
> @

e ¥ Q >
§ & & é\(&\ © @& W7
& §F ¥ &L S &

SR, % & < A

"2 A O Q
L N

MEDIOS SINTONIZADOS CON MAYOR FRECUENCIA

De acuerdo con la encuesta, los medios de television mas sintonizados son Ecuavisa

(47%), le sigue Teleamazonas con un 31%, luego vienen Gamavision con un 16%,

Telesistema con un 2% y TC television también con un 2%. Los demas canales, en lo

gue tiene que ver con el universo elegido para las actuales encuestas, no tienen la

menor acogida.

8. Tomando en cuenta la respuesta anterior, ¢cudl es el promedio que
pasa frente al televisor?

Frecuencia |Porcentaje
1 -3 horas 41 80,39
4 - 6 horas 10 19,61
7 - 9 horas 0 0,00
10 en adelante 0 0,00
TOTAL | 51 100
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En lo que se refiere al nimero de horas frente al televisor, tenemos que un 80% se
encuentra en el promedio de 1 — 3 horas y, un 19% pasa frente al televisor en un
promedio de 4 — 6 horas. Las demas categorias no calificaron dentro de este

universo.
No es dificil darse cuenta, por tanto, que el 80% de espectadores que pasa frente al
televisor en un promedio de 1 — 3 horas cuenta, posiblemente, con tiempo limitado

porque debe realizar diferentes actividades durante el dia.

9. ¢, Qué programas observa con mayor frecuencia?

Frecuencia |Porcentaje
Noticias 43 23,89
Entretenimiento y farandula 23 12,78
Educacién y cultura 18 10,00
Deportes 24 13,33
Salud 16 8,89
Programas investigativos 30 16,67
Comunidad 12 6,67
Infantil 7 3,89
Segmentos de cocina 7 3,89
TOTAL | 180 100,00

25



30

TELEVISION

25

20

FORCENTAJE
o

B

Moticias

Entretenimie
ntoy
farandula

Educaciony
cultura

Deportes

Programas
investigativo
5

Salud

Comunidad

Infantil

Segmentos
decocina

OSeriel

@ Serie? 23,89

12,78

10,00

13,33

3,89 8,67

BEB7

3,89

3,88

PROGRAMAS PREFERIDCS

En cuanto a los programas mas observados por la audiencia, tenemos que el
espacio de las noticias es el segmento mas observado por la comunidad, hecho que
confirma que las personas necesitan actualizarse frente a los acontecimientos diarios
locales, nacionales e internacionales. Le siguen en preferencia el segmento de

Programas Investigativos, Deportes, Entretenimiento, Educacion, Salud, Comunidad

y, en ultimo término, Infantil y Cocina.

10. ¢ Qué le desagrada de la television nacional?

| Frecuencia |Porcentaje
Sensacionalismo 47 51,65
Informacion poco objetiva 13 14,29
Poco contenido 19 20,88
Falta de profesionalismo 1 1,10
Programacion deficiente 2 2,20
Talk shows 1 1,10
Telenovelas 7 7,69
Todo 1 1,10
TOTAL 91 100
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ASPECTOS DESAGRADABLES

Entre los aspectos desagradables de la televisién nacional, es importante mencionar
gue un 51.65% de la poblacion hace énfasis en el Sensacionalismo. En cambio, un
14.29% coincide en la Informacién poco objetiva y, un 20.88% se expresa en contra
del poco contenido que ofrece la television en su programacion. Aunque en
porcentajes mucho mas bajos, no dejan de ser mencionados otros aspectos
desagradables como la Falta de profesionalismo, la Programacion deficiente y sin
sentido, los programas truculentos como los Talk shows, las telenovelas, y no falté la
persona que expres6 disgustarle “todo” acerca de la television.

Estos presupuestos demuestran que la television se encuentra en una franca
decadencia y casi total carencia de valores. Parece haber perdido el sentido de la
responsabilidad y hasta del buen gusto. Basta con mirar, apenas acabados los
noticiarios del mediodia y de la noche, las interminables cadenas de telenovelas que
se suceden una tras de la otra, carentes de sentido, creatividad y profundidad, y que
Nno son otra cosa que un insulto a la inteligencia y un franco atentado al pudor y a las

buenas costumbres.

27



Por otro lado, tenemos la transmision repetitiva y constante de los llamados talk
shows, carentes de buen gusto y que de ninguna manera son un aporte a la
educacién; muy al contrario, representan, a mi manera de ver, una falta de respeto a
la dignidad humana, y contribuyen, ademas, a distorsionar la mente de los nifios y
jovenes. jEn qué clase de mente pudo caber una idea tan descabellada y un
despropdsito de semejante magnitud para presentarlo en la television ante miles de
espectadores!

11. ¢ Qué le agrada de la

television?
Frecuencia | Porcentaje
Diversificacion de
informacion 40 76,92
Imparcialidad 6 11,54
Periodismo comprometido 1 1,92
NADA 2 3,85
Telenovelas 2 3,85
Fatbol 1 1,92
TOTAL 52 100,00
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Con referencia a los aspectos agradables de la television, tenemos que un gran
porcentaje de los encuestados (76%) coincide en la diversificacion de la informacion
como uno de los aspectos agradables de este medio. En cambio, al referirse a la
imparcialidad, apenas un 11.54% coincide en este aspecto. En cuanto se refiere al
periodismo comprometido, tenemos que apenas existe un 1.92% de coincidencia de

los encuestados.
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Cabe anotar que existe un 3.85% al que no le gusta “nada” de la television, un 3.85%

al que le agrada las telenovelas, y un restante 1.92% al que le agrada el fatbol.

Estos datos nos dan la certeza que la mayoria de la poblacion no cree en la
imparcialidad de la television y tampoco en el periodismo comprometido por parte de
este medio. Un porcentaje minimo gusta de las telenovelas y un porcentaje aun

menor se siente inclinado al futbol.

12. ¢ Qué radios sintoniza con mayor frecuencia?

Frecuencia | Porcentaje
La Luna 6 11,32
Sucre 5 9,43
Sonorama 16 30,19
La Bruja 8 15,09
Super Laser 0 0,00
Centinela 0 0,00
Poder 0 0,00
Loja 0 0,00
Hot 106 3 5,66
Municipal 1 1,89
HCJB 1 1,89
Telesucesos 2 3,77
Kiss 1 1,89
Platinum 1 1,89
92.9 5 9,43
Centro 4 7,55
TOTAL 53 100,00

29



RADIO

35,00

30,00

25,00

20,00

15,00

PORCENTAJE

10,00 A

5,00 A

0,00

1

PREFERENCIAS

OLa Luna

W Sucre

O Sonorama
O La Bruja

B Super Laser
O Centinela

B Poder

O Loja

B Hot 106

@ Municipal
OHCJIB

O Telesucesos
B Kiss

B Platinum
m92.9

M Centro

En cuanto a las emisoras mas sintonizadas, de acuerdo con las respuestas,
Sonorama es la radio mas sintonizada por la audiencia y le sigue en popularidad La
Bruja. Las radios La Luna, Sucre y 92.9 cuentan con un similar nivel de sintonia,
frente a radio Centro que se encuentra en un nivel algo menor. Y, como lo demuestra

el grafico, las demas radios se encuentran en un nivel bastante mas bajo de sintonia.

13. De acuerdo con larespuesta anterior, ¢qué tiempo escucha laradio?

Frecuencia [Porcentaje
1 - 3 horas 36 83,72
4 - 6 horas 6 13,95
7 - 9 horas 1 2,33
10 horas en adelante 0 0,00
TOTAL | 43 100,00
RADIO
w 100,00
—
< 80,00
'_
@ 60,00
S 000
. 0,00 r .
1- 3 horas 4 - 6 horas 7 - 9 horas 10 horas en
adelante
HORAS DE SINTONIA
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En lo que se refiere al tiempo promedio, las respuestas demuestran que un 83% del
universo en cuestion escucha la radio en un promedio de 1 a 3 horas, apenas un
13% lo hace en un promedio de 4 a 6 horas y, un 2% se sitla en el promedio de 7 a
9 horas. No existe ni un minimo porcentaje que escuche la radio de 10 horas en

adelante.

14. ;Qué le desagrada de las radios nacionales?

Frecuencia |Porcentaje
Falta de profundidad 31 40,26
Informacioén poco objetiva 22 28,57
Descontextualizacion 17 22,08
Informacion parcializada 1 1,30
Informacion tendenciosa 1 1,30
Excesiva publicidad 1 1,30
Sensacionalismo 1 1,30
Falta de profesionalismo 1 1,30
NADA | 1 1,30
Locutores no profesionales 1 1,30
TOTAL 77 100,00
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ASPECTOS DESAGRADABLES

En cuanto a los aspectos desagradables de las radios nacionales, encontramos que
un 40% del conglomerado coincide en que uno de los aspectos que mas le
desagrada de la radio es su falta de profundidad. Le sigue a continuacion la
informacion poco objetiva, con un 28%, y la descontextualizacion, con un 22%. En
cuanto a los demas aspectos desagradables como informacién parcializada,

informacion tendenciosa, excesiva publicidad, falta de profesionalismo, locutores
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poco profesionales, existe apenas un 1.3% de coincidencia en cada uno de ellos,
incluido el sensacionalismo.

Sin embargo, vale la pena recalcar que el porcentaje de la radio en cuanto al
sensacionalismo es de apenas un 1.3%, frente al porcentaje de sensacionalismo que
representa la television, que asciende a un 51.65%. Este hecho nos lleva a

reflexionar acerca del bajo nivel de credibilidad que la television tiene hoy en dia.

15. ¢ Qué le agrada de las radios?

| | Frecuencia [Porcentaje
Diversificacion de informacion 15 24,59
Mayor tiempo para noticias | 5 8,20
Abierta a la opinion ciudadana 32 52,46
Musica 4 6,56
Creatividad 2 3,28
Chistes y diversion 1 1,64
NADA | 1 1,64
Paneles de opinion 1 1,64
TOTAL | 61 100
RADIOS | !Z)iversiﬁcla}cic')n de
informacion
@ Mayor tiempo para noticias
_ O Abierta a la opinion
5 50 ciudadana P
X 40 O Mdsica
pd
E)J 30 B Creatividad
X 20
2 10 O Chistes y diversion
0 ' =, m NADA
1 2 3
PREFERENCIAS O Paneles de opinion

En cuanto a los aspectos agradables de la radio, un 24% coincide en que le agrada
la diversificacion de la informacién, y a un escaso 8% le agrada que la radio dedique
un mayor tiempo a las noticias. En cambio, al mayor porcentaje (52.4%) el aspecto
gue mas le agrada es su apertura a la opiniéon ciudadana. Y, en porcentajes mucho
mas bajos se encuentran la musica, la creatividad, los chistes y la diversion, y los

paneles de opinion.
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16. ¢ Qué paginas o sitios WEB visita con mayor frecuencia?

Frecuencia |Porcentaje
Informativos 28 25,00
Comunidades virtuales 16 14,29
Blogs | 12 10,71
Entretenimiento 17 15,18
Correos 3 2,68
Buscadores 1 0,89
Compras por Internet 1 0,89
Bibliotecas | 3 2,68
Consultas profesionales 1 0,89
Chateo 30 26,79
TOTAL 112 100,00
INTERNET @ Informativos
B Comunidades virtuales
30 O Blogs
w 25 L
2 20 O Entretenimiento
|—
E 15 B Correos
%5) 10 O Buscadores
Q 5 B Compras por Internet
0 ' O Bibliotecas
1 2 .
) ) B Consultas profesionales
PAGINAS MAS BUSCADAS
@ Chateo

Las paginas Web mas visitadas son las informativas (33.7%) y las de chateo
(26.7%). Las péaginas de entretenimiento (20.4%) y las comunidades virtuales
(19.2%) se encuentran en similar sintonia. Le sigue en sintonia la pagina de blogs
con un 14.4%. Las demas paginas oscilan entre un 3.6% y un 1.2% incluidos los

correos electrénicos, los buscadores, las compras por Internet, las bibliotecas

virtuales y las consultas profesionales.
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17. ¢ Qué le agrada de la Internet?

| Frecuencia |Porcentaje
Convergencia de medios 9 12,86
Diversidad de informacion 27 38,57
Rapido acceso a informacion 33 47,14
Amplia informacion 1 1,43
TOTAL | 70 100,00
INTERNET
50,00
L
E 40,00
= 30,00
L
8 20,00
Q 10,00
0,00 T T T
Conwergencia  Diversidad de  Réapido acceso Amplia
de medios informacion a informacioén informacion
PREFERENCIAS

En lo que se refiere a los aspectos agradables de la Internet, tenemos en los niveles
mas elevados: el rapido acceso a la informacién (33%) y la diversidad de
informacién (27%). En cambio, los niveles mas bajos corresponden a la convergencia

de medios y a la amplia informacion.

18. ¢ Qué le desagrada de la Internet?
Frecuencia |Porcentaje

Pornografia 32 54,24
Informacién no confiable 4 6,78
Abuso de libertad de expresion 18 30,51
Noticias sin profundidad 1 1,69
Virus 4 6,78
TOTAL 59 100,00
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ASPECTOS DESAGRADABLES

Entre los aspectos de la Internet que desagradan a la audiencia, la pornografia se
encuentra en el nivel mas elevado con un 54.2% de rechazo. En un 6.7% tenemos a
la informacion no confiable y en el 3.5% al abuso de la libertad de expresién. Un
1.6% rechaza las noticias sin profundidad y, a un 6.7% le desagradan los virus que

se propagan por la Internet.

Aqui es oportuno mencionar que un 3.5% de la audiencia expresa que existe un
abuso de la libertad de expresién; sin embargo los representantes de los medios en
general niegan este hecho, y subrayan que existe por parte de las autoridades
gubernamentales la intencién malsana y deliberada de desprestigiarlos y disminuir su
imagen, cuando en realidad ésta desde hace mucho tiempo atras se encuentra muy
venida a menos.

19. ¢ Trabaja o ha trabajado usted en un medio de comunicacion?
Si su respuesta es negativa, pase a la pregunta N° 23

Frecuencia |Porcentaje
Sl 0 0
NO 52 100
TOTAL 52 100
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¢ TRABAJA O HA TRABAJADO
UD. EN UN MEDIO DE COMUNICACION?
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100
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PORCENTAJE

SI NO

En lo que se refiere a si el encuestado trabaja o ha trabajado en un medio de
comunicacion, segun se desprende del el gréfico, el 100% de encuestados contestd

negativamente.

23. ¢Cree que los editores y directores de los medios de comunicacién
se preocupan lo suficiente por mantener la ética en los medios de
comunicacién que dirigen?

Califique esta preocupacion del 1 (lo mas bajo) al 5 (lo mas alto).

Calificacion Frecuencia [Porcentaje
1 26 50,00
2 12 23,08
3 12 23,08
4 2 3,85
5 0 0,00

TOTAL 52 100,00

GRADO DE PREOCUPACION POR LA ETICA
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En lo que se refiere a si el puablico cree en la preocupacion de editores y directores
por mantener la ética en los medios de comunicacion que dirigen, a esta pregunta los

encuestados respondieron de la siguiente manera:

Un 50% califico “1”, es decir, el nivel mas bajo.

Un 23.08 califico “2”.

Un 23.08% califico “3”.

Un 3.85% calific “4”.

Y un 0% calificd “5”, es decir, ni un solo encuestado dio su voto de confianza a los

editores y directores de los medios de comunicacion.

Estos presupuestos nos llevan a la conclusién que los medios de comunicaciéon como
tales han perdido la credibilidad y la confianza de la opinién publica. Este hecho es
preocupante, pues ello significa que los medios atraviesan por una importante crisis

de valores y deberian sentirse obligados a replantear sus procedimientos.

Al parecer, casi nadie cree en la veracidad de los medios y sus representantes. La
gran mayoria de los encuestados manifiesta que tanto editores como directores de
los medios de comunicacion poco o nada hacen por mantener la ética. Entonces, ello
significa que los medios de comunicacion no cumplen la misién para la que fueron

creados y distan mucho de cumplir con su responsabilidad social.

24. ¢Cree que los gremios periodisticos prestan la debida asesoria
alos periodistas en los temas éticos?

Califique esta preocupacion del 1 (lo mas bajo) al 5 (lo mas alto)
Calificacion Frecuencia Porcentaje

1 26 50,00

2 16 30,77

3 10 19,23

4 0 0,00

5 0 0,00
TOTAL 52 100,00

En cuanto a si el publico esta convencido que los gremios periodisticos prestan la
debida asesoria a los periodistas en los temas éticos, los resultados fueron los

siguientes, segun se desprende del gréfico ilustrativo:
37



30

ASESORIA DE LOS GREMIOS A LOS PERIODISTAS

25

15

10

FRECUENCIA

1 2 3
CALIFICACION

Un 50% califico “1”, es decir, se inclind por el nivel mas bajo.
Un 30.77% califico “2”.
Un 19.23% califico “3”.

Y, para el “4” y el “5”: 0%, es decir, los medios de comunicacién no tienen

credibilidad alguna frente a la opinién publica.

En esta pregunta, también el grafico habla por si mismo. La gran mayoria del
universo en cuestion se pronuncia en el sentido que los gremios periodisticos no
prestan asesoria alguna a los periodistas en lo que tiene que ver con los temas
éticos. De ser asi, podemos afirmar que los medios de comunicacién no son, ni

remotamente,

ser.

25. Conteste Si 6 No a las siguientes afirmaciones:

los verdaderos orientadores y formadores de opinién que deberian

a) El periodista puede ejercer el trabajo de relacionador publico mientras
trabaja en un medio de comunicacién.

Calificacién Frecuencia Porcentaje

Si 15 28,85
NO 37 71,15
TOTAL 52 100,00
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COMUNICACION?

EL PERIODISTA PUEDE SER RELACIONADOR PUBLICO
AL MISMO TIEMPO QUE TRABAJA EN UN MEDIO DE

80,00
60,00

40,00

20,00

0,00

Si

NO

Respuestas al literal a): en lo referente a si el periodista puede ejercer como

relacionador publico al mismo tiempo que trabaja en un medio de comunicacién, un

28.85% contesté afirmativamente y un 71.15% contestd negativamente.

Esta respuesta nos lleva a pensar que dentro del publico existe un segmento

importante que desconoce la verdadera dimensién de la responsabilidad del

periodista para con la sociedad.

b) Existe conflicto cuando el periodista ejerce el trabajo de relacionador
publico mientras trabaja en un medio de comunicacion, en
instituciones gubernamentales o empresas relacionadas con sus fuentes.

Calificacién Frecuencia Porcentaje

Si 40 76,92
NO 12 23,08
TOTAL 52 100,00
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EXISTE CONFLICTO CUANDO EL PERIODISTAES AL
MISMO TIEMPO RELACIONADOR PUBLICO Y TRABAJA
EN UN MEDIO?

100,00
80,00

60,00
- -
40,00 Seriel
20,00 |—|7
0,00

Si NO

Respuestas al literal b): En relacion a si existe conflicto cuando el periodista ejerce
la funcion de relacionador publico al mismo tiempo que realiza su actividad en un
medio de comunicacion, un 76.92% contestd afirmativamente y un 23.08% contesto

negativamente.

De igual manera, esta respuesta nos demuestra que existe un segmento de la
poblacion que, sin duda alguna, no se ha detenido a analizar las implicancias que
podria tener el hecho de interrelacionar la actividad de las Relaciones Publicas con la

actividad periodistica.

c) El periodista puede recibir obsequios y dadivas de las fuentes alin en montos
elevados.

Calificacion Frecuencia Porcentaje

Sl 1 1,92
NO 51 98,08
TOTAL 52 100,00
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EL PERIODISTA PUEDE RECIBIR DADIVAS DE
SUS FUENTES DE INFORMACION

120,00
100,00
80,00
60,00
40,00
20,00

0,00 T
Si NO

Respuestas al literal c): este aspecto tiene que ver con la eventual posibilidad que
pudiera tener un periodista de recibir obsequios y dadivas de sus fuentes. A este

respecto, un 1.92% contesté afirmativamente y un 98.08% contestdé negativamente.

Sin duda alguna, el 98% que contestd negativamente a esta pregunta, es consciente
de que un periodista que recibe obsequios de sus fuentes, podria sentirse obligado
con ellas y este mismo hecho le imposibilitaria un desarrollo objetivo e imparcial en

su actividad periodistica.

d) Un periodista puede militar en un partido politico sin que eso afecte su trabajo.

Calificacion Frecuencia Porcentaje

Sl 3 5,77
NO 49 94,23
TOTAL 52 100,00
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UN PERIODISTA PUEDE MILITAR EN UN
PARTIDO POLITICO
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Respuestas al literal d): El criterio del universo encuestado con relacion a si un
periodista puede militar en un partido politico sin que esto conlleve implicancia
alguna en su trabajo, fue de un 5.77% para las respuestas afirmativas y un 94.23%

para las respuestas negativas.

e) Es legitimo que el periodista introduzca su opinién en las noticias
gue le corresponde escribir.

Calificacién Frecuencia Porcentaje

Si 18 34,62
NO 34 65,38
TOTAL 52 100,00

ES LEGITIMO QUE EL PERIODISTA INTRODUZCA
SU OPINION EN LAS NOTICIAS

70,00
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50,00
40,00
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20,00
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Si NO
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Respuestas al literal e): un 34.62% piensa que un periodista puede emitir su
opinién personal en las noticias, y un 65.38% est4 convencido de lo contrario. El
criterio inicial puede deberse, en principio, al desconocimiento por parte del publico,
de las normas y de los parametros que rigen al periodista en su ejercicio profesional
y los aspectos que contravienen la ética periodistica.

f) Los medios de comunicacion donde trabajo o que conozco tienen cédigos de
ética que se conocen y aplican correctamente.

Calificacion Frecuencia Porcentaje

Sl 10 19,23
NO 42 80,77
TOTAL 52 100,00

LOS MEDIOS CONOCIDOS SE RIGEN POR
CODIGOS DE ETICA Y LOS APLICAN
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Respuestas al literal f): un 19.23% contestd afirmativamente con relacién a que los
medios de comunicacion cuentan con coédigos de ética que son conocidos y
aplicados correctamente, a diferencia de un 80.77% que contestd negativamente. Es
decir, la gran mayoria del universo encuestado esta convencido que los medios de

comunicacion no se encuentran reglamentados por ninguna norma ética.
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g) Es legitimo que el periodista exagere u olvide ciertos detalles de
los hechos para que su nota tenga mayor impacto.

Calificacion Frecuencia Porcentaje

Si 3 5,77
NO 49 94,23
TOTAL 52 100,00

ES LEGITIMO QUE EL PERIODISTA EXAGERE PARA QUE
SU NOTA SE DESTAQUE

100,00
80,00
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20,00
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SI NO

Respuestas al literal g): Apenas un 5.77% manifestd estar de acuerdo con gque un
periodista magnifique los hechos a fin de destacar su nota periodistica, a diferencia

del 94.23% que contradice esta opinion.

26. Finalmente, en tres lineas diganos para qué cree usted sirve la ética en el
periodismo.

Criterio Frecuencia Porcentaje

Para decir la verdad 22 4231
Para orientar la opinién publica 13 25,00
Para cumplir con su misién social 17 32,69
TOTAL 52 100,00
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Las personas encuestadas piensan que la ética sirve para:

Decir la verdad: Un 42.31%.
No manipular la informacion: Un 25.00%.

Y, finalmente, cumplir con su responsabilidad social: el restante 32.69%

ANALISIS DE LAS ENTREVISTAS

De la entrevista realizada a los directores y periodistas de los medios de
comunicacion prensa, radio y television: El Comercio, Cadena Democracia y
Telesucesos, respectivamente, estos fueron, en sintesis, los principales puntos

sobresalientes:

1. Los medios de comunicacion afirman que actian apegados al Codigo de
ética, necesariamente, pero cuentan a la vez con un Reglamento Interno al

gue se acogen directores, periodistas y demas colaboradores del medio.
2. Los periodistas y directores manifiestan conocer el codigo ético de los

medios, pero como se indico en el numeral anterior, se rigen también por su

propio Reglamento Interno.
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3. Una vez que los periodistas ingresan al medio de comunicacion, se trate de la
television, la radio o la prensa, no se les entrega un codigo de ética
propiamente dicho, sino un Reglamento Interno que contiene ciertas
disposiciones relacionadas con las obligaciones y derechos del periodista
respecto del medio de comunicacion y de la sociedad en si.

Estas disposiciones consideradas primordiales por los medios son, entre
otras: el compromiso de los medios en dar a conocer lo mas fielmente posible
lo que acontece en la sociedad, contar la realidad moral y politica con la
maxima objetividad, y reflejar las diferentes mentalidades y maneras de vivir

en las sociedades plurales, procurando siempre mantener la neutralidad.

4. Los periodistas y directores afirman que no ha sido necesario resolver ningan
tipo de dilema ético porque simplemente no se ha presentado, hasta el

momento, un caso semejante.

5. En cuanto a las politicas existentes en el medio, dirigidas a resolver los
problemas éticos que pudieran presentarse, periodistas y directores hicieron
alusion al concepto de integridad, fidelidad a las propias convicciones,

honradez, veracidad y profesionalidad.

6. EIl director y el periodista manifiestan que la ética es una herramienta
inseparable del periodismo, aplicada, fundamentalmente, al ambito moral y a
las acciones que no estan sometidas al control de legislacién alguna.
Manifiestan que se trata de la dimension estrictamente moral de la profesion,
una ética de los deberes practicos basados en la accion libre de la persona,

en su conciencia moral, carentes por tanto de reglamentacion juridica.

7. Eldirector y el periodista manifiestan que para enfrentar los dilemas éticos, la
clave radica en la toma de conciencia de servicio a la sociedad. Y esta
conciencia de servicio se mide cuando establece por si y para si misma,
codigos deontologicos que expresen su visibon moral, su grado de
responsabilidad para con la sociedad y su insoslayable vinculacién a la

defensa de los derechos humanos.
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8.

10.

11.

El director y el periodista afirman que no se puede hablar de una capacitacion
propiamente dicha acerca de la ética, puesto que esta es un valor, un habito y
una actitud permanentes e ineludibles en quienes ejercen la noble profesion
del periodismo, convirtiéndose en los cimientos propiamente dichos de la
profesion. El sentido auténtico del periodismo se encuentra asociado al de la
realizacion de los deberes socio morales. La legitimidad de la profesion

periodistica tiene un ineludible caracter moral, afiaden.

El periodista es responsable de sus actos, anotan, como todos los hombres,
ante su conciencia y ante la sociedad, no so6lo por la justificacién de su labor,
sino también por los medios que emplea, medios potentes y omnipresentes
como son la prensa, la radio y la television. Y, por poseer la profesion
periodistica una connotacion eminentemente social, el periodista debe tener

siempre presente el bien comun.

El director y el periodista expresan que los cddigos deontolédgicos son la guia
del trabajo periodistico y lo rigen constantemente; no es posible prescindir de
éstos. Si existe la ausencia de cédigos, no puede hablarse de periodismo en
el sentido pleno del término. Podria hablarse de un oficio, de una actividad,
tarea u ocupacion, y hasta de una vocacion, pero jamas de una profesion. El
coédigo es una clara constancia de lo que se espera socialmente del
profesional del periodismo, al igual que una constancia de sus derechos y

obligaciones.

El director y el periodista defienden su trabajo frente a la ética. Manifiestan
gue en los momentos actuales existe una deliberada mala intencién por parte
de ciertos sectores de desdibujar la imagen de los medios y desorientar a la
opinion publica, todo en el pernicioso afan de perjudicarlos, para lo cual se
han despojado de todo escrapulo y distorsionan los hechos, confundiendo a
la opinion puablica. Y afiaden que todo ello obedece a una mente
magquiavélica, a mezquinos intereses politicos y a la desmesurada ambicion

por captar el poder.

Finalmente, el director y el periodista manifiestan que no cabe pensar siquiera

gue la ética se encuentre en riesgo. Lo que verdaderamente esta en riesgo,
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manifiestan, es la propia sociedad que estd siendo manipulada. Ahora se
pretende privar a la sociedad de la libertad de expresion y del derecho que
tiene a la informacién. Y esta informacién es un requerimiento social. Es un

derecho del informador y del publico.
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CAPITULO Il

ANALISIS DE LOS SUPUESTOS

3.1. Antecedentes

Al iniciar el estudio de la carrera de Comunicacién social y en el transcurso de los
diferentes semestres, las asignaturas de Géneros Periodisticos y Etica Periodistica
fueron muy claras y explicitas en cuanto a la implicancia de la ética en el quehacer
periodistico y su aplicacion por parte de los periodistas y medios de comunicacion en
general, la cual tiene relacion directa con el cumplimiento de ciertas obligaciones
insoslayables dentro de la profesion, tales como: la veracidad en la transmisién de la
informacion, entendiéndose por verdaderos unicamente los hechos verificables; la
objetividad y la imparcialidad, poniendo de relieve la prioridad de la misién social del
periodista por sobre cualquier otro aspecto de indole personal o de gremio.

Al referirse a las virtudes especificas de un periodista, los cddigos deontoldgicos
mencionan el concepto de integridad, honradez, veracidad y profesionalidad.
Asimismo, estos cédigos reconocen valores e ideales que deben ser observados y
fomentados por la profesion, como son la tolerancia, el pluralismo, la democracia, la

paz y la justicia.

Los coédigos deontolégicos del periodismo se refieren a la necesidad de cumplir y
hacer cumplir las normas y obligaciones que, en ocasiones, son inspiradas en leyes
juridicas preexistentes. Otras veces, en cambio, estas normas y obligaciones
superan el marco juridico y son generadas y auto impuestas por los propios
profesionales de la informacién, con la finalidad de guiar sus conciencias y crear una

mayor responsabilidad personal.

Sin embargo, el objetivo de los medios de comunicacion, al igual que cualquier otra

actividad empresarial, es obtener algun rédito, mas alla de la satisfaccion del servicio

gue prestan a los demas. Obviamente, esto es legitimo. A ningln empresario se le

ocurriria instalar un medio de comunicacion, ya sea radio, periédico o canal de

televisién para difundir variada informacion a una amplia audiencia tan so6lo por
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considerar que alguno de los medios existentes no cumple a cabalidad su funcion, o

porque el publico no se encuentre bien informado.*

En la sociedad actual, para nadie es desconocido que los medios de comunicacion
masiva como la prensa, la radio y la television, con sus caracteristicas propias y muy
bien definidas, no funcionan de manera unilateral, paralela y mucho menos opuesta,
sino que conforman un sistema Unico de comunicaciéon armaonica y sincronica que se

dirige a un mismo auditorio, llevando a cabo funciones complementarias.

Atras quedo el tiempo de las rivalidades entre los medios y sus estrategias de ataque
para defenderse unos de los otros, en especial a través de la publicidad. Hoy en dia,
los medios han replanteado su posicién y sus funciones con el fin de encontrar una
ubicacién especifica que les permita alcanzar el éxito, dejando a un lado la oposicidon

y buscando complementarse.

En la actualidad, los medios de comunicacion masiva han llegado a conformar un
sistema tal que les permite una estrecha vinculacion entre si, de tal forma que la
accion de cualquiera de ellos tiene una directa repercusiéon para los demés. Un claro
ejemplo de ello tiene que ver con la publicidad, en donde los medios se reparten
entre si la clientela de manera amistosa e igualitaria; es mas, son los propios medios
los que publicitan unos a los otros. Asi, la prensa hace publicidad a la programacién
de la radio y la television. A su vez, la radio pasa comerciales en los cuales se
anuncia los programas de television o se repite las mismas cufias comerciales de la
pantalla chica para producir el efecto de refuerzo en el espectador y, a partir de las
primeras horas de la mafiana se da lectura a los principales titulares de la prensa.
Por su parte, la television hace otro tanto al pasar anuncios sobre diferentes diarios

del pais.

Es innegable que hoy en dia todas las formas de comunicacion tienen relacion unas
con otras y ejercen una mutua influencia: las formas audiovisuales con las escritas
en sus diferentes manifestaciones, tales como la prensa, los libros y las revistas; las

periodisticas con las literarias, y las interpersonales con las masivas.

! Villamarin Carrascal, José, Géneros de Opinion e Interpretacion, Universidad Técnica Particular de Loja.
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Se puede apreciar, ademas, una enorme semejanza en razén de que en las formas y
estilos existe una coincidencia de fondo. Y esta misma semejanza e interaccion de
los medios se manifiesta también en sus contenidos. Es por ello que en cualquiera
de los medios podemos encontrar los mismos temas de violencia, sexo y frivolidad,
solo que con distinto nombre. Y, en cuanto a la ausencia de una programacion

cultural, existe también una gran similitud entre ellos.

La investigacion realizada y los datos obtenidos a través de las encuestas acerca de
los temas relacionados con la aplicacion de la ética por parte de los periodistas y
medios de comunicacién en general, me han permitido tener un mejor conocimiento
de la manera como éstos transmiten su informaciéon a la comunidad y, al mismo

tiempo, la forma como ésta percibe dicha informacion.

Por un lado, tenemos que la generalidad de la comunidad no cree en la veracidad de
los periodistas y medios. Una prueba de ello es que en lo que se refiere a la
preocupacion de los editores y directores por mantener la ética en los medios de
comunicacion, la comunidad les otorga una calificacion méxima de apenas un “3”. Y,
en ningun caso, esta calificacion asciende a los niveles mas altos como son el “4” o
el “5”.

Por otro lado, en algunos casos tuve la oportunidad de entablar un dialogo
interpersonal con las personas a quienes realicé la encuesta y recoger su criterio e
inquietudes, lo que a su vez me permiti6 contar con mayores elementos de juicio

para realizar un analisis del trabajo que realizan los medios de comunicacion.

Como resultado de este diadlogo, se pudo comprobar que un importante nimero de
personas manifiesta que los “mal llamados medios de comunicacién” de ninguna
manera entablan una verdadera comunicacién con su audiencia; muy al contrario —
afladen - esta comunicacion es, mas bien, una simple informacién, una imposicién
ideoldgica o de pensamiento de una sola via a través del medio que habla y emite

mensajes, y una audiencia que calla y acepta pasivamente dichos mensajes.

En cuanto a este pronunciamiento, podemos decir que aquello que en la actualidad
ha tomado el nombre de comunicacion a nivel social, no es otra cosa que la

informacion o divulgacion de un hecho, y quienes imponen los mensajes destinados

51



a las masas son los duefios de los medios, los empresarios o los politicos, es decir,

quienes tienen algun tipo de poder.

Los medios de masas como la prensa, la television y la radio, presentan un gran
obstaculo en el proceso de comunicacion: la ausencia de la comunicacion de retorno,
lo que convierte a los medios en instrumentos de manipulacién al servicio de quienes
los poseen. Los medios hablan, pero no admiten respuesta, a diferencia de la
comunicacion interpersonal en la cual el emisor puede adecuar el contenido del

mensaje a las reacciones del auditorio.

En la comunicacién masiva es imposible conocer la reaccion del auditorio antes que
haya finalizado la transmision completa del mensaje y, la comunicacién de retorno es
esporadica, realizada por medio de eventuales llamadas telefénicas, cartas y

encuestas de opinidn gque resultan fragmentarias y, por lo general, extemporaneas.

Tampoco podemos negar que los medios de comunicacion de masas constituyen
uno de los instrumentos mas eficaces para ejercer el control de la sociedad. Sin
embargo, dentro del mundo moderno dominado por el fendmeno de la comunicacion
masiva, se ha generado la sorprendente contradiccioén de la muchedumbre solitaria e
incomunicada. En efecto, el hombre de las grandes ciudades, no obstante el
constante bombardeo de informacién al que se encuentra sometido diariamente por
la radio, la television, la prensa e incluso el cine, se ha convertido en un individuo
solitario y un consumidor pasivo. Hoy en dia, la palabra, base fundamental de la
comunicacion interpersonal, esta dirigida a una masa anoénima, polifacética y
heterogénea, con la implicita intencién de homogenizarla a través del proceso mismo

de la comunicacién y la utilizacién de los medios masivos.

Cabe anotar que solo puede existir una verdadera comunicacion en el caso de una
auténtica accion reciproca entre el emisor y el receptor, cuando el interlocutor habla y
es escuchado, es decir, cuando recibe y emite el mensaje en condiciones de

igualdad. Por consiguiente, la comunicacion es el fundamento de la comunidad.

Podemos afirmar de manera categoérica que los medios de comunicacién no siempre
comunican ni facilitan una auténtica relacién de comunicacién, puesto que una

verdadera relacién de comunicacion implica el dialogo, algo dificil de darse en la
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practica. Como se expresO en los parrafos anteriores, la prensa, la radio y la
television funcionan en un solo sentido, en una sola via. En la radio y la televisién, en
particular, los “interlocutores” del “didlogo” son quienes controlan los medios, y se
dirigen a una masa de “interlocutores” mudos que solo reciben los mensajes sin la
posibilidad de rebatir o contradecir. Por lo tanto, los medios que promueven una
situacion dominante y de incomunicacion con sus interlocutores que son quienes

constituyen la gran masa, dificiimente pueden denominarse medios de comunicacién.

Por otra parte, la gran mayoria de los mensajes publicitarios transmitidos por los
medios de comunicacion como la televisién o la radio constituyen, a mi manera de
ver, una franca negacién del didlogo y de la comunicacién. Se trata Unicamente de
una informacion — orden dirigida al puablico, con la intencion de generar respuestas
programadas de acuerdo con los intereses de los empresarios, una informacion de
tipo consumista que beneficia tan solo al emisor, es decir, a los propietarios de la mal
llamada comunicacion social. Esta es la gran paradoja de una comunicacién que

genera incomunicacion, la que a su vez trae como consecuencia el aislamiento.

En la actualidad, la comunidad se resiste a continuar desempefando el papel de
receptora pasiva y ejecutora de 6rdenes impuestas. Hoy, mas que nunca, siente la
imperiosa necesidad de participar, de convertirse en actora y protagonista en la
construccion de una nueva sociedad auténticamente democrética. Y, de la misma
manera que reclama justicia, igualdad, el derecho a la salud y a la educacion,

reclama también su derecho a la participacion y a la comunicacion.

Los sectores populares se han cansado de ser meros oyentes, y sienten que también
necesitan hablar y ser escuchados. Ahora, estos sectores buscan que en medio de la
“‘comunicacion” que en la actualidad se halla concentrada en manos de unos pocos
grupos de poder a través de los grandes medios, surja finalmente una comunicacion

popular, democratica y comunitaria.
Las teorias de la comunicacion, a través de sus distintas corrientes de pensamiento,

nos amplian su enfoque acerca del fendmeno de la comunicacién en si misma, para

una mejor comprension del tema.
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Es asi como la Teoria de la Informacién o Cibernética, al asumir el estudio de los
problemas inherentes a la comunicacion de masas, centra su objetivo fundamental
en desarrollar al méximo el nivel tecnolégico con el fin de lograr una mayor
“eficiencia” y ampliar el radio de la informacion; de esta manera el individuo es

valorado por la cantidad de informacion que esta en capacidad de recibir.

En este caso, de ninguna manera la significacién del mensaje es su preocupacion, y
por ello los individuos quedan sometidos a un marginamiento total. Se concede mas
importancia a la forma que a la significacion y, en consecuencia, el ideal de la
informacién radica en la maquina debido a su potencial para recibir, almacenar y

transmitir la informacion.

A partir de estos presupuestos, la funcién primera de la comunicacion masiva radica
en la informacion “objetiva, imparcial y veraz” de los acontecimientos; el
acontecimiento y la informacion son considerados equivalentes. Ademas, los medios
masivos de comunicacién tienen la funcion de recrear, entretener y distraer a sus
receptores, es decir, son considerados inocentes elementos de informacion vy

entretenimiento.

Sin embargo, no podemos negar que todo proceso informativo conlleva implicita una
determinada forma de direccionar a la sociedad. El significado de la palabra
cibernética tiene una connotacion de mando y de poder de orientacion, es la ciencia
de la optimizacion de la direccion a través de la comunicacion. De ahi que toda
informaciéon es intencionada y entrafia un objetivo especifico, y busca, de manera

implicita o explicita, influir en la conciencia de la sociedad.

En contrapartida, y desde la perspectiva de la Teoria de la Comunicacién, el mundo
del hombre es el mundo del simbolo y, en el estudio de la comunicacién humana,
todo simbolo debe ser interpretado. Por consiguiente, el mundo de la comunicacién
para el hombre es el mundo de la interpretacion, en donde interpreta los significantes

en funcién del contexto social.

Vista de esta manera, la comunicacién se convierte en un instrumento productor de

ideologia, creador de pautas y valores para el consumo de las masas, subvalorando
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al receptor. Y, la eficacia del mensaje depende del desarrollo de la conciencia social

del individuo y de la situacion especifica en que se encuentre en un momento dado.

Estos puntos han sido cuestionados hoy en dia. En la actualidad el aparato de la
informacion es estudiado como reproductor de la ideologia y de la sociedad en
general. Su funcién primordial es reforzar, no crear pautas, valores y costumbres
ajenos a esta. El contenido de los mensajes se encuentra determinado por los
duefios de los medios de comunicacién, quienes plasman su vision del mundo, de los
diferentes acontecimientos y de la realidad cotidiana, de acuerdo con sus propios
intereses. En consecuencia, esta teoria niega la neutralidad y la objetividad del

contenido de la comunicacidn masiva, al que considera parcial y subjetivo.

Otro aspecto relevante que el publico cuestioné durante el proceso de la
investigacion y a través de las encuestas, fue la falta de profesionalismo y

preparacion de ciertos periodistas y locutores.

Con referencia a este tema, en nuestro pais podemos mirar y escuchar con alguna
frecuencia a periodistas empiricos y locutores semicultos, quienes desde su columna
o frente a un micréfono pretenden influir en las masas, como si se tratara de
maestros experimentados en el campo de la cultura. Este hecho, desde mi
perspectiva, constituye una perversion cultural que se ejerce en nombre de la libertad

de empresa y de expresion.

A continuacion, pasaremos a analizar brevemente los supuestos gque nos hemos
planteado dentro del proyecto de investigacion, y que estan relacionados
directamente con los medios de comunicacién propuestos: Telesucesos, Radio

Cadena Democracia y Diario “EI Comercio”.

3.2. Supuesto 1. Nivel de colaboracion de los medios de comunicacién a la

investigacién propuesta.

Refiriéndonos de manera concreta a las entrevistas realizadas a los medios, tanto la
prensa como la radio y la television a través de sus directores y periodistas, no
contribuyeron de manera positiva con sus respuestas en la medida en que se

esperaba. En el caso de los tres medios de comunicacion: Telesucesos, Radio
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Cadena Democracia y Diario “El Comercio”, tanto el director como el periodista
delegaron a una tercera persona para que a su nombre contestara el pliego de
preguntas. En los tres casos, este delegado lo hizo de manera muy breve y
generalizada, de tal manera que Unicamente fue posible realizar un resumen general,
extractando los aspectos mas relevantes de sus respuestas. Ninguno de ellos
dispuso del tiempo suficiente para que fuera posible grabar su entrevista. Sin
embargo, de alguna manera podemos considerar valioso su aporte, si tomamos en
cuenta que en los Ultimos meses la actuacion y procedimientos de los medios de
comunicacion han sido severamente cuestionados por el Ejecutivo y la opinion
publica, y a través de la entrevista los directivos de los medios realizaron un intento

por reivindicar su imagen .

Han sido varios los cuestionamientos que el Presidente de la Republica ha hecho a
los medios de comunicacién, en especial a la prensa y a la television, a los que ha
calificado de faltos de objetividad, de distorsionar los hechos, de presentar la verdad
a medias como en el caso vinculado al ex ministro de Finanzas y los Patifio videos
con motivo de la renegociacion de la deuda externa, en donde los medios mostraron
a la audiencia tan solo un fragmento de la informacién contenida, con el animo de
desorientar a la opiniébn publica, segun dijo. Ademas, los acus6 de transmitir
“porquerias”, refiriéndose a las telenovelas y a los talk shows, y de actuar en

concordancia con los intereses de la partidocracia.

Por lo anteriormente expuesto, y luego de analizar las respuestas al pliego de
preguntas de la entrevista por parte de los medios, podemos decir que sus
respuestas constituyeron, de alguna manera, un buen intento por rescatar su imagen.
Asi, segun se desprende de las afirmaciones de sus delegados, los medios de
comunicacion son conscientes de la ética y llevan a cabo sus labores periodisticas

apegadas a ésta en todo momento.

Sin embargo, estos pronunciamientos poco o nada coinciden con el punto de vista de
la mayoria de las personas encuestadas, quienes casi en su totalidad discrepan con
los medios en este sentido y su percepcion es completamente opuesta, segun se
desprende del analisis de datos y de las tablas estadisticas, tal como hemos

demostrado en el Capitulo II.
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3.3. Supuesto 2. Los principios de ética 'y deontologia periodistica son conocidos

y llevados a la practica por los periodistas ecuatorianos.

Segun se desprende de las respuestas de los delegados de los medios al
cuestionario de la entrevista, podemos sacar en claro que los principios de ética y
deontologia periodistica son muy bien conocidos por ellos, y su aplicacion, segun
manifiestan, es llevada a la practica como parte del ejercicio periodistico cotidiano.
Es mas, ellos sostienen que los cddigos deontolégicos son la guia del trabajo
periodistico y lo rigen constantemente, por lo tanto, no les es posible prescindir de
estos. Afiaden, ademas, que sin la presencia de los cddigos, no puede hablarse de

periodismo en el sentido pleno del término.

No obstante, este punto de vista de los medios tampoco coincide con el punto de
vista del pablico al que se realiz6 la encuesta. En efecto, las respuestas del publico
encuestado son una clara y fehaciente demostracion de la poca confiabilidad y
credibilidad que al momento tienen los medios. El publico estd convencido que los

medios de comunicacién, en la practica, se preocupan muy poco por el aspecto ético.

3.4. Supuesto 3. Los medios de comunicacioén trabajan, de alguna manera, a base

de los lineamientos de la ética.

Con relacién a este punto, los representantes de los medios entrevistados sostienen
gue actian apegados al Cédigo de ética, necesariamente, y trabajan acorde con sus

lineamientos.

No obstante, una vez mas, el criterio del publico objeto de la encuesta contrasta
notablemente con el pronunciamiento de los medios y discrepa con el mismo, tal
como se demostr6 en el Capitulo I, a través del andlisis de datos, las tablas

estadisticas y la presentacion de los resultados.
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CAPITULO IV

ANALISIS DE CONCEPTOS Y CODIGO ETICO DEL PERIODISTA ECUATORIANO

4.1. Definicion de resultados de la investigacion.

A la luz de de las respuestas al cuestionario de las encuestas, se hace evidente la

desconfianza y poca credibilidad que el publico tiene en los medios de

comunicacion, el cual sostiene que éstos incurren en la falta de ética. Las personas

encuestadas, en su gran mayoria, estan convencidas, y asi lo han manifestado a

través de sus respuestas, que los directores y editores no se preocupan lo suficiente

por mantener la ética en los medios de comunicacion. De igual manera, la gran

mayoria de las personas encuestadas se ratifican en su criterio en cuanto a que los

gremios periodisticos tampoco prestan la debida asesoria a los periodistas en los

temas éticos.

Sin embargo, los representantes de los medios desmienten este hecho cuando al

responder a la entrevista, sostienen que la ética es un valor, un habito y una actitud

permanente e ineludible en quienes ejercen la noble profesién del periodismo, y

afiaden que la ética constituye los cimientos propiamente dichos de la profesion.

Por lo tanto, se puede apreciar que existe una clara discrepancia entre las

respuestas del publico y las afirmaciones de los medios.

A su vez, los representantes de los medios de comunicacién defienden su posicion

de manera radical, y en ningdn momento reconocen su falta de preocupacion por

mantener la ética ni aplicarla en la practica cotidiana de su profesion. Al contrario,

ellos manifiestan que existe una deliberada mala intencion por parte de ciertos

sectores, los mismos que estarian interesados en menoscabar su imagen con el

unico afan de perjudicarlos y desorientar a la opinién publica.
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Al margen de los pronunciamientos de los medios, algo que se hace evidente y lo ha
sido desde siempre, es su falta de imparcialidad y objetividad, a mas de su estilo
sutil y peculiar de presentar los hechos ante la opinion publica, de tal manera de no
perjudicar los intereses de los duefios de la empresa periodistica, ni sus intereses
personales o de gremio. Es asi como los medios de comunicacién transmiten al
publico una informacibn que con una inusitada frecuencia no deja de ser

tendenciosa y sesgada.

Para una mejor comprension de este tema, realizamos a continuacion una ilustracion
de la forma como actla la prensa, por ejemplo, en su proceso de seleccién de la

informacion.

En principio, diremos que el acontecimiento y la noticia no son sinénimos. El
acontecimiento constituye la materia prima de la noticia y ésta, a su vez, es el
producto de un proceso de seleccién, combinacion y elaboracién del acontecimiento
o de los multiples hechos que se suscitan a diario en el ambito en el cual se
desenvuelve una sociedad. Y es en este momento y a partir de estos
acontecimientos donde se inicia el proceso de produccién de la informacion, en el
cual tienen participacion los mismos elementos utilizados en la produccion de

cualquier mercancia.’

De todos los acontecimientos cotidianos suscitados, Unicamente unos pocos se
convertirdn en noticia, y seran aquellos que previamente han ingresado al proceso de
seleccién, combinacién y elaboracién. Y es precisamente en este punto donde surge
la interrogante acerca de cudl es el criterio con el que se realiza esta seleccién, y
cudles son los parametros que guian al proceso de seleccién para elegir unos
acontecimientos y dejar de lado otros, que en primera instancia pudieran tener una

mayor relevancia.

La respuesta es evidente y conocida por muchos: la seleccion la rigen los criterios de
los duefios de los medios de comunicacion, quienes a su vez establecen los
parametros para identificar la realidad. La materia prima: el acontecimiento, se
transforma acorde con su ideologia, y las ideas se plasman en el papel impreso a

través de ciertos “filtros” que permiten expresarlas o calificarlas de una determinada

2 Lépez Forero, Luis, Introduccién a los Medios de Comunicacién, Universidad Santo Tomés, Bogota, 2001.

59



manera y de acuerdo con sus intereses, haciendo aparecer bueno lo que les
favorece, y malo lo que les perjudica. Asi, la noticia toma un lenguaje propio o, mejor
dicho, el lenguaje de quienes la elaboran y hablan a través suyo; es su vision del

mundo la que se plasma en la mercancia transformada en noticia.

Como se puede apreciar, la noticia viene a ser el producto final elaborado a partir de
la materia prima: el acontecimiento social, que a su vez constituye el principal

componente de todo periédico.

De la misma manera, la noticia forma parte de este proceso de cambio una vez que
se transforma en mercancia, ya sea en calidad de periédico o de noticiero, al
producir ganancias econdémicas para los duefios de los medios de comunicacion y
afianzar su dominio. De esta manera es como convergen y refuerzan los poderes
ideolégico y material. EI poder ideolégico se interioriza en la sociedad, afianza

valores, normas de comportamiento y de consumo.

Es asi como para el receptor surge la imposibilidad de informarse por si mismo
acerca del diario acontecer. La Unica informacién que se encuentra a su alcance es
aquella que proviene del sector duefio de los medios de comunicacion. Los sujetos
se convierten en objetos y el periédico se convierte en el sujeto conductor del
comportamiento, de las actividades y opiniones de los consumidores de la mercancia
y ésta, a su vez, “satisface” la necesidad de informacién del consumidor. No
obstante, el consumidor, al no ser consciente del proceso de producciéon de la
informacion ni de sus implicitas modificaciones, considera que la informacién que

adquiere es objetiva y constituye un fiel reflejo de la realidad.

A continuacion pasamos a analizar ciertas diferencias y similitudes entre la prensa

denominada seria y la prensa populista.
Diferencias y semejanzas entre la prensa seriay la prensa populista.
Las diferencias entre la prensa seria y la populista o sensacionalista se circunscriben

Unicamente a los aspectos de la forma y la apariencia. En cambio, en lo que se

refiere a su contenido, podemos encontrar mas de una semejanza.
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En la prensa seria, la interpretacion de la realidad la realizan quienes controlan el
poder econémico y politico de la sociedad, y son ellos quienes seleccionan y
determinan los acontecimientos que seran informados y sus contenidos, previo el
proceso de produccion del que habiamos hablado en lineas anteriores. La
informacion se transmite a través de un medio de comunicacion de su propiedad, y

segun su visién del mundo, de sus propios intereses, valores y normas.

De igual manera, el receptor o comprador de la noticia pertenece a los estratos
medios o dominantes, y se identifica con la ideologia del medio de comunicacion. Y,
en la medida en que el receptor se identifica con sus intereses, la informacion es
utilizada para manipularlo y reforzar su forma de apreciar todo cuanto se encuentra

a su alrededor.

En la prensa populista o sensacionalista, la interpretacion de la realidad se encuentra
a cargo de los estratos medios que fungen de voceros de la clase popular, aunque
no pertenecen precisamente a esta; y por ello cabe pensar que no se trata de la
prensa del pueblo.® Pero, para llegar a esta clase de lectores, la prensa populista
suele realizar ciertas modificaciones en su forma, poniendo de relieve
acontecimientos y fendmenos propios de la vida cotidiana de las clases populares,
tales como las condiciones de miseria en las que éstas subsisten, el analfabetismo,
el hambre, el desempleo y la violencia, todo ello como un medio para aumentar sus

ganancias.

La prensa sensacionalista acude a la cronica roja y hace uso de ella en el afan de
vender el mayor nimero de ejemplares; utiliza la muerte y la delincuencia de manera
comercial, a manera de un espejo de la clase de sociedad a la que representa.
Mientras tanto, la prensa seria se sostiene y consolida, en primera instancia, a través
de la publicidad de los sectores industriales y comerciales, los cuales depositan su

confianza en ella, dada su indole de seriedad y objetividad.

¥ Lépez Forero, Luis, Introduccién a los Medios de Comunicacién, Universidad Santo Tomés, Bogota, 2001.

61



4.2. Resultados de los puntos relevantes del Codigo de Etica.

A continuacion daremos a conocer la manera coémo los medios de comunicacién en
general, con mucha frecuencia, infringen las disposiciones del Cédigo Etico del

Periodista, para lo cual citaremos algunos ejemplos.

Asi tenemos: el Articulo 1 del Capitulo | que tiene que ver con “El periodista y la
comunidad”, contempla la obligacién de proporcionar a la comunidad una informacion

objetiva, veraz y oportuna.

A la luz de los resultados obtenidos en la investigacion, del seguimiento realizado a
los medios y su respectivo analisis, se colige que la informacién que éstos transmiten
al publico dista mucho de ser objetiva toda vez que los acontecimientos que ingresan
al proceso de seleccion para luego convertirse en noticia, segin hemos descrito en
los péarrafos anteriores, se realiza de acuerdo con la ideologia de los duefios de los
medios y sus intereses econémicos. En consecuencia, tampoco se podria confiar en
la veracidad de dicha informacién debido a su forma de mirar e interpretar los hechos

a partir de estos mismos parametros.

En cuanto al Articulo 3, en el cual se estipula que el periodista esta obligado a
promover el desarrollo integral del pais, la educacion y la ciencia, y a luchar por la
liberacion del hombre y los pueblos, nos damos cuenta que los medios estan muy

lejos de cumplir esta disposicién.

En efecto, nos basta con mirar la parilla de programacién nacional de los canales de
televisibn para comprobar que no se encuentran contemplados programas
educativos ni culturales que coadyuven al desarrollo integral del ser humano, mucho
menos de todo un pais. Ciertamente, estamos convencidos que la transmision diaria
y secuencial de telenovelas y talk shows, de temas trillados y truculentos, en nada
podrian contribuir a la liberacion del hombre y menos aun de los pueblos, si la Unica
forma de liberacion del ser humano se consigue precisamente a través de la

educacion, con miras a superar la barrera de la ignorancia.
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Al respecto, y si hablamos de un verdadero desarrollo integral, pareceria ser que
quienes dirigen los medios de comunicacién y bajo cuya responsabilidad se
encuentra el disefio de la programacion, no se detienen a profundizar en la
repercusion e implicancia que ésta tiene en el desarrollo integral del ser humano,
entendido como un proceso de descubrimiento, de crecimiento, de humanizacion y
de conquista de la libertad; proceso que radica en el esfuerzo de hombres y mujeres
por conquistarse a si mismos a través de la inteligencia y el fortalecimiento de la

voluntad, con una franca apertura hacia los demas.

Un modelo de desarrollo humano implica una educacién cientifica, democratica,
nacional, humanistica e integral, en un ambiente de libertad y respeto absoluto a la
dignidad de las personas. No obstante, los medios de comunicaciéon poco o0 nada
hacen por fomentar estos valores a través de su programacion. Al parecer, los
periodistas no cumplen su papel de verdaderos orientadores y formadores de

opinién, como deberian ser.

4.3. Pieza periodistica contrastada con el Codigo de Etica.

Con fecha 22 de mayo del 2007, en la pagina editorial del Diario “EI Comercio”,

Benjamin Rosales public6 un articulo titulado ¢‘ABC’ o ‘Zar’ Rafael?

Dicho articulo contraviene el Articulo 1 del Capitulo I: “El Periodista y la comunidad”,
al no cumplir con la obligacién de proporcionar a la comunidad una informacion

objetiva, veraz y oportuna.

Quien escribe este articulo, probablemente en un afan de revanchismo, se ha
permitido hurgar en la vida personal del Presidente del la Republica, Rafael Correa, y
afirma haber descubierto que los compafieros universitarios del Ejecutivo lo

apodaban ‘ABC’, por atolondrado, bocén y camorrero.

Luego de realizar un analisis de esta informacion, hacemos los siguientes

cuestionamientos:

* Encontramos que de ninguna manera la informacion es objetiva, por cuanto se

basa en el comentario o chisme subjetivo de terceros, puesto que en ningun
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momento el articulista menciona haber realizado una investigacion y verificado la
confiabilidad de sus fuentes de informacion; simplemente lanza el chisme

atentando al buen nombre y reputacion del Presidente.

La informacién difundida se presta para dudar de su veracidad debido,
precisamente, a la ausencia de una auténtica investigacion periodistica. Al mismo
tiempo que el editorialista expone los hechos a su manera, deja entrever un claro

afan de perjudicar la imagen del Presidente.

Y, por altimo, la informacién difundida nunca pudo haber sido menos oportuna,
porque los chismes jamas han sido oportunos, menos aun cuando se trata de

ridiculizar a las personas y atentar a su dignidad.

Algo que al parecer, a los medios de comunicacion les es dificil llegar a entender,
es que un gran numero de personas nos encontramos verdaderamente hastiadas
de su discurso repetitivo y cansino, cuando afirman ser las victimas de un
régimen totalitario y de los injustos ataques del “tirano” que en la actualidad

gobierna el pais.

Los medios de comunicacion se niegan a comprender que al publico no le
interesa tomar parte en sus diferencias personales con el Ejecutivo o algun otro
poder del Estado, y menos aln podria estar de acuerdo con el intercambio de
frases y epitetos injuriosos o calumniosos. Lo que el publico espera de los
medios es un periodismo de alto nivel y con un sentido humanista, llevado a cabo

por verdaderos profesionales de la comunicacion.

El publico anhela que los medios de comunicacién en general transmitan una
informaciéon de calidad, con un verdadero contenido que promueva valores, ya
gue hasta el momento actual tanto las notas periodisticas y editoriales, asi como
la programacién en general que los medios ofrecen en la actualidad, constituyen

un insulto a la inteligencia.

Para ilustrar de mejor manera la falta de ética en los medios de comunicacion,

hemos incluido en los Anexos, diferentes articulos periodisticos provenientes del

Editor General del Diario “El Comercio”, de los Editores de Informacién, de uno de

64



sus Subdirectores y otros articulistas en general, que dan cuenta de la marcada
tendencia que todos ellos tienen de opacar y subestimar la imagen y la labor del
actual Régimen.

Si nos detenemos a examinar y analizar cada uno de los editoriales y articulos en
mencion, podremos notar que existe entre todos ellos una enorme coincidencia de
ideologia, y un marcado afan por convencer a la ciudadania que cualquier accion
gue se encuentre dirigida hacia un cambio para el pais, aunque éste sea positivo,

constituye una franca amenaza satanica por provenir del actual gobernante.

A mi manera de ver, a través de la carencia de objetividad e imparcialidad de los
editoriales y articulos en mencién, sus autores no hacen mas que dirigir el
pensamiento de la opinibn puablica hacia donde conviene a sus intereses
empresariales, y muy pocas veces se detienen a pensar mas alla de ello. Por esta
razén insisto en que la informacion u opinién que los medios ofrecen al publico es,

casi siempre, sesgada y tendenciosa.
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CAPITULO V

5.1. Conclusiones

5.1.1. Los resultados de las encuestas, una vez tabulados, nos dicen que tanto
editores como directores de los medios de comunicacion en general, no se
preocupan lo suficiente por mantener la ética o cuidar de su aplicaciéon en los

medios de comunicacién que éstos dirigen.

Sin embargo, no es posible sustentar esta afirmacion por una razoén
fundamental: el universo objeto de la encuesta carece de auténticos
conocimientos acerca de los lineamientos o parametros que rigen al periodista
en su actividad profesional, y desconoce por completo el Codigo de Etica del
Periodista. Por lo tanto, al publico objeto de la encuesta no le es posible
discernir la circunstancia en la cual el periodista contraviene sus disposiciones

obligatorias.

5.1.2. Las respuestas obtenidas a través de las entrevistas a los periodistas de los
medios, tampoco permite arribar a resultados concretos en cuanto a si éstos se
preocupan lo suficiente por la aplicacion de la ética en los medios de

comunicacion que dirigen.

5.1.3. Los periodistas entrevistados, al constituirse en jueces y parte al mismo
tiempo, no pueden ser imparciales en sus respuestas, y no es posible pretender

gue ellos cuestionen sus propios procedimientos o los de su gremio.

5.1.4. Los medios de comunicacion en general: television, radio y prensa, con
frecuencia incurren en faltas contra la ética, de manera explicita e implicita, en
especial a través de sus editoriales. No obstante, debido a la sutileza de sus

mensajes, se torna dificil llegar a un juicio concluyente en este sentido.
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5.2. Recomendaciones

5.2.1. Debido al contenido de las encuestas, éstas debieron estar dirigidas, mas
bien, a estudiantes de la rama de Comunicacion Social o personas con
auténticos conocimientos del tema de la ética profesional del periodista, para
con mayores y mejores elementos de juicio, pudieran pronunciarse sobre la

materia.

5.2.2. La encuesta y la entrevista dirigidas al publico y a los periodistas,
respectivamente, no han constituido el instrumento mas idéneo para obtener
datos concretos y arribar a verdaderas conclusiones acerca de la aplicacion de

la ética por parte de los medios de comunicacion.

5.2.3. Impartir desde las escuelas primarias y los centros educativos en general,

una educacion para la comunicacion.

5.2.4. Capacitar a nifios, jovenes y adultos a desenvolverse de manera libre y

consciente en la nueva sociedad de la informacion.
5.2.5. Formar ciudadanos criticos y creativos frente a los medios de comunicacion,

gue puedan transformarse en receptores activos, criticos y productores de sus

propios mensajes.
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[ABC o

lgunos ecuatorianos nos
hemossorprendidoconla
actitud beligerante del
presidente Correa, espe-
cialmente aquella desatada en las
tltimas semanas contra los medios
de comunicacién; pero los que lo
conocieron en sus afios universita-
riosnose han extrafiadotantopues,
seglin he conocido, entonces sus
amigos lo apodaban ‘ABC’ por ato-
londrado, bocény camorrero.

—éehjaml’ NnRosales

‘Zar’ Rafael?

La prepotencia y el autoritarismc
han sido evidentes desde el inicic
del Gobierno, pero su proceder an
te LaHorayladeplorable actuaciér
enlaruedade prensadel sabado, er
la cual expulsé a un periodista invi
tado por no estar de acuerdo con st
criterio y utiliz6 a jovenes para pro
ferir un soez improperio contr:
otro, denotan un nivel de intoleran
ciayvulgaridad que nollevanaele
var la ‘majestad’ del cargo que é

En los primeros tres mismo pretende exigit
meses de Gobierno,el ~ Sije] Presidente  quese respete.
Presidente logré so- norespetala Hay muchas actua-
meter a su control al : cionesdel Presidentey
TSE, al Congreso Na- llbertadfie sus funcionarios que
cional, al TC y a otros expresion nos dan la ilusién de
organismos del Esta- opacarasus hasta (f]ue seluclhaconbuena
do. La prensa escrita, ’ e contra la corrupcién
radio y la television a,hora b_uenas y la ineficiencia estatal
handadocuentadees- Intenciones  porque compartimos
te éxito politico que se el anhelo de un Ecua-

ha debido a la popularidad de Ra-
fael Correa, la habilidad de su mi-
nistro de Gobierno, la torpeza de
sus opositores y al temor generado
por bandas de garroteros aupados
en una complaciente actuacién
policial. El editorial del diario La
Hora que ha provocado la indigna-
ci6n presidencial daba cuenta de
esto tiltimo y no se aleja de la ver-
dad ensuopinién sobre lostiltimos
acontecimientos politicos.
Lapopularidad del Presidente se
debe a que representa una espe-
ranza para muchos ecuatorianos
de que se realicen cambios politi-
€os y econémicos que signifiquen
prosperidad para los ciudadanos,
perotanrdpido comohasubido pu-
diera caer si el Presidente no
aprende a controlar sus excesos
verbales y termina la malhadada
pretensién de acallar a la opinién
publica a través de lautilizacion de
leyes arcaicas igual como sucedia
enregimenes totalitarios.

dor més justo y solidario con los po-
bres, pero si el Presidente no acttia
respetandolalibertad de expresiény
prensay acatando principios demo-
craticos bésicos como la indepen-
dencia de poderes, se van a opacar
las hasta ahora aparentes buenas in-
tenciones del Régimen.

El presidente Correa no podr si-
lenciar la libertad de expresién a la
que los ecuatorianos estamos acos-
tumbrados desde que la revolucién
de Alfarose impusosobre regimenes
retardatarios y que aprendimos a
usar con el ejemplo de Montalvo en
su lucha contra las dictaduras de
Garcia Moreno y Veintimilla. Si Ra-
fael Correa no aprende a respetar
opiniones adversas y corregir erro-
res, méstemprano que tarde perderé
el favor ciudadano. Pocos sabjamos
que en su época universitaria lo co-
nocian como‘ABC’,ahorahe oidore-
ferirse a él como Zar’ Rafael, por su
actuaciénintolerante.

hrncalacMaolramanrcin Anc
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| Editorial
El poder
y la injuria
informativa

Lalibertad de expresion
existente en el Ecuador sera

existe laamenaza de una pe-
na por una informacién o
por una opinién que pueda
ser interpretada como inju-
riosa o amenazante.

] tema de la acusacién por injuria a
personas que ejercen el poder o
desacato, como lo identifica la doctrina
juridica, no ha sido usual en el Ecuador.
Es mds, ese término en nuestro medio se
ha interpretado como desobediencia a
una autoridad y no como una injuria o amenaza.
Pero la denuncia contra el Director de diario La
Hora obliga a realizar algunas consideraciones
con el objeto de evitar interpretaciones en favor de
la tendencia autoritaria en boga. En primer lugar,
para ser congruentes con el Estado de Derecho, es
indispensable admitir la vigencia de los articulos
230 y siguientes del Cédigo Penal, que tipifican
como delitos especiales las injurias y amenazas
contra el Presidente y otros funcionarios. Luego,
debe estudiarse la constitucionalidad de tales

muy dificil de ejercer cuando preceptos, por cuanto son contrarios a principios

generales del Derecho como son la igualdad ante
la Ley y la libertad de expresion. En cuanto a lo
primero, debe advertirse que en nuestro medio,
donde no existe monarquia absoluta, todos los
ciudadanos estan sometidos a la igualdad ante la
Ley; por tanto, el ciudadano que ejerce la
Presidencia y los otros funcionarios no deben ser
privilegiados como lo hacen el articulo 230 y
siguientes del Cédigo Penal. Si son afectados por
esos delitos, deben tener el mismo amparo
juridico que los demas ciudadanos. .

En cuanto a la libertad de expresion, sera dificil
ejercerla desde el periodismo cuando existe la
amenaza de una pena por una informaciéon u
opinién que se interprete como amenazante o
injuriosa. En estos casos la autocensura y el
silencio serdn la opcién, mientras existan estas
disposiciones y se puedan utilizar politicamente.
Un agravante de esta situacion enla que confluyen
el derecho del pueblo a ser informado, las
opiniones de la prensay las percepciones desde el
poder, es que jueces y fiscales puedan aislar en sus
analisis una expresion periodistica y la saquen del
contexto de los hechos que la motivaron, del
articuloy de la frase en que se expreso.
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MarcoArauzOrtega
Mas lecciones de

relativismo civico

n estos dias, estédn en pleno

vigor varias disposiciones

sobre el contenido de los

desfiles y las fiestas estu-
diantiles. El Gobierno estima, y no
sin razon, que la eleccion de reinas
llevaimplicitaunasobrevaloracion
delabellezarespecto de otros valo-
res que debieran destacarse entre
los alumnos, y que los contenidos
de las comparsas debieran tomar
temas de nuestra realidad. Todo
ello estarfa bien si

clusoperiodistas tan serios lo criti-
quen. Pero lo malo para ¢l es que
cada vez mas periodistas lo hacen,
lo cual demuestra que algono cua-
dra. En el fondo, el Presidente no
acepta, ni aceptaba antes, como
ministro, todas las implicaciones
de la libertad irrestricta de expre-
sion, y llama la atencion que no
aboguen por ella personajes de su
Gabinete como Ratil Vallejo o Al-
berto Acosta. Los dos conocen bien

el ejercicio de la opi-

guardara relacién con  Yaes horade que niéndesdelosmedios;
losucec.th enla’cade- Correadé nom- Valle]p ha e]erc1fi§)
na radial del sdbado ol di ampliamente la criti-
pasado, en Caronde- resdelosmedios ca desde sus colum-
let, cuando el presi- corruptosyseﬁale nas, pero, aparte de su
dte.rl1.te’ Rafael gorl;ea cualesson las dis- ir.1co'n}od‘ida,d,no.fxtf:-
utiliz6 a estudiantes L2 . riorizoningtn criterio
que asistieron en cali- posmlo_nes qQUEIN- epareuniondelmiér-
dad de “barra” al su- frlngen- coles. De la secretaria
puesto debate sobre la de  Comunicacion,

libertad de expresion, para agra-
viar a los medios de comunicacién
con una broma de mal gusto. O si
lasexplicaciones queatnledebeal
pais el Ministro de Economia fue-
ran hechas sin tanto aspaviento,
pues se quiere dar a entender que
los medios son los responsables de
las acciones de Patifio y su asesor,y
quesetratadeunactode desestabi-
lizacién. Este relativismo civico es
justificado desde una posicion mo-
ralista y fundamentalista desde la
cual se da a entender que el Go-
biernojamas puede equivocarse.
Pero la infalibilidad es una cuali-
dad quesueleatribuirsealodivino,
mientras que los valores de una so-
ciedad se construyen sobre reglas
de convivenciay derespeto.
El Presidente invit6 el miércoles
a almorzar a los alumnos que asis-
tieron al “debate” del sabado; en la
reunién califico de “pornografia
periodistica” al punto de vista de
Alfonso Espinosa de los Monteros,
quienprotestoporlo ocurridoelsa-
hadna Carreanose explica que “1?3

Ménica Chuji, no se puede esperar
que abone al mejor entendimiento
sobre el papel de los medios, pues
losve desde el prejuicioideolégico.
Ojalaensuviaje por Espafia,don-
de afirmé sin rubor que el Gobier-
no aboga por un debate a fondoso-
bre la libertad de expresion, haya
observadode qué modose ejercela
fiscalizacion puiblica alos gobernan-
tes, igual que en todos los paises que
algo tienen que decir sobre demo-
cracia. Dentro de su relativismo civi-
co, Correa pide no generalizar pero
generaliza,al meter enunsolosacoa
los medios. Ayer, en un nuevo ata-
que, repitid queun grupodeelloses-
tavinculado aintereses econ6micos
Yaeshorade que dénombresysena
le cuales son las disposiciones lega
les o constitucionales que infringen
Y también ya es hora de que asum
su dimension civica de estadista, de
un ciudadano Presidente que deb
gobernar desde la tolerancia al libre
juego de ideas y no desde una su
puestainfalibilidad.

marauz@elcomercio.com
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salvacién

JEn qué quedaria el
sentido originario de la redencién
sin la conviccion, aceptacion y la
puesta en préctica de ciertos re-
nunciamientos? ;Laéticaylamoral
son dominios Gnicamente de la
practica religiosa? JQué podemos
decir de la politica? ;Es que el fin

@ uan dificil resulta al-
canzar el cielo y la
eterna?

Miérgoles 13 dejuniodel 2007

Sebastian Mantilla Baca
El azaroso andar

hacia el cielo

que suene aoposicion, etc.

Un capitulomas de este azarosoy
malogrado camino hacia la asam-
blea ha sido el bochornoso espec-
taculo que ha protagonizado el ac-
tual Ministro de Economia con los
‘patifiovideos’. En el segundovideo,
hecho publico el pasado domingo
por la estacion televisiva Teleama-
zonas, se aprecia como junto al mi-
nistro Patifioy a su ex asesor, el Pre-

justificalos medios? sidente del Congresoy un diputado

Cuando reflexiono de la provincia de Ma-
enloquesignificapara  F] camino hacia nabi revelan didlogos
el actual Gobierno la ] bl t4 sorprendentes. No solo
realizaciondelaasam- A 3SAMDICAESIA e ge acepta el hecho
bleanacional constitu- Pl agado de de que el Gobiernoten-
yente, no puedo dejar ﬂega]idadesy ga “gente pagada para
dfe pensar enlasanalo- e detestables actuar c_le manera Vvio-
glas que encuentro T lenta”, sino que se deja
con la religion. La praf:tlcas abiertalaposibilidad de
asamblea es casi un pohticas. que la aprobacién de la
dogma. No se cuestio- asamblea por parte del
na. Se cree onose cree. Se estaafa-  Congreso tomé caminos sinuosos y
vor o en contra de Correa. Se es de  poco transparentes. Todo sugiere una

izquierdaode derecha.

Pero lo que quiero resaltar no re-
side en cuén oportuna puede ser la
realizacién de una constituyente
con plenos poderes, sino del cami-
no azaroso que ha seguido hasta el
momento. Enun pais en que usual-
mente norecordamoslas cosasque
pasan ayer o que tendemos anoto-
mar en cuenta las lecciones que
nos deja la historia, parece que nos
hemos olvidado de ciertos hechos
recientes y delicados. Recordemos
nadamas el papel que cumplio es-
te Gobierno para que con su in-
fluencia el TSE destituya de mane-
ra ilegal a los 57 diputados, en el
uso de la fuerza publica paraimpe-
dirlaentrada de los diputados des-
tituidos al Congreso, enel cambioa
tltimo momento del estatuto de la
asamblea, en la instigacién de gru-
pos violentos para apoyar al Go-

hiarnawvactiiaren cantradetadaln

compra de conciencias. Sino, ;cémo
explicar la decisién de hablar, como
dicen ellos, del asunto Chone-Carri-
zales 0 de la conducta variable de los
12 diputados del PSP?

No solo que el actual Ministro de
Economia debe renunciar sino
que debe ser llevado a los tribuna-
les. Su papel en estos episodios, asi
comosu conductaen el pago de los
papeles de deuda externa ecuato-
riana, deja mucho que desear.
Igualmente debe investigarse a to-
doslosimplicadosenlosvideos. Pe-
roloquemaspreocupaeslaactitud
de Correa.Amasdesufeciegaenla
asambleay enlas posibilidades pa-
ra consolidar un sistema autorita-
rio en el Ecuador, no puedo conce-
bir que este camino esté plagado
de ilegalidades, del uso de detesta-
bles practicas politicas y que, sobre
todo, esté refiido conla ética.

smantilla@elcomercio.ora
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CarlosVeraRodriguez

JUEVES 14 DEJUNIO DEL2007

Compromiso de mentir

(i no me conoces, lo tutea el entonces hom-

bre de Alvaro Noboa al ministro de Econo-

mia, Ricardo Patifio; y él contesta: no te co-

nozco.... "Hermano’, es otro de los apelati-
vos fraternos del presidente del partido de Noboa
Pontén, Jorge Cevallos, al Ministro Patifio. Buenos
panas! En esoquedé el combate al oligarcayunode
sus peones, catapultado a legislador tras acabar en
un basurero de Manta -vendidas parareciclaje, vie-
ja costumbre segtin Susy Mendoza- las papeletas
para inscripcion de vivienda demagdgicamente
repartidas por el mecenas del Prian. Con ese indi-
viduo, proyectado a Presidente del Congreso por-
que la conyuge de su patrén antepuso

dad Patriética. Alla ellos si aceptan disculpas de
quien insult6 a sus madres. El Presidente del Con-
greso tuvo idénticos epitetos que Correa contra la
prensa. jMejor! Me preocuparia que ellos la hala-
guen. Ahora cuestiona el Primer Mandatario que
Teleamazonas pertenezca a Fidel Egas. jLo supo
siemprel ;Nolollamé el ministro Patifioainteresar-
lo en la compra del Centro Mundo y luego el Pri-
mer Mandatario aagradecérsela?

La préxima serd Ecuavisa, cuando la Asamblea
prohiba tener dos canales, aunque seamos una sola
sefial, pues funcionan dos empresas en ciudades co-
nectadas y eso es ‘monopolio’. Con los intereses de

Isaias no se mete, pues estén alineados;

laresponsabilidad conlosjévenesNo-  Peroreincididen ymenos con quienes no cuentan en la
boa Azin, concerta el Ministro de Eco- las précticas con- opinién ptiblica. En eso deviene la lu-
nomiaenviar ‘'sugente alasafuerasdel Aensdical . cha por la Patria de todos: en conciliar
Congreso’. Conviene en mentir pri- d€nadasala pa_l”‘El- con el enemigo, en premiar alos traido-
mero, es decir, negar que lo conoce;y  docracia. Debid  res,enocultaralos chantajistas. O guar-
en ocultar luego las verdaderas razo- reynirse publica- darse las pruebas para cuando los trai-
nes por las cuales doslegisladores ma- cionen también. Alli lo grave y trascen-
nabitasapoyaron laconsgxlllta: impulsar ment_e conlosdos dente del video que disi%rnularon cono-
el Proyecto Carrizal-Chone, sobre el legisladores, 7" = diputados destituidos del Prian,

cual, el Gobierno tenia serias presun-

ciones de sobreprecio. Querian la firma a unaobra
necesaria perosobrepreciada, comomuchas,quea
pretexto de ser buen manabita, han levantado for-
tunas para cabildeadores oficiosos de sus construc-
tores, contratistas, mentoresy fiscalizadores. Patifio
no cedi6 al chantaje; cierto. Pero reincidié en las
précticas tan condenadas ala partidocracia. Debié
reunirse publicamente con los dos legisladores o
luegorevelar las exigencias de esareunién privada,
enlacual el Presidente del Congresole rinde cuen-
tas de los votos por la consulta, del texto exactode la
preguntay de lareputacion delas madres de Socie-

expulsandohoras antes de su difusiéna

Cevallos. jAdivinen quién comprd lagrabacién?
Sinose juré cumplir la Constitucion sino el man-
datodel 26 de noviembrey tampocoa Ricardo Pati-
fio le limita lo legal, entendi yo que optarfan por lo
legitimo. Esolo entienden ellos comotranzar conel
anticambio y denostar a quienes lo sostienen al
margende Chavezode Bush. Laconsultaestuvole-
gitimadadesde antesdel 15 de abril. Nonecesitaba
la aprobacién de un par de lustrabotas ministeria-
les. Alberto Acostadice: “Esenoesmiestilo” jEs este

el Gobierno por el cual se jugé Usted sensei?

cvera@elcomercin arn
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Ofensa a sumajestad

0s seres humanos no somos ni buenos nima-
los en esencia, son los principios con los que
enfrentamos las circunstancias, los que mo-
difican o consolidan nuestro caracter y de la
sociedad ensuconjunto. Siendiciembre del 2003,
Mauricio Xavier Ordoiiez hubiese sido detenido
por la autoridad policial y recluido por mas de 48
horas, la Asamblea Permanente de Derechos Hu-
manos y Radio La Luna hubiesen tenido todo un
dia completoderuedasde prensa-enel primer ca-
so- y transmision abierta -en el segundo- para de-
nunciarlosabusosdel aparatorepresivodel Estado.
Y tendrian todalarazon de hacerlo, porque eso fue
lo que hicieron enun caso también in-

signe: el de Humberto Cholango que Existenunos prin-

SABADO 16 DEJUNIO DEL2007

soberano. ;Por qué tanta insistencia en llamar al
economista Correa ‘Ciudadano Presidente’ cuan-
dotodoslos ciudadanos estamos ahora expuestos a
ir ala carcel sies que se nosocurre atentar contrasu
majestad? ;Quiénvaadeterminarsiuno haatenta-
do o no contra dicha majestad? ;La guardia presi-
dencial? ;Tal vez el ministro Patifio? ;Quién se sen-
tira con tanta ‘majestad’ para definir dénde termi-
nalaopiniény comienzalainjuria? Me quedanmi-
les de preguntas para los miembros de un Gobier-
noque empezoatener vértigoarribaenlasalturas.

Absolutamente nadie -insisto nadie- debera te-
nerla potestad de enviar a alguien ala cércel por lo
que piensa y peor atin por lo que ex-
presa -ya sea en sefias, en mimicaoen

se atrevio a dec1r.z’1l pre‘su:lent’e de en- cipios apli cables palabras-. Y si bayun articulo 239 tipi-
tonces Lucio Gutiérrez ‘burro frente a ficado en el Codigo Penal que dice lo
las cAmaras de television. Y todos esta- €111 €aSO YOtros, contrario, el ciudadano Presidente de-
bamos con Cholango, esmas, todos los completamente beriaser el primero en enviar unapro-
f&I))rajidos ,debimos endtonces 15 pﬁso§.' distintos cuando p}lestzzl de reforma, aplrocvechandoEsu
jPecs quc'e§ta pasando cuandoAlexis  ajjan;q Pais esta cémoda mayoria en el Congreso. Esa
Ponce, adalid de la lucha por los dere- : serd la prueba de fuego para saber si
chos humanos, pero ahorasoportedel €11 el Gobierno.  realmente cree en los principios de

presidente Rafael Correa, se presenta
lanoche deljueves 14 (undiacompletodespuésde
la detencion) a decir que “hay que respetarlaLeyy
que quien insulta al Presidente puede ir preso™?
{Vaya cambio revolucionario! Existen unos princi-
pios aplicables en un casoyy otros, completamente
distintos cuando Alianza Pas esta en el Gobierno.
Primero,laviejaideadelamajestad del Presiden-
te feneciéhacelargotiempoyningunademocracia
que se respete mantiene una consideracion de esa
naturaleza: se supone que el Primer Mandatario es
s6lo un representante de la mayoria que gan6 la
eleccién v el primer servidor del pais, no el primer

equidad, democracia plena que dice
defender. Tal vez habra una segunda prueba: si el
sefior Mauricio Ordéfiez no sale ya de la carcel por
accion directa del gobierno, también quedaraclarc
hasta dénde pretendenllegar conlafamosamajes-
tad presidencial. Entenderiatodo esto viniendo de
un miembro del Club La Uni6n; no entiendo nade
viniendo de un académico que siempre luché po
hacer valer susideas. No quedamas que escribir Ic
que escribieron en las paredes de Quito los desen:
cantados de mayo de 1822 “Ultimo dia de despo
tismo, primer dia delomismo”.
gjaramillo@elcomercio.org¢
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uando le preguntaron so-

bre la detencién de Mau-

ricio Ordéiiez, por haber

hecho un gesto en su con-
tray, por ende, desacatado su auto-
ridad, Rafael Correa replicé que
ésa no era una pregunta para un
presidente delaRepiblicasinopa-
ra el jefe de su escolta. Es posible
que la majestad de su poder no lo
obligue a entenderse de un tema
tan trivial, pero dado que se enter6
y no hizo nada, debe

Domingo 17 dejuniodel 2007

MarcoArauz Ortega
La intolerancia no

garantiza liderazgo

piiblicas, aulas escolares, regadio y
otras obras. Es verdad que los he-
chos se remontan a hace cuarenta
anosy que eljuicio prescribi6, pero
cuandose quiereser coherente con

.un discurso, no solo hay que ser si-

no parecer, tal como cuando el Pre-
sidente opiné que Vinicio Luna,
quien habfa cumplidoyasu conde-

na,no debiavolver ala Seleccion...
Més all de los intereses politicos
en juego, tampoco se entiende por
qué retiene a un per-

deducirse que avalala  E] auténticolider sonaje como Ricardo
acciéndelsubalterno.  41au1de lasideas Patifio, desprestigiado

Es posible que tam- p = ara seguir en el Mi-
bién haya que pregun- ajenas. Estasocie- npjsterio de Economia
tarle a un subalterno ~dadesmucho o para jugar un papel
por qué la Agenciade 3 i politico exitoso. Esain-
Garantia de Depésitos rlnas COInlp le,J alqll(-i condicionalidad pue-
designé a Hugo y Ca- aq.ue 2 C?O CLES" de explicarse por sim-
sia Delgado, tio y pri- tilogarciano.  patias personales, pe-

ma del presidente Co-
rrea (y que finalmente no se pose-
sionaron), como miembros del Di-
rectorio del diario El Telégrafo.
Pero lo que no puede dejar de
preguntarsele directamente es por
qué insiste en mantener enlajunta
Bancaria -con la misma vehemen-
cia que cuando defendié a Galo
Naula para la Presidencia del Ban-
code Fomento-aMariade Lourdes
Andrade. Las denuncias hacen evi-
dente que ha intermediado bonos
defendiendo intereses privados, y
estaclaroqueseatribuy6indebida-
mente una delegacién -otra vez en
relacion con el manejo de papeles-
en la administracion de Magdale-
naBarreiro en el Ministerio de Eco-
nomia, quien decidi6 finalmente
echarla pese a la recomendacién
del entonces exministro Correa.
También se le puede preguntar
por qué defiende la permanencia
de otro de sus vocales en la misma
Junta, Luis Maldonado, cuando pa-
rece claro que endoso en su favor

cheques de la Usaid, de un fondo
Aactinadn a conctriiirvrenarar vias

ro también obedece a
una voluntad omnimoda segin la
cuallos finesjustificanlos medios.

Es dudoso el argumento de que
toda critica esconde la intencior
de atentar contra el cambio histori
co. Con seguridad, Correa cuente
conpersonas conhojasde vidalim
pias que pueden reemplazar a la
cuestionadas, cuando incluso he
tomado el riesgo de desprenderse
de cuadros estratégicos para que st
candidaticenalaasamblea.

El hecho es que Correa se sient
infalible y piensa que el liderazg
que conviene esel delamanodura
Asi se explica su adhesién al con
cepto del desacato (yalous6 contr
La Hora), una norma cada vez ma
obsoleta porque impide la fiscali
zacionylacritica.Jairam Reddy;ex
perto sudafricano en liderazgo, d
ce que el auténtico lider es el qu
aplaudelasideasajenas. Estasocic
dad es muchomés complejaquel
que tolert el estilo garciano hac
140 afios, y seguir en esa via sol
traeramas duday desencanto.

marauz?lelcomerclo.cm
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. Alcierre [i

Martin Pallares

CIUDADANO ORDONEZ

¢(Cudles el concepto de majestad de Acuerdo Pais?

Iberto Acostahadichoque
A(z]uiere una asamblea que
onstruya un Ecuador to-
lerante. Quien conoce la trayec-
toria del ex ministro de Energia,
cabeza de la lista de candidatos
para asambleistas por el Gobier-
no, no tardara un instante para
creer enloque dice:

‘Pero mientras Alberto Acosta
hacia estas afirmaciones el jue-
ves en la tarde, cuando confirmé
su candidatura, Mauricio Xavier
Ordénezviviasuinfiernoenuna
pestilente y sordida mazmorra
delaPoliciaJudicial.

Un dia antes, el presidente de
la Repiblica, Rafael Correa, no
pudo tolerar que este ciudadano
comuny corriente, vendedor de
productos quirtirgicos, hubiera
faltado a su honray ala majestad
de su poder lanzando un gesto
cuando iba en su caravana al ae-

- ropuerto: El Presidente (segtin el

parte policial incluido en la cau-
sa) ordeno que lo llevaran a pri-
sion. Ahi, entre desconcertado y
asustado, Ordoéfiez dijo ser co-
rreista y afirmé que solo hizo un
ademan para que la caravana
presidencial le permitiera cru-
zar la calle. Verdadera onola ex-
plicacién de Ordéfiez, lo que
aqui yace es una espantosa e in-

quietante falta de tolerancia solo
comparable a la de fatuos y vani-
dosos monarcas de la antigiie-
dad. ;Cémo se discutira ese con-
trato social, en el que tanta espe-
ranza tiene Acosta, si el gran ca-
pitan de este llamado Gobierno
ciudadano no puede aceptar
una sefial que atente al boato y
majestad de su cargo?

Seria interesante escuchar a
los exultantes candidatos de la
alianza gobiernista pronunciar-
sesobre el caso de Ordéiiez. Qui-
zdsensusrespuestas se pudieran
hallar pistas sobre sus conviccio-
nes democréticas y sobre su in-
dependencia de Carondelet. Se-
ra, sin duda, apasionante escu-
charlos hablar sobre el concepto
que tienen de majestad del po-
der, ya que muy posiblemente
sean quienes redacten la carta
de navegacion de este paisal que
hanjurado ‘ciudadanizarlo’.

Seria interesante escucharlos,
ademds, hablar de forma nitida
sobre los dos episodios filmicos
de Patifio, para ver si comparten
esta nueva verdad oficial segtin
la cual noimportalo que se hace
ni el cémose hace, siesque el fin
tltimo es causa sagrada, como
resultaahoraque eslalucha con-
tralos perversos banqueros.
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César Montufar

Vanidad y politica

n el pais, tenemos la tendencia a acomodar

los hechos segtin nos dictan nuestros intere-

sesy posiciones politicas; tendemos a juzgar

por afecto o desafecto personal y asatanizar
o divinizar todo lo que hacen o dejan de hacer los
personajes ptblicos, seglin sea nuestro concepto
de ellos, dejando de lado principios que deberian
guiar, en toda situacion, la convivencia democrti-
ca de nuestra sociedad. Esta reflexion, a propésito
del debate que se ha abierto en los tlltimos dias so-
bre elllamado desacato alaautoridad presidencial
y el apresamiento de un ciudadano en Quito por
expresar sudesaprobacion al Presidente al paso de
su caravana.

CUADERNO 1 ' ELCOMERCIO

MIERCOLES 20 DEJUNIO DEL2007

de la gente. Pareciera que el poder que otorga la
Presidenciaaquieneslaocupanlesinyectaunased
insaciable de ser aprobados; les contagia de unava-
nidad incontenible en la cual solo caben afecto y
aplausos; situacion que les impide ver que vivimos
en unasociedad plural en la que sentir diferente y
expresar dicho sentimiento de ninguna manera
pueden interpretarse como ‘desacato’.

Por ello,si el Presidente se expone atenerunnivel
de contacto tan directo con los ciudadanos éstos
que tienen todo el derecho a expresar en directosu
acuerdo o desacuerdo con su gestion y, por tanto, el
Mandatario debe estar preparado para recibir per-

sonalmente todo tipo de expresiones:

Solo imaginémonos la reaccién de  Max Weber escri- aplausos y pulgares abajo; muestras
rpuchos sectores delaopiniénptiblica ;4 que lavanidad ¢fusivas de afectp y seﬁaltzs mds grue-
si en los gobiernos de Febres Cordero, sas de rechazo. Sinolo estd, mejor que
Bucaramo Gutiérrezalganciudadano €5 el peor defecto cierre laventanilla y se encierre en su
hubiera corrido igual suerte. Seguro del pOlitiCO. Lec-  despacho porque corre el riesgo de
que hubiéramos tenido una moviliza- tyrarecomenda- terminarapresandoamediopafs.
cién masiva en contra de tal abuso de Blisiata Estamos de acuerdo en el respeto
autoridad, se hubiera repudiado al P que se merece el Presidente de la Re-

el Presidente.

unisono semejante violacion a los de-
rechos humanosy, sin duda, las adjeti-
vaciones de autoritarismo hubieran gastado mu-
chatinta.

En efecto, soy de la opinién que detener aun ciu-
dadano por ‘desacato’ en circunstancias en que ex-
presa su opinién al paso del Presidente representa
un abuso de autoridad y una violacién a los dere-
chos fundamentales. Empero, el caso que nos ocu-
patieneunalcance mayor, pueshacereferenciaala
relacién simbiética que varios presidentes delaRe-
publicapretendentener conlaciudadaniacuando
transitan por las calles con la ventanilla de su vehi-
culo abiertay se exponen alareaccién espontanea

publica,seaquienfuere,seaque profe-
se nuestra ideologia o una ideologia
opuesta; sea que concordemos o condenemos sus
actos; pero es él mismo el primer obligado a prote-
ger ladignidad de su cargo. El o ella no pueden ex-
ponerla constantemente solo por sed de aproba-
cién; él o ella deben siempre ponerla asalvo de pa-
siones osituacionessin control. :
Max Weber escribi6 hace mas de un siglo que la
vanidad es el peor defecto del politico; la vanidad
obscurece la perspectiva del gobernante y le quita
el contacto con la realidad. Lectura recomendable
paranuestroactual Presidente.
cmontufar@elcomercio.org
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0 0000

ra 1989 y faltaba poco para

que cayera el Muro de Ber-

lin; recorria Alemania con

un grupo de periodistas lati-
noamericanos entre los cuales se
destacabaun paraguayo. Y se hacia
notar nosolo por subonhomiasino
por sucomplejo de persecucion, al
puntode quenose atrevidair devi-
sita al lado comunista por miedo a
queseenteraran en Asuncién,aun-
quetenialagarantiadequenoibaa
quedar ningin regis-

ELCOMERCIO'CUADERNO

MarcoArauz Ortega
Veamos mas alla

del ‘reality show’

en un gran drama, en un Teality
show’ cuyo libreto nos obliga a que
tomemos parte en esa ficcién. En
ese mundo, los videos, los pincha-

" zos y las grabaciones pasan a for-

mar parte del ment diario.

El Gobierno es bueno para crear
hechos politicos y mediaticos, in-
clusosile toca cambiar de opinién,
como sucedi6 respecto de la pri-
sién contra Mauricio Ordéfiez o la
Atpdea. Lo importante son los ata-

ques, los anuncios, la

troen sxi1 pasap(()irte. Alosmediosles declaratloria de emzr-

Cuando un dia nos . . encia, la creacién de
sorprendi6 la noticia tocamirar la tari- %omisiones, que ase-
de la caida de Alfredo N, perosobre to- guran cobertura. Y en
Stroessner, él fluctua- do decir qué suce- esosolosigue unaten-
ba entre el escepticis- de conlos pl anesy denciaqueserefuerza
mo y la desubicacién, por sus caracteristicas
como si hubiera perdi- progl'"amas personales pero que
do el norte porque la pendlentes. tampoco es ajena en

vigilancia tocaba a su
fin. Repuesto de sus emociones en-
contradas, nos contd la tictica que
la dictadura habia usado alo largo
de afios para convencer a cada ciu-
dadanode queelEstadolovigilaba,
al punto de que logré instalar un
policiaenlacabeza de cadauno.
Es evidente que lo que estd pa-
sando en el pais con los videos y los
pinchazos no tiene esos tintes dra-
maticos y seguramente tampoco
esa intencionalidad, pero lo malo
es que el espionaje se esté volvien-
do socialmente aceptable. Esto en
contra de la norma universal del
derecho ala privacidad y mientras
hacemos la vista gorda ante el he-
cho de que quien irrumpe en la vi-
da privada de las personas lo hace
para controlar o chantajear, mas
alladelsupuestobuen propésitode
denunciarla corrupcion.
Esta‘videizacion'delavidaputbli-
ca no seria tan alarmante si no vi-
niera aparejada con otra en la cual
la sociedad -y en eso no es excep-
cion- estd metida en una culturaen
la cual la vida ntiblica se convierte

politicos incluso mas
parcos, como Alvaro Uribe.

Es como si la sociedad entera, y
no solo el Gobierno, aceptara ser
parte de esa ficcién que llega a su-
plantar ala propiarealidad. Las de-
cisiones se siguen como unasecue-
la dramatica por entregas, quizds
parecida a las de las telenovelas, y
en esa légica calan muy bien los vi-
deosycualquier productomediati-
coquenos hace olvidar laotravida.

Lomalo es que losmedios entren
también enesalégica;quenoanali-
cen, por ejemplo, las consecuen-
cias, en todos los planos, de los vi-
deos, sino que se queden en las for-
mas. O que, por estar pendientes
de este nuevo ‘Gran Hermano’, ol-
viden lo que pasa por fuera del es-
tudiode grabacién.Alosmediosles
toca mirar la tarima, pero sobre to-
do decir qué sucede con el desem-
pleo,laproduccién, el comercioex-
terior, la vialidad, el bienestar so-
cial y en general con los planes y
programas pendientes. Lo otro es
formar parte del espectaculo.

marauz@elcorgarclo.com
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Manuel Teran

MIERCOLES 27 DEJUNIO DEL2007

Incongruencias

a semana anterior se inicié con la noticia de

que, en un acto magndnimo, quien ejerce la

Primera Magistraturahabiaidoavisitar enel

Dia del Padre a un partidario suyo que per-
manecia detenido en la carcel por el horrendo cri-
men de atentar,conunsupuestogestoindecoroso,a
Jamajestad del Gobernante. Allise hablé quelosu-
cedido habia sido causa de un malentendido. Lo
cierto es que, como en cuatro ocasiones anteriores,
ante la prensa se habia sefialado que no se iban a
quedar sin respuesta estos actos que incomodan al
Primer Mandatario. ;Cambio de actitud? ;Stbito
arrepentimiento? Coincidencialmente dias des-
pués aparece circulando entre los me-
dios de comunicacién una encuesta
que da cuenta que el comtin de los

Podemos percibir

fue enfaticoenresaltar acercadelosmismos. ;Error
delaMinistra? A diasiguiente aparecieronlasrecti-
ficaciones y aclaraciones, pero parecia que el Go-
bierno queria meter en un refrigerador ese estilo
punzante en contra de la potencia del norte, que
tantos réditos electorales le otorgd. ;Seran convin-
centessus argumentos parasus aliados politicos?
En la consabida rueda de prensa de fin de sema-
na nuevamente se reiteraron las criticas en contra
de la Funcion Legislativa, incluso se llegd a sefalar
que la asamblea constituyente deberia considerar
la disolucién del Congreso. Otra vez se utiliza ese
mecanismo de conseguirapoyo politicoatravés del
ataque a instituciones que no gozan
del favor popular. Sin embargo, en esta
ocasion se olvida que quien detenta

mortales rechaza mayoritari Qe pOcoLpe i i i
yoritariamente L mayoria en ese organismo es el propio
estos actos, que los percibe como una lapolitica deestos Gobierno, por lo que si existen falen-
muestra de prepotencia y abuso del nuevosactoresse cias ensu funcionamiento estas tam-
poder. Quedapueslaincertidumbresi asemeja cadavez biénlesalpican al Ejecutivo. Todas es-
se traté de una rectificacién sincerao . 1 d tas inconsistencias ponen de relieve la
i, como sucede en otros ambitos del 145310 quedes  ambigiiedad de las acciones del Go-
ejerciciogubernamental,selohizopa-  Clall combatir.  biernoy nos convencen que, mas all4

ra no provocar un deterioro en la ima-
gendel Gobernante.
Amediadosdesemana,laMinistrade Relaciones
Exteriores hizo noticia con sus declaraciones a este
Diario, en el que se destacan tres puntos de notable
trascendencia: que el Ecuador se acogeraal resulta-
do del sistema de arbitraje, sea cual sea (en el tema
Oxi); quessibien se comprometié alanorenovacion
delaBase de Manta “no es que estamos cerrados to-
talmente”; y a que nose firmard un TLC perono ex-
cluia “un marco comercial de largo plazo con
EE.UU.". Temas controversiales que difieren nota-
blemente deloaue en campaiiael Gobiernoelecto

de sus declaraciones y posteriores
aclaraciones, lo tinico que se busca es la concentra-
cién del poder. Harén todo lo que esté a su alcance
para lograrlo. Si antes se criticé el voto en plancha
el cambiode camisetas, lautilizacién de personajes
dela pantalla para obtener respaldo en las eleccio
nes,ahora se hace exactamente lomismo que se re
prochabaalaodiada partidocracia. En fin, si somos
unpocoméscuidadosos ennuestrasobservaciones
podremos percibir que, poco a poco, laaccién poli
tica de estos nuevos actores se asemeja cada ves
maésalo que decian combatir.
mteran@elcomercio.or¢
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CarlosVeraRodrigu
Concreten el

]gunos candidatos para asambleistas em-
pezaron la cantaleta antes que las pro-
puestas: queremos una democracia parti-
4 Uhcipativa; vamos a despartidizar los orga-
nismos de control; planteamos diputados por dis-
tritos: creemos en las autonomias; reinvindicamos
un cuarto poder ciudadano; buscamos larevocato-
ria del mandato para todos; cuestionamos cual-
quier forma de totalitarismo; propiciamos la inde-
pendenciadelos jueces... Yodirfasi atodas esas pe-
rogrulladas poliﬁcas.Aclarariaincluso quealgunas
ya estan viabilizadas en Ja Constitucion. Y exigiria
concreciones paraestablecer larealadecuacionde
losremediosalosmalesque buscanre-

eZ
discurso

su estudio y conviccion: Cristina Kronfle, cuando
habla de doble minusvalidez; Diana Acosta, al sos-
tener reconocimiento para el trabajo hogarefio de
la mujer; Olga Méndez, en su reclamo de equipa-
rar el empleo doméstico (horrible descripcion pro-
pia de tiempos esclavistas) al trabajo normal, con
horas extras y sabados libres, entre otros derechos
conculcados agente comoella.

Pero la mayoria divaga cuando se llega al meollo
de la reforma politica motivadora de toda esta ola
de cambio constitucional, canalizado hacia una
Asamblea Constituyente, ante la traicion de quie-
nes prometieron consagrarla por otra via: Palacio,

el pasado Congreso, el actual Congre-

mediar. E incluso comprobaria como, Lamayoria divaga soy los detentadores del poder en la
al ser definidas, muchas de esas pro- dosell partidocracia. Ese meolloesladespar-
, . cuandosellega =" - :
puestas consiguen lo contrario del ob- 0 el tidizacion de los organismos de con-
jetivo planteado o estan absolutamen- meollo ? a  trol... Y lo que es peor, una de las for-
te en el limbo (declarado inexistente reforma pohtlca mulas ‘renovadoras’ recientemente
por la Iglesia Catélica). A esa tarea es- motivadorade expuestaacabaenel mismisimo Con-
qutadora deben dedicarse ahora los  trdaestaolade greso, del cx}al querfamos sacar la fa-
ciudadanos por todos los medios y sus bi *ultad nominadora, la decision final
camblo. :

intermediarios, pues no cabe ofr deun
eminente jurista que la depuracion
del sistema judicial se logra con presupuesto sufi-
ciente y seleccion eficiente de jueces, sin determi-
nar ni siquiera un estimado de esa cifra y peor un
mecanismo parala calificacién delos magistrados.
Es decir, la mayorfa de candidatos a la asamblea
empezd arepetiruna recitacion, como enla escue-
la. Extrafia en elementos de reconocida capacidad,
trocados en ecosdellideromemoristas deleslogan.
Ante dos o tres preguntas, se desmadejan: Y no por
< escasa versacion enleyes, sinopor sutotal desco-
nocimiento del ‘proyecto’ politicoque dicenrepre-
comtar N afinan ni arepetir. Otros sorprenden por

de escoger Contralor, Procurador, Fis-
cal y superintendentes, a cuenta de
que las ternas son elaboradas por una Comision
Ciudadana... jcuya integracion no se ha definido!
Ah... jes que el Congreso producto de la Asamblea
10 serd como este desastre de 100 enel cual se sal-
vyan 10! Expliquen entonces como se prestigiard la
composicién del nuevo Parlamento. No saben. Es-
tudien primero y preparen mejor la leccién, mas
all4 del ‘media training’ contratado por sus padri-
nos. Latltimaopcion de verdadero cambionopue-
de desperdiciarse en la boca de cuatro bocones
Basta con el jefe de todos ellos.

cvera@elcomercio.or¢
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stamos de placemes: mis co-

legas y yo acabamos de ser

honrados con dos preseas

otorgadas por el Supremo
Gobierno por el solo hecho de
compartir con los periodistas la ta-
rea de escribir para la prensa. Son
medallas trabajadas con fina habi-
lidad y buen gusto, pero valen més
porlasleyendas que llevan que por
eloroempleado en fabricarlas: ins-
piradoras y poéticas, esas leyendas
no reflejan tanto las

el2007

Viernes 6 dejuliod

Fernando Tinajero
Gordas, bestias

y salvajes

ciudadanos de una patriaque hasi-
doinaugurada para todos?

Ha sucedido, sin embargo, que al-
gunos amigos del Supremo Gobier-
no, al contemplar la insolita protesta
de ciertos periodistas, han comenta-
do en voz baja que su caudillo y mo-
delo no debia haber premiado de
ese modo a tan ingratos chupatintas.
Enmediode unadialéctica que para
mi resulté incomprensible, uno de
esos amigos del Supremo Gobierno

le dijoaotro:“Leshaen-

virtudes de los agracia- ...leyendas queno tregado un arma’; y su
doscomoeltalentoyla reﬂej antantolas interlocutor contesto:
sutil delicadeza de ; “Un arma a sus enemi-
quien las escribié. La VlrtU:deS delos gos”, y un tercero agre-
primera dice “Gorda agraciados como g6: “Entregar armas al
horrorosa”, y luce en el talento y lasutil enemigoentiemposde
letras de diamante en  Jelicadezadesy guerraesungestodeal-
la medalla instituida tatraicion”.

para premiar alas mu-
jeres atrevidas; la se-
gunda,sinocultar suecoroussonia-
no,dejaleer enunhermoso circulo
doradolas palabras“Bestiasalvaje”,
y parece ser para todos, aunque no
seamos atrevidos. Como se puede
apreciar, dificilmente se encontra-
rd en nuestro hemisferio una prue-
bamayor de lacénica elocuencia.
Lo que todavia no acabo de com-
prender, sin embargo, es que entre
mis numerosos colegas se haya pro-
ducido una reaccion-inesperada:
lejos de agradecer el magnéanimo
gesto del Supremo Gobierno, algu-
nos han dicho palabras altisonan-
tes comosi el ser premiados signifi-
cara para ellosunaofensa irrepara-
ble. Y no lo es. No puede serlo. Es
bien sabido que la sagacidad del
Gobierno le pone mas allé de toda
sospechaydetodoriesgodeerror,y
que su sabiduria politica le condu-
ce por los caminos de una estrate-
gia admirable en la cual no hay es-
guinces. ;Cémo suponer que haya
imaginadosiquieralaideade ofen-
der a ciudadanos que, a pesar de
ser fastidiosos. son al fin v al cabo

inspirador...

(Qué puede traicio-
nar el Supremo Go-
bierno? ;Su plan politico y econé-
mico? Porque supongo que el Su-
premo Gobierno tiene uno; no
puede dejar de tenerloo porlome-
nos estar preparandolo. Aquel dia-
logo escuchado al azar en una pla-
za me ha llenado, sin embargo, de
negros pensamientos. Si es asi co-
mo piensan los amigos del Gobier-
no, ;qué pueden pensar los despis-
tados que no han admitido todavia
que el Supremo Gobierno siempre
tiene la razén? Francamente no
comprendoy prefieroolvidarlo.

Yo, por mi parte, me siento muy
honrado y satisfecho; mas atin, es-
toy feliz y la felicidad me sale por
los poros. “;Qué te pasa?”, me dijo
unamigoal ver misonrisaradiante,
y le contesté: “Soy una bestia salva-
je".Miamigose quedé mirdandome
un rato con recelo y se despidi6
apresuradamente. El pobre tampo-
co ha comprendido que ser una
bestia salvaje es lo mas noble que
uno puede desear cuando escribe
paralaprensa.
ftlnalero@glgnmerrln_nrn
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MarcoArauz

ceptemos por un momen-
toelsupuestono consenti-
do que plantea el presi-
dente Rafael Correa: la
reaccién por su ataque a la perio-
dista Sandra Ochoa y las criticas a
actos de susministrosde Economia
y Deportes, al igual que a los de
otros funcionarios, pertenecen a
un ambito superfluoy son produc-
to de la intencién de desviar la
atencion de los hechos centrales.

O R S O

Intolerancia de
fondo y de forma

dioy, por supuesto, provocar su ca-
da.Peroloquesepide esunsubsidio
focalizado, de modo que solo se be-
neficien quienes verdaderamente
deben beneficiarse. ;Es ese un plan
diabélico? No, como tampoco lo es
preocuparse por el manejo de la
economia, cuando el crecimiento
del primer trimestre del afio es de
0,43 por ciento del PBI, mientras el
crecimientodelaseconomiasdelos
paises vecinos bordea el 8 por cien-

(Cudles son los temas to en ese mismo perio-
d% fondo? i, COrreasemolesta d%l e

ajo esa perspectiva, = uizds también es
estos tendrian que ver P F)l‘ s ley SOME- 5icot preocuparse
conlos actos pragmati- tidaaunsistema por los problemas de

cosymesurables. Pero  de colegislacién

queno acepta, ex-
ceptocuandole

datodalarazon.

resulta que respecto
de ellos, al igual que
sobre los temas pre-
suntamente  super-
fluos, el Gobierno se
mueve en unasola direccion: la su-
ya. Cualquier critica estraicién ala
patria o campana de desestabiliza-
cion. Y el disenso es corrupcién.

La intervencion radial de ayer
con seguridad tuvo una sintonia
por la autopromocion que el pro-
pio Correa hizo la vispera: ofrecié
revelar los nombres de diputados
vinculados con la banca. Pero més
bien fue la oportunidad para escu-
charun discurso propio del atolon-
dramiento de campafia, con una
serie de detalles intrascendentes
que, en este caso, seguramente no
desentonan con la majestad presi-
dencial. Y,sobre todo, fue lademos-
tracién de un mandatario que no
acepta ninguna otra razén que la
suya, la cual, al mismo tiempo,
identifica con las mayorias popula-
res a las que pide el voto para un
proyecto sin oposicion.

En la escasez de gas, que viene
ocurriendo antes de este Gobierno
y detrés de la cual se agazapa la es-
peculacién, Correa ve un complot
nara oblisarla a eliminar el aithai-

la balanza comercial,
mientras no se ve una
solucién integral al co-
mercio con Estados
Unidos, elmayor socio
del pais hasta que la
realidad lo desmienta. O criticar la
constante declaratoriade emergen-
cias para resolver todo, como se
anuncié esta misma semana res-
pectodelaPolicia, pese aque el pro-
blemade esainstitucién esviejo, pe-
1o el Gobierno parece haberlo de-
tectadorecién hoy.

La denuncia de Correa -que des-
deluegomereceinvestigaciony cas-
tigo- se refiere a una supuesta acti-
tud chantajista y corrupta de un
grupo de legisladores que, con apo-
yo del Gobierno, reemplazé a los
anteriores. Pero la conclusién que
saca es grave y amerita un anélisis
més detenido: simplemente ya no
quiere lidiar con ningtin otro poder
delEstado. Estamolesto por el desti-
node unaley que fue sometidaaun
sistema de colegislacién que no
acepta, excepto cuandole datodala
razon.

En ese sentido es consecuente,
puessuintoleranciatiene que vercon
los temas de fondo y también con los
que él considerasolo de forma.

marau7@nlrn|82rrln rom
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@ El presidente Rafael Correa
puede declararse ganador
Lpolitico en este primer se-
mestre? Hay quienes piensan
que €l tiene la sartén por el mango
porque, entre otras cosas, haconde-
nado a los medios a referirse a su
agenda y a los hechos mediaticos
quecreadiaadia,yalavezhalogra-
do mantener el descrédito de la
“partidocracia”.
Sin embargo, la constante fric-
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MarcoArauzOrtega

Y dénde esta la
nueva ciudadania

el cual, supuestamente, se muestra
el beneficio obtenido por bancos
venezolanos con el manejosobreel
pagodelosintereses deladeuda.
(Se trata de una nueva préctica
politica o la confirmacién de la
existencia de un grupo de poder
construido con base en lealtades?
Para el Presidente resulta logico
echar al titular de la Direccién de
Hidrocarburos por el delito de ha-
blar sobre el subsidio al gas, perose

cién y la sobreexposi- niegaa escuchar cues-
cién, condiciones ine-  Hayun COl’lglO- tionamientos sobre va-
vitables de ese esque- merado impor- rios de sus funciona-
ma, han ido dejando {46 e estaba 19 de confianza.

cabos sueltos y; sobre q Esverdad que el Pre-
todo, han permitido el pendientedelas idente ha logrado fi-
afloramientode carac-  supuestasnuevas delizar a un gran sec-
teristicas que hacen précticas politicas tordelapoblaciéncon
evidente la ausencia el b decisiones comoel au-
de una nueva practica €laODICINO.  1hento del Bono Soli-
politica. Sibien se ven- darioy de la Vivienda,

di6 comounvalor,haquedadorele-
gada por un ejercicio del poder au-
toritario y de précticas antidemo-
craticas que no se parecen ennada
aunmodelo ciudadano.

Este es dificil de hallarse, eviden-
temente, en el relativismo politico
con el cual el Gobierno se maneja
frente a la institucionalidad. Ni
tampoco puede encontrarse en la
manipulacién de la participacién
ciudadana para encubrir actos de
fuerza como los registrados al ini-
ciodelrégimen,oevitarlafiscaliza-
ci6én, como ocurrié con el Ministro
de Economia, quien no concurrio
al Congreso porque supuestamen-
te acogi¢ el pedido ciudadano para
que no comparezca frente a un po-
derlegislativo desprestigiado.

Ese tipo de accién no es nuevo ni
aislado: el presidente Correa parte
delsupuestode quenose equivoca,
y para mantener sus decisiones no
escatima adoptar decisiones in-
constitucionales como la firma de
aquel decreto, para evitar la difu-
sién comnleta del g’gﬁﬁovideo" en

o con medidas como la tarifa de la
dignidad. Los créditos agricolas y
productivos, si bien tienen trabas
enla gestion, también estin pensa-
dosen esalinea. Asimismo, asalud,
educacién y bienestar, y pese a la
pocacapacidad de gasto;se hanen-
filado importantes recursos de los
fondos petroleros.

Desde luego, estd bien que se
atienda a los sectores postergados,
pero a condicién de que se logre ir
hacia modelos productivos que no
afiancen un esquema asistencialis-
ta. Mientras tanto, siguen pendien-
teslos resultados delaeconomiaglo-
bal, hoyatravesadapor la politica.

Siempre se podrd argumentar
quelas grandesmayorfasson ajenas
alosavatares de lapolitica, mientras

- se cumpla con las ofertas. Pero hay

un conglomerado importante que
estaba pendiente de las supuestas
nuevas précticas. Es dificil pensar
que ellos sigan creyendo que todo
cambiar4 cuando lleguen las solu-
ciones mégicas conlaasamblea.
marauz@elcomercio.com
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Ino creia enlos partidos po-

liticos porque pensaba que

no hacian lo que proclama-

ban. El se proclamaba un li-

beral-catélico y profesaba la reli-

gién catdlica, pero nunca fue afilia-

doaningtinpartidopolitico,ni cred
elsuyo propio. (Ximena Sosa).

Elconstruia, bellamente, utopfas.

Hacia promesas que sabia que ja-

mas podria cumplir. Manejaba, ad-

mirablemente, el factor escénico.

-Era un mago en cons-

MarcoArauzOrtega
El parecido es

pura coincidencia
Vg

sentimental. (Enrique Ayala).

En el populismo, una figura, un
personaje es construido y se cons-
truye a si mismo como la encarna-
cién de los verdaderos deseos de la
voluntad popular. Es un sefior que
dice que él es el pueblo, que encar-
naal pueblo. Otro elemento defini-
torio es el discurso maniqueo de
confrontacion total entre el pueblo
virtuosoy la pérfida oligarquia (...).
Otroaspectoeslaideade quelade-

mocraciaesunactode

truir utopias, una ca- ‘Otroelemento  masas que se toman
racteristicadelmundo  definitorio (del espacios piblicos en
andino. Para él, el pue- : favor de unlider. (Car-
blo era sano y bueno, p9PUIlsmO) esel losdelaTorre).

era lo tinico que podia discursode con- Era un gran admira-
salvaralpais(.).Eluso  frontaciontotal dor de Bolivar; del Bo-
del poder que él hizo  entre el puebloy livar que dirige a los
fue discursivo para las lacli aI:; i y pueblos a la libertad;
masas, pero en térmi- 1garquia. el Bolivar que trata

nos de gobierno, fue

muy pragmdtico (..) El pensaba
que a las utopias habia que impul-
sarlas; hablar del bien, de laverdad
y de los valores. El voluntarismo
nuncahapodidoconduciraningu-
natransformacién social. (Cristina
Cardenas).

Por un lado, un discurso demé-
crata y liberal y, por otro lado, una
ideade que ellider estimés alldde
los procedimientos democraticos y
de las instituciones porque él, en
tltima instancia, puede interpre-
tarlo que considerala voluntad po-
pular. (Carlos de laTorre).

Consideraba que el pais era, in-
minentemente, agricola;de hecho,
nunca hizo un esfuerzo muy gran-
de para industrializar al pais (...).
Los indigenas, los campesinos,
eran personas que debian perma-
necer en el campo. (Ximena Sosa).

Tenia un discurso nuevo de rup-
tura, un estilo politico de ir alas ca-
lles, un estilo politico de utilizar
mucho ala radio, tenfaun discurso
de contacto directo conlasmasas,a
veces, muy agresivo: siempre. muv

de organizar alas nue-
vasrepublicas, del que tiene unavi-
sion de integracién muy avanzada
de su época; pero, sobre todo, es ad-
mirador del Bolivar dictador. (Enri-
queAyala). .

(Al populista) no le interesa tanto
respetarlos procedimientos demo-
criticos cuando considera que es
mas importante este voluntarismo
quesessitiamas alld de los procedi-
mientos,que esloquetiene que ha-
cer ellider populistaen momentos
de crisis. (Carlos de la Torre).

Tenia laidea de que los periodis-
tas eran unos perversos, lo ataca-
ban de mala fe yle ponian trampas
cada vez que preguntaban (...). Co-
gla el micréfonoy se lanzaba direc-
tamente a las masas, nunca acepto
al intermediario. El periodista era
para éluna especie de intermedia-
rioincémodo. (Enrique Ayala).

Estas son algunas reflexiones en
torno al cinco veces presidente
(1934-1972) José Maria Velasco
Ibarra, recogidas en el libro ‘Velas-
co.retrato de un monarca andino’.

marauz@elcglgerclo.com
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on los contundentes resul-

tados de la reciente elec-

cibn para asambleistas,

una amplia mayorfa de
ecuatorianos ha entregado al presi-
dente Correatodoslos poderes para
hacer los cambios que nuestro pais
necesita para progresar, mejorando
la condicién social y econémiica de
sus ciudadanos. El joven y locuaz
Mandatario no tendré excusas si al
cabo de uno o tres afos nuestros
hijos siguen emigran-

Benjamin Rosales

El poder ya es
todo de Correa

day aproveché los beneficios de la
globalizacién mientras controlaba
sus riesgos. Mucho falta por hacer:
fortalecer el imperio de laley y las
luchas contra la pobreza y la co-
rrupcion; pero nadie puede negar
el milagro brasileio, més del 60%
delasexportaciones de ese paisson
industriales y esa joven y vibrante
democracia es reconocida como

potenciamundial.
Gonzalez es el principal respon-
sable de acabar con el

do, Iggal oiliega]mf:nte, Esperambs atrasof yt decadEncia
en busca de mejores que afectaron a Espa-
oportunidadesenotras que Rafael _CO_ fia por 200 afios. Elzte
naciones. Irea,enquien  lidersocialista cree en

En dias pasados asisti el pueblo ha la sensatez del buen
a una mesa redonda volcadosu gobierno, enla necesi-
donde participaron dos ., dad de hacer alos pai-
lideres socialistas ibe- ESPETANZA,actuc  ge predecibles en el
roamericanos que ini- ~ consensateéz.  medianoylargo plazo
ciaron procesos de para generar inver-
transformacién  socioecondmicos  sién y riqueza, en que la principal

en sus paises haciéndolos progresar
notoriamente: Felipe Gonzélez, pre-
sidente del Gobierno espatiol du-
rante 14 afios y Fernando Henrique
Cardoso, presidente del Brasil ocho
anos. Los dos coincidieron en mu-
chas apreciaciones: para hacer cam-
bios se necesitan propuestas claras y
capacidad de liderazgo, y el sector
privado produce eficientemente ri-
queza, pero el Estado debe redistri-
buirlasutilidades cobrandoimpues-
tos para revertirlos en educacion y
salud parala poblacion.

Con acciones efectivas como la
independencia del Banco Central,
Cardoso controlé una inflacion
que habfa llegado encima de 20%
mensual y afectara mayormente a
los mas pobres. Su Gobierno se
preocup6 del acceso universal a la
educaciényalossistemas de salud,
a la propiedad rural, su legaliza-
cién y apoyo financiero. Fortalecié

laederechnede lanraniedad nrivaz-j

variable estratégica es el factor hu-
mano, al que hay que dar educa-
ciénysalud. Segtin este practico es-
pafiol que hacambiandolahistoria
deese pais,laizquierda tradicional
tenfa preocupacién por redistri-
buir riqueza, pero no por crearla y
la derecha sabia como hacerlo, pe-
ro no queria redistribuirla. No se
debe repartir el arbol sino distri-
buir sus frutos.

Esperamos que Rafael Correa, en
quien el pueblohavolcadosu espe-
ranza y entregado todos los pode-
res, actie con sensatez. Un buen
gobiernosignifica progreso, esone-
cesita el pais para que la emigra-
cién no rompa mas a las familias.
Correa no tendra excusa si su go-
bierno fracasa. Tiene todo el poder
politico y con los actuales precios
de energia y minerales, también
tiene recursos econémicos para lo-
grar las expectativas ciudadanas.

brosales@elcomercio.ora
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Los nuevos
partidos
politicos

Lafuerza,ladisciplinayla co-
herencia enun partido o movi-
miento sonlas que vigorizan
lasposiciones enlaconduc-
ciénnacional, enlalegislatura
o enuna constituyente.

a hegemonia gobernante y constituyente, asi co-
mo la pavorosa derrota de los viejos partidos y no-
veles movimientos debiera ser un fértil escenario
-sin elecciones a la vista- para estructurar nuevos
s partidos politicos que cumplan la funcién que les
corresponde enunasociedad democratica.

Enelprimer caso, el abrumador pesopoliticoy prepoten-
te como suelen ser las grandes mayorias generara dialécti-
camente unaresistencia que, aceptadas las reglas de juego
vigentes, tendera hacianuevas organizaciones que abriran
renovados espacios paralamilitancia, el activismoyla par-
ticipacion ciudadana.

Desde el angulo deladerrota quedan claraslecciones. La
primerade ellas esun aprendizaje sobre laingenuidad yla
vanidad. Las extensas listas fueron una prueba para que
muchisimosdelos candidatos, obnubilados porunaperni-
ciosavanidad, no percibieran que eran marionetas del jue-
go perverso de laimponente plancha oficial. Parte de esta
dura pedagogia serd admitir que la figura individual, por
valiosa que sea, pesa muy poco frente a grandes conjuntos.

Lafuerza, la disciplina yla coherencia enun partido o mo-
vimiento politico son las que vigorizan las posiciones en la
conduccién nacional, enlalegislatura o en un parlamento
constituyente.

Los nuevos movimientos o partidos debenreconocer que
partirin deun dificil punto donde -adiferenciadel pasado-
no existen referencias o contenidos ideolégicos. Ya pas6 la
épocaen quelademocraciacristiana, lasocial democracia
olasvariantesdelsocialismo eranlasantipodasfrente al co-
munismo. La caidadel muro de Berlinyla desaparicion de
la Uni6n Soviética deprecié esas militancias y gener6 una
crisis de partidos a escalamundial.

La administraciéon de un Estado en la globalizacion, la
protecciényutilizacién delosrecursosnaturales, el estudio
de los problemas mundiales, el lograr seguridad juridicay
nuevas conquistas en laruta de la equidad social son valio-
sos contenidos que justifican nuevas presencias politicas
Tienen la oportunidad de un territorio desocupado por
fuerzas politicas que esperaron la tdltima derrota para
aceptar que eran parte la historia.
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
La Universidad Catdlica de Loja
Escuela de Comunicacion Social

OBJETIVO: La presente encuesta sobre la aplicabilidad y practica de la ética en los medic
comunicacion en el pais, pretende analizar y organizar los resultados, con la finalidad de evalt
nivel ético de responsabilidad. Esto se hara factible gracias a su noble aporte.

A. INFORMACION GENERAL:
Edad: ...
Ciudad: .....coneiriiciiiic e
UL LT S ———————— T
OCUPACION: iuvisiisisvsisisinmemnnnnnnssmannmsnnasasas
1. ¢Qué medios de comunicacién sintoniza o escucha usted?
L1 A) Radio
D B) Prensa

1 ¢ Television
1 D) internet

2. En el caso de periodico, ¢cudl lee y compra?

Nacionales Locales

[ A)  universo A) LaHora O
D B) Comercio B) Croénica de la Tarde O
Clc)y Hoy

] D) Expreso

Lle) eiExtra

3. Tomando en cuenta la respuesta anterior. ¢Con qué frecuencia compra el periédico?

I:I A) 1 vez por semana
O B) 2 veces por semana
D C) 3 veces por semana
O D) todos los dias

4.  ;Qué partes del periodico consulta?

Cd A)  Noticias
D BY Paaina editarial v de nninidn
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5.

B.

8.

| C) Entretenimiento y farandula
] D) Educacién y cultura
O E) Deportes

O r salud
[ e comunidad
L1 H)  infantil

¢Que le desagrada de los medios escritos?

D A) Falta de periodismo comprometido
] B) Informacién poco objetiva y desconceptualizada
] C) Poco contenido

D ORI0S. .. e e e

¢ Qué le agrada de los medios escritos?

O A) Diversificacién de informacién

[1 B) imparcialidad

] C) Periodismo comprometido con la verdad
D D) Otros......coo

¢Qué medios sintoniza con mayor frecuencia?

Nacionales Locales

[J A) Ecuavisa A)  Ecotel TV
[l B) Gamavision B) UV Television
O C) Teleamazonas C) TV Sur

D D) Telesistema
O e Tc Television

Tomando en cuenta la respuesta anterior. ; Cual es el promedio que pasa frente al televisc

D A) 1-3horas
] B) 4 -6 horas
o) 7-9noras
D D) 10 en adelante

¢Qué programas observa con mayor frecuencia?

[1 A) Noticias

1 B) Entretenimiento y farandula
[ ¢) Educacion y cultura

D D) Deportes

Oe saiud

D FY  Proaramas Invectinativine gl



O e comunidad
LI Hy  infanti
| ) Segmentos de cocina

10.  ¢Qué le desagrada de la TV nacional?

D A) Sensacionalismo

O B) Informacion poco objetiva y desconceptualizada
D C) Poco contenido

D Otros

11.  ¢Qué le agrada de la TV?

O A) Diversificacion de informacion

D B) Imparcialidad

D C) Periodismo comprometido con la verdad
|:| D) Otros

12. ¢ Qué radios sintoniza con mayor frecuencia?

Nacionales Locales

A LaLuna A)  SaperLaser
[1B) sucre B) Centinela LI
[1c) sonorama C) Poder O
[l by LaBrya D) Loja ]

13. De acuerdo a la respuesta anterior. ¢Qué tiempo escucha la radio?

O a) 1-3noras
0By 4-6horas
Oc) 7-9noras
] D) 10 en adelante

14.  ¢Qué le desagrada de las radios nacionales?

D A) Falta de profundidad

O B) Informacién poco objetiva y desconceptualizada
EI C) Descontextualizacién

EI Otros.......oonieiii e

15. ¢Qué le agrada de las radios?

] A) Diversificacion de informacion
D B) Mas tiempo para el desarrollo de las noticias

| C) Esta abierta a la opinién ciudadana

I_I ™M Nirne y/



16.

17

18.

¢Queé paginas o sitios visita con mayor frecuencia?

I:I A) Informativos

D B) Comunidades virtuales (hi 5, You Tube)
[l C) Blogs

D D) Entretenimiento

L1 E) otros...oooovooo

¢ Que le agrada de la Internet?

L] A) Convergencia de medios

O B) Diversidad de informacion

O C) Rapidez de acceso a informacion

D D) PO 55550 s nmsininsimsime s st s s 6458 B S S T

¢ Qué le desagrada de Internet?

O A) La pornografia

D B) Informacioén no confiable

O C) Elabuso de la libertad de expresién en algunos sitios

Dd D) OlOS .o

RESPONSABILIDAD

19.

20.

21;

¢Trabaja o ha trabajado Usted en un medio de comunicacién? Si su respuesta es negativa
pase a la pregunta 22.

Sl

[ ]
NO D

Estd Usted de acuerdo con la siguiente afirmacién: “La ética no es una condicién ocasional
sino que debe acompaiiar siempre al periodismo como el zumbido al moscardén.” (Gabriel
Garcia Marquez)

Sl

o [
Cudl es su interpretacion de la frase

¢Cuales son los principales dilemas o problemas éticos que ha enfrentado en el ejercicio
profesional en un medio de cominicacian? (feniimera rincn)
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22.

23.

24.

25.

a)

b)

c)

¢COmo ha podido resolver esos dilemas o problemas éticos?
a) Con la guia del Editor o Director del Medio

b) Con la guia de colegas o compaiieros de trabajo

¢) Con la guia de los gremios profesionales

d) Con la guia de lecturas y consultas bibliograficas

e) No los he podido resolver

f) Con mi propio conocimiento, valores e intuicion (especifique que factor fue el de mayor
peso)

Cree que los editores y directores de los medios de comunicacion se preocupan lo suficiente
de mantener la ética en los medios de comunicacién que dirigen. Califique esta preocupacién
del 1 (lo mas bajo) al 5 (lo més alto)

1:] 4

¢Cree que los gremios periodisticos prestan la debida asesoria a los periodistas en los temas
éticos? Califique esta preocupacion del 1 (lo mas bajo) al 5 (lo mas alto)

1 41:'

2 [ ] s [ ]
2

Conteste Si o No a las siguientes afirmaciones

El periodista puede ejercer el trabajo de relacionador publico al mismo tiempo que trabaja en
un medio de comunicacion.

Sl NO C

Existe conflicto cuando el periodista ejerce el trabajo de relacionador publico al mismo tiempo
que trabaja en un medio de comunicacién, sea en instituciones gubernamentales o en
empresas relacionadas con sus fuentes

Si NO l

El periodista puede recibir obsequios v d4divas de las fuentes afin en mantne alevadne
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s | vo ||

d) Un periodista puede militar en un partido politico sin que eso afecte su trabajo.

Si NO

e) Es legitimo que el periodista introduzca su opinion en las noticias que le corresponde escribir.

Sl NO

f) Los medios de comunicacién donde trabajo o que conozco tienen cédigos de ética que se
conocen y aplican correctamente.

Sl NO

9) Es legitimo que el periodista exagere u olvide ciertos detalles de los hechos para que su nota
tenga mayor impacto o interese a mas audiencia.

Sl NO

26. Finalmente, en tres lineas cuéntenos para que cree Usted sirve la ética en el periodismo.

iGracias por su colaboracior
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UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA
L Universidd Catilica de Loja

TEMATICAS DE LAS ENTREVISTAS

=N

. (Cudles son los codigos o instrumentos éticos que se aplican en este medio
comunicacion? (DIRECTOR Y PERIODISTA)

2. Sus periodistas conocen el codigo ético del medio (DIRECTOR)
Conoce usted el codigo ético del medio (PERIODISTA)

4. ;Cuando los periodistas ingresan a su medio se les entrega un codigo de étice
(DIRECTOR)

5. ¢Cuando usted ingresé a este medio le entregaron algun cédigo ético? (PERIODISTA)

6. Qué sucede en el caso de que haya dilemas éticos en su medio jcémo y quién
resuelve? (DIRECTOR Y PERIODISTA)

7. Los periodistas le plantean como director del medio dilemas éticos. (DIRECTOR)

¢ El director del medio le ha ayudado a resolver algun dilema ético? (PERIODISTA)

DIRECTOR Y PERIODISTA
9. ¢ Qué politicas hay en el medio para resolver los dilemas éticos?
10. Qué casos recuerda usted que le ha implicado en un dilema ético en su ejercic
periodistico.
11. De lo que puede percibir en el entorno, el ejercicio periodistico en el Ecuador. Uste

considera que la ética es una herramienta que se la utiliza frecuentemente.
s [ vo [

B OO ... cormimomsammnasmm e sm s R RS e e AR s S S e s T
12. ¢ Qué hace falta para enfrentar dilemas éticos de mejor manera?
13. ¢Hay un programa o una propuesta de capacitacion permanente en su medio
acerca de la ética?
14. Los codigos establecidos guian el trabajo periodistico.
15. Su opinion sobre el trabajo que realizan los medios de comunicacion. Lo hacen
bajo los lineamientos de la ética?
16. ;La ética esta en riesgo en el pais?

i Qi la resniiesta es Sl a11é se deheria hacer?
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